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Tabulka A
Stupeini hodnoceni podle ECTS
Kritéria hodnoceni BP A B c 1D E T TF Stupeti hodnoceni
1 1,5 | 2 |25 |3 4 5
Naroénost tématu BP X 1,5
Splnéni cili BP X 1,5
Teoreticka ¢ast BP X 1
Analyticka ¢ast BP X 1
Stylistické a gramaticka droven BP | X 1
Formalni uroveni BP X 1
Souget 7
7:6 =117
Tabulka B — Celkové hodnoceni BP
Interval Stupent ECTS Slovni hodnoceni

1,00 — 1,25 A Vyborné

1,26 -1,75 B Velmi dobre

1,76 — 2,25 C Dobte

2,26 —2,75 D Uspokojivé

2,76 — 3,00 E Dostatecné

3,01 -4,00 FX Nedostateéné

4,01 -5,00 F Nedostateéné




Celkové hodnoceni a otazky k obhajobé BP:
(Uvadi vedouci i oponent BP.)

Prace je na velmi dobré Grovni, studentka se velmi dobfe orientuje v pojmech marketingové
komunikace i vzajemnych souvislostech v této oblasti. Z prace je také patrna znalost
realného prostfedi firmy i hospodaiského, konkurenéniho a jiného okoli — vypovidaji o tom
vice jak dostate¢né, velmi podrobné a precizné zpracované analyzy véetné analyzy
konkurence.

Ocenuiji také jednoznaénou vazbu mezi teoretickou a analytickou ¢asti prace. Z projektu
samotného bych pak v pozitivnim slova smyslu zdUraznila jasné specifikované konkurenéni
vyhody produktu ¢i logické ¢asové rozloZeni.

Naopak postradam vyhodnoceni sou¢asného stavu propagaénich aktivit, jak stanovuje
zadani v bodé 2 (zpracovani pak na str. 47-48). V oblasti systému vyhodnoceni kampané
(str. 56) pak studentka navrhuje hodnoceni ucinnosti pouze obecné ve vztahu: vioZzené
prostiedky do reklamy vs. navySeni trzeb — bylo by vhodné uvést i zplsob, jakym méfit
uc€innost jednotlivych komunikaénich prostredku.

Za zarazejici pak povaZuji obsah pfiloh — zde je pouze vyobrazeni nékolika modelt kuchyni
— pro komplexnost prace by bylo vhodnéjsi prilozit konkrétni navrhy inzerati do odborného
tisku, navrhy billboardl, letaku, bannerti &i konkrétni navrhy text(i reklamnich spott

v rozhlase.

| pfes uvedené nedostatky ale povazuji praci za mimoradné kvalitni.

Otazky:

Z prace neni patrno, zda reklamni akce jiz probéhla ¢i zda je naplanovana na r. 2009.
Pokud jiz probéhla, proved'te prosim jeji hodnoceni. Pokud je jeji realizace
naplanovana na letosni rok, zkuste posoudit, zda jeji uéinky a celkovy prodej firmy
ovlivni soucasna ekonomicka krize.
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