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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	X
	

	Praktické zkušenosti
	X
	
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	X
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	X
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	X
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	X
	
	
	


	Úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	Úroveň návrhu řešení (realizace)
	X
	
	
	

	Jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	X
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	



Téma, které se autor rozhodl zpracovat, je velmi aktuální. Vývoj v oblasti marketingových komunikací probíhá v současné době neobyčejně rychle. Důvodem je především skutečnost, že klasické formy reklamy přestávají být účinné, a je tedy třeba hledat stále nové, netradiční postupy ovlivňování recipientů. Nabídka možností, zejména v oblasti výpočetních technologií, pak nabízí způsoby, jak tyto požadavky prakticky realizovat. To s sebou samozřejmě nese řadu technických, etických, právních a jiných souvislostí a důsledků.

Je třeba konstatovat, že Bc. Ježdík se s tématem vyrovnal na velmi solidní úrovni. Jeho práce je obsahově ujasněná, má logickou stavbu, respektuje standardy kladené na diplomové práce zpracovávané na této škole, na tomto ústavu. 
Velmi dobře autor v úvodních kapitolách formuluje samotný problém a definuje základní pojmy, se kterými dále pracuje. Jeho pozornost je zaměřena především na tři, pravděpodobně v současné době nejvýraznější nové formy marketingových komunikací: guerilla marketing, propagaci na internetu (především virální marketing, sociální sítě, blogy a tolik diskutovaný spam) a product placement. Každá z těchto forem by jistě dala možnost samostatné analýzy v samostatné práci, nicméně autor dokázal zvládnout práci v plném rozsahu dané problematiky v jakémsi horizontálním pohledu. 
Sympatické je, že od samého počátku sleduje tématem diplomové práce vytčenou linii, tj. posuzovat analyzované skutečnosti především z hlediska etiky a legislativy. Tomu ostatně odpovídá i formulace dvou hlavních hypotéz, a sice že nové trendy v marketingových komunikacích častěji balancují na hraně etické a neetické reklamy a že reklama v České republice není dostatečně regulována.
Autor analyzuje data Rady pro reklamu ČR, postupuje systematicky, uváděné skutečnosti důsledně odkazuje na zdroje. Výsledky analýzy mu umožnily kvalifikované zhodnocení platnosti stanovených hypotéz.

V rámci projektové části provedl autor vlastní výzkum, jehož výsledky jsou podrobně uvedeny v příloze. 

Práce ústí v obecné hodnocení činnosti Rady pro reklamu a doporučení pro zlepšení současného stavu etiky české reklamy právě ve sledovaných oblastech nových, netradičních forem. Domnívám se, že zvláště sedmá kapitola, byť stručná a heslovitá, by si skutečně zasloužila pozornosti zainteresovaných subjektů, neboť v ní autor dokázal pregnantně formulovat praktická doporučení, která, pokud by byla akceptována a dodržována, by jistě pomohla výrazně zvýšit kultivovanost a etickou úroveň české reklamy.

Autor se mnou svou práci konzultoval, takže nyní k textu již nemám výhrad. Považuji ji za velmi kvalitní po obsahové i formální stránce a oceňuji především její aktuální praktický význam.
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně 
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