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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	x
	
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x 
	
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	x
	
	
	

	Samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	Metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	Úroveň teoretické části 
	x  
	
	
	

	Práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	Úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	Úroveň návrhu řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	
	
	x

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	Jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	x
	
	


Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce se zabývá asi nejznámějším a také pravděpodobně nejostřejším marketingovým soubojem na poli značek – colovou válkou mezi Coke a Pepsi. Zuzana Belková se na toto téma podívala z hlediska brandingu a k němu přidala ještě historický exkurz, který napvídá, kdy tento souboj začal a jak se vyvíjel.
Práce v teoretické části představuje teoretické základy brandingu, způsoby tvorby a oceňování značky, historický vývoj obou dvou colových značek. V praktické části je poté navázáno podrobným popisem války mezi oběma brandy. Protože jsem podobné téma také zpracovával jako svou bakalářskou práci, vím, jak těžké bylo pro autorku najít dostatek zdrojů. Jsem rád, že se nesoustředila pouze na reklamní pojetí tohoto souboje, ale nahlédla na tématiku také z hlediska ekonomického, a to srovnáním příjmů obou společností (kde překvapivě dominuje společnosti PepsiCo). Praktická část je posléze doplněna analýzou dvou reklam od obou značek, stejně jako výsledky dotazníkového šetření provedeného na internetu, které zkoumalo oblíbenost jednotlivých brandů. Ačkoliv jsou výsledky zkresleny způsobem provedení, kopírují současnou situaci na trhu v ČR a SR, kde dominuje Kofola.
Zuzana Belková předložila pečlivě zpracovanou práci, která poodkryla něco z desetiletí trvajícího souboje nejznámějších colových značek. K práci nemám výraznější připomínky. 
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