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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	

	Hodnocení náročnosti tématu:
	Úroveň

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	Teoretické znalosti
	
	x
	

	Praktické zkušenosti
	
	x
	

	Sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	Specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu
	
	

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	Splnění cíle práce
	
	x
	
	

	Samostatnost při zpracování
	
	
	
	x

	Metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	Úroveň teoretické části 
	
	x
	
	


	Práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	Úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	Adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	Úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	x

	Jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	Formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	Přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	Jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Bakalářská práce Martiny Vaňkové „Propagační aktivity lokálních kampaní Tesco Stores“ přehledně popisuje situaci na českém maloobchodním trhu, zejména komunikační aktivity tohoto sektoru a akcentuje propagační postoje vybraného brandu. 

Práce je velmi popisná, interpretační a evaluační stránka je výrazně absentující. Vyznačuje se také značným množstvím hovorových až slangových formulací a obratů, objevují se drobné pravopisné nedostatky.

Problematická je formulace hypotéz, v práci se vyskytují formou otázek. Je samozřejmě možné klást si otázky, je však potřebné tuto skutečnost terminologicky odlišit. 

Samotné téma vybízí k většímu komparativnímu přístupu z pohledu interkulturních specifik brandu na lokálních trzích.  (možný námět pro diplomovou práci?)
Otázky k obhajobě:

Ad 7.2 Z jakých zdrojů a pramenů vycházíte při dělení cílových skupin?

Jaká byla specifika výběru vzorku?
Jaká je vazba mezi vlastní prací v agentuře a výběrem vzorku respondentů?  
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
B – C (velmi dobře/dobře) – podle úrovně obhajoby
Ve Zlíně dne 18. 05. 2009 
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě
	E - dostatečně
	F - nedostatečně


