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Téma: Je reklama navonéna zdechlina?

Reklama: fenomén brutalné vstupujici do zivota vétsiny lidi nasi reformujici se spole¢nosti.
Adorovana i zatracovana: .navonéna mrsina“? Autor DP za vychodisko svého textu zvolil
kriticky vymér znamého spolutvirce reklamni filozofie fy United colors of Benetton O.
Toscaniho a v zavéru se na zakladé historickych. legislativnich. etickych a medidlnich
aspekta soudobé reklamy k uvedenému nazoru priklani. Teoretickou ¢ast prace doplnuje 1
kvalitativni vyzkum zjistujici vnimani reklamy 58 osob z méstské ¢asti Brno — Lesna.
Odpovédi jsou spise prekvapive fazeny nikoli polarizaci krajnich alternativ (zde nasleduje
ANO. NE..) a Ize z nich odvodit respondenty chapanou povahu reklamy jako spise pobidkové
akce v piipadé aktualizace nakupu. Pii hodnoceni vyzkumu autor spravné shrnuje, Ze reklama
je integralni souc¢asti masové kultury s tim, ze vétSina lidi ji povazuje za béZnou soucast
zivota. Tedy vystup ve shodé se znaméjSimi reprezentativnéjSimi prazkumy (s. 2).

Autor se textem pokousi poukazat na to, ze reklama dnes zasahuje do vSech oblasti Zivota
lidi. ..stala se prostfedkem ovliviovani ve sféte obchodni. politické a socialni™ (s. 3).

Text logicky prvni kapitolou seznamuje ¢tenafe strucné s historii reklamy. A to na zakladé
studia relevantni literatury. durazem na podstatné momenty. Vystizné je charakterizovana i
podstata (vymezeni) reklamy a pfipomenuta jeji skute¢na uloha — zvySeni hrubého zisku
vyrobce produktu ¢i sluzeb. Cestou prezentace nazort renomovanych odborniki na reklamni
sdéleni je postupné zminovan Siroky rejstiik ulohy. funkce a cile reklamy. Za sociologicky
pozoruhodny lze povazovat bézné neuvédomovany postieh o nakupnich zvyklostech
stakusové ¢lenitého svéta socialni struktury: ..Chudi utraceji, bohati a vzdélani si vybiraji™,
kdyz ..past chudoby™ nejen zbavuje radosti a distojnosti ndkupu. ale neefektivnim
upiednostnovani nizké ceny pred kvalitou jen dale prohlubuje omezenost moznosti skutecné
racionalniho ekonomického zvazovani. Aktualné vyzniva i pfipomenuti ulohy socialni
pedagogiky pfi objasnovani principt a cili medialnich produkti a tedy 1 reklamy.

Autor ziejmé hodné ¢asu vénoval i shromazd’'ovani informativné zajimavych legislativnich
dokument regulujicich svét reklamy a médii, ukazuje na bézné nepfesné chapané pojmy
nekald, klamava a agresivni praktika v reklamé. Velice ¢tivé plisobi stranky popisujici
u¢inkovani znamych osob v reklamé (mozna stalo za pripomenuti neslavné tcinkovani nasich
celebrit v reklamach na ..vytunelované™ kampelicky v minulé dekade¢) a zejména ukazky
reklam _které poboufily i pobavily Cesko™. Zde se dobte odrazi v textu jinak nevysloveny
postieh o tom, Ze reklama ma byt originalni. jednoduchd. nezaménitelna. trvale
zapamatovatelna a pokud mozno vtipna. sledujici jedinou myslenkovou linii. Za uvahu stalo
uvést i v naSem kontextu neprili§ ocenované reklamy ..tvrdého srovnani™ ¢i ptipomenout



renesanci tisténé reklamy (reklamni letaky v nasich dopisnich strankach) nebo cestu
k vytvareni firemniho image cestou podnikové reklamy a specifika reklamy televizni, tiSténé,
svételné apod. To vSak autor nemel ani v zorném uhlu titulu své prace. Do tohoto prostoru by
v§ak mohla byt zafazena poznamka o bézné praktikované ..nepoctivosti politické reklamy*
piinasejici navic zmarnéni obrovskych finan¢nich prostiedk voli¢t — danovych poplatniki.
Préace je veelku psana velmi poucené, Ctive, pouta pozornost vybérem atraktivnich témat a
opira se (vedle elektronickych médii) o reprezentativni odbornou literaturu. Vzhledem
k drobnym vyhradam hodnotim text B.
K obhajob¢ doporucuji diskuzi ke dvéma otazkam:

1. Co je obsahem reklamy na bazi tzv. ..tvrdého srovnani™?

2. Smysl podnikové reklamy

V' Brné, dne 10.04.08 doc. Ales Sekot



