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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	X
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů apod.)
	
	X
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	X
	
	

	úroveň analytické části 
	X
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	X
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	X

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	X
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Autor prokazuje dobré znalosti teorie marketingových komunikací (Kap. I.). Velmi dobře charakterizuje podstatu, význam a hodnotu značky pro určitý subjekt a jeho marketingové komunikace. Dobře chápe i vzájemnou oboustrannou úlohu marketingových komunikací a značky, totiž schopnost marketingových komunikací, zejména reklamy, podílet se na budování značky.

V analytické části autor aplikuje získané poznatky na konkrétní případ – změnu značky Oskar na Vodafone. Zevrubně popisuje historii značky Oskar od nástupu na trh, její budování, positioning a komunikaci. Stejně tak je dobře podána historie a postavení Vodafonu ve světě a v České republice. V závěru jsou shrnuty důvody, které vedly ke změně značky.

Práce je obsahově v pořádku, má logické členění a jasnou myšlenku, kterou autor sleduje v celém textu.

Práci doporučuji k obhajobě. 

Dotazy:

1) Není trochu škoda, že se z českého trhu ztratila značka (Oskar), která měla svůj dobrý image, byla výrazná, přijímána jako vtipná, kreativní, přitom plně sdělná? (Totéž se stalo před lety s Paegasem.)

2) Skutečně získáváme používáním mobilního telefonu vždy pouze kladné stránky života, tedy „být volný, svobodný a nezávislý“, jak se píše v Úvodu na str. 7? Neznamená to také být vždy k zastižení, tj. vždy úkolovatelný od zaměstnavatele, vždy plně pod kontrolou, pokud jde o čas a místo pohybu, a to i pracoviště a mimo pracovní dobu, a v důsledcích vlastně být na telefonu plně závislý?

3) Proč v odkazech u citací chybí uvedení stránky, ze které je z originálního díla citováno? Je to opominutí, či záměr?

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
A – výborně

Ve Zlíně dne 28. 5. 2006
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    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte

