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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky k obhajobě:

Studentka Jitka Mlčáková zasílala svou práci pravidelně ke konzultaci a vždy se snažila mé připomínky zapracovat do textu. V tomto smyslu byl její přístup ke zpracování diplomové práce příkladný. 
Soudím, že se jí podařilo zpracovat kvalitní práci ve všech jejích částech. V teoretické části píše o specifikách B2B marketingu, témata, o kterých hovoří, se týkají firmy Kalina Industries, s.r.o., nejsou zde žádné nadbytečné a příliš obecné informace.  
Analýza marketingových komunikací a aktivit je zpracována z pohledu cílových skupin, které autorka vymezila, stejně jako z pohledu využití jednotlivých nástrojů marketingové komunikace. Autorka všechny komunikační aktivity průběžně hodnotí, upozorňuje na chyby a zdůrazňuje, ve kterých aspektech by bylo vhodné komunikaci změnit. 
Projektová část obsahuje koncepční záměr, který naznačuje, jakým směrem by se měla v budoucnu ubírat marketingová komunikace společnosti. Návrh je opět prezentován z hlediska jednotlivých cílových skupin i nástrojů komunikace. V některých aspektech je návrh zpracován velmi podrobně, nechybí ani návrh rozpočtu. 
Jako celek práci hodnotím velmi kladně, myslím si, že návrh může být v praxi velmi užitečný. 
Otázky k obhajobě:

Na základě jakých pohnutek se firma rozhodla využít billboardu? Jak dlouho jej využívá a pokusila se někdy vyhodnotit jeho efektivitu? Jaké jsou obecně možnosti využití tohoto nástroje komunikace v B2B marketingu (jaké firmy jej využívají a co tím sledují)?  
Návrh na klasifikaci diplomové  práce: A - výborně
Ve Zlíně dne 13. 5. 2008
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 podpis vedoucího DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


