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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	x
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	x
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Práce Ladislava Burgra se věnuje využívání marketingově komunikačních nástrojů v komunální politice, především samozřejmě v klíčovém období voleb. Teoretická část se opět pokouší poněkud mechanicky aplikovat standardní metodologii a instrumentárium na svět tzv. malé politiky. jsem přesvědčen, že by obrácený postup byl pro autory těchto zadání možná sice obtížnější, ale určitě z hlediska získávání profesních znalostí efektivnější. Výsledkem by pak nebyly pouze popisné práce, do kterých se jen obtížně vstupuje s invencí, neotřelostí, originalitou, troufalostí, které se právě v „laboratorních“ podmínkách školy dají „beztrestně“ vyzkoušet. Takto se lze při hodnocení opírat jen o větší či menší míru kultivovanosti projevu, příp. o prezentovanou znalost domácího prostředí
Otázky: Dokážete si představit použití principu guerilového marketingu v politickém prostředí a zhodnotit jeho výhody a rizika? Prosím o jeden příklad.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
C - dobře
Ve Zlíně dne ...............................................
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


