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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	4,5

	2
	Logická stavba
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	3
	Teoretická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	6

	4
	Analytická část
	3
	
	x
	
	
	
	
	
	6

	5
	Práce s literaturou
	2
	x
	
	
	
	
	
	
	2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	
	x
	
	
	
	
	
	1,5

	7
	Formální úroveň
	1
	x
	
	
	
	
	
	
	1

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	23


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií          1,53
	Koeficient náročnosti      1,3


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

(Otázky uvádí vedoucí i oponent.)

Studentka předložila bp týkající se zřízení nového programového cyklu Kina Květen ve Zlíně-Malenovicích – Filmového klubu Anýz a ANÝZ.

V teoretické části vymezuje marketingové systémy, rozčleňuje jednotlivé části marketingových komunikací, marketing služeb a možnosti financování kulturních institucí. V analytické části uvádí a analyzuje statistiku návštěvnosti, jednotlivé formy komunikace Kina Květen a možnosti dalšího financování jeho provozu. Jsou zde také uvedeny výsledky dotazníkové šetření diváckých preferencí, který studentka provedla před zahájením FK Anýz a ANÝZ.

V závěru jsou navrženy možnosti řešení současných nedostatků, které mají zvýšit konkurenceschopnost Kina Květen.

Práce je kompaktní, analytická část navazuje na teoretickou a je dostatečně zpracována. Navržená řešení hodnotím jako reálná, bude však záležet na finančních možnostech provozovatele je posléze uskutečnit. Studentka občas používá ne zcela vhodné výrazy pro tento typ práce, což ale neshledávám jako závažnější problém. V průběhu praxe pravidelně a poctivě konzultovala.

Otázky:

1. Pokud je vyšší návštěvnost filmu zajištěna hlavně jeho celostátní reklamou, co by mělo podniknout Kino Květen, které má na reklamu omezené prostředky?

2. Má kino možnost získat finanční prostředky ještě jinou cestou než jste uvedla v BP?

3. Jaké kroky by měl provozovatel udělat pro vyšší znalost nové grafické podoby kina?

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

B – velmi dobře 
(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně 1. ledna 2008

Podlešák

…………………………………………....









          podpis hodnotícího


