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	Odůvodnění hodnocení práce (silné a slabé stránky práce):

Kvalitní teoretická část podává dobrý přehled studovaného jevu metafor v reklamních sloganech.

K silným stránkám práce patří informovanost či kritický přístup k internetovým zdrojům a zpracováním získaných informací. Vhodné je i celkové členění práce. 
Slabé stránky jsou v předložení hned několika cílů najednou. V analytické části ve stručných charakteristikách vybraných reklamních ukázek se tak útržkovitě mísí mnoho lingvistických aspektů. V některých případech popisovaných reklam unikají další metaforické kontexty překladu. 
Doporučuji předloženou bakalářskou práci k obhajobě.


	Otázky k obhajobě:

1. Sum up the main linguistic principles of creating adverts.
2. Recognize and further point out to one example of personification, metonymy, orientational and ontological metaphors in your selected range of advertising.
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