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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	x
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	x
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	x
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se věnuje novým médiím a jejich začlenění do komunikačního mixu zvolené organizace. Teoretická část je propracovaná , obsáhlá, autor čerpá z velkého množství zdrojů, zejména internetových, ale provádí i rešerši zahraničních zdrojů adekvátních k tématu práce. Pracovní hypotézy vycházejí z teoretických předpokladů a jejich verifikace je přínosem práce. V praktické části jsou uvedeny výsledky provedeného primárního marketingového průzkumu u zvolené cílové skupiny, výsledky jsou zpracovány formou grafického a slovního vyjádření. Projektová část má zčásti formu klientského briefu a obsahuje návrhy využití nových médií, jejich jednotlivým forem do komunikačního mixu zvolené společnosti. Naznačuje výhody a rizika projektu, ale spíše v rovině návrhu, než propracovaná do hlubších detailů. 
Práce vykazuje drobné nedostatky ve formální úpravě, ale to nesnižuje přínos provedeného primárního dotazníkového šetření a návrhy v projektové části, které jsou aplikovatelné v praxi a jejichž využitelnost bude růst s rozvojem užití moderních médií. Autor práce si uvědomuje nutnost hledání nových cest a způsobů komunikace a ve využití nových médií vidí vysoký potenciál. 

Otázka:
1. V čem vidíte hlavní důvod toho, že aktivní uživatelé internetu nakupují knihy raději v kamenném obchodě? Bude se tato preference v budoucnu měnit směrem k on-line nákupům? Jaký je Váš názor.

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
B – velmi dobře
Ve Zlíně dne  14. 5. 2008 
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