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Téma DP: Nová média v kontextu komunikačního mixu ve společnosti Euromedia Group k.s.
Tabulka A  - hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  ( realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Student se věnuje použití nových médií a navrhuje projekt jejich začlenění do komunikačního mixu prodejce knih. Z celého textu je znát, že se Vladislav Bureš již delší dobu pohybuje v oblasti marketingových komunikací, direkt marketingu zvláště – je komplexně zpracovaná, s akcentem na důležité prvky. Autor provedl výzkum, který se nákupu knih týkal a vyšel z něho v projektové části.


Ta je zpracována na základě kreativního briefu, ze kterého dále vychází doporučené prostředky komunikace se zákazníky za použití nových médií. Zde se však vyskytl problém, neboť v práci chybí stránky 78 a 79, a čtenář se tak pravděpodobně nedozví, jaké důvody vedly autory k výběru právě těchto prostředků. Podle toho co je dostupné lze prohlásit, že uvedené prostředky jsou zajímavě poskládány a jejich použití by mohlo být přínosné. 

Práce je zpracována přehledně (až na vypadlé stránky) a netrpí ani pravopisnými či stylistickými prohřešky proti normám.
Otázky k obhajobě:

1. Uveďte prosím v krátkosti obsah chybějících stran 78 a 79, zvláště jak (a zda) jej jejich obsah důležitý pro výběr prostředků komunikace, které jste popsal.
2. Co je hlavní důvod, proč jsou nová média v segmentu nákupu knih stále spíše přehlížena (jak uvádíte v hypotéze 1)?
3. Kdy si myslíte, že se tento stav změní?







B – velmi dobře
Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
....……………....................................

Ve Zlíně dne 16. května 2008 
 






         ………………………………   
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