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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah, 
	
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	x
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň zpracování tématu

	
	
	
	
	


	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	x
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	x
	
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	x
	
	
	

	úroveň projektové části 
	x
	
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	x
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	x
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	x
	
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	x
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Připomínky a otázky k obhajobě:

Diplomová práce se zabývá postavením značky v marketingovém a komunikačním mixu a mimořádně propracovaným a pečlivým zpracováním definuje základní marketingové a komunikační startegie pro zvolenou značku. Teoretická část je velmi kvalitně zpracována, zasazuje tvorbu značky do širších nejen komunikačních, ale zejména strategickým marketingových rozhodnutí. Autor čerpá z velkého množství odpovídající odborné literatury, využívá zahraniční literární zdroje a kriticky porovnává přístupy různých autorů. Praktická část je naplněna analýzami, které odpovídající cílům práce, jsou propracované, s výborně interpretovanými závěry, jasnými a logickými souvislostmi. Na provedené analýzy navazuje projektová část, která přináší promyšlenou a propracovanou produktovou strategii zvolené značky, zpracovává jednotlivé formy marketingových komunikací do hloubky, vytváří ucelený komunikační mix značky. 

Celková úroveň diplomové práce je výborná, mimořádně propracovaná, obsahově bohatá, s adekvátními analýzami, vhodně zvolenými hypotézami a jasnými závěry. Autor práce prokázal výborné znalosti zvoleného tématu, velmi dobrou teoretickou průpravu, cit pro detail v rámci komunikace se zákazníkem a velmi dobrou znalost marketingových a komunikačních strategií. Práce je velmi přínosná pro praxi.

Otázka:
1. Vaše práce je mimořádně propracovaná, obsahově bohatá, jsou uvedené analýzy Vaší vlastní prací jen pro účely této diplomové práce, nebo jste je využil, či využíváte, ve své práci? Do jaké míry bude, či je, Vaše projektová část aplikována do praxe? 

Návrh na klasifikaci diplomové  práce:
A - výborně
Ve Zlíně dne  14. 5. 2008 
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Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 
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