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Analýza propagačních aktivit Hitrádia Vysočina
Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	x
	
	

	úroveň teoretické části 
	x
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	x
	
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	
	x
	
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autorka Lucie Valová přistupovala k tématu velmi "svižně", v případě vyskytnutí samostatně neřešitelného problému konzultovala a akceptovala po konzultaci většinu připomínek.
Cílem práce je zhodnotit propagační aktivity rozhlasové stanice Hitrádia Vysočina. Měla se zaměřit na definování obecně užívaného pojmu "mediální partnerství", analyzovat pozici rozhlasové stanice na trhu a v případě relevantních dat se pokusit stanovit, zda-li se ekonomické výsledky společnosti promítají co do množství a objemu propagačních aktivit. 

Bohužel, jak sama autorka v závěru své práce, nebylo možné tuto část stoprocentně naplnit, nebylo možné získat relevantní data o ekonomické výkonnosti subjektu a provést tak tuto komparaci. Možná bylo ale na místě vytvořit komparaci křivky vývoje výkonnosti celé (české) ekonomiky.
Práce celkem zevrubně analyzuje dle mého názoru 100% propagačních aktivit Hitrádia Vysočina, počínaje reklamou, konče sponzoringem a analýzou celého Corporate Identity. Autorka užívá na baklářskou práci nezvykle celkem pestrý výčet literárních zdrojů (34).
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


B - velmi dobře
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