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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	X
	

	praktické zkušenosti
	
	X
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	
	X
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	X
	

	úroveň teoretické části 
	
	X
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	X
	

	adekvátnost použitých metod
	
	
	X
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	X
	

	jazyková úroveň práce 
	
	X
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	
	X
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Cílem práce s názvem Analýza propagačních aktivit Hitrádia Vysočina je zmapovat  jeho propagační aktivity za rok 2007 a zjistit jejich přínos. Jestli byly pro posluchače atraktivní a jestli rádio propagační aktivity a komunikaci směřuje na primární cílovou skupinu, nebo jestli se zaměřuje i na skupinu sekundární. Cílem je dále zkoumání hrubé ekonomické analýzy propagačních aktivit Hitrádia a vytýčení jeho hlavního mediální partnerství v roce 2007.
Autorka se v úvodu vyznává ze svého kladného vztahu k Hitrádiu. V teoretické části popisuje rozhlasový trh, je vidět, že se ve formátech rádií a jejich zákulisí vyzná. Hypotézy v práci neuvádí. V praktické části se věnuje popisu promoakcí rádia Vysočina. Uznávám, že jsou zajímavé, například mytí oken aut moderátory se jen tak nevidí. Představuji si, jak by asi vypadala moderátorka České televize Jolana Voldánová na čerpací stanici se stěrkou v ruce. 

U akcí Narozeniny Hitrádia Vysočina jsem jen neporozuměl, proč se poslední Den otevřených dveří u příležitosti narozenin Hitrádia Vysočina nekonal. Argumentem je, že ten poslední den „byl natolik úspěšný, že Hitrádio tuto akci v dalším roce raději neuspořádalo. Kvůli tomu, že se ve struktuře jejich programu nic nového neobjevilo.“ Tak, přiznám se, tomuto argumentu úplně nerozumím. A mimochodem - autorka píše, že se nekonal „letos“, protože den otevřených dveří v roce 2006 byl obrovský a úspěšný. Je časovým zařazením „letos“ myšlen rok 2007, nebo 2008?  

Práce je přehledná, ale v celé praktické části popisná. Seznámíme se s danou pozicí Hitrádia na trhu, jakou má poslechovost, korporátní identitu, design, komunikaci, kulturu, vysílací program, co dělá promooddělení, jaké má typy promoakcí, kde mu vycházejí PR články a  jaké uzavírá mediální partnerství apod. Ale nic víc. Zkoumání se dočkáme až v samotném závěru práce. Autorka uvádí, že z popisu akcí zjistila následující: „Hitrádio Vysočina cílí téměř všechny své propagační aktivity na primární cílovou skupinu, dospělé lidi a děti, ale nezapomíná také na svoji sekundární cílovou skupinu, teenagery.“ Autorka dále uvádí, že ve své práci došla k závěru, že „je mediální partnerství pro Hitrádio Vysočina velmi důležité, protože jich v roce 2007 uzavřelo 26.“ Toto je ze zkoumání a analýzy vše. Autorka už jen konstatuje, že „cíle, které si v úvodu práce stanovila, splnila.“ A na úplný závěr uvádí, že „nastínit hrubou ekonomickou analýzu propagačních aktivit Hitrádia Vysočina nebylo možné splnit z důvodu nepřístupnosti dat z firmy.“ Toť vše. 

Nejsem si jist, zdali může být bakalářská práce takto zpracována, že by v ní mělo jít také o hypotézy, analýzu, shrnutí, závěry, šetření autorky, umění vidět zkoumaný problém v nových souvislostech, umění zkoumat zadaný problém, přicházet na nové pohledy a nabízet řešení. Tato bakalářská práce je zpracována spíše jen jako ročenka podniku, v tomto případě rádia, byť s přehlednými informacemi, ale s žádným novým pohledem a vnosem autora k diskutovanému problému. 
Pro diskuzi navrhuji tyto otázky:
1. V čem vidí přínos propagačních aktivit Rádia?

2. V čem vidí přínos svého zkoumání v bakalářské práci?

3. Proč byly data firmy nepřístupné?
Práci doporučuji / nedoporučuji k obhajobě. x) 

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


D - uspokojivě
Ve Zlíně dne ...............................................                   ………………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
