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Projekt marketingové komunikace pro zavedení nového výrobku společnosti LINEA NIVNICE a.s. na trh
	Kritéria  hodnocení:
	Stupeň hodnocení podle ECTS

	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	FX

4
	F

5


	 1
	Náročnosti tématu práce


	X
	
	
	
	
	
	

	 2
	Splnění cílů práce
	X
	
	
	
	
	
	

	 3
	Teoretické části práce
	X
	
	
	
	
	
	

	 4
	Praktické části práce

(analytická část)
	X
	
	
	
	
	
	

	 5
	Praktické části práce

(řešící část)
	X
	
	
	
	
	
	

	 6
	Formální úrovně práce
	X
	
	
	
	
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)

Celkové hodnocení práce a otázky k obhajobě:

(otázky uvádí vedoucí práce i oponent)

Předmětem diplomové práce studentky Jany Ambrosové je projekt marketingové komunikace pro zavedení nového výrobku společnosti na trh. Tato diplomová práce má pro naši firmu význam především kvůli rozšíření znalostí očekávání spotřebitelů, protože v těchto dnech uvádíme na trh vylepšené balení hlavní řady ovocné šťávy HELLO 1L. Na základě nové strategie džusu, který má srdce přicházíme s novým designem včetně logotypu HELLO. Předmětem projektu je zavedení řady 2 výrobků s názvem Smoothies, z použitím výsledků exkluzivního internetového průzkumu. Vzhledem k  prodejním cílům je velmi důležité dobře promyslet a naplánovat zavedení tohoto perspektivního výrobku na trh.
Na diplomové práci studentky, kterou jsem měl k dispozici, velmi oceňuji vysokou odbornou úroveň všech částí. Zvolené postupy řešení zadané úlohy hodnotím pozitivně. Celá práce je přehledná a také po formální stránce nelze téměř nic vytknout. Rozsah a výběr literatury je přiměřený a obsahuje podstatné prameny.
Dle mého názoru studentka splnila cíl své práce a návrhy formulované v kapitole 12 jsou použitelné pro přípravu komunikace. Přínosem práce je především reálný pohled na věc a otevřené popsání možných způsobů komunikace při stanoveném rozpočtu.

Diplomovou práci klasifikuji známkou výborně a doporučuji k obhajobě.

Otázky k obhajobě diplomové práce:
1. Diplomová práce ukazuje jak při daném rozpočtu a daném výrobku provést nejvhodnější zavedení výrobku na trh. Navrhněte navíc při dané strategii deštníkové značky HELLO (srdce) jakou brand essence by měl mít subrand HELLO SMOOTHIES tak, aby zabral unikátní claim v myslích spotřebitelů a odlišil se tím od „obyčejných“ 100% šťáv.
2. BTL komunikace bude pro zavedení tohoto výrobku zásadní vzhledem k nedostatku prostředků na ATL linky. Jak bychom podle Vás mohli zatraktivnit sales promotion tak, aby při poměrně nízkém rozpočtu zaujali spotřebitele v obchodních jednotkách.
Návrh na klasifikaci diplomové práce:
A - výborně
V Nivnici dne 15.5.2008
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    podpis oponenta DP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	  A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	FX - nedostatečně
	F-nedostatečně
	








