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Tabulka A

	
	Kritéria hodnocení BP
	Stupeň

obtížnosti
	Stupeň hodnocení podle ECTS
	Součin

	
	
	
	A

1
	B

1,5
	C

2
	D

2,5
	E

3
	Fx

4
	F

5
	

	1
	Splnění cílů
	3
	  x
	
	
	
	
	
	
	   3

	2
	Logická stavba
	2
	  x
	
	
	
	
	
	
	   2

	3
	Teoretická část
	3
	  x
	
	
	
	
	
	
	   3

	4
	Analytická část
	3
	
	  x
	
	
	
	
	
	   4,5

	5
	Práce s literaturou
	2
	  x
	
	
	
	
	
	
	   2

	6
	Stylistická a jazyková úroveň
	1
	  x
	
	
	
	
	
	
	   1

	7
	Formální úroveň
	1
	
	  
	   x
	
	
	
	
	   2

	
	Celkem
	15
	    průměr hodnocení
	  17,5


Poznámka: Hodnocení jednotlivých kritérií označte znakem „X“ v příslušné řádce. Průměr hodnocení kritérií vypočteme vydělením součtu součinů 15. 

Tabulka B

	Interval
	Stupeň ECTS
	Slovní hodnocení

	1,0 – 1,49
	A
	Výborně

	1,5 – 1,99
	B
	Velmi dobře

	2,0 – 2,49
	C
	Dobře

	2,5 – 2,99
	D
	Uspokojivě

	3,0 – 3,49
	E
	Dostatečně

	3,5 – 3,99
	FX
	Nedostatečně

	                   4,0 -
	F
	Nedostatečně


(Nehodící se škrtněte.

	Průměr hodnocení kritérií     1,16
	Koeficient náročnosti         1,3


Návrh na výslednou známku vypočteme vynásobením průměru hodnocení kritérií koeficientem náročnosti a stanovíme podle tabulky B.

Celkové hodnocení a otázky k obhajobě:

Tématem této bakalářské práce je Podpora marketingu s využitím finančních prostředků ze Strukturálních fondů Evropské unie. 

V teoretické části autorka představuje využitím marketingu ve firmě XY, s.r.o. (veletrhy apod.). 

V praktické části autorka představuje firmu Vilia Koutná, firmu XY, s.r.o. A dále popisuje tvorbu konkrétního Projektu Marketing. 

Jedná se o práci velmi obsáhlou. Některé informace v teoretické části jsou zpracovány velmi podrobně. Pro firmu to bude určitě velký přínos. Přesto pro účely bakalářské práce bych doporučovala „zeštíhlit“ např. kapitolu 2 – Veletrhy. Další poznámky jsou uvedeny níže.

Kladně hodnotím názorný postup žádosti o podání projektu (viz kapitola 5). 

Poznámky:

· 3.1 Fondy evropské unie – viz str.38 – takové gramatické chyby by se stát neměly!

· Další informace v teoretické části jsou zbytečné. Měla by se držet tématu. Pokud už předem byl vybrán program Marketing, není nutné se obsáhle zmiňovat o dalších možnostech – např. kapitola 3.1.4 a jiné.

· Str. 73 – 79 – doporučuji zařadit do přílohy.

· Str.85 – doporučuji zařadit do přílohy

· Str. 92, 96 – 108 – doporučuji zařadit do přílohy

· Kapitolu 6 – předpokládám, že se tím firmu bude zabývat, ale opět je to mimo Vaše téma. Cílem bakalářské práce byl návrh projektu. Totéž se týká kapitoly 7 a 8. Zdůrazňuji ale, že pro firmu to určitě bude přínosem.

Otázka :

Jakým způsobem firma XY, s.r.o. financuje zpracování projektu? Máte informaci o finanční náročnosti přípravy projektu?

Návrh na výslednou známku bakalářské práce (viz Tabulka B)

B – VELMI DOBŘE
(Uveďte Stupeň ECTS + Slovní hodnocení)

Ve Zlíně dne  1.1.2008
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