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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	C
	Formulace cílů práce je srozumitelná a koresponduje s vymezeným tématem diplomové práce. Postup aplikace metod je popsán dostatečně detailně. Dotazníkové šetření sice není nutností, zde bych ho doporučila. Práce by se tím posunula na vyšší úroveň. 




	2. Teoretická část práce
	D
	V práci jsou správně popsány základní nástroje (PPC reklama, SEO), vše podle zadání práce. Doporučovala bych však doplnit významné oblasti digitální komunikace pro komplexnější teoretické ukotvení. To by vedlo k širšímu uchopení celého tématu a navrhované strategie.  
Student bohužel nevyužil zvolenou literaturu uvedenou v Zadání práce (DODSON, Ian. The art of digital marketing). Tím se ochudil o hlubší teoretický rámec. Diplomant v práci využívá také pojmu Značka ve smyslu brandu, co to však značka je, není v práci definováno.



	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Praktická část neodráží pouze teoretický rámec a například při analýze konkurence dochází k analýze marketingové komunikace, což sice splňuje Zadání práce, ale tohle může být matoucí. 
Oceňuji praktickou stránku práce v oblasti PPC a systematičnost postupu. Zcela správně poukazuje na nedostatky v PPC kampaních i slabé využívání analytiky. Na základě těchto zjištění pak formuluje doporučení, která jsou logicky odůvodněná. Za slabší považuji subjektivní hodnocení autora benchmarkingu (například webová prezentace, tabulka 1 Benchmarking), absenci dotazníkového šetření a hypotéz, pokud by strategie měla vést ke zviditelnění značky jako takové, jak autor uvádí. Autor také popisuje, že informace vychází z rozhovorů, v práci jsem však nedohledala z jakých konkrétně. Stejně tak postrádám definici cílové skupiny. 




	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	C
	Není zcela patrné oddělení projektové části a to může pro někoho působit zmatečně. V rámci kapitoly 9 diplomant popisuje současný stav a navrhuje úpravu digitální marketingové komunikace se zaměřením na PPC dle zadání, dále doplňuje SEO, ostatními nástroji digitální marketingové komunikace se nezabývá. 



	5. Formální úroveň práce
	C
	Formální úroveň práce je celkově průměrná. Text je relativně provázán, avšak některé pojmy (např. „značka“) nejsou dostatečně teoreticky ukotveny. Objevují se i formulace nevhodné pro odborný text, např. osobní vyjádření „Jako marketingový specialista mohu potvrdit…“. V seznamu literatury je formální chyba („Gril“ namísto „Gil“) a v textu několik překlepů. Citace jsou v souladu s předepsanou normou a grafická úroveň práce působí standardně.




	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]
Velmi si cením praktického rámce práce, jen mi chybí vysvětlení některých pojmů a celkové ukotvení v teoretické části. Rozumím úzkému zaměření práce v Zadání práce, ale jeho úzké zaměření v teorii a pak rozšíření v praktické části neshledávám jako šťastné. Velké plus vidím v kapitolách Doporučení, které dává smysl a díky tomu by měla být digitální marketingová strategie komplexní. 



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jaká je cílová skupina vybrané advokátní kanceláře a jak tato skupina reaguje na remarketing?
2. Co je to brand?
3. Jaké je průměrná cena za lead pro vybranou advokátní kancelář? 


Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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