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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle práce jsou formulovány jasně a logicky navazují na zadání, přičemž hlavní pozornost je věnována návrhu projektu využití influencerů. Metody zpracování (analýza prostředí, dotazníkové šetření, benchmarking a návrhová část) jsou pro zadané téma vhodné. Studentka je v textu srozumitelně popisuje, nicméně místy chybí hlubší odůvodnění volby jednotlivých postupů a jejich limitů.


	2. Teoretická část práce
	B
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část obsahuje přehled klíčových pojmů z oblasti marketingové komunikace a influencer marketingu. Studentka čerpá z domácích i zahraničních odborných zdrojů, přičemž převažují publikace českých autorů. Literární rešerše je přehledná, ale v některých pasážích spíše popisná a méně kritická – chybí hlubší srovnání a diskuse aktuálních trendů v oblasti influencer marketingu, zejména v zahraniční literatuře. Citace jsou uváděny vesměs správně, i když se objevují drobné formální nedostatky.


	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Analytická část se zaměřuje na značku GoGEN a její dosavadní marketingové aktivity. Studentka vhodně využívá vybrané metody (např. dotazníkové šetření zaměřené na spotřebitele), nicméně jejich aplikace není vždy dostatečně hluboká. Přínosné je zaměření na cílovou skupinu, avšak vyhodnocení dotazníku zůstává spíše na deskriptivní úrovni. Analýza poskytuje základní přehled o postavení značky, ale závěry mohly být více podloženy statistickým zpracováním či detailnější interpretací.





	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	C
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 

Projektová část je logicky navázána na výsledky analýz a obsahuje konkrétní návrhy pro zapojení influencerů do marketingové komunikace značky GoGEN. Návrhy jsou realistické a mají praktický aplikační potenciál. Přesto by bylo vhodné podrobnější finanční vyhodnocení, časový harmonogram a riziková analýza, aby byl projekt komplexnější. Argumentace přínosů je spíše obecná, chybí hlubší diskuze možných úskalí influencer marketingu (např. autenticita, riziko negativní publicity).


	5. Formální úroveň práce
	B
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

Práce má jasnou strukturu a logické členění. Jazyková úroveň je dobrá, ačkoliv se místy vyskytují stylistické nedostatky a opakování formulací. Použitá terminologie odpovídá oboru. Grafická stránka práce (tabulky, grafy, vizualizace návrhů) je na solidní úrovni, i když by mohla být místy přehlednější. Citace jsou zpracovány dle normy, ale objevují se drobné nesrovnalosti.




	Závěrečné hodnocení DP*
	C
	[bookmark: _Hlk98164743]
Diplomová práce splňuje zadání a prokazuje schopnost studentky zpracovat odborné téma, aplikovat teoretické poznatky v praxi a formulovat návrhy s aplikačním potenciálem. Přestože se v práci objevují dílčí nedostatky (zejména menší hloubka analýzy, omezená kritická reflexe literatury a méně rozpracovaná implementační část návrhu), lze ji doporučit k obhajobě.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jaké hlavní limity vnímáte u provedeného dotazníkového šetření a jak by bylo možné jeho výsledky zpřesnit?
2. Jakým způsobem byste vyhodnotila úspěšnost navržené spolupráce s influencery?
3. Jaká rizika podle Vás představuje zapojení influencerů do marketingové komunikace a jak by je mohl podnik minimalizovat?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 



Datum 19.08.2025	
	Podpis oponenta DP
image1.gif
" Univerzita Tomage Bati ve Zlin&
Fakulta managementu a ekonomiky




