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ABSTRAKT

Diplomova prace se zabyva problematikou zefektivnéni event managementu u spolku
JeviSovska chasa a je rozdélena do dvou hlavnich casti. Teoreticka Cast se vénuje tématiim
jako je event management, benchmarking, PEST analyza, SWOT analyza. Tyto teoretické
poznatky slouzi jako zaklad pro zpracovani analytické a projektové Casti prace. Analyticka
¢ast se zaméfuje na zhodnoceni soucasné¢ho stavu organizace akci, porovnani aktivit s
konkurencnimi spolky v okoli a identifikaci externich vlivii ptsobicich na fungovani
JeviSovské chasy. Druh4, prakticka ¢ast obsahuje kvantitativni vyzkum realizovany formou
online dotaznikového Setfeni, jehoz cilem bylo zjistit preference navstévnik kulturnich
akci, které¢ JeviSovskd chasa poradd. Na zdaklad¢é zjisténych vysledkll zanalyz a
dotaznikového Setteni jsou v praktické ¢asti vypracovany akéni plany, které jsou podrobeny

casové, nakladové a rizikové analyze.

Kli¢ova slova: Event, event management, folklor, dotaznikové Seteni, organizace, fizeni

ABSTRACT

The thesis deals with the issue of event management effectiveness in the JeviSovska chasa
association and is divided into two main parts. The theoretical part deals with topics such as
event management, benchmarking, PEST analysis, SWOT analysis. This theoretical
knowledge serves as a basis for the analytical and project part of the thesis. The analytical
part focuses on the evaluation of the current state of event organization, comparison of
activities with competing associations in the area and identification of external influences
acting on the functioning of JeviSovskd chasa. The second, practical part includes
quantitative research conducted in the form of an online questionnaire survey, the aim of
which was to find out the preferences of visitors to cultural events organized by JeviSovska
chasa. Based on the results obtained from the analysis and the questionnaire survey, action

plans are developed in the practical part and subjected to time, cost and risk analysis.

Keywords: Event, event management, folklore, questionnaire survey, organization,

management
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UvVOD

Kulturni akce hraji v menSich obcich klicovou roli pfi posilovani komunitniho Zivota,
uchovavani tradic a vytvaieni prostoru pro mezilidské setkavani. Vyznam téchto udalosti
neni jenom zébava, ale slouzi jako dulezity zplsob pro udrzitelny rozvoj obce, zvySovani
jeji atraktivity a podpory vzajemného setkdvani a poznavani mistnich, ale i pfespolnich
obyvatel. Aby mohly spolky, které tyto akce organizuji fungovat efektivné a dlouhodobg, je

nezbytné vénovat pozornost jejich planovani, organizaci a neustale mezilidské praci.

Predmétem této diplomové prace je JeviSovska chasa — spolek, ktery v obci Jevisovka
pravidelné porada kulturni akce, zejména vecerni hodovou zabavu, a aktivné se podili na
organizaci dalSich spolecenskych udalosti. Vzhledem ke stale rostoucim narokiim na kvalitu
a pestrost programu je zadouci zaméfit se na zlepSeni soucasného stavu fizeni téchto akci a

osvézeni dosavadniho priubéhu programu.

Hlavnim cilem diplomové prace je navrhnout projekt pro zlepseni souc¢asného stavu
eventu a organizace a fizeni JeviSovské chasy. Diplomova prace je rozdélena na teoretickou
a praktickou c¢ast. Teoretickd Cast se zabyva zpracovanim teoretickych poznatkli a
vymezenim pojmu z oblasti event managementu. Prakticka ¢ast je rozd¢lena na analytickou
a projektovou c¢ast. V analytické €asti je zhodnocen soucasny stav event managementu
JeviSovské chasy, je provedena PEST analyza, SWOT analyza, a také benchmarkingové
srovnani ostatnich chas v okoli. Soucasti je také kvantitativni vyzkum formou online
dotaznikového Setteni, jehoZ cilem je zjistit preference vefejnosti ohledné vybraného eventu.

Vysledky z analyz a dotaznikového Setieni jsou zpracovany do ak¢nich plant.

Zjisté€né poznatky jsou déle zpracovany v projektové ¢asti pro casovou, ndkladovou a

rizikovou analyzu.
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CILE A METODY ZPRACOVANI PRACE

Hlavnim cilem této diplomové prace je navrh projektu pro zlepSeni soucasného stavu
vybraného eventu a vypracovani navrht pro efektivni fizeni piiprav akci, které JeviSovska

chasa organizuje.

Diplomova prace se sklada ze dvou ¢asti. Prvni ¢ast je zamétena na teoretické poznatky
zahrnujici event a eventové fizeni. Druha cCast je vénovéana praktickému vypracovani
diplomov¢ prace. Teoreticka ¢ast je zaméfena na shrnuti a zpracovani poznatkt tykajicich

se eventu managementu.

4

Prakticka ¢ast diplomové prace ma dvé Casti, a to analytickou a projektovou. Analyticka
¢ast ma za cil zanalyzovat souCasny stav event managementu a marketingu JeviSovské chasy,
za vyuziti benchmarking analyzy porovnat JeviSovskou chasu s konkurenty, pomoci PEST
analyzy zmapovat vliv externich faktord a nasledné poznatky zanalyzovat v SWOT analyze
a zjistit nasledné slabé a silné stranky a zaroven prilezitosti a hrozby, které souvisi
s JeviSovskou chasou. Analytickd ¢ast obsahuje vysledky kvantitativniho vyzkumu z
online dotaznikového Setfeni. Hlavnim cilem dotazniku je ziskat informaci, o ktery event
maji respondenti nejveétsi zajem. S ohledem na data ziskand z analyz a dotaznikového Setfeni

je cilem navrhnout jednotlivé akéni plany.
Na zakladé¢ indukce je stanoveno pét hypotéz:

H1: VétSina navstévniki by méla zajem navStivit mistni muzeum Moravskych

Chorvata.

H2: Mladsi generace (do 38) se Castéji ucastni vecernich kulturnich akci nez starsi

generace.
H3: Vétsina navstévnikil je ochotna platit korkovné na vecernich akcich.
H4: Navstévnici, ktefi jiz navstivili hodovou zébavu, se na ni pravdépodobné vrati
H5: Ugast pratel a znamych hraje kli¢ovou roli pfi nav§tévach kulturnich akci.

Pro verifikaci vyzkumnych hypotéz budou vyuzity matematicko-statistické metody a

dedukece.
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I TEORETICKA CAST
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1 EVENT V NEZISKOVE KULTURNI ORGANIZACI

Tato diplomova prace se zaméfuje na event v neziskové organizaci. Z toho diivodu se na

zacatek zabyva definici nasledujicich pojmu.

1.1 Definice eventu

Pod pojmem event si vétSina lidi pfedstavi néjakou kulturni, sportovni nebo gastronomickou

akci. Ve slovnicich miizeme ovSem najit mnohem uZzsi popis a definice tohoto pojmu.

Juraskova, Hornak a kolektiv (2012, s. 66-67) vysvétluji pojem event jako udalost, ktera
je organizovana, muze jit o pfedstaveni, které méa své misto v peclivé napldnovaném
programu. Uvadégji, Ze hlavnim cilem eventu je propojeni a osloveni cilovych skupin, jako

predevsim zakaznikl, dodavatell, novinait, firemnich spolupracovnik, partneri apod.

Tento pojem jinymi slovy potvrzuji i autofi Bladen et al. (2023, s. 3-4), uvadéji, ze
event je docCasné a ucelové setkani lidi. Jedna se o udalost, kterd ma zacatek, program a cas
ukonceni akce. V tomto se shoduji 1 autofi Dowson a Basset (2018, s. 1-2), ktefi popisuji
event jako planované setkéani lidi, které v nékterych ptipadech muize zahrnovat rodinu,
ptatele, kolegy a obchodni partnery nebo také shroméazdéni naprosto cizich lidi. Jedna se o
Gi¢elna shromazdéni, ktera se tematicky lisi. Casto je udilost nezapomenutelna a né¢im

zvlastni, kde autofi uvadi naptiklad svatbu. Event je casové omezeny, docasny.

Event je vhodné propojit a zavést do nastroji marketingové komunikace. Tim padem
uzce souvisi s event marketingem. Autofi Juraskova, Horiidk a kolektiv (2012, s. 66-67)

event oznacuji jako zakladni ,,produkt* event marketingu.

1.2 Definice neziskové organizace

Autorky Outld A. a Outla V. (2009, s. 2) popisuji neziskovy sektor nasledovng: ,,...vystupem
neni dosahovani zisku, mé patrné kofeny v chybném piekladu terminu non — profit, pro ktery
by se vice nez neziskovy hodil vyznam nevydélecny ve smyslu takovy, ktery prednostné
nesméfuje k dosazeni zisku, ale napliiuje jiné (obecné prospésné) cile.“ Neziskovost
neptredstavuje nulovy zisk, neni to ani mozné. Podstatou je to, Ze zisk, ktery organizace ma
nemuze rozdé€lit mezi své zakladatele, zaméstnance ani dalsi ¢leny. Zisk musi byt pouZit na

dal$i podporu organizace a uskute¢néni jejiho poslani. (Bacuvcik 2011, s. 36)
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1.3 Definice kultury, uméni a folkléru

Pojem folklor se ¢asto chybné oznacuje jako lidova kultura. Je v tom ovSem zasadni rozdil.
Uherek (© 2017) popisuje folklor jako hudebni, tane¢ni, pisiové, divadelni a dramatické
projevy kultury a zptisobu toho, jak lid¢ ziji. Folklor je spjaty s mistnimi zvyky a obyceji.

Lidové kultura zahrnuje specifické znaky. Je typickd pro urcitou oblast, zahrnuje
tradici, formy mysleni a projevl, ptibuzenské, spoleCenské a sousedské vztahy.

(Stanikova 1967, s. 9)

Lidové uméni zasahuje prakticky do vSech sfér lidové kultury. Podle Jefabka (2011, s.
13-14) se do lidového uméni zahrnuje i takové umeéni, které jako lidové uméni nelze
jednoznaéné oznacit. Jednd se napiiklad o lidové stavby, oSaceni, domaci a hospodaiské
natadi. Do lidového umeéni se sice uvedené ptiklady ¢leni, ale oznacujeme je jako neuméni
nebo mimoumeéni. Stankova (1967, s. 9) do lidového vytvarného uméni zahrnuje i dila
s Ulohou uzitkovou jako jiz zminiované stavby, predméty denniho Zivota, natadi 1 odévy. Je
velmi Uizka hranice mezi vhodnym pouzitim pojmu lidové vytvarné uméni a pouzitim tohoto

pojmu pouze z tradice.

Pojmy jako folklor, lidova kultura a lidové uméni se v laické vefejnosti pouziva Casto
nahodné a libovolné. S tim tzce souvisi novy pojem nehmotné kulturni dédictvi UNESCO.
Tento pojem je definovan Umluvou o zachovani nematerialniho kulturniho dédictvi. V roce
2003 byl popsan nasledovné: ,,zkuSenosti, zndzornéni, vyjadieni, znalosti, dovednosti, jakoz
1 nastroje, predméty, artefakty a kulturni prostory s nimi souvisejici, které spoleCenstvi,
skupiny a v nékterych pfipadech téz jednotlivci povazuji za soucdst svého kulturniho

dédictvi.“ © (UNESCO 2003, s. 3)
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2 EVENT MANAGEMENT

Nasledujici kapitola se zabyva podrobné event managementem, jeho rozdélenim a celkovym
sestavenim jakozto planovanim a propagaci. Zahrnuje i ziskavani financ¢nich, lidskych a

hmotnych zdrojii a zdvérem popisuje celkového vyhodnoceni eventu.

2.1 Eventové rozdéleni

Eventy mohou byt velmi rGznorodé, a proto jsou rozdéleny do kategorii pro lepsi
prehlednost. Ke kazdému druhu eventu je potieba pfistupovat jinym zpisobem. Glenn et al.

(2024, s. 22-32) eventy rozd¢€luji nasledovné:

o Fyzické eventy jsou takové, kde se navstévnici schdzi osobné na daném misté. Tyto

eventy se dale oznacuji jako ,,zivé udélosti® nebo ,,face — to — face eventy*.

e Virtualni eventy neboli digitdlni eventy jsou takové, které neprobihaji osobné¢, ale

online.
e Hybridni eventy jsou kombinaci vySe uvedenych fyzickych a virtualnich eventa.

e Mistni a komunitni eventy jsou zaméfeny na mistni publikum. Tyto akce jsou
typické pro obce a mésta a zarovenl jsou dileZitd pro stmeleni spole€nosti a pocit

sounalezitosti. Typicky znak pro druh tohoto eventu jsou dobrovolnici.

e Mega — eventy zahrnuji naptiklad Olympijské hry, fotbalova utkéni jako FIFA —
mistrovstvi svéta. Tyto eventy jsou tak velké, Ze vzbuzuji ohlasy v mediich, a to i

v zahrani¢nich. Zaroven maji velky pfinos do ekonomiky.

e Kulturni eventy oznacuji takové druhy akci jako: festivaly, koncerty, vystavy,
divadelni pfestaveni, zvyky a tradice. Kulturni eventy jsou velmi rozmanité svou
velikosti, protoZe mohou byt zaméfeny pro mistni a tim padem mensi publikum

anebo na mega akce jako napf. muzikal Fantom opery.

e Sportovni eventy jsou jedny z nejstarSich typt akci, které sahaji az do starovékého
Recka, kde se méli na oblibé piedeviim Olympijské hry. Jsou nedilnou souéasti mega

akci a zaroven 1 mistnich a komunitnich eventu.

e Obchodni eventy se daji oznaCit také jako business eventy. Jedna se firemni

meetingy, konference a také vzdélavaci setkani.
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Lattenberg (2010, s. 10) druhy eventl rozdéluje do tii zdkladnich skupin:

e Pracovni, ktery zahrnuje meetingy, porady, semindfe, konference, Skoleni,

teambuildingy a workshopy.

e Slavnostni, do kterych patfi spolecenské a benefi¢ni vecery, proma novinek a

konference.
e Prestizni eventy jako lokalni environment, nadac¢ni vecery, piedani ocenéni.

Lattenberg (2010, s. 14-15) klade dtraz na rozdéleni eventu podle toho, pro jakou
skupinu se event potfada. Proto rozdéluje eventy na interni, které obsahuji skupiny lidi jako
zaméstnance vSech pobocek a urovni, zaméstnance vybrané pobocky nebo jsou eventy
zameéteny na urcité osoby jednoho oddéleni. Eventy externi jsou rozdéleny predevs§im podle
vztahu, ktery dané skupiny vytvari vici organizatorovi akce. Jedna se o Sirokou verejnost,

nové zékazniky, dodavatele, stdvajici zdkazniky, top management, média a sponzory.

2.2 Planovani event managementu

Lattenberg (2010, s. 41) popisuje fizeni a planovani eventu jako: ,.,... je to neustala ¢innost,

jejimz vysledkem ma byt tichvatné predstaveni.*

Planovani eventli obsahuje nejen pfipravu, ale také uméni spravné odhadovat a
organizovat i ukoly, které jsou jednorazového typu. Dilezitd je spravnd souhra tymu a
pribézné sledovani a nasledné vyhodnoceni tkolti pro dosazeni vytyceného cile. (Kiel a

Béuchl 2014, s. 92)

2.2.1 Faze planovani eventu

1. Faze — Zahajeni: Cilem prvni faze je identifikovat vSechny napady a urcit, ktery
z nich je vhodny pro naplnéni vytycenych cili daného eventu. Tato faze je velmi
Casto manaZzery prehlizend a ignorovand. OvSem hned na zacatku mohou ovlivnit
celkovy vysledek, a to predev§im s nejnizsimi ndklady. (Ferdinand a Kitchin 2017,

s. 103-105)

Goldblatt (2002, s. 41-42) vytvotil koncept otazek ,,5 Ws* pro vytvoteni efektivniho

eventu, ktery hraje vyznamnou roli v prvni fazi planovani eventu:

e  Why? - Pro¢? — Proc a z jakého diivodu se akce bude délat? Je potieba odpovédet

vice nez pouze jednou odpovédi, ale najit fadu argumentd, pro¢ akci uskutecnit.
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e Who? — Kdo? — DalSim podstatnym krokem je umét zodpovédeét, pro koho bude

event zorganizovan, jestli se jedna o skupiny interni i externi.

e When? — Kdy? — Urceni terminu akce, hlavné podle toho, zda je dostatek ¢asu.

Podle toho termin bud’to posunout nebo zefektivnit praci na eventu.

vvvvvv

Goldblatt (2002, s. 41-42) doporucuje zvolit misto eventu co nejdiive. Své
doporuceni vysvétluje tim, Ze se po vybéru mista miize stat prace na eventu

vvvvvv

da pracovat.

e What? — Co? — Jedna se o veskeré podrobnosti o udalosti akce. Zahrnuje
propojeni ¢tyt vySe uvedenych a zodpovézenych otazek. Zaroven naplituje piani
a pozadavky klienttl 1 interni pozadavky dané organizace.

2. Faze — Planovani: Druhd faze se zabyva jiz vybranym napadem, ktery byl urcen

vvvvvv

Ferdinand a Kitchin (2017, s. 107—-112) rozvadi fazi planovani na podrobné pracovni

postupy:

e  Work breakdown structure (WBS) - Strukturace rozdé€leni prace zahrnuje
rozdéleni ¢innosti na jednotlivé tymy jako napf. On-line propagace, PR,
Design apod. Diky tomuto rozdé€leni je jednodussi rozdélit pracovni tkoly
pfislusnym oddélenim a nastavit tak i rozpo€et. ManaZeti jsou dale schopni

1épe planovat ziskani zdrojl pro realizaci.

e Rozpocty a penézeni toky — Jakmile jsou uréené prostredky a zdroje, je
mozné dale urcit ndklady na jednotlivé cinnosti. U velkych akei, napf.
olympidd se sestavuji mésicni a tydenni rozpoCty podle napldnovanych
¢innosti.

e Plan Fizeni rizik — Obsahuje fizeni v oblasti vysokého rizika, nejistoty a
sestaveni pohotovostnich plan pro co nejvétsi zmirnéni rizik. Rizika lze
identifikovat na zakladé sestaveného WBS, ktery poskytuje podrobny

ptehled o pfidélenych ¢innostech.

3. Faze — Mobilizace: V této fazi se jiz provadi veskeré ¢innosti pro piipravu eventu.

Béhem pfiprav na event se porovnava skutecny vykon a plan a ptipadné se pfistupuje
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k ndpravnym opatienim a aktualizuji se plany. V momenté€, kdy se pfipravy blizi do
finéle, pripravuji se ptedbézné zpravy o hodnoceni eventu, které jsou pro dalsi plany

velmi cenné jako napt. ocekavana navstévnost.

4. Faze — Realizace: Na zaklad¢ predbézného vyhodnoceni se rozhoduje, zda se event

uskutecni ¢i nikoliv. Pokud je vSe podle planu, event mize byt zrealizovan.

5. Faze — Zavér: Tato faze je zaméfend na vyhodnoceni eventu. Probihd veskera
kontrola planu oproti realit¢ a nasledné¢ se vyhodnocuje event a sepisuje se

dokumentace o prub¢hu akce, ktera slouzi jako voditko pro nasledujici roky.

Mezi prvni a ¢tvrtou fazi probihaji kontroly, diky kterym je mozné urcit postup a
ptipadné odchyleni od cile. Diky kontrole se da urcit, jestli se mize déale pokracovat do
dalsich fazich nebo je potfeba néco upravit piipadné Uplné€ zrusit. (Ferdinand a Kitchin 2017,

s. 103-113)

2.3 Propagace eventu a jeho komunikaé¢ni nastroje

Proto aby byl event uspéSny je podstatnou soucédsti jeho piesnd propagace a Siroka
informovanost. Podle Kotikové a Schwartzhoffové (2008, s. 78) se eventy nejcastéji

propaguji pomoci plakatt, letdku, venkovnich reklam, televiznich a rozhlasovych spott.

V dnesni dobé€ je ovSem mnohem $ir§i mnozstvi komunikacnich kandlu, které se daji
pouzit. Glenn et al. (2024, s. 452) uvadi internetovy marketing, ktery zahrnuje webové
stranky organizace, komunikacni néstroje socidlnich médii jako napt. Facebook, Instagram,
LinkedIn, YouTube, TikTok, kde je mozné vyuzit placenou cilenou reklamu. Blogy nebo
také mozZnost osobni interakce na misté pfimo se zaméstnanci, dobrovolniky a ucastniky.
Kotler et al. (2021, s. 499) uvadi také internetové komunikac¢ni néstroje jako webové stranky,

blogy, a navic i e-mailing a videoreklamu, které povazuji za zakladni.

Kotikovéa a Schwartzhoffova (2008, s. 73) popisuji eventovou komunika¢ni kampan
jako dlouhodobou, ktera sama o sob¢ trva i nékolik mésicti oproti samotnému eventu, ktery
muze byt tfeba jen jednodenni ptipadné nékolikadenni. Z toho divodu se vyhodnocuji
nejvhodnéjsi komunikacni nastroje. Kotler a Keller (2013, s. 518-528) zatrazuji eventy a
zazitky do neosobnich hromadnych komunikaénich kandld, které jsou zaméfeny na vice
osob. Autofi uvadéji eventy predevSim jako soucast marketingové komunikace, kde

komunikacni mix je prostiedkem marketingové komunikace.
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2.3.1 Komunikace s médii

Pokud na event maji zavitat i média, je tieba vybrat vhodné novinéie, reportéry ¢i radiové
moderatory. Zalezi na eventu, jak zajimavy je pro urcity typ médii. Pro akci, kterd se kona
na lokalni urovni nema smysl zvat mezinarodni televize, ale spiSe regiondlni média.

(Lattenberg 2010, s. 107)

Bacuv¢ik (2011, s. 103) popisuje spolupraci mezi neziskovymi organizacemi a
regionalnimi médii jako jednodussi z toho divodu, ze sama regiondlni média ¢asto hledaji
zajimava témata. Neziskova organizace muze se zastupcem tohoto média navazat

dlouhodobou spolupraci a zvat jej na dalsi eventy, které porada.

2.3.2 Faktory ovliviiujici marketingovou komunikaci

Faktory, ovliviiujici navstévnost eventu jsou zdkladnou pro spravné nastavenou
marketingovou komunikaci. Dowson a Basset (2018, s. 192-193) popisuji rozdil spravné
zvoleného jazyka své cilové skupiny a vyuziti vizualu k zaujmuti. Podle toho, jakym
jazykem cilova skupina mluvi se vytvaii celkova komunikace. Pro zaujmuti pozornosti hraji
roli ¢asto malé rozdili jako napf. party x oslava, koncert x Zivé vystoupeni, festival x
slavnost, setkani x shromazdéni. Vizudlni obraz casto fekne vice nez tisic slov a vybér

spravné fotografie nebo obrazku dokéze spolehlivé ptildkat lidskou pozornost.

224

Ziskat pozornost potencionalniho navstévnika 1 zdkaznika je ¢im dal t€zsi, z toho
davodu, Ze na ¢loveka je stale vyvijen natlak o néjakou reakci a vede se boj o jeho pozornost.
Koneéné rozhodovani o koupi n¢jakého produktu, v pfipadé eventu napt. o vstupenku je
rozhodnutim ovlivnénym psychologickymi faktory, které popisuje Sindler (2003, s. 83-86)

jako klicové pro pochopeni potieb zdkaznika. Psychologické faktory jsou nasledujici:

¢ Vnimani — Prostfednictvim naSich smyslovych organti — o¢i, usi, nos, jazyk, ruce
vnimame déni okolo nés. Hlavnimi smysly, které je dilezité ovlivnit jsou zrak a

sluch. Pravé kombinace téchto dvou smysll utvari jednotny dojem daného sdéleni.

e Pozornost — Upoutani pozornosti se docili jediné¢ dobrou znalosti cilového
zakaznika. Cim vice je forma sdéleni blizké cilové skupin€, tim vyssi je celkova

uspé&snost ziskani pozornosti.

e Pamét — U eventovych akci, Sindler (2003, s. 85) doporuduje jakakoliv sdéleni
situovat na zaCatek a na konec akce. Tato sdéleni v paméti ziistdvaji nejdéle. Ziskani

pozornosti neni totiz konecny cil, ale jde hlavné o vzbuzeni emoci a zprosttedkovani
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zazitku, diky kterému dand zprava a dojem zlstane v paméti. Na zaklad¢ toho ¢lovek

své zkusenosti predava dale po rodin¢ a pratelich a tim ovliviiuje své okoli.

e Predstavovani — Piedstavy a ocCekavani se daji ovlivnit celkovou prezentaci a
komunikaci at’ uz je cilem prodat produkt anebo event. Pfi planovani je potieba brat
ohled na to, jaké predstavy marketingova komunikace v ¢lovéku vyvola, protoze tato

predstava ovliviiuje budouci kupni chovani.

e Miysleni — Propojeni kreativity a logiky by mélo byt v rovnovéze. V piipad¢ eventu
je dulezité ptfimét potenciondlniho névstévnika ke koupi listku na danou akci a
vyvolat v ném pocit, ze pravé dana akce je ta, bez které ptijde o skvély zazitek. Jsou
lid¢é, kteti sva kupni rozhodnuti peclivé zvazuji a této skupiné je potieba fadné¢ od

argumentovat vyznam a diivod proc¢ koupit listek zrovna na danou akei.

e Prozivani — Organizace eventu skvéle piisobi na lidské emoce, a proto je velmi
vyuzivan v marketingové komunikaci pro prodej produktu nebo prezentaci firmy.
Emoce jsou tim nejpodstatnéjSim néstrojem, se kterym se musi umét vhodné

zachézet. Zrovna emoce rozhoduji o ispéchu nebo netispéchu.

2.4 Financni zdroje

Planovani finan¢nich zdroji omezuje realizaci eventu na to, co je mozné v ramci financi.
udalosti jako napt. dodate¢né prepravni sluzby, nové technické pozadavky, zajisténi vétsiho
cateringu, manazeti vZdy planuji a odkladaji rezervy pro piipad potfeby. (Kiel a Biuchl

2014, s. 102)

2.4.1 Fundraising

Fundraising je spojovan piedevsim s neziskovym sektorem a obsahuje Cinnosti, které
je systemati¢nost a mira, ktera zahrnuje financni a nefinan¢ni zdroje. Mezi nefinan¢ni zdroje
fundraisingu patfi: hmotné zdroje, prava (mysleno poskytnuti webovych stranek, reklamni
plochy...), informace, prace (poskytnuti firemnich dobrovolnikil), sluzby (poradenstvi
ohledné dani, vzdélavaci projekty, vSeobecné Zadosti o podporu). Bacuvcik (2011, s.108-
110) déale tadi fundraising mezi marketingovou variantu. Profesionalné provedeny
fundraising mé za cil zviditelnit neziskovou organizaci a vytvofit divéryhodny vztah mezi

neziskovou organizaci a okolim. Boukal (2013, s. 118) popisuje uspésny fundraising, pokud
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se povede opakovana podpora od jednoho dérce. Fundraising proto vykazuje podobné
znamky jako marketing, ktery se také snazi navnadit zdkaznika k opakovanym ndkupim
nebo vyuzivanim opakovanych sluzeb. Zakladni ilohou fundraisingu je proto pfimét okoli,
aby uvétilo poslani neziskové organizace, piimet toto poslani za své, ocenit ho a uvefit mu.
Z toho vyplyva, ze fundraising je o lidech, a pfedevs§im o budovani vztahu mezi davajicim a

obdarovanym.

2.4.2 Sponzoring

Sponzoring je spojeni mezi firmou, ktera poskytuje sponzorsky dar organizaci, jednotlivci
nebo na néjakou udalost. Tento dar mize byt financni nebo mit i jinou formu podpory.
Sponzor za poskytnuty dar ziskava moznost zlepSeni své image znacky, osloveni nové cilové
skupiny a vytvofeni pozitivniho dojmu. Konkrétné na eventech ma sponzor jedinecnou Sanci
oslovit cilovou skupinu v rdmci sponzoringu, protoze lidé vyhledavaji akce, kde se citi dobte
a v tento moment zde velkou roli hraji emoce. K vytvoreni efektivniho sponzoringu se
doporucuje dlouhodoba spoluprace, ktera se uzavira na dobu ¢tyft let. Vyhodou je vzajemné

poznani sponzora a sponzorované¢ho. (Karli¢ek et al. 2023, s. 120-122)

Pro ziskdni sponzort je dulezité pfipravit si odpovédi na otazky, které jsou pfi
rozhodovani ohledn¢ poskytnuti sponzoringu kli¢ové. Jedna se o otazky typu: Kdo se akce
zucCastni a co konkrétn€ sponzor ziska podporou eventu? Pro organizatora akce je pfi
planovani sponzoringu vzdy dilezita otazka toho, co on sam miize udélat pro sponzora, nez
co on muze udé€lat pro n&j. Vhodné je predloZit potencionalnimu sponzorovi jasny seznam
vyhod, ktera spoluprace pfinese. Mize se jednat o zvySeni povédomi o firmé, motivovat
nové uchazeCe o zaméstnani, zlepSeni vztahi s médii a distributory nebo také o volné
vstupenky na kondni eventu pro sponzora, jeho doprovod, ptipadné dalsi volné vstupné,
zvlastni oblerstveni, a jasny popis toho, kde bude logo sponzora umisténo. Pro udrZeni
dobrych vztahii se sponzory je vhodnym darkem napiiklad podepsana fotografie nebo jiné
hmotné darky, které sponzorovi akci pfipomenou. Dile miize jit o podporu prodeje

sponzorskych pfedméth béhem eventu. (Bladen et al. 2023, s. 186-193)

2.4.3 Tvorba a naleZitosti sponsorship package

Sponsorship package neboli sponzorsky balicek se vytvaii predev§im pro zaujmuti
potencionalni sponzorské firmy. Sponzorship package poskytuje veSkeré informace o
eventu, jeho cilové skupin€, pro kterou je poraddan, celkovém programu a o vyhodach, které

mize firma ziskat v pfipadé sponzoringu. Balicek muze zahrnovat navrzené Urovné
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sponzorstvi, ktera podle dané urovné nabizi rizné vyhody a investicni moznosti. Dtlezitou
informaci je podrobnost, kde bude znacka firmy vystavena a umisténa. Jedna se predevs§im
o webové stranky, socialni sité, propagacni materialy, tiskové zpravy a prezentace. Pro firmu
muze byt rozhodujici ptilezitost k navazovani kontaktl, z tohoto diivodu se do sponzorship
package pridava také informace o VIP prostoru pro sponzory. To uzce souvisi se
vstupenkami na event, které jsou potencionalnim sponzorim nabizeny. Pfi vytvareni
sponzorship package se nema zapominat na originalitu a propracovanou uc¢innost sdéleni

(Top 5 Winning Sponsorship Packages Examples in PDF Format, © 2024).

2.5 Lidské zdroje

vvvvvv

s. 68) definuje lidské zdroje jako celkovy lidsky potencidl pro zajisSténi vSech funkci od
organizatord az po Satnare. Bladen et al. (2023, s. 119), uvad¢;ji situaci, kdy tym, ktery event
potada zohlediuje velikost eventu, pfani a potieby konkrétniho klienta, misto konani eventu

a podle toho hleda persondl, obsazuje stalé zaméstnance a vyhledava dobrovolniky.

Sindler (2003, s. 68) se pii posuzovani lidskych zdroji zaméfuje hned na nékolik
aspektii jako naptiklad na zalozni varianty, v moment¢, kdy nékdo z tymu vypadne jej ihned
nahradit nékym z vytvotfenych rezervnich zaloh. Dale na napldnovani poctu profesi a
pfipadné odbornikl a rozhodnuti, zda vyuzit marketingovych agentur a externich specialisti.
Glenn et al. (2024, s. 352) vidi lidské zdroje jako vzajemné propojené procesy a postupy,
kde pfi zvétSeni nebo zmenSeni eventu je potieba jednat. Zajistit dostatek personalu a

piedejit pfepracovani zaméstnanct a ptipadné fluktuaci.

2.5.1 Formy dobrovolné prace

Dobrovolnictvi v dnesni dobé tvoii soucédst obcanské spolecnosti a zaroven je nedilnou
soucasti hlavné v neziskovych organizacich. Podle Frice et al. (2010, s. 9-10) jej lze rozdélit

na zakladé spole¢nych prvka nasledovné:

e Dobrovolné — neziskova pomoc, zaloZend na lasce k bliznimu, soucitu, humanismu

a uslechtilosti, coZ je spojeno s virou.

e Nepovinné — jednd se o volnoCasové aktivity, kde ma clovék prostor pro
seberealizaci, kreativitu a zdbavu. Zarovenl mize vyuzit své praktické a profesionalni

znalosti.
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e Ve prospéch druhych — je formou dobrovolnictvi, kterd je druhem obcanského
aktivismu, kde hlavni roli hraje pomoc, solidarita, zodpovédnost vic¢i komunité a

spole¢nosti.

Dobrovolnici déle svymi znalostmi, zkuSenostmi, osobnim a lidskym pfistupem ke
klientim jsou ¢asto mnohem cennéjsi nez finan¢ni a jiné hmotné ptispévky. Dobrovolnici
jsou zéaroven soucasti neziskovych organizaci a prace s nimi se podoba vztahu s placenymi
zaméstnanci. Nejcast€j$i uplatnéni dobrovolnikli 1ze najit v oblastech jako je ochrana
zivotniho prostiedi, humanitarni ¢innost a ochrana lidskych préav, socidlni a zdravotni péce,

kultura a vzdélani. (Bacuvcik, 2011, s. 128—130)

2.5.2 Sestaveni tymu

Bacuv¢ik (2011, s. 130) uvadi, ze skupinu dobrovolnikl tvoii pfevazné zeny, studenti a
dichodci. Lattenberg (2010, s. 19-20) popisuje sestaveni tymu jako rozdé¢leni klicovych roli
mezi vybrané Cleny tymu. Na zacatek realizovani eventu klade diraz na urceni osob, které
budou komunikovat s dodavateli, kdo bude, za jakou ¢innost zodpovédny a doporucuje 1
ulozit rozhodujici a posledni slovo jedné osobé v piipadé spornych situaci. Dulezitym
krokem je stanoveni pevnych deadlienti a zodpovédnych osob za danou ¢innosti do urc¢itého
dne. Zejména v letnich mésicich je vhodné zatidit vSe za vcas z dlivodu dovolenych, které

dobrovolnici budou pravdépodobné potiebovat Cerpat.

2.5.3 Dobrovolnictvi a jejich motivace

Kazdého cloveéka motivuje pro dobrovolnictvi néco jiného. Fri¢ (2001, s. 25-26) rozdéluje
motivaci do 3 skupin: konvencni, reciprocni a nerozvinutou. Do konvenéni skupiny
dobrovolnikli spadaji ptedevsim ti, ktefi jsou nejcastéji véfici a je od nich dobrovolnictvi
oc¢ekavano. Do recipro¢ni skupiny jsou zahrnuti dobrovolnici, co hledaji v dobrovolnictvi 1
uzitek pro sebe samé. Nejcastéji tito lidé vyhledavaji nové zkusenosti a kontakty. Do skupiny
nerozvinuté motivace se fadi lidé, ktefi véfi v myslenku dané organizace a chtéji se

dobrovolné podilet na jejim uskutec¢néni.

Cnaan a Amrofel (cit. podle Frice et al., 2010, s. 111) rozd€luji druhy odménovani uz
do péti druht skupin, které dokdzou motivovat k dobrovolnictvi: 1. hmotné, materialni
odmény - dobrovolnik neni placen, ale jeho odménou jsou napt. kredity ziskané ke studiu,
kontakty, nové zkuSenosti, 2. vnitini odmény — lepsi a pozitivni pocit ze sebe samého, 3.

socialné-interaktivni odmény — omezeni samoty, vyhleddvani lidského kontaktu, poznani
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novych lidi, 4. normy a socidlni tlak — lidé maji potfebu splnit ocekévani, které je na n¢
vyvijeno za cilem patficné odmény, 5. odmény ve formé uniku od jinych povinnosti — ¢lovek

utika od svych zalezitosti, které pro n¢j mohou byt neptijemné a nema je rad.

2.6 Hmotné zdroje

V piipadé planovani hmotnych zdroji se postupuje podobné jak uvadi Sindler (2003, s. 68)
jako u planovani lidskych zdroji. Do hmotnych zdrojii se zahrnuje prostor pro potradani
eventu a jeho vybaveni, catering, doprava, ubytovani, technika, ktera zahrnuje ozvuceni a

osvétleni.

2.6.1 Vybrany prostor a jeho vybaveni

vvvvvv

otazek. Misto nejenze ovliviiuje pribéh eventu, ale celou jeho atmosféru. Zaroven musi
poskytovat dostatecny komfort ptizptisobeny cilové skupiné navstévnikii coz zahrnuje napft.:
dostatek mist k posezeni, dostate¢nou kapacitu WC, bezbariérovy pristup, dostatek

parkovacich mist.

Bladen a spol. (2023, s. 34) oznacuji vybér mista jako podstatny ukazatel pro uspéch
celé akce. To plati 1 pro vybaveni zvolené¢ho mista. Oproti Lattenberg do vybaveni zahrnuji
také stroje, dopravni prostfedky, kuchynské vybaveni, osvétlovaci zafizeni, ozvuceni,

pfenosné tanecni parkety a uniformy personalu.

2.6.2 Obcerstveni

Lattenberg (2010, s.141) obzvlast apeluje na nedilnou soucast kazdého eventu, kterym je
obcerstveni. U obCerstveni je mnoho situaci, které mohou nastat a z toho diivodu je vhodné
se jim snazit ptedchdzet. Pfi vybéru mista pro event je dilezité v ndvaznosti s obCerstvenim
zvazit, co za obcerstveni cilovd skupina vyZaduje a podle toho také vyhodnotit napf.
vzdalenost kuchyné od prostort, ve kterych se budou lidé shromazd'ovat. S tim také souvisi

vybavenost kuchyné a hygienické podminky.

Kiel a Bauchl (2014, s. 67) se s Lattenberg na dulezitosti obCerstveni shoduji. Zaroven
uvadéji spojitost mezi charakterem eventu a s tim souvisejici nabidkou napoja a jidla. Na
koncertech 1ze ocekavat vyssi konzumaci alkoholu a kombinaci jednoduchého a vydatného
jidla, které mohou navstévnici konzumovat rychle a v nejlepSim bez pouziti ptiborii. Pro

navstévnika to znamena rychlou a levnou spotiebu.
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2.7 Realizace eventu

Realizace eventu nastava ve chvili, kdy je Cas uskutecnit veskeré plany, které byly pro event
sestaveny. Od zacatku az do konec eventu mohou nastat situace, které je potieba fesit
operativné a mit v zaloze n¢kolik pland, nejen plan A. Dowson a Basset (2018, s. 268-269)
popisuji, ze i nejzkusengjsi event managefi nemaji na vSechny situace odpovéd’, podstatné
ovSem je udrzet si klidnou a chladnou hlavu. Tuto dovednost pfirovnavaji k labuti. Labut’
pusobi elegantnim a klidnym dojmem, bez namahy jen pluje po vode¢, ale pod vodou jejich
plovaci nohy padluji jako $ilené.

Dowson a Basset (2018, s. 269) popisuji hlavni roli event manazera jako fizeni
hladkého pribéhu celé¢ akce. To znamend byt k dispozici pro sviij tym, byt jim oporou,
poskytnout radu, a hlavné feSeni situaci. Tuto roli neni mozné plnit, pokud je event manazer
ptilis zahlcen operacnimi ukoly a snazi se délat véci sam. Lattenberg (2010, s.152) ptistupuje
k hlavni roli event manazera obdobn¢. Klade ovSem diiraz na rozdani tkold v tymu,

dohlizeni pribézného plnéni a nacasovani termint.

2.7.1 Pred zaéatkem eventu

vvvvvv

event a prochdzi si program a prubéh cel¢ akce. Zaroven zifizuji zakladnu, kde se mohou
organizatofi schazet, telefonovat nebo jen odlozit své véci. Dale je potiebnd kontrola

zakladniho vybaveni a béznych tkoli, jak uvadi Dowson a Basset (2018, s. 271-273):
e Spravné oznaceni udalosti
e Zvefejnéni sponzord
e Dekorace
e Podium, fecnické pulty
e Mikrofony, zesilovace, reproduktory
e Nastaveni a ovladani osvétleni
e Prijezd a registrace
e Jmenovky
e Informaéni kiosky a nasténky

e Prostory pro obcerstveni
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e Rozmisténi stolt a zidli
e Vybaveni prvni pomoci

e Kontrola zabezpeceni prostoru (dvete)

2.7.2 Prubéh eventu

Jakmile event zacne, pfichdzi hlavni tkoly event manazera, které jsou zminovany vyse.
Manazer musi byt proaktivni a v prubehu predvidat problémy, okamzité jednat a situacim
ptedchazet. Pro hladky prib¢h eventu je potieba ohlidat dodrzovani stanoveného ¢asového
harmonogramu, coz je jednim z mnoha ukolll event manazera. Event manaZzer zaroven plni
ocekavani svych navstévnika, travi s nimi Cas, snazi se jim dopiat néco navic a davé jim
pocit vyjimecnosti. Provadi pravidelné obchtlizky na misté eventu, a to nejen kvili hladkému
prabéhu akce, ale také bezpecnosti. Pokud se jednd o nékolikadenni event, potadaji se

pravidelnd setkavani s klicovymi organizatory. (Dowson a Basset 2018, s. 271-273)

2.7.3 Po skonceni eventu

Jednim z ukolt, ktery patti ke konci eventu je zajisténi opusténi ucastnikti akce. U nékterych
akcich, je to klicové planovani eventu, a to pfedevSim v pfipadé velkych akcich a
hromadném odchodu ucastnikll. Zaroveil za¢ind vyhodnoceni eventu. (Dowson a Basset

2018, s. 288)

2.8 Vyhodnoceni eventu

Vyhodnoceni eventu byva manaZery velmi ¢asto nepovaZzovani za dilezité. Je to ovSem
jeden z dulezitych krokl pfi realizaci eventu, a to pfedevS§im kvili zlepSovani planovani
budoucich akci, zjednoduSeni procesu a ponauceni. Vyhodnoceni eventu se neprovadi jen
kvili vyhodnoceni cilti, ale také kvuli tfetim strandm jako jsou sponzoifi a investofi.

(Ferdinand a Kitchin 2017, s. 103-245)

Dulezitost hodnoceni eventu popisuje Dowson a Basset obdobné jako Ferdinan a
Kitchin. Dowson a Basset zahrnuji do vyhodnoceni spokojenost tfetich stran a také
vyhodnoceni celého tymu. Zarovenn poukazuji na hlavni problémy vyhodnoceni, kterymi

jsou nestanovené cile eventu, které nejsou métitelné.
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2.8.1 Etapy kontroly
Sindler (2003, s. 96-117) rozdéluje kontroly eventu do nasledujicich tif etap:
Kontrola predbézna

Pfed samotnym konénim eventu je nutné provést kontrolu, ktera zajisti, ze vSechny
naplanované a odsouhlasené kroky odpovidaji pivodnim zamérim eventu. Tato faze se
zamétuje na dikladné provétreni vSech aspektl ptiprav. Pre-testy slouzi k ovéteni, zda byl
projekt spravné nastaven s ohledem na cilovou skupinu a jestli skute¢né oslovi cilovou
skupinu hosti. Dal§im klicovym prvkem je posouzeni financniho rozpoctu, tedy zda
pridélené prostiedky a vytvoreny budget pokryvaji vSechny néklady, nebo je tieba je upravit.
Soucasti predbézné kontroly je také analyza konkurence, aby se ptedeslo kolizi s jinymi

akcemi v daném terminu.
Kontrola pribézna

Hlavnim cilem pribézné kontroly je dohlizet na proces planovani a realizace eventu,
sledovat jeho jednotlivé faze, vyhodnocovat jejich pribéh a odhalit ptipadné chyby.
Kontrola pribéznéd je nutnd predevsim z hlediska ¢asového a obsahového. Mezi hlavni
kontrolované aspekty patii dodrzovéani stanovenych termini, vzdjemnd provazanost aktivit,

efektivita celého tymu 1 vykon jednotlivych ¢lent.

Kontrola nasledna

vvvvvv

se po eventu déje dal, zkouma se, jak event ovlivnil ndvstévniky. Jednou z metod pro tuto
kontrolu je kvalitativni a kvantitativni Setfeni. Pro tato Setfeni je Casto pouZivany dotaznik a

to pisemny, telefonicky anebo osobni.

2.8.2 Vyhodnoceni financi

Podle Lattenberg (2010 s. 190) je optimalni zpracovat piehled financi do tydne od
uspofadaného eventu. Platby jsou vazané na terminy, ale vétSinu plateb by méla byt
optimalné uhrazena predem. Existuji ovSem castky, u kterych nelze definovat jejich vysi.
Jedna se pfedevSim o ndpoje, kde je potieba pocCinat s rezervou. I vyhodnoceni financi
podléha priibézné kontrole s nastavenym budgetem. Tato pribézna kontrola ndkladt dokaze

znaéné ulehcit finalni vyhodnoceni a vytictovani.
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Dowson a Baset (2018, s. 300) také doporucuji pribéznou kontrolu a pravidelné
schiizky s dodavateli, tyto schliizky maji obsahovat oboustrannou zpétnou vazbu jak pro

dodavatele, tak pro odbératele.

2.8.3 Vyhodnoceni GspéSnosti

Uspé&snost neznamené pouze &isla, ale predevsim emoce, jaké to v navitdvnicich zanechalo.
Ovéfeni spokojenosti ucastnikl 1ze podle Lattneberg (2010, s. 192) zjistit pomoci ptimych
a nepfimych metod. Mezi piimé metody fadi rozhovor s ucastniky v pribéhu akce, mezi
nepfimé napiiklad anketni listky a dotazniky. Jako motivaci pro zodpovézeni dotazniku

spokojenosti doporucuje slosovani o ceny, které dokaze nahradit klasickou tombolu.
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3 NOVE TRENDY V EVENT MANAGEMENTU

Tato kapitola se zaméfuje na soucasny vyvoj a nejnovejsi trendy, které ovliviiuji oblast event

managementu.

3.1 Trendy v eventu

V dne$ni dobé je velkym trendem Al a neminula ani event management. Al slouzi
pfedevsim jako pomocnik pifi propagaci a planovani. Dal§im trendem je virtudlni realita,
ktera dava ucastnikim moznost zucastnit se eventu z riznych koutd svéta. Udrzitelnost ma
v event managementu jiz taky své misto. Organizatofi eventl se orientuji na minimalizaci
ekologického dopadu, vénuji ¢as vybéru mista a spravnému zachazeni s odpadem. V Cesku
je udrzitelnost prozatim na zacatkd, ovSem toto téma se zacina velmi rychle zohlednovat.
Budoucnost eventii bude spocivat v lidech, ale také stale vice v technologiich. Stale vétsi
diraz bude kladen na udrZitelnost a bezpecnost, které se stanou klicovymi aspekty pfi

organizaci akci (Knapp, © 2023).

3.1.1 Hybridni eventy

Kombinaci fyzického (offline) a virtudlniho (online) prostfedi se oznacuje hybridnim
eventem. Hybridni eventy byvaji ¢asté v piipad€ potieby rozsifeni dosahu a zapojeni, kdy
neni mozné se potkat a vidét se fyzicky napf. pfi Skoleni, seminafich nebo kulturnich akcich

(Knapp, © 2023).

3.2 Pouziti agilniho Fizeni v event managementu

Agilni fizeni je flexibilni zpiisob organizace prace, ktery pomaha lépe reagovat na zmény a
zefektivnit spolupraci v tymu. Plvodné vzniklo v oblasti vyvoje softwaru, ale dnes se
uspésSné vyuziva i v jinych oblastech, v€etné poradani akci.

V event managementu muze agilni pfistup pomoci naptiklad pfi rychlém feSeni problém,
rozdéleni ukolld nebo pfizplisobeni se novym okolnostem. Diiraz se klade na pravidelnou
komunikaci, zapojeni vSech ¢lenti tymu a praci v kratSich Casovych usecich, kdy se

jednotlivé ¢asti projektu postupné vyhodnocuyji.

Pouzitim agilnich principii mohou organizatofi 1épe zvladat neCekané situace a zajistit

hladky pribéh akce (Dolezal 2022, s. 36).
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3.2.1 Kanban 1-1

Pomoci Kanban se napiiklad v japonskych tovarnach fidila vyroba a to tim zptisobem, zZe se
veskeré potifebné dily pro urcity stroj dodavaly piesné na Cas a pouze tehdy, kdyz byly
potiebné. Proto, aby se predeslo dlouhému ¢ekani na dily, kazdy dil m¢l stanovenou frontu,
ve které se pripravovaly zdsoby. Kanban dobte funguje, pokud jsou respektovany jeho
ptipravy. Je potifeba mit k dispozici piehlednou tabuli a karticky s jednotlivymi ¢innostmi
nebo ukoly, které je potteba rozdé€lit do fazi jako naptiklad.: Piiprava, v procesu, hotovo.
V piipravné fazi se musi urcit, kolik listecki mtize byt v jednotlivych sloupcich a tyto limity
hlidat. NeZ se ptida dalsi listedek, musi byt nejprve dokonden ten piedchozi (Sochova a

Kunce 2019, s. 151-152).
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4 ANALYTICKE METODY

Tato kapitola se zaméfuje na marketingové analyzy — nejprve piedstavi princip

benchmarkingu, poté PEST analyzu a na zavér SWOT analyzu.

4.1 Benchmarking

Benchmarking lze definovat jako dlouhodoby a kontinudlni proces porovnavani vlastni
firmy s konkurenci, zejména v oblastech kvality, efektivity vyroby, marketingu a dalSich.
Cilem je srovnat se s nejlepSimi hrac¢i na trhu, pficemz nemusi jit vzdy o stejné odvéetvi.
Benchmarking probiha ve ¢tyfech fazich: pldnovani, analyza, integrace a akce. Po jejich
dokonceni by méla firma dosdhnout vedouci pozice a plné zaclenit nové postupy do svych

procesu (Jakubikova a Janecek, 2023, s. 163).

Podle Fotra a kol. (2020, s. 53) se proces implementace benchmarkingu dé¢li na Ctyfi
kroky. Prvnim je planovani, které zahrnuje vybér ¢lenti tymu, aktivit podniku uréenych ke
zkoumani a také vybéer konkurencnich spolecnosti pro srovnani. Druhym krokem je sbér a
analyza dat, kdy se porovnavaji vlastni tidaje s idaji konkurence a identifikuji se nedostatky.
Tteti krok tvoii gap analyza, tedy zjiSténi rozdild mezi firmou a konkurenci a vytvofeni planu
jejich odstranéni. Poslednim krokem je realizace opatieni, zahrnujici zavedeni zmén, jejich

monitorovani a ptipadné Upravy.

4.2 Pest analyza

Pro analyzu vnéjsiho prostedi byva nejcastéji pouzivana PEST analyza. Jejim cilem je z
celkového mnozstvi vlivil vybrat ty, které jsou pro danou organizaci skute¢né podstatné. Pti
posuzovani téchto faktort je dilezité zaméfit se na co nejpresnéjsi odhad jejich budouciho
vyvoje. Marketingové makroprostfedi zahrnuje okolnosti, podminky a vlivy, které miZze
organizace ovlivnit jen omezené, piipadné viibec. Jak uvadéji Jakubikova a Janecek (2023,

s. 107-111), PEST analyza se zabyva témito vnéjSimi faktory:
* Politicko-pravni — faktory zohlednuji politickou stabilitu a systém, dale fiskalni politiku
a také maji znacny vliv na miru investic a na podnikatelskou ¢innost na trhu

* Ekonomické —faktory zahrnuji jednotlivé fdze ekonomického cyklu, také miru

nezaméstnanosti, inflaci a vyvoj HDP

* Socialné-kulturni — faktory obsahuji demografické a kulturni charakteristiky jako

naptiklad Zivotni styl, troven vzdélani, tradice, hodnoty, jazyk, ndboZenstvi.
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* Technologické —se zaméfuji na oblasti ve vyzkumu, vyvoji, které mohou piispét

k pozitivnim vysledkiim podniku.

4.3 Swot analyza

Podle Westwooda a Pinose (2020, s. 34) predstavuje SWOT analyza nejdilezitéjsi Cast
situacni analyzy. Zamétuje se na hodnoceni silnych a slabych stranek podniku a zaroven na
identifikaci pftilezitosti a hrozeb. Diky tomu muze firma stavét na svych ptednostech,
odstranovat slabiny, vyuzivat ptilezitosti a chréanit se pied riziky. Kotler a Keller (2013, s.
80) vnimaji SWOT analyzu podobné — jako ndstroj pro sledovani vnitiniho a vnéjSiho
marketingového prostfedi. Analyza je rozdélena na dve€ oblasti: piilezitosti a hrozby

reflektuji vnéjsi prostiedi, zatimco silné a slabé stranky se vztahuji k prostfedi vnitinimu.
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5 PRIMARNI VYZKUM

Primarni informace jsou dosud nepublikovana data, kterd si subjekt cilen¢ opatiuje
prostiednictvim marketingového, demografického, sociologického ¢i jiného vyzkumu trhu
podle konkrétniho ucelu. Takovy vyzkum je realizovan ,,na miru“ potiebam zadavatele,

ktery nasledn¢ vlastni veskeré ziskané udaje (Kozel et al., 2011, s. 55).

Primarni informace se obecné d¢li na kvantitativni a kvalitativni. Kvalitativni vyzkum
ziskava informace, které nejsou Ciselné, ale jedna se o informace tézko ziskatelné. Jedna se
o informace charakterizujici Zivotni styl respondentt, jejich chovani, nazory, Zivotni styl a
postoje. Pro ziskani kvalitativnich informaci se nejcastéji pouzivaji skupinové diskuse,
etnografické vyzkumy, individualni hloubkové rozhovory ebo také expertni rozhovory

(Tahal, 2022, s. 33).

Kvantitativni vyzkum poskytuje informace popisné, zahrnuji demograficke,
geografické a ekonomické poznatky. Tento druh vyzkumu dokéze vy¢islit kolik osob ma o
dany produkt zajem. NejrozsdhlejSim zpisobem ziskani kvantitativnich informaci je

dotazovani respondentli, pouziti experimentu nebo pozorovani (Kozel et al., 2011, s. 55).

5.1 Dotaznikové Setreni

Dotazovani patii mezi nej¢astéji vyuzivané metody primarniho vyzkumu a miZe mit podobu

osobni, telefonické, pisemné nebo online (Karlicek, 2018, s. 98).

Online dotazovani, oznacované¢ jako CAWI (Computer Assisted Web Interviewing), je
nejmlads$i a v soucasnosti nejpouzivangjsi technikou. Probiha prostfednictvim dotaznikli
distribuovanych e-mailem, na webovych strankach ¢i socidlnich sitich. Jeho hlavnimi
pfednostmi jsou nizké financéni a Casové ndroky diky vyuziti internetu, rychlé a levné
rozesilani dotaznikti a snadné zpracovani odpovédi v elektronické podobé. Online
dotazovani se obejde bez tazatele, takZe nehrozi ovlivnéni respondentli, a umoziuje cilené
osloveni — napiiklad prostiednictvim e-mailli zaslanych pfimo cilové skupin€ nebo
umisténim dotazniku na tematicky zaméfené weby. Online forma navic dovoluje doplnit
dotaznik o grafické a multimedialni prvky (obrazky, videa, 3D modely), které mohou
usnadnit porozuméni zkoumané problematice. Nevyhodou online dotazovani je zejména
niz§i navratnost. Tu lze zvySit pomoci motivacnich prvkd, jako je finanéni odmeéna, slevové
body nebo ucast ve slosovani o ceny. Pro uspé&Snost je kliCové, aby dotaznik byl

srozumitelny, stru¢ny, obsahové uceleny, vizudlné piehledny a v online formé i vhodné
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graficky zpracovany. Dilezitd je také pfiméfend délka — pfili§ dlouhé dotazniky zvysuji
riziko, Ze respondent je nedokon¢i (Kozel et al., 2011, s. 205). Podle Tahala (2017, s. 56)
dotazniky zpravidla obsahuji dva typy otazek: uzaviené, které nabizeji pfedem stanovené

moznosti odpovedi, a oteviené, jez umoznuji respondentiim vyjadrit se vlastnimi slovy.
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6 SHRNUTI TEORETICKE CASTI

Teoretickd Cast diplomové prace byla zpracovana literarni reSerSi z Ceské, zahrani¢ni
odborné literatury a za pouziti adekvatnich internetovych zdroji. Uvod teoretické Casti je
zaméten na event v neziskové organizaci. Obecné je popsan event, neziskova organizace,

kultura, uméni a folklor.

Druhé kapitola se zamétuje na event management, eventoveé rozdéleni, planovani event
managementu a vice se zaméfuje na zdroje dilezité pro event management jako lidské

zdroje, dobrovolnictvi a také na vyhodnoceni eventu a jeho kontrolu.

Tteti kapitola sleduje nové trendy v event managementu, kde je popsano pouziti Al
nastrojii predevS§im pro podporu fizeni. Déle se kapitola zamétuje na hybridni eventy a

popisuje Kanban 1-1, ktera je asto pouzivana v agilnim fizeni.

Ctvrta kapitola se zamdfuje na analyzy a jejich specifika. Vice jsou zde rozebrany
analyza SWOT, PEST analyza a benchmarking. V benchmarkingu jsem se zejména zame¢tila
na popsani jednotlivych krokl v procesu implementace této analyzy. Dal$i analyzou, kterou
jsem v teoretické ¢asti rozepsala byla analyza PEST. Zde jsem se pfedev§im soustiedila na

r

popsani jednotlivych faktord, které jsou pro tuto analyzu klicové.

Pata kapitola se vénuje primarnimu vyzkumu, ktery slouzi k ziskdvani dosud
nezvetejnénych informaci. RozliSuji se dvé hlavni formy — kvantitativni a kvalitativni
vyzkum, pfi¢emzZ prvni se zamé&fuje na méfitelné tidaje, zatimco druhy se snazi porozumét
hlub$im postojim a motivacim respondentti. Zdroje téchto dat mohou byt vnitini (napf.
zaméstnanci) nebo vnéjsi (napf. zdkaznici, konkurence). Nejcastéj$i metodou sbéru dat je
dotazovani, pfi¢emz v soucasnosti dominuje online forma (CAWI), kterd je efektivni, levna

a ¢asove€ nenarocna.
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II PRAKTICKA CAST
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7 PREDSTAVENI CHASY JEVISOVKA

JeviSovka je pavodné chorvatska obec, ve které se mistni nadSenci pro tradici a folklor
rozhodli zalozit spolek za plvodnim cilem znovu poifadat hody. Chasa fungovala jiz
v devadesatych letech, ale oficidlni spolek byl zalozen v roce 2009 jako JeviSovska chasa
z.s. Chasa funguje ¢isté¢ dobrovolné a pro ¢leny i dobrovolniky se jedna o napli volného

casu. Chasa pouziva svépomoci vytvorené logo, viz. nize (Obrazek 1):

Y3

Obrazek 1 Logo chasy JeviSovka z.s.

(Chasa Jevisovka, © 2025)

Fungovani chasy se znacné 1i§i oproti tomu, jak fungovala diiv a kazdym rokem se
posouva doptedu. Od doby svého zaloZeni ziskala chasa pevné jadro ¢lent, kteti se snazi
rozvijet kulturni déni v obci a potfada akce jako jsou jiz zminéné hody, Mikulasskou
pochtizku, tematické tvotivé dilnicky. Dlouhodobou snahou je propojovat obCany ze vSech
generaci. Chasa se zacind vice zamétrovat na malé déti, predavat jim tradici a postupné je na

organizovanych zkouskach uci k tanci a zpévu.

Jak jiz bylo zminéno, chasa funguje jako spolek, zalozeny za G¢elem rozvoje a udrzeni
kulturniho vyziti obc¢anli, za obnovou lidovych pisni, tancti, hudby, lidovych tradic,
kulturnich zatizeni a za zapojenim mladeZe do kulturnich ¢innosti. Vedlejsim predmétem
¢innosti je prodej kvasného lihu, konzumniho lihu a lihovin, ktery se prodava predev§im na
poradnych akcich za ucelem podpory hlavni ¢innosti spolku. Za spolek jednd predseda

zvoleny nejvyssim organem — ¢lenskou schizi.
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8 ANALYZA SOUCASNEHO STAVU EVENT MANAGEMENTU A
MARKETINGU

Pro zpracovani projektu zlepseni stavu event managementu a marketingu je nezbytné provést
analyzu dosavadni organizace chasy. JeviSovskou chasu oficialn¢ tidi piredseda,
mistopiedseda, hospodat a ¢len vyboru. Chasa ovSem nema jasnou interni strukturu a vétSinu

¢innosti délaji klicovy ¢lenové.
8.1 Planovani event managementu

JeviSovska chasa porada schiize alesponl Ctyfikrat roéné, vSechny tyto schlize probihaji
prezen¢né. Primérna ucast na jednotlivych schiizich se pohybuje mezi Ctyfmi az Sesti
osobami, z celkového poctu 24 ¢lent. Ucast na schlizich tedy tvoii zhruba ctvrtina, coz

dlouhodobé¢ ovliviiuje kvalitu predani informaci a efektivitu planovani.

Terminy jednotlivych schizi jsou obvykle domlouvany neformalné prosttednictvim
uzaviené facebookové skupiny JeviSovské chasy, a to vétSinou dva az tii tydny pied konanim
schiize. Tento zptisob koordinace dostate¢né nezajist'uje ucast vSech klicovych ¢lenti a byva

ovlivnén osobnimi ¢asovymi moznostmi jednotlivca.

Obsah jednotlivych schiizek neni stanoven, pfizplsobuje se aktudlnim potiebam a
konkrétnim akcim, které chasa v daném obdobi organizuje. Kazda schlize ma jinou agendu

a neprobihd kontrola nebo zhodnoceni uplynulych ¢innosti a akei.

Schiize nejcastéji organizuje nékdo z lenil vyboru nebo hospodar, ale chasa nemé pro
tento ucel povefenou zodpovédnou osobu. Funkce ¢lena vyboru, hospodaie nebo predsedy
neni pouze organizacni nebo formalni, ale tito ¢lenové se aktivné zapojuji do veskerého déni
chasy. Zaroven piebiraji 1 nejvétsi podil zodpovédnosti za konkrétni ukoly. Vyhodou je
osobni zapal téchto ¢lentl, avSak hrozi zde riziko pfetiZzeni a mozny odchod klicovych ¢lent

kvtli neefektivnimu rozdéleni organizacnich €innosti.

Event management zahrnuje také finan¢ni prostfedky, které jsou nezbytné pro realizaci

jednotlivych akci. V soucasné dobé¢ ziskava JeviSovska chasa finance predev§im z vynost

vvvvv

podpory poskytnuté Obecnim Ufadem JevisSovka ve formé daru.
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8.2 Event marketing

On-line event marketing — Socialni sité

JeviSovska chasa plné pouzZiva socialni sité jako je Facebook, Instagram a TikTok. Chasa se
snazi dostat i mezi mladsi generace 15-17 let pro ziskani novych ¢lenii. Pfispévky se snazi
pridavat pravidelné, a predevsim vytvaii obsah pied termin organizovanych akci. Nejvétsi

peclivost klade na tvorbu ptispévku pred hody. Chasa nepouziva placené reklamy.
Facebook

Facebookovy ucet chasy byl zalozen v roce 2018, jsou zde vkladany informace o akcich,
které chasa porada a o déni, které se chasy tyka. Chasa je na Facebooku aktivni, reaguje na
vétSinu komentait a dotazii. Nejcastéjsimi piispévky, které pridava jsou fotografie a videa
z ptedeslych akci nebo pozvankou na akce budouci. Chasa za posledni rok zacala vytvaret i
zabavna tematicka videa a videa ,,ze zakulisi“ a z pfiprav na potadané akce, nejvice na

ptipravy hodu. Nize je pfilozeny facebookovy profil chasy (Obrazek €. 2)

Jevidovska chasa o
< 3 & 4 chasa_jevisovka
===
e g et
&) ity chasa_jevisovka ««+
® du y
e

0 967 454 tis. CHASA JEVISOVKA

@chasa.jevisovka

Umeéni
Parta kamaradu, co se rada bavi s lahvi vina v ruce & =

Sledovat Zpréva 2. Sleduje to mandiniky

Parta kamaradu, co se rada bavi s lahvi vina v
ruce @ =

Jregernn hedy » —2m oy |
i . Rk
Chasa Je\"SOVka @ https://www.instagram.com/chasa_jevis... o * . ‘ . Q

i
169 To se mi libi « 386 sledujici m- Hody 2024 Hody 202.. Mikulas@ Chysténi2.. Zkousky 2

Prispévky ( Sledujici ( Sleduiji (

Jsme spolek, ktery se snaZi udrzet, obnovit 3.6 764 3.1

tradice a zvyklosti obce Jevisovka @ €
il Tohle se mi libi
Prispévky Informace Fotky Dalsi =

Podrobnosti

A © 2 B Q =

Obrazek 2 FB, IG, TikTok

Facebook Chasa Jevisovka, © 2025, Instagram Chasa Jevisovka © 2025, TikTok Chasa
Jevisovka © 2025
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Instagram

Ucet na Instagramu je propojen spoleéné s idet na Facebooku, z toho diivodu jsou
prispevky na Facebooku a Instagramu skoro stejné. Také na Instagramu je mnoho piispévkl
s videi i1 fotografiemi z pfiprav, s pozvankami anebo zdbavného kontentu. Chasa se také
snazi vytvéfet tematické piispévky, napiiklad k Valentynu, kde byly vybrany tematické
momentky. Na Instagramu chasa aktivné sdili také ptib¢hy, které jsou viditelné po dobu 24

hodin. N¢které z téchto ptibehi ukladd 1 do vybért, vétSinou ty nejpovedenéjsi nebo

wevr

TikTok

JeviSovska chasa od roku 2024 pouziva i socialni sit’ TikTok. Na TikTok ptidava predevsim
videa z hodt a pfiprav na n€. Snazi se tak podpofit prezentaci chasy a dostat se do podvédomi
i mladsi generace. Prispévky na tuto sit’ neptidava pravideln€. Snazi se odpovidat a reagovat

na komentare sledujicich, ale nezodpovida vSechny.
Off-line event marketing

Kazdoro¢né JeviSovska chasa vytvari novou pozvanku na Krojované hody. Tyto plakaty
nasledné rozvazi do okolnich vesnic, odkud nejéastéji pochdzi vétSina navstévnika.
Konkrétn¢ se jedna o HruSovany nad JeviSovkou, Drnholec, Novosedly, Biezi, Jifice u
Miroslavi. Tyto plakaty se nej€astéji rozmist'uji na viditelnych a bezplatnych mistech jako
je nasténka u zastavek nebo nasténky na nameésti. Zaroven je pozvanka kazdy rok zaslana do

mistniho magazinu JeviSovka.
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Obrazek 3 Plakat — pozvanka na Krojované hody 2024

Facebook Chasa Jevisovka, © 2025

JeviSovska chasa se snazi prezentovat také tradi¢énim zptisobem, a to na pfespolnich hodech
a kulturnich akcich. Ugast na téchto udalostech slouZi nejen k reprezentaci samotné chasy,
ale i k udrzovani vzajemnych vztahl s pfespolnimi chasami a k pozvani chas a dalSich
navstévniki na vlastni hody v JeviSovce a dalsi pofddané akce. Tato forma prezentace je
znaén¢ omezend, a to ztoho divodu, jelikoz chasa nevlastni kroje, které jsou pro tyto
ptilezitosti nezbytné. JeviSovskou chasu takto prezentuji pouze tii ¢lenové, kteti sviij kroj

vlastni, ostatni jsou zavisly na pij¢ovnach.
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9 BENCHMARKING

Pro Benchmarking analyzu jsou zvoleny tfi chasy, které predstavuji nejvétsi konkurenci pro
JeviSovskou chasu. Tyto chasy jsou v nasledujici kapitole popsany, srovnany a je provedeno

vyhodnoceni.

9.1 Konkurence

Konkurence mezi chasami se vyrazné¢ zménila. Zatimco v minulosti byla mezi chasami
siln€j8i rivalita, v dnesni dobé zacali spolupracovat a snazi se docilit spolecného cile —
udrZeni tradic. OvSem rozdily mezi chasami jsou a cilem této analyzy je porovnat jejich

aktivity, moznosti a zplisob organizace.
Drnholecka chasa z.s.

Drnholecka chasa z.s. je spolek zapsany do obchodniho rejstiiku 1. ledna 2014. Hody
se v obci pofadaji ptiblizné padesat let. Jeho ¢lenové se aktivné snazi udrzovat a ozivovat
tradi¢ni lidové zvyky v obci. Prostiednictvim pofadani kulturnich akei, zejména krojovanych

hodd, pfispivaji k zachovani mistniho folkloru.
Biezi

Bfezacka chasa je folklorni skupina z obce Biezi, kterd se vénuje uchovavani a
ozivovani mistnich tradic. Historie krojii je v Biezi sahd zhruba do 50.1et 20. stoleti. Jejich
hlavni ¢innosti je pofadani tradi¢nich krojovanych hodi, jako jsou Janské hody, které
obvykle probihaji v ¢ervnu. Janské hody v Biezi zahrnuji stavéni maje, slavnostni priavod
obci a vecerni zabavu s zivou hudbou. Hody jsou kazdoro¢né pod zastitou nékoho z obce,
Tato osoba zodpovidd za cely prib¢h hodl. Bfezacka chasa potfadd od roku 2024 také
krojovany ples, ktery byva v lednu. Chasa se prezentuje v tradi¢nich krojich na mistnich a
prespolnich akcich jako jsou v 1ét€ oteviené sklepy, prespolni hody anebo vystavy vin. O
Velikonocich chasa udrzuje tradiéni obchiizku po obci a pofada tzv. §ibacku. Clenové chasy
chodi v krojich s pomldzkami od domu k domu, kde §lehaji divky, aby byly po cely rok
zdravé a veselé. Tuto obchtzku doprovazi zpév lidovych pisni. Jejich oficialni stranku 1ze

nalézt na Facebooku pod nazvem "Biezacka chasa".
Novosedly

V obci Novosedly pisobi Novosedelské chasa pod zastitou Novosedelského sdruzeni

z.s., které bylo zalozeno v roce 2012 a jeho hlavnim ukolem je podporovat chod chasy ve
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spravovani financi, zadani dotaci a zajisténi organizacnich véci. Tato chasa kazdorocné
potada tradiéni krojované hody, které se konaji v srpnu. Hody v této obci obnasi
vyzvedavani starek po obci, stavéni maje, krojovany pravod a predavani hodového prava na
vecerni zabavé s dechovou kapelou. V nedéli také probiha posvéceni hodii v mistnim
kostele. Informace o jejich ¢innosti a nadchazejicich akcich Ize nalézt na jejich facebookové

strance.

9.2 Analyza — Benchmarking

Faktory pro vytvofeni analyzy jsou zaméteny hlavn€ na celkovou aktivitu vybranych chas,
a to na pocet ¢lent v chase, pocet a typ akci, spoluprace s ostatnimi institucemi a spolky
v obci, spoluprace s piespolnimi chasami, zpisob financovani akci, prezentace chasy,
lokalita, komunikace chasy na Instagramu, komunikace chasy na Facebooku, komunikace
chasy na TikToku a vlastnictvi krojii. Podklady a argumenty pro benchmarking analyzu a

stanoveni jednotlivych bodt jsou uvedené v Ptiloze P 1.

Sledované faktory jsou ohodnoceny podle bodovaci skaly od 1 do 5, kdy 5 znamena
nejlepsi a 1 nejhorsi. Pokud se hodnotici kritérium nevyskytuje, je uvedena 0. Informace
k analyze byly ziskany z webovych stranek, socialnich siti a rozhovori s ¢leny jednotlivych
chas. Vahy a nasledné ohodnoceni jednotlivych faktord byly urfeny na zakladé¢

subjektivniho uvéazeni autorky préce.

Tabulka 1 Benchmarking

] JeviSovska | Birezacka | Chasa | Drnholecka
Faktor Viaha
chasa chasa | Novosedly chasa
Pocet ¢lent v 3 S 4 2
chase 0,09 0,27 0,45 0,36 0,18
Pocet a typ 0.1 4 4 3 3
akci ’ 0,4 0,4 0,3 0.3
Spoluprace 4 2 2 4
s ostatnimi
institucemi a | 0,1 0.4 0,2 0,2 0,4
spolky v obci
Spoluprace 3 3 3 0
s pespolnimi | 0,1 0.3 0,3 0,3 0
chasami
Zpusob 4 4 4 4
ﬁnancoyanl 0,09 0,36 0,36 0,36 0,36
akci
0.1 3 4 5 2
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Prezentace
chasy na 0,3 0,4 0,5 0,2
ptespolnich
akcich
) 4 4 3 3
Lokalita | 0,08 57 032 0.24 0.24
Komunikace 4 3 3 2
chasyna | 0,08 0,32 0,24 0,24 0,16
Instagramu
Komunikace 4 3 3 0
chasy na 0,08
Facebooku 0,32 0,24 0,24 0
Komunikace 3 0 0 0
chasy na 0,08
TikToku 0,24 0 0 0
. 0 3 4 4
Kroje 0.1 0 0,3 0,4 0,4
Celkem 1 3,23 3,21 3,14 2,24
(zdroj: vlastni)
Shrnuti vysledki:

Z vysledki 1ze vyhodnotit, Ze nejlépe hodnocenou chasou v této analyze je JeviSovska chasa.
Chasa mé ovSem velké nedostatky ve vlastnictvi krojli oproti ostatnim posuzovanym chasam
a potiebuje se zaméfit také na zplisob financovani akci. Velmi dobfe si vede v komunikaci
na socialnich sitich, potadani dalSich akci a velkou vyhodou je lokalita, kde akce potada.
Ovsem v osobni prezentaci na ptespolnich chasach zaostava, a to ptfedevsim kvili tomu, Ze
nema vlastni kroje. Na druhém misté je Biezacka chasa a toto t€sné umisténi z chasy déla
nejveétsiho konkurenta. Biezacka chasa ma velky pocet ¢lentl, zaroven potrada i dalsi akce,
nejen hody. Pracuje na své prezentaci Castymi navstévami prespolnich akci, tomu napomaha
1 vlastnictvi kroji v obci. Novosedelska chasa je na tfetim misté, kdy v hodnoceni uspéla
nejlépe v prezentaci chasy a vlastnictvi krojt, pti pofadani hodl se v okoli Sokolovny potyka
se nedostatkem parkovacich mist. Drnholeck4 chasa skoncila na poslednim misté. Chasa
dostatecné nekomunikuje s vefejnosti at’ uz na socialnich sitich nebo na ptespolnich akcich
a nevyuziva zdroje, které ma k dispozici. Chasa se zaroven v poslednich letech potyka

s nizkym poctem clentl.
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10 PEST ANALYZA

PEST analyza se zaméfuje na externi vlivy. V této diplomové praci je analyza pouzita pro
snadngéjsi porozuméni vnéjSich vlivli na chasu JeviSovka a zohlednuje nové trendy, které

fungovani chasy ovliviuji.

10.1 Politicko-pravni faktory

JeviSovské chasa je vedena jako zapsany spolek, ve zkratce z.s. Spolek byl zalozen v roce

2009, kdy se toto zalozeni oznacovalo jesté jako obCanské sdruzeni.

Od roku 2014 doslo ke zmén¢ v eském pravu a obcanské sdruzeni byla nahrazena
spolky jako specifickou formou pravnické osoby, urcenou pro dobrovolné sdruzeni alespon
tii osob se spoleénym zajmem. Spolek je v obéanském zédkoniku veden jako korporace, ktery
je jako jediny podrobn¢ upraven. Je nejlepsi variantou pro skupinu osob, kterd ma spole¢ny
zajem nebo cil, ovSem timto primarnim cilem neni podnikani. Hlavni ¢innosti spolku je
podnikéni v ptipad¢, kdy podporuje ¢innost hlavni a vynos z podnikani sméfuje na pokryti

nakladd na provoz spolku. Spolek je neziskova pravnicka osoba (Preuss, © 2022).

Spolek 1ze zaloZit minimalné se tfemi osobami, a to usnesenim ustavujici schiize nebo
shodou zakladateli na obsahu stanov. Stanovy maji povinné naleZitosti. Jedna se o ndzev a
sidlo spolku, kdy nazev musi byt odlisny od ostatnich spolki. Déle ucel spolku, urceni
vzniku povinnosti ¢lenti vici spolku a urceni statutarniho organu, kdy je potieba urcit, jestli
statutarni orgdn bude individuélni v zastoupeni pfedsedy nebo kolektivni v zastoupeni
vyboru. Po definici vySe popsaného ptichazi dohoda o obsahu stanov, kde se uvadi
identifika¢ni tidaje nejméné tii zakladajicich osob, ustanoveni o shod¢ na znéni spolku a
obsazeni statutarniho organu, datum a misto podpisu a svolani ustavujici schiize. Spolek
vznika po rozhodnuti a zapisu do spolkového rejstiiku, ktery vede ptisluSny krajsky soud

(Preuss, © 2022).

Spolek musi pfi pofadani akci dodrzovat zédkony je jako napiiklad § 11 zakona ¢.
65/2017 Sb. o ochran¢ zdravi pted Skodlivymi G€inky navykovych latek. V prostorach
prodeje alkoholu musi byt umistény viditelny text: ,,Zakaz prodeje alkoholickych napoji,
osobam mladsi 18 let“. Pro prodej rozlévané¢ho alkoholu k bezprostfedni spotiebé je

zapotiebi zivnost femeslnd Hostinsk4 ¢innost.
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Pokud spolek potada akci, na které je pusténa reprodukovana nebo ziva hudba, musi
pro tento piipad ziskat licenci, coz vypliva ze zakona ¢. 121/2000 Sb., o pravu autorském.
Licenci lze ziskat vyplnénim formulafe Zadosti, a to i na webovych strankdch OSA.
V piipadé ptitomnosti zivé hudby je organizator akce povinen také k této zadosti pridat i

seznam hranych skladeb a jejich autorti.

U vetejnych akci se musi zohlednit také zpracovani GDPR dle natfizeni Evropského
parlamentu a Rady EU 2016/679 GDPR. V nejlepsim piipad¢ je o vhodné ucastniky akce o
pofizovani fotodokumentace informovat také prostfednictvim piktogramii u vstupu
s odkazem na zésady zpracovani. Pokud se i¢astnik za uvedenych podminek necha vyfotit

a neprojevi nesouhlas, povazuje se to za udéleni souhlasu.

Jihomoravsky kraj uz nékolikatym rokem zastituje program pro podporu hudby, tance,
podporu pro folklor a tradi¢ni lidovou kulturu. Tento program se nazyva: Podpora rozvoje
v oblasti kultury v roce 2025. Pro potizeni majetku je zde povinna spoluticast zadatele

(Dotaéni portal Krajského ufadu Jihomoravského kraje, © 2025).

10.2 Ekonomické faktory

K ristu se Ceska ekonomika vratila v loiiském roce 2024, kdy jeji vykon rostl tempem 1,1
%. Pozitivni vyvoj by se mél podle predikci Ministerstva financi dale zrychlovat a hruby
domaci produkt by mél vzrist o 2,3 %. Déle rostou realné mzdy a tim padem roste 1 zvySena
spotfeba domacnosti, ktera byla v minulych letech nizsi kviili vysoké inflaci. V roce 2024
dosahla primérna mira inflace v Cesku hodnoty 2,4 %. To piedstavuje vyrazny pokles o
8,3procentniho bodu ve srovnani s rokem 2023. Nejvétsi vliv na rist spotiebitelskych cen
mely zvySené naklady na bydleni (ndjemné, elektfina, vodné, sto¢né, teplo a tepla voda),
alkoholické napoje a tabdkové vyrobky (lihoviny, pivo, tabak), stejn¢ jako sluZzby v oblasti
stravovani a ubytovani. Naopak ceny potravin, nealkoholickych napojli, zemniho plynu,

tuhych paliv a pohonnych hmot klesly (Cesky statisticky titad, © 2024).

V roce 2025 se ocekava se snizenim inflace na 2,3 %, coZ pfispiva k lepSimu planovani
vydajii firem i1 domdacnosti. Pokles inflace a napéti na trhu prace vede k vy$§imu redlnému
pfijmu obyvatel, coZ pozitivné ovliviiuje spotiebitelské chovani k vySSim tutratdm, a to
podporuje riist ekonomiky. Tento narust mize ovlivnit rozhodnuti spotiebiteltl k vyssi
navstéveé kulturnich akei. Kvili nedostatku pracovnich sil se nezaméstnanost oproti roku

2024 s 2,6 % snizi na 2,5 %. Diky témto dvéma prvkiim — zlepSené situaci na trhu prace a
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pozitivnimu ristu redlnych mezd Ize predpokladat oziveni domaci poptavky a investi¢nich
aktivit. V tomto roce by zaroveil nemélo dojit k zpomaleni riistu mezd a plat, redlné

vydélky by se mély zvysit i o vice nez 4 % (Ministerstvo financi CR, ©2025).

10.3 Socialni a kulturni faktory

Socialni faktor ovliviiuje JeviSovskou chasu nejen v navstévnosti pofddanych akci, ale také
organizaci. Chasa ma primarn¢ byt v obci pro ob¢any, vytvaret a sdruzovat komunitu bez
ohledu na v¢k ¢i pohlavi. Hlavnim cilem je propojeni komunity v obci, ale 1 mimo ni. Jelikoz
je JeviSovska chasa na pomezi okresu Bieclav i Znojmo, byla zohlednéna data z Ceského
statistického Ufadu pro oba okresy. Dostupna data k 31.12.2023 v okrese Znojmo pro
celkovy pocet obyvatel jsou 116 110 obyvatel celkem z toho 18 572 ve véku 0-14, 73 153
obyvatel ve v€ku 15-64 a 24 385 obyvatel ve véku 65+. V okrese Bfeclav je podle dat
k 31.12.2023 celkem 118 828 obyvatel, z toho 18 354 ve véku 0-14, 75 616 ve véku 15-64
let a 24 858 ve veéku 65+. Z téchto dat vypliva, zZe nejpocetnejsi skupinou obou okresii jsou

lidé 65+ (VEkove sloZzeni a pohyb obyvatelstva v Jihomoravském kraji — 2023).

Mladi lidé ¢asto odchazi kviili studiu nebo préci do vétSich mést i mimo sviij okres. To
zapricinuje mensi pocet clenti v chasach a také navstévnost potadanych akci, protoze lidé
bud'to ve vétSich méstech zlstavaji nebo jim to jejich Casové moznosti pii dojizdéni

neumoznuji. Tento fakt tak vyrazné ovliviiuje celkovy Zivotni styl a jeho Groven v obci.

10.4 Technologické faktory

Technologie maji dopad i na pofadani eventti. Daji se vyuzit pro plynulejsi organizaci jako
napfiklad digitalizace potfebnych informaci pro evidenci, kde 1ze vyuzit cloudové sluzby
pro sdileni souborti mezi ostatni organizatory. Dalsi technologii je interaktivni hlasovani,
diky kterym lze ucastniky zapojit vice do déni akce a diky tomuto hlasovani Ize ziskavat
data pro nasledujici kontrolu a planovani akci. Pro planovani, organizovani a vyhodnoceni

mize byt vhodnym pomocnikem uméla inteligence (Al).

Velmi oblibenou platebni metodou je platba kartou, ovSem na akcich, které¢ JeviSovska
chasa potada se da platit pouze v hotovosti, a to véetné nakupu vstupného. Pro nékteré

navstévniky mize byt platba v hotovosti neptijemna (Event Arena, © 2024).
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11 SWOT ANALYZA

Nasledné¢ je popsana SWOT analyza a zohlednény jsou vysledky vSech provedenych analyz

chasy JeviSovka. Pro lepsi ptehled je sestavena tabulka, které je nize podrobnéji rozepsana.

Tabulka 2 SWOT analyza chasy JeviSovka

Silné stranky (S) Slabé stranky (W)
e Aktivita na socialnich sitich e Zavislost na pj¢ovani kroja
e Silné jadro stalych clent e Nizky pocet novych ¢lent
e Aktivni pfistup chasy — pofadani e Chasa nema vlastni reklamni
akei v obci pfedméty
e Lokalita pofadanych akci e Vedlejsi Cinnost vedend pouze pro

¥ ’ wr ’ v o . d 1 k ,h lh
e Otevieny pfistup novym ¢leniim 1i prodej kvasneho lihu

vetejnosti
Prilezitosti (O) Hrozby (T)
e Dotace a podpora rozvoje v oblasti e Piisn¢jsi legislativni zmény
kultury

e (dliv mladé generace z obce
* Trend  folklomich  dopliki - e Vysokd konkurence v podobé
Zvyseny zdjem verejnosti cetnych kulturnich akei v okoli

e R i turism region : febi y
ostouci turismus v regionu e Riist spotiebitelskych cen

e Trendy na socidlnich sitich

e Vyvoj technologii

(zdroj: vlastni)
Silné stranky

Silné stranky JeviSovské chasy je piedev§im aktivita na socidlnich sitich. Chasa se
snazi byt se sledujicimi v kontaktu v priibéhu celého roku, nejen pred potadanim akci. Pro
svou tvorbu na socidlnich sitich pouziva vlastni fotografie a videa. Jak bylo popsano
v analyze soucasného stavu event managementu a marketingu, chasa ma aktivni stalé ¢leny,
ktefi znaji narocnost a celkové fungovani poradani nejen hodd, ale také dalSich akci. Dalsi

silnou strankou je aktivni pristup Clend chasy, jelikoZ se snazi akce délat atraktivnimi a
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velkou roli, jelikoz se jednd o dostupna mista s pfijemnou atmosférou a snadnou moznosti
parkovani piimo v centru obce. Vyznamnou roli hraje otevieny pristup novym c¢leniim i

vefejnosti a potenciondlnim dobrovolniktim.
Slabé stranky

Na zakladé analyz bylo zjiSténo, Ze chasa je zavisla na pijéovnach a nevlastni své
kroje. To chasu zna¢né¢ omezuje v piipravach hodu a dalSich folklornich akcich, které by
mohla potfadat, ale bez kroji nemiize. Zaroven to chasu ovliviiuje v tradi¢ni prezentaci na
prespolnich akcich. Slabou strankou je i nizky pocet novych ¢lent, coz ovliviiuje Cleny
stavajici, jelikoz miize dojit k pretizeni a utlumu aktivit. Dale chasa nemé vlastni
propagacni predméty, které miize vyuzit nejen jako posileni své identity, ale predev§im
podporu ¢innosti hlavni pouze prodej kvasného lihu, ale nikoliv naptiklad jiz zminény
prodej propagacnich predmétl,, coz chasu znaén¢ omezuje v ziskani dalSich finan¢nich
prostiedku.

Prilezitosti

Jihomoravsky kraj podporuje rozvoj v oblasti kultury a pokud podpora tohoto rozvoje
bude zajist'ovana dal, mize to pro chasu znamenat ptileZitost dotace a podpory pro pofizeni
nékolika novych kroja, ale také moznych investic do spolku. Trend folklérnich dopliikt a
zvySeny zédjem vetejnosti miZe pro chasu predstavovat pfilezitost prodeje folklornich
pfedmétl, ale také to miize vést k ristu zdjmu o folklor a lidové uméni. S rostoucim
turismem v regionu by mohla chasa ziskat vétsi pocet navstévnik, a to pfedevsim z oblasti,
na které primarné nemifi, ale tento nardst by dokazal pozitivné ovlivnit navstévnost hodové
veerni zabavy o kterou byva velky zdjem. Trendy na socidlnich sitich umoZziuji snadné;si
osloveni mladsi cilové skupiny a efektivnéj$i komunikaci smérem k vefejnosti. Vyvoj
technologii nabizi usnadnéni v eventu managementu a také mohou zefektivnit komfort pro
navstévniky (OR kody a platby).

Hrozby

V externim prostiedi je potieba pocitat také s hrozbami, které mohou mit na chasu
znacny dopad. Prisnéjsi legislativni zmény jsou pro chasu hrozbou, naptiklad v ptipadé
zptisnéni GDPR, navySeni cen autorskych licenci nebo zmény ohledné prodeje

alkoholickych napoji, které jsou na vecerni hodové zabavé jednim z hlavnich piijmi. Dalsi
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hrozbou je odliv mladé generace z obce, jelikoz mnoho mladych lidi odjizdi do mést za
studiem a za praci, kde Casto travi i sviij volny ¢as. Hrozi také vysoka konkurence v podobé
¢etnych kulturnich akei v okoli, jelikoZ se obec nachazi v turistické oblasti, kde je vybér
kulturnich moznosti opravdu rozmanity a potencionalni navstévnici mohou dat piednost jiné
akci. Dalsi hrozbou je také potencionalni riist spotiebitelskych cen, predevsim naklady na

bydleni, které mohou mit vliv na rozhodnuti navstévnikt pro navstévu kulturni akce.
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12 DOTAZNIKOVE SETRENI

Hlavnim cilem dotaznikového Setfeni bylo zjistit event, o ktery maji respondenti nejveEtsi
zajem a jaky faktor hraje pro respondenty klicovou roli pfi rozhodovani o navstéve kulturni
akce. Dil¢im cilem bylo zjisténi nazoru respondentid na mozné zlepsSeni pofadanych akci

chasou JeviSovka.

Dotaznik byl vytvoifen v Microsoft Forms a zvefejnén byl na Facebookovém a
Instagramovém uctu JeviSovské chasy. Dale byl zvefejnén do Facebookovych skupin
Hrusovany nad JeviSovkou, Bazarek Novosedly a okoli a také na Facebookovém profilu
JeviSovka. V této casti se nachdzi otazky, které souvisi s hypotézami. Celkové znéni otazek

je dostupné v Priloze P II a kompletni podoba dotazniku v PFiloze P III.

Dotaznik celkem vyplnilo 372 respondentii. Prvni ¢ast tvofila rozfazovaci otadzkou,
cilem bylo odfiltrovat respondenty, ktefi se netcastni akci na Bfeclavsku a Znojemsku.
Téchto respondentd bylo 101, proto jiz dale dotaznik nevypliiovali. Zbyvajicich 271

respondentl uvedlo, Ze se téchto akci ucastni a pokracovalo v dotazniku dale.

Nésledné se dotaznik zaméfoval na zjiSténi zajml respondentli, z4jmu o navstévu
muzea Moravskych Chorvati a navazoval na identifikacni otdzky. Dale nésledovala
rozfazovaci otazka, kterd respondenty zatadila do tii skupin podle toho, jakému typu akce
respondenti davaji nejcastéji pfednost. Prvni skupinu tvofili respondenti, ktefi preferuji
rodinné akce s programam pro déti, dalsi skupinou jsou dospéli, ktefi upfednostiiuji akce bez
déti a posledni skupinou jsou lidé, kterym nezalezi, jestli je akce urCena pro déti nebo
dospélé, ale radi sleduji déni akce bez svého vlastniho zapojeni. Otazky byly podle rozdéleni
téchto skupin dale pfizplisobeny. Nasledné byli respondenti pozadani o vybér jedné
z nabizenych akci, ktera je pro né nejatraktivnéjsi. K této konkrétni akci byly sestaveny
doplnujici otazky, které se tykali moznych vylepSeni a dalS$iho moZzného ocekavani
respondentll. Po vyplnéni této casti méli respondenti moznost pokracovat v dotazniku dale a
vybrat ze zbylych akci, na které jesté neodpovedéli. V piipadé zadného dal§iho zajmu mohli

dotaznik ukoncit.

12.1 Testovani stanovenych hypotéz a zodpovézeni vyzkumné otazky

Pro vyhodnoceni stanovenych hypotéz je pouzit program Jasp ve verzi 0.19.3 a to pro

hypotézy H1, H2, H3, H4, HS5.



UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky 55

H1: VétSina navsStévniki by méla zdjem navStivit mistni muzeum Moravskych

Chorvatu.

Vysledky dotaznikového Setfeni ukazuji, ze 173 respondenti vyjadiilo zajem o
navstévu muzea ptivodnich obyvatel Moravskych Chorvatl. VétSina respondentii ma zajem

o navSstiveni muzea, proto se hypotéza H1 nezamita.

Tabulka 3 Vysledky pro hypotézu H1

Variable Level Counts | Total | Proportion p
Meéli byste zajem Ano 173 268 0.646 <.001
navstivit muzeum piivodnich Ne 95 268 0.354 1.000
obyvatel Moravskych Chorvata?

(zdroj: vystup z programu Jasp)

H2: Mladsi generace (do 38) se ¢astéji ucastni vecernich kulturnich akei nez starsi

generace.

Hypotéza byla ovéfena pomoci chi-kvadrat testu. Je zde statisticky vyznamny rozdil,
existuje zde zavislost v ramci danych vékovych kategorii a akce, které by respondenti
nejcastéji dali prednost. Na zaklad¢é standardizovanych rezidui post-hoc analyzy bylo
zjiSténo, Ze mladSi generace preferuje veCerni zdbavu vice, oproti generaci starSi.
Standardizované rezidua ukazala, Ze mladsi generace Castéji voli vecerni zdbavu pro dospélé
(residuum 3,744) a starSi generace Castéji preferuji sledovani déni bez svého vlastniho
zapojeni, ucast déti jim nevadi. U rodinnych akci s programem pro déti nebyl rozdil tak

vyrazny. Hypotéza H2 se nezamita.

Vékové skupiny byly rozdéleny na mladsi (do 38 let) a starsi (nad 38 let), pticemz
mladsi skupina zahrnovala 1 respondenty pod 17 let (napf. studenty stfednich $kol). Horni
hranice 38 let byla zvolena s ohledem na pfedpokladané zmény Zivotniho stylu a kulturnich

preferenci, které Casto souvisi se zaloZenim rodiny nebo zménou priorit.

Tabulka 4 Vysledky pro hypotézu H2

Jakému typu akce davate nejcastéji prednost?

Pro dospélé, Rodinné Rad/a Total
bez ucasti s programem | sleduji déni

Vék. Kat. déti — vecerni pro déti bez svého
zabava vlastniho

zapojeni,

ucast déti

mi nevadi

Count 140.000 42.000 41.000 223.000
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Standardized 3.744 -1.915 -2.610
residuals
Mladsi
Count 16.000 15.000 17.000 48.000
- Standardized -3.744 1.915 2.610
Starsi residuals
Total Count 156.000 57.000 58.000 271.000
(zdroj: vystup z programu Jasp)
Tabulka 5 Vysledky chi-kvadrat testu pro hypotézu H2
Value Df P
X2 14.198 2 <.001
N 271

(zdroj: vystup z programu Jasp)
H3: VétSina navStévniku je ochotna platit korkovné na vecernich akcich.

Z vysledkii z programu Jasp vyplyva, ze 105 z 156 respondenti je v potfadku se
zavedenim korkovného, zatimco 51 respondentll stim nesouhlasi. Hypotéza H3 se

nezamita. VétSing nevadi, Ze by se korkovné zavedlo.

Tabulka 6 Vysledky pro hypotézu H3

Variable Level Counts Total Proportion P
Je pro vas Ano 105 156 0.673 <001
v poradku

zavedeni

korkovného?
*korkovné =
poplatek za Ne 51 156 0.327 1.000
vlastni
alkoholické
napoje

(zdroj: vystup z programu Jasp)

H4: NavS$tévnici, ktefi jiz navstivili hodovou zabavu, se na ni pravdépodobné vrati.
Hypotéza H4 je potvrzena a nezamitd se. Navstévnici, ktefi jiz vecerni hodovou zdbavu

navstivili by ji 1 v budoucnu navstivili znovu.
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Tabulka 7 Vysledky pro hypotézu H4

Variable

Level Counts

Total

Proportion

Navstivili
byste
vecerni
hodovou
zabavu
v JeviSovce
znovu?

Ano 121

125

0.968

<.001

Ne 4

125

0.032

1.000

(zdroj: vystup z programu Jasp)

H5: Ukast piatel a znamych hraje kli€ovou roli p¥i navstévach kulturnich akei.

Hypotéza H 5 byla ovétena pomoci frekvencniho multinomindlniho testu v programu

Jasp a post-hoc analyzy standardizovanych residui. Data byla dale analyzovéna v prostfedi

R za ucelem identifikace rozdilu. Na zéklad¢ téchto vysledkl Ize fici, Ze se hypotéza H 5

nezamitd. Ucast pratel a znamych hraje klicovou roli pii navstéve kulturnich akci, dalsim

faktorem je také vybér kapely. Hlavni program, obcerstveni, cena vstupného a propagace

neni pro respondenty dillezita.

Tabulka 8 Vysledky pro hypotézu HS5

Standardizovana residua

Cena vstupného -4.826532
Hlavni program 1.049246
Kapela 2.413266
Obcerstveni -8.603818
Propagace — v€as se o akci dozvim -2.203417
Utast piatel a znamych 12.171255
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13 SHRNUTI ANALYTICKE CASTI

Zacatek analytické Casti se zabyval pfedstavenim chasy JeviSovka a nasledn¢ na to byla
zpracovana analyza soucasného stavu event managementu a marketingu tohoto spolku. V
této Casti byla zhodnocena nejen organizace kulturnich akci, ale i zpisob komunikace a

marketingu, ktery JeviSovska chasa vyuziva k propagaci svych aktivit.

V dalsi fazi analytické ¢asti byla provedena benchmarkingova analyza, ktera slouzila k
porovnani JeviSovské chasy s piespolnimi chasy z Bfezi, Novosedel a Drnholce.
Benchmarking ukézal na pfilezitosti pro zlepSeni ve zplisobu financovani a z analyzy dale

vyslo, ze chasa nevlastni své kroje a je zavisla na ptjcovnach.

Dalsi ¢ast analytické prace se vénovala PESTLE analyze, kterd zkoumala externi
faktory ovliviiuyjici spolek. Byly identifikovany politicko-legislativni, ekonomické,

sociokulturni a technologické faktory, které maji vliv na spolek a organizaci kulturnich akci.

Dale byla provedena SWOT analyza, ktera hodnotila silné a slabé stranky JeviSovské
chasy, stejné jako pftileZitosti a hrozby, které se pfed ni oteviraji. Silnymi strankami spolku
je aktivita na soc. sitich, silni jadro stalych ¢lent, aktivni ptistup chasy v pofadani akei,
lokalita, kde chasa akce porada a otevieny pfistup novym ¢lentim a dobrovolnikiim. Mezi
slabé stranky byla zatazena zavislost chasy na ptijcovnach kroji, nizky pocet novych ¢lent,
¢innosti hlavni mé pouze pro prodej kvasného lihu. Do pfileZitosti byly zahrnuty trendy at’
uz na soc. sitich nebo trend folklornich doplnkt, vyvoj technologii a rostouci turismus v
regionu, zatimco hrozby se tykaly zmén v legislativé a konkurence ze strany dalSich

kulturnich organizaci v okoli.

Soucasti analytické casti bylo rovnéz dotaznikové Setfeni, jehoz hlavnim cilem bylo
zjistit, o jaké kulturni akce maji respondenti nejveétsi zajem, a jaké faktory ovliviiuji jejich
rozhodovani pfi Gcasti na téchto akcich. Dotaznikové Setfeni rovnéZ odhalilo, Ze nejveétsi
zajem mezi respondenty panuje o vecerni kulturni akce a nejvetsi zajem je o hodovou vecerni

zabavu a odpoledni détskou zabavu.
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14 PROJEKT ZAMERENY NA VYBRANY EVENT

Posledni cast diplomové prace je projekt, ktery zamétuje na zlepSeni soucasného stavu
vybraného eventu, které organizuje JeviSovska chasa. Dale projekt obsahuje navrhy na
zefektivnéni ptiprav a ziskani finan¢nich prostiedkll na potizeni novych kroji. Projekt je
vypracovan na zaklad¢ podkladii ziskanych z vysledk analyz a dotaznikového Setfeni.

Navrhy jsou planované k datu od 25.09.2025 —21.07.2026.

14.1 Cilové skupiny

JeviSovska chasa je zamé&fena na Zeny 1 muze ve véku 17-28 let, pfevazné na studenty a
pracujici. Tato skupina se zajima o folklor a déni ve svém okoli. Uastni se akci na
Breclavsku a Znojemsku a za zabavou jsou ochotni ujet vice nez 45 km, nejcastéji
automobilem. Kli¢ovym komunika¢nim kandlem jsou socialni sit¢, kde tato skupina

nejrad¢ji vita informace o potadanych akcich.

Sekundarni cilovou skupinou jsou rodiny s détmi a dospé€li ve véku 30-50 let, ktefi maji
vztah k folkloru a dokdzou ocenit déni ve svém okoli. Tato skupina ¢asto vyhledava akce,
kde miize travit ¢as spolecné se svymi détmi. Spoleénym poznatkem z dotaznikového Setieni

je, Ze Gcast na kulturnich akci ovliviiuje ucast ptratel, znamych a také vybér kapely.

14.2 Cile projektu

Cilem projektu je zlepSeni soucCasného stavu vybrané¢ho eventu, kterym jsou Hody —
odpoledni détskd zabava. Na zéklad¢ analyzy soucasného stavu event managementu byla
identifikovana slaba mista v fizeni, z toho diivodu jsou sestaveny navrhy pro plynulejsi
pfipravy a usnadnéni spolku pro pofddani eventd. DalSim cilem je sestaveni navrhi pro
ziskani financnich prostiedkti pro koupi novych kroji, jelikoz z analyz bylo zjiSténo, Ze

JeviSovska chasa nemad své vlastni kroje a je zavisla na plijcovnach.

14.3 Navrhované akéni plany

Bylo navrzeno 5 akénich plant, jejichz cilem je posileni pfiprav organizace eventii a
zjednodusSeni a odlehceni do budoucich let. Grafické navrhy jsou zpracovany v Canva Pro.
14.3.1 Akeni plan €. 1 Hody — odpoledni zabava pro déti

Z dotaznikového Setfeni vyplyva, ze 39,5 % respondentli by se ziiCastnilo hodové odpoledni

détské zédbavy. To Hody — odpoledni zabavu pro déti fadi hned na druhou nejvice
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preferovanou akci. Respondenti by zaroven na této akci nejvice uvitali krojovany nastup
mistnich déti. Na druhém misté je tancovani déti s dospélou chasou, dale krojovany nastup
piespolnich détskych folklornich spolkli a spole¢né zpivani lidovych pisni. Respondenti,
kteti by se z€astnili této zdbavy, se zaroven v 69 % shodli k poslechu dechovek a détskych
pisni¢ek jako je Slunic¢ko, MaSinka a Ptaci tanec. Z téchto diivodu je vypracovan navrh na
zlepseni potadani této akce, jelikoz do této doby byl program akce zaméfen pouze na

tancovani s détmi spolecné s dosp€lou chasou.
Popis hodové odpoledni zabavy pro déti:

Odpoledni détska zabava se tradiéné porada kazdy rok v den hodi. Odpoledne patii
détem a vecer dospélym. Event bude probihat podobné jako roky predeslé, ovsem s novymi
prvky, které do této doby nebyly. Déti, které se po cely den doprovazi dospélou krojovanou
chasu, jsou v této praci nazyvany jako Krojované déti z JeviSovky, jelikoZz patii pod
JeviSovskou chasu. U vstupu do aredlu volnocasovych aktivit budou dva dobrovolnici
v krojich, kteti budou lidem davat papirové ndramky na ruku, pro lepsi méfitelnost poctu
navstévnikl, ktera doposud nebyla zavedena. Pro navstévniky bude u vstupu pfipraven
stanek s propagacnimi predméty. Umisténi tohoto stanku je zvoleno, diky dostatku prostoru
pro ptipadné shromazdéni vétsiho poctu osob, naptiklad pii ¢ekdni na naramky nebo nédkupu
predmétu.

Soucasti odpoledni zadbavy pro déti bude détsky krojovany nastup déti z JeviSovky,
nasledné budou pfivitany dva dalsi u¢inkujici — Détsky folklorni spolek Jarabacdek a Détsky
narodopisny soubor Dunajek. Po nastupu ptespolnich tc¢inkujicich za¢ne volna zébava pro
déti spolecné s dospélou krojovanou chasou za doprovodu kapely Milocanka, kterad
doprovazi chasu po cely den a zaroven doprovazi nastupy mistnich déti 1 prespolnich.
S kapelou Milo¢anka bude domluveno hrani pisnic¢ek tzv. tfi na tfi, kdy tfi pisnicky budou
détské a tfi dechovky. Finan¢ni ohodnoceni kapely a nakup obcerstveni neni zahrnuto
v tomto akénim plénu, jelikoZ patfi do budgetu dosp€lé chasy. Jako doprovodny program
jsou pro déti navrzené vytvarné dilnicky, kde si déti mohou vytvoftit své folklorni tricko
nebo vymalovat lidovy ornament. Doporucené mnoZzstvi objednanych tricek je 50 Ks a
z toho 10 Ks tricek jako rezervnich v ptfipadé vyssiho zdjmu z webu Mojee.cz. Pro koupi
sady barev na textil v hodnoté¢ 275 K¢ je doporu¢en web Sevt. Cely program s veSkerymi

informacemi je popsan v Tabulce €. 9.
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Tabulka 9 Ak¢ni plan €. 1 Hody — odpoledni détska zadbava pro déti

Hody — odpoledni zabava pro déti

Cil eventu

Zpestieni programu, zlepSeni méfitelnosti navstévnikd, dostat se do
podvédomi obc¢antl, ziskani novych déti pro détské hodové zkousky

Odpovédnost Chasa JeviSovka

Realizace Chasa Jevisovka, kapela, dobrovolnici

Cilova skupina | Rodice, prarodice, déti

Méritelnost Pocet déti a pocet dospélych, pocet prodanych propagacnich predmétu,
feedback ucastnénych

Datum konani | 18.7.2026

eventu

Cas konani 16:00 — 17:30

Misto konani

JeviSovka, aredl volnocasovych aktivit

Ocekavany 40 déti, 60 dospélych
pocet
navs§tévniki
Propagace Facebook, Instagram, plakat v okolnich vesnicich
Casova ZkousSky s détmi — zacatek zkousek 1.5.2026 v 17:00-18:00,
narocnost pravidelné zkousky kazdy patek. Dva tydny pfed hody zkousky 2x
tydné v patek i sobotu —3.7.,4.7., 10.7,11.7. (Celkem 13 hodin)
Preméteni déti a objednani krojii (30 min.)
Tvorba piispévku na Facebook a Instagram (1 hod.)
Zvetejnéni prispévku (15 min.)
Rozvoz plakatu (4 hodiny)
Znovu zvetejnéni piispévku (15 min.)
Priivod obci a zvani ob¢anti na odpoledni 1 veCerni zdbavu spolecné
s dospélou chasou 9:00 — 13:00 (6 hod.)
Nékup pro vytvarné dilni¢ky (30 min)
Utinkujici Krojované déti z JeviSovky, Détsky folklorni spolek Jarabacek, Détsky
narodopisny soubor Dunajek
Program 9:00 — priivod obci
18.7.2026
15:00 — pauza
16:00 — zacatek détské krojované zabavy
16:10 — Krojovany nastup déti z JeviSovky
16:20 — Krojovany nastup Dé&tsky narodopisny soubor Dunajek a
Jarabacek z Drnholce
16:45 — volné zabava pro déti, spolecné tancovani s dospélou chasou
Doprovodny Détskeé lidové dilnicky — po celou dobu konéni akce, vyroba tricka,
program malovéani ornamenti
Finanéni Détsky kroj (1x 200 K¢) odhadem 16 déti (3 200 K¢) pijceni od obce
narocnost Novosedly ve spoluprici s Novosedelskym sdruzenim z.s.,

Nakup tricek z webu Mojee: 41 Kc/ks = 41*50=2 450 K¢ s DPH, 2
025KC bez DPH
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Doprava 58 K¢

Z webu tisknisi: Tisk 6 ks plakati A3 58,07/ks = 6*58,07 = 437 K¢
s DPH, bez DPH 348 K¢

Doprava 71 K¢

Z webu Sevt: Nakup barev na textil — baleni 275 K¢ s DPH, 227,27
K¢ bez DPH

Doprava 75 K¢
Celkové 6 566 K¢
naklady
(zdroj: viastni)
Propagace:

Pro propagaci akce ,,Hody — odpoledni zabava pro déti“ je vytvoten ptispévek uréeny

pro zvetejnéni na Facebook a na Instagram a zaroven pro vyvéSeni plakatu po okolnich

obcich. Ptispévek bude zvetejnén poprvé na Facebooku a Instagramu mésic pied akci,

nasledné ¢trnact dni pted akci. Prispévek na Facebooku bude dale sdilen do Facebookovych

skupin jako je: HruSovany nad JeviSovkou, Bazarek Novosedly a okoli, JeviSovka, Bazar

Jevisovka. Plakaty A3 (297 x 420 mm) budou po schvaleni s chasou objednany z webu

tisknisi.cz a €leny chasy rozvezeny do okolnich obci (Drnholec, HruSovany nad JeviSovkou,

Novosedly, Brezi, Jifice u Miroslavi) mésic pfed akci, aby se k lidem informace o této akci

dostala. Plakaty se vylepuji na mista k tomu urcené, kterd jsou bezplatnd. Dale bude

pozvéanka zaslana na e-mailové adresy zminénych obci, s Zadosti o sdileni na socidlnich

sitich.
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Y& Hoby
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16:00 DOBROVOLNE

VYSTOUPI
JOVANE DETI Z JEVISOVKY
ETSKY FOLKLORNi SPOLEK
JARABACEK
RODOPISNY SOUBOR
DUNAJEK

OGRAM

q .

Obrazek 4 Akéni plan €. 1 Navrh — pozvanka na Hody — odpoledni zabava pro déti
(zdroj: vlastni)
14.3.2 Akéni plan &. 2 Zdroj financovani — propagacni predméty

Navrzeni propagacnich predméti je predevSim pro ziskani financi na koupi kroju a pokryti
spoluticasti ve vysi 30 % pro projekt: Podpora rozvoje v oblasti kultury. Predméty jsou
navrzené tak, aby i tviirci a tviirkyné predméti tento proces vytvareni zvladli, jelikoz se
pfevazné jedna o rucni praci. Aby prodej mohl byt uskute¢nén, spolek musi zaloZzit vedlejsi
doplitkovou ¢innost a ziskat Zivnostenské opravnéni u piislusného Zivnostenského uradu a

tuto zmeénu uveést 1 ve stanovach.
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Kosile s folklornim motivem

Nékup bilych kosil probehne po schvéleni s Chasou, a to na webovych strankach, kde
materidl bavlna. Zjisténa cena v Tabulce ¢. 10 je podle aktualni nabidky na webovych
strankach Zalando. Vybrané kosile budou malovany folklérnimi motivy, pfi¢emz barevnost
a vzory budou konzultovany s maléreckou. Barvy ur¢ené na textil budou objednany tak, aby

dobfte drzely na bavinéném materialu a odolaly béznému prani.
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Obrazek 5 Akéni plan €. 2 - Kosile s
folklérnim motivem

(zdroj: vlastni)

Celkem bude objednano 10 kosil, jelikoz ¢asova narocnost je vétsi nez u jinych
navrhovanych pfedméti. Objednané velikosti jsou zvoleny podle toho, aby si kazdy zajemce
dokazal vybrat. Pokud by kosile byly rychle vyprodané nebo by byly vyprodané velikosti,

zajemce na sebe zanecha kontakt a koSile mu bude na dal$im kreativnim setkdni namalovana.

Tabulka 10 Akéni plan €. 2 Propagaéni pfedméty — kosile s folklornim motivem

KofSile s folklornim motivem
Casova Objednani kosil (30 min.)
naroénost

Malovéni jedné kosile (4 hod.)
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Kritéria Bila kosile
Material: Bavlna
Velikosti: 3 ks M, 5ks L, 2 ks XL

Finan¢ni Potizovaci cena jedné kosile 390 K¢ = 10*390 = 3900 K¢ s DPH,
narocnost 3 223 K¢ bez DPH

Doprava zdarma
Marze 50 % - prodejni cena 780 K¢

(zdroj: vlastni)
Malovana taska pies rameno

Dalsim navrhovanym pfedmétem k tvofeni je malovand taSka pies rameno. Pro
realizaci bude po schvaleni s Chasou potieba objednat 15 bilych tasek z webovych stranek
Bezpotisku, kde v soucasnosti vychazi cenové nejvyhodnéji a zdroven spliuji pozadavky na
barvu 1 materidl. Tasky budou zdobeny folklornimi motivy. PouZité barvy na pomalovani

téchto tasek jsou stejné jako u kosil.

Tabulka 11 Akéni plan €. 2 Propagacni predméty — malovana taska pies rameno

Malovana taska pies rameno
Casova Objednani tasek (15 min.)
narocnost

Malovéani jedné tasky (3 hod.) = 45 hod.

Kritéria Bil4 taska

Material: Bavlna

Ptes rameno

Finanéni Pofizovaci cena jedné taSky z webu Bezpotisku 89 Ké&/ks = 89 * 15
naroc¢nost =1335 K¢ s DPH, 1103 K¢ bez DPH

Doprava zdarma

e

‘oii

Obrazek 6 Akéni plan €. 2 Malovana
taska pfes rameno

(zdroj: vlastni)
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Celkové 1335 K¢
naklady
Marze 74,75 % — prodejni cena 350 K¢

(zdroj: viastni)
Celenka do vlasi

Pro klasickou folklorni ¢elenku z lu¢nich kvétt (chrpa, vl¢i mak a kopretina) je potteba
dohromady minimaln¢ dvanact kvéth, tedy ctyfi od kazdého druhu. V Tabulce €. 12 je
uveden vypocet ndkladt pro dvacet folklérnich €elenek, do celkové castky jsou zahrnuty i
rezervni kvéty, pro moznost bujnéjsiho vzhledu nebo nahrazeni ptipadnych poskozenych
kusii. Nakup umélych luénich kvéti je navrhovan z webovych stranek FLEUR imitée, které
jako jedny z mala nabizeji jednotlivé kvéty, nikoliv celé svazky. Druhou variantou je ¢elenka
z béznych umélych kvétin dostupnych v sadach. Pro tento typ je doporucena webova stranka
STOKLASA, ktera nabizi vyhodné baleni (1,86 K¢&/kvét). I v tomto piipadé je planovano
vytvofit dvacet kust, takze celkovy pocet celenek (vetné folklornich) &ini Ctyficet.
Vyroba Celenek nevyzaduje konzultaci s maléreckou, coz cely proces zjednodusuje oproti
ostatnim navrhovanym predmétiim. Doporucend prodejni cena za folklorni ¢elenku je 300
K¢é's 72,11 % marzi a prodejni cena za Celenku z béznych umélych kvétin je 200 K¢ s 85 %

marzi.

Obrazek 7 Akéni plan &. 2 Celenka do vlasi

(zdroj: viastni)
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Tabulka 12 Akéni plan €. 2 Propagacéni predméty — ¢elenka do vlast

Celenka do vlasi

Casova
naroc¢nost

Objednani celenek, umélych kvétin (15 min.)

Vytvoteni jedné Celenky (1,5 hod.) = 60 hod.

Kritéria

Lucni kvéty — prodavané jako samostatné kvéty, nikoliv jako cela
kvétina

Pestrost barev

Umélé kvéty

Finanéni
naroc¢nost

Poftizeni z webu FLEUR imitée — kvét chrpa 7K ¢/ks = 4*7=28 K¢
s DPH, cena bez DPH 23 K¢

Doporucené mnozstvi k objednani: 110 Ks =770 K¢ s DPH, 636
bez DPH

Pofizeni z webu FLEUR imitée — kvét vI¢i mak 7K¢/ks = 4*7=28 K¢
s DPH, cena bez DPH 23 K¢

Doporucené mnoZzstvi k objednani: 110 Ks =770 K¢ s DPH, 636
bez DPH

Potizeni z webu FLEUR imitée — kvét kopretina SK¢&/ks = 4*5=20
K¢ s DPH, cena bez DPH 17 K¢

Doporucené mnozstvi k objednani: 110 Ks =550 K¢ s DPH, 550
K¢ bez DPH

Potizeni z webu STOKLASA — Umély kvét kod: 900399 1,86K¢/ks,
nejvyhodnéjsi objednéani po baleni (120ks)

Doporucené mnozstvi k objednani: 2ks baleni (240 kvéti) = 446,40
K¢ s DPH, 368,93 K¢ bez DPH

Odbér na prodejné zdarma

Plastova ¢elenka ¢erna kod 130975 7,68K¢/ks = 40*7,68= 307 K¢
s DPH, 253 K¢ bez DPH

Celkové
naklady

1 folklérni celenka 83,68 K¢

1 Celenka z béznych umélych kvétin 30 K¢

Celkem pro 40 ks: 2 274 K¢

Marze

Folklorni ¢elenka 72,11 % - prodejni cena 300 K¢

Celenka z b&znych kvétin 85 % - prodejni cena 200 K¢&

(zdroj: vlastni)




68

UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

Malovany fotoramecek

Nékup dievénych fotorameckd probéhne po schvaleni s Chasou prostfednictvim webu

Vytvarka. Tyto vybrané fotoramecky jsou urCeny k dalSim upravam. Barvy urCené k

malovani textilu, které budou po konzultaci s maléreCkou objednany, by mély dobie drzet i

na dievéném povrchu. Pocet objednanych kust je stanoven na 20 ks ve velikosti 10,5x15,5

cm, aby je ¢lenky chasy a ptipadni dobrovolnici stihli véas namalovat. Doporuc¢ena prodejni

cena je 350 K& s 91,72 % marzi.

Obrazek 8 Ak¢éni plan €. 2
Malovany fotoramecek

(zdroj: vlastni)

Tabulka 13 Akéni plan €. 2 Propagacni pfedméty — malovany fotoramecek

Malovany fotoramecek

Casova Objednani ramecka (15 min.)
narocnost

Malovéni jednoho ramecku (4 hod.) = 20 rameckd = 80 hod.
Kritéria Dievény ramecek pro dalsi tvorbu — domalovéni
Finanéni Dievény ramecek z webu Vytvarka 29K ¢/ks = 20*29 = 580 K¢é
naroc¢nost s DPH, 479,34 K¢ bez DPH

Objednani pres Zasilkovnu — zdarma
Celkové 580 K¢
naklady
Marze 91,71 % - prodejni cena 350 K¢

(zdroj: viastni)

Zjisténé informace o potizeni predméta a jejich naslednych upravach jsou souhrnné

uvedeny v nasledujici Tabulce €. 14.
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Tabulka 14 Akéni plan €. 2 Souhrn — Zdroj financovani — propagacni predméty

Souhrn — Zdroj financovani — propagacni predméty

Cil planu Koupé¢ krojii — Pokryti spoluucasti ve vysi 30 % pro projekt: Podpora
rozvoje v oblasti kultury

Odpovédnost Chasa JeviSovka

Realizace Chasa JeviSovka, dobrovolnici, malérecka

Cilova skupina | Navstévnici akei porddanych Chasou JeviSovka

Méritelnost Pocet prodanych predmétil, zpétna vazba navstévniki

Nabizené Kosile s folklornim motivem, malovana tasSka pfes rameno, malovany

predméty fotoramecek, ¢elenky do vlast

Casova Celkova ¢asova naro¢nost — 225 hodin, zaokrouhlené 10 dni

naroc¢nost

Finanéni 8 089 K¢

naroc¢nost

Zisk 24 050 K¢

Cisty zisk 15961 K¢&

(zdroj: vlastni)

Casova naroénost viech navrhnutych produkti je zaokrouhlena dohromady na 10 dni véetné
objednéni a ptiprav. Finan¢ni naro¢nost pro koupi predméth je 8 089 K¢. Predpokladany
zisk z prodeje vSech pfedméti vychazi 24 050 K&, z toho po odecteni ndkladld zistava
15961 K¢, které mize chasa pouzit pro pokryti spoluti¢asti pro projekt: Podpora rozvoje
v oblasti kultury. S touto ¢astkou by si chasa mohla pofidit jeden damsky kroj, ktery ma
hodnotu 25 000 K¢.

14.3.3 Akéni plan €. 3 Vytvarné dilny pro zachovani lidového uméni

Vytvoreni navrhovanych propagaénich predméti v akénim planu €. 2 obnasi predevsim
jemnou ru¢ni praci a ma urcita tradicni specifika. Pro co nejlepsi vytvoieni téchto predméti,
je doporucena ucast na vytvarnych dilnach vedenych zkuSenou maléreckou Dagmar Hermi
BeneSovou. Tyto vytvarné dilny jsou uréeny pfedevsim pro ¢leny chasy a jeji dobrovolniky,
jelikoz hlavnim cilem je ziskat know-how pro tvorbu propagacnich predméti, které budou
prodavany za ucelem poftizeni novych kroji pro chasu. Kapacita pro vytvarné dilny je po
domluvé s maléreckou stanovena na max. 15 lidi, aby méla malérecka dostatek prostoru
vénovat se vSem ucastnikiim vytvarnych dilen individudlné. Navrzeny jsou tii vytvarné dilny
v podzimnich terminech, pfedevS§im proto, aby se ucastnici dilen naucili a nasledn¢ stihli
nachystat propagacni materialy. Prostory pro konéni dilen jsou v kulturnim domé JeviSovka,

které jsou pro tyto ucely po domluve s obecnim tfadem piijceny bezplatné.
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Tabulka 15 Akéni plan €. 3 Vytvarné dilny pro zachovani lidového uméni

Vytvarné dilny pro zachovani lidového uméni

Cil vytvarnych
dilen

Ziskani know-how, osvojeni jemné rucni prace, zajiSténi kvality,
udrzeni tradice dal$im generacim

Odpovédnost

Chasa JeviSovka

Realizace

Chasa JeviSovka, malérecka, ucastnici dilni¢ek

Cilova skupina

Clenové chasy, zajemci o lidovou tvorbu

Meéritelnost

Pocet ucastniki, pocet vytvorenych predmétl

Datum konani
eventu

1. Dilny sobota 1. 10. 2025

2. Dilny sobota 8.11.2025

3. Dilny sobota 29.11.2025

Cas konani

Od 13:00-17:00

Misto konani

Obecni sal Jevisovka

Ocekavany 15 pro kazdy termin
pocet
navStévniki
Propagace Komunikace v interni skupiné€ chasy, osloveni dobrovolnika
Casova Komunikace s malareckou Dagmar Hermi BeneSovou a tucastniky
narocnost kurzu, ptiprava salu = celkem 2 den
Ptiprava, pribé¢h dilen a uklid celkem = 4 dny
Finanéni 4 000 K¢ za odpoledne = 12 000 K¢&
narocnost
Celkové 12 000 K¢
naklady

(zdroj: vlastni)
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14.3.4 Akéni plan €. 4 Komunikace k prodeji propagac¢nich predméti

Prodej propagacnich predmétii neni bézné spojen s potradanim akci nebo hodovymi
zabavami, proto je podstatné tuto iniciativu fadn¢ komunikovat. Na zaklad¢ této skutenosti
je navrzeny informacni plakat, ktery jasn€ vysvétluje ucel prodeje a ptinos pro obnovu kroja.
Tento plakat bude umistén na stole, pro rychlou orientaci. Déle je navrzeno objednani
informacniho roll up banneru, ktery bude univerzaln¢ pouzitelny pro kazdou akei, kterou

chasa potéada a ptispéje k efektivni komunikaci tohoto projektu.

KOSILE S
FOLKLORNIM
MOTIVEM

® RUGNE MALOVANA

. ® KAZDYKUSJEORIGINAL
o VZORJE INSPIROVAN MISTNI
. HISTORII CHORVATU

y MALOVANA TASKA
‘. PRES RAMENO

CNE MALOVANA

OR JE INSPIROVAN MISTNI i A,

MALOVANY
FOTORAMECEK

® RUCNE MALOVANY
® 7AVESNY NASTENU
® 10,5x15,5cm

¢ :
& @ CELENKY DO VLASU

NE Sar
STAK x%‘f

N "
A,\.‘; !

e
)
4
-

Obrazek 9 Akeni plan €. 4 Komunikace k
prodeji propag. piedmétii — Navrh banneru

(zdroj: viastni)
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Pro dlouhodobé pouziti roll up banneru, informacniho letadku a dékovné karticky neobsahuji
tyto navrhy data nebo Castky, za které se propagacni materialy prodavaji. Navstévnici, ktefi
si propagacni predmét zakoupi, zaroven obdrzi dékovnou karticku s podékovanim a

informacemi o ¢astce, kterou pro obnovu krojii ptispéli — Obrazek €. 11.

KOSILES MALOVANY
. [
0 FOLKLORNIM MEGRG FOTORAMEGEK
MOTIVEM

e RUENE MALOVANY

® RUCNE MALOVANA ;
- ® 7AVESNY NASTENU

® KAZDYKUSJE ORIGH NAL
VZOR JE INSPIROVAN MISTNi ® 105xi55cm
HISTORII CHORVAT( GRS

| é‘- MALOVANA TASKA @ CELENKY DO VLASU
PRES RAMENO

® RUCNE MALOVANA ® RUCNE VYROBENE

o VZORJEINSPIROVAN MISTNI ﬁ »
HISTORII CHORVATU m ® NAHODYINAFESTAK

® DLOUHY POPRUH PRES RAMEND, ® PROMALE | VELKE
PRAKTICKA

Obrazek 10 Akeéni plan €. 4 Navrh informacéniho plakatu

(zdroj: viastni)

Y A

Obrazek 11 Akeni plan €. 4 Karticka s podékovanim

(zdroj: vlastni)
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Roll up banner je navrzen koupit na webovych strankach PrinPoint, jelikoz chasa jiz
ma s touto strankou dobré zkusenosti z minulosti. Tisk karticek s podékovanim je mozny
objednat pouze ve 100 kusech, i kdyz planovany pocet vyrobenych piredméti je 85.
Informacni plakaty jsou potfebné pouze dva z toho diivodu je doporuceno vyuzit vlastniho

tisku €lena chasy, jelikoz webové stranky neposkytuji tisk v takto malém mnozstvi.

Tabulka 16 Akéni plan €. 4 - Souhrn — Komunikace k prodeji propagacnich predméti

Souhrn — Komunikace k prodeji propagacnich predméti
Cil planu Radna komunikace prodeje propag. predméta, ziskani davéry
navstévnikl
Odpovédnost Hlavni par
Realizace Zodpovédna osoba — prodej vstupenek a propag. materialli
Cilova skupina Navstévnici akei, zdjemci o folklérni motivy
Méritelnost Pocet prodanych predméti
Propagace Na potéadanych akcich
Casova naroénost | Vytvoreni informacnich predmétd, odsouhlaseni chasy = 5 dnit
Finan¢ni PrintPoint - Roll up banner — 3 000 K¢
narocnost
Tisk karti¢ek s podékovanim 3,83 K¢/ ks za 100 ks = 478 K¢
s DPH, 383 K¢ bez DPH
Tisk Informacniho plakatu 2x — vlastni tisk
Doprava 71 K¢
Celkové naklady | 3 549 K¢

(zdroj: vlastni)

14.3.5 Akéni plan &. 5 Koordinace a Fizeni ve€erni hodové zabavy
Harmonogram organizaé¢nich schiizek

Na zaklad¢ vyhodnoceni dotaznikového Setfeni bylo zjisténo, ze 86,7 % respondentli
by navstivilo hodovou vecerni zdbavu. Z toho 53 % hodovou vecerni zabavu v JeviSovce jiz
navstivilo a 97 % respondentt, ktefi hodovou vecerni zdbavu navstivilo by zdbavu navstivilo
znovu. Z analytické Casti této prace bylo zjiSténo, Ze chasa nemd Zadnou strukturu
pravidelnych schiizek a dosavadni schiizky probihaji spiSe nahodile. Pro odstranéni tohoto
nedostatku a ziskani lepSiho planovani a ptehlednosti je navrzen harmonogram schiizek od
zat1 2025 do cervence 2026. Toto ¢asové rozmezi je uvedeno predevsim pro zlepseni piiprav
na hody a hodovou vecerni zabavu. Navrzeny obsah schiizek obsahuje 1 dalsi akce, které
chasa porada. Schiizky jsou navrzeny v pravidelnych intervalech a zohlediiuji deadliny,

stanovené v Tabulce ¢. 18 Rozdéleni ¢innosti. Tim je zajiSténa pribézna kontrola stavu a
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pfiprav. Obsah schiizek zacind stanovenim plant, pies pravidelnou koordinaci pfiprav,
vyhodnocovani akci, které chasa v pribéhu roku potada a konci schiizkou pro vyhodnoceni
hodt. Nasledn¢ chasa muze tento harmonogram aktualizovat i pro dalsi roky a podle svych
potieb. Je doporuceno schiizky poradat nejen prezencné, ale kombinovat i s on-line formou,
a to pfedevsim aby se umoznila ucast ¢lenim, ktefi se nemohou dostavit osobn¢. Dalsi
vyhodou hybridniho potfadani schlizek je podpora pravidelnosti setkdvani a omezeni rizika
ruSeni naplanovanych schiizek. Dale je doporuceno, povéiit zodpovédnou osobu, ktera bude
sledovat sestaveny harmonogram, komunikovat jej se ¢leny chasy a dobrovolniky a bude
fesit a aktualizovat potiebné zmény.

Harmonogram org. schiizek 2025-2026

Datum ZaGtek Ohbsah schiize HWE5-2026

[1] 10 IT | 1] | 1] 0z | 03 04 [ 05 06 07 08

BIB2025 [0 Uvodni schiize - Stanoveni plant pro rok 2026, rozdéleni pa- 259
cinnosti, sestaveni Kanban tabule

L0205 [800  Pribézné shruti rozdélenych Ginnostl, konzultace pa-
navrhnutych kapel, fotografa, pijcoven kroji., cizem. majek, 3L10
priprava pro Mikulasskou obchiizku a tvoirve dilnicky,
pribézna aktualizace Kanban tabule

4123025 [800 Kontrola stava deadlin, posledni pfipravy pro Mikulase ct-4.12
priibézna aktualizace Kanban tabule

3011026 I800 |Vyvhodnooceni Mikula&skeé obchizky, piipravy pro Fasank, pa- 30T

pribézna aktualizace Kanban tabule

212 X026 [800  Vyhodnoceni Fasanku, Priprava Velikonoc, ndvrhna fa—
propagaci hodi, pritbéma aktualizace Kanban tabule e

1042026 | 1800 Vyhodnoceni Velikonoc, navrhy pro dobrovolniky za barna | [ 1 | | pa-104
hody, potencionalni sponzofi, pribéina aktualizace Kanban
tabule

2662026 | 1800 |Vyhodnoceni sponzorskych dardia piispévk (. navrhy, | | | I [ I pa-26.6

potvrzeni dobrovolniki za bar, objednani obGerstveni,
sestaveni nakupu potiebné pro hodovou zabavu, pribéma
aktualizace Kanban tabule

37302 | 1800 (Celkova kontrola stanovenych Einnosti, posledni tpravy a
piipadneé dochystavani, potvrzeni objednivel, aktualizace
Kanban tabule

2072026 | 1800 Vyhodnoceni hodi | | | | I I | pon-217

Obrazek 12 Akeni plan €. 5 Harmonogram organiza¢nich schiizek

(zdroj: viastni)

Shrnuti prehledu nejdilezitéjSich informaci podstatnych pro harmonogram jsou uvedeny

v nasledujici tabulce €. 17.

Tabulka 17 Akéni plan €. 5 Harmonogram organiza¢nich schiizek

Harmonogram organiza¢nich schiizek
Cil planu Prehlednost, lepsi planovani, podpora pravidelného setkavani a
omezeni rizika ruSeni naplanovanych schlizek

Odpovédnost Zvolend zodpovédna osoba z chasy JeviSovka
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Realizace Zodpovédna osoba, clenové chasy, dobrovolnici

Cilova skupina Urceno pro Cleny chasy JeviSovka a dobrovolniky

Méritelnost Pocet uskutecnénych schiizek

Propagace Sdileni ve skupiné na soc. sitich, na Google Drive, poslani kazdému

¢lenu a dobrovolnikovi
Casova narocnost | Vytvoreni, poslani, pribézné aktualizace = 1 den
Finan¢ni Jedna se o dobrovolnou ¢innost

naroc¢nost

(zdroj: vlastni)

Prehled odpovédnosti pro organizaci hodové vecerni zabavy

Na zéklad¢ informaci ziskanych z analyzy bylo zjisténo, ze chasa nemd zadnou
strukturu pro rozdé€leni jednotlivych ¢innosti. NiZe je navrzena Tabulka ¢.18, ktera ptehledné
pfifazuje konkrétni ukoly jednotlivym ¢lenim. Chasa diky tomu ziska jasny piehled o tom,
ktery €len je zodpovédny, za jakou ¢innost. Tato zodpovédna osoba si podle potieby dané
¢innosti fidi veskeré potifebné kroky k ispésnému dosazeni svého ukolu. Svij ukol
pravidelné konzultuje s hlavnim parem na zkouSkéach a schiizkdch. Hlavnim cilem tohoto
navrhu je predejit pietiZzeni klicovych organizatorh a zajistit prehledné rozdéleni ¢innosti.
Z toho dlivodu je doporuceno, aby jedna zodpovédnd osoba méla max. 2 ¢innosti, z toho
pouze jednu hlavni a jednu vedlejsi. Tento navrh ovSem nezbavuje ostatni ¢leny chasy a
nezbavujeme zodpoveédnosti. Naopak zodpovédna osoba spolupracuje s ostatnimi ¢leny a na
¢innostech se dale podili spolecné. Detailni rozdé€leni ¢innosti pro pofadani hodové vecerni

zabavy je uvedeno v Priloze P IV.

Chasa muize toto rozdéleni pouzivat i do nasledujicich let a podle potieby aktualizovat.
Je doporuceno, novym ¢lentim chasy poprvé piidélit jednodussi tkoly, nebo si nové Cleny
vzit ,,pod kiidla® a pfi dilezitych ukolech je zapojit a ukazat jim, jak je ¢innosti potfeba
zaridit. Optimalni stav je urcit patnact zodpovédnych osob. Pocet osob zalezi na aktualni

situaci zdjemct o vstoupeni do chasy a zajmu dobrovolniki.

Tabulka 18 Ak¢ni plan €. 5 Ukdzka navrhu — Rozdéleni ¢innosti

Rozdéleni ¢innosti
Zodpovédna Cinnost Pocet lidi Deadline Poznamka
osoba
Jméno a Popis ¢innosti | Pocet lidi Datum Doplnéni
pfijmeni potiebnych pro specifik
danou ¢innost
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(zdroj: vlastni)

vvvvvv

v Tabulce ¢. 19.

Tabulka 19 Akéni plan €. 5 Souhrn — rozdé€leni cinnosti

Souhrn — rozdéleni ¢innosti
Cil planu Ptehlednost odpovédnosti u jednotlivych ¢innosti, prede;jiti
pietizeni klicovych ¢lent
Odpovédnost Hlavni par
Realizace Hlavni par, zodpovédné osoby s pfifazenymi ¢innostmi
Cilova skupina Clenové JeviSovské chasy, dobrovolnici
Méritelnost Splnéni rozdélenych ¢innosti
Propagace Na org. Schiizkach
Casova narocnost | Vytvoreni, prubézné aktualizace na schiizich = 1 den
Finané¢ni Jedna se o dobrovolnou ¢innost
narocnost
(zdroj: vlastni)
Tabule Kanban

Tabule Kanban je navrzena pro fyzickou podobu, jelikoz chasa disponuje s tabuli, ktera se
pro tuto metodu da pouzit. Tabule bude na prvni schiizi vytvofena a na kazdé dalsi
organiza¢ni schiizi pribézné aktualizovana. Jde o jasny piehled o tom, co organizatory jesté
cekd, na ¢em se pracuje a co je uz pripadné hotové. Pied kazdym dal§im pfesunem karticky
mezi sloupci je doporuceno stru¢né okomentovat pribéh plnéni tkolu. Hlavnim cilem této
metody je, aby clenové chasy ziskali vizualni pfedstavu redlného pribéhu ptfiprav na

hodovou vecerni zabavu.
Rozvrzeni a pouZziti tabule Kanban:

Tabule obsahuje tfi sloupce — Udélat, Probiha a Hotovo. Ud¢lat — zde jsou zapsany tkoly,
které vychazi z Tabulky ¢. 18. Kazda zodpovédna osoba si vytvori své karticky, podle svého
piidéleného tikolu. V momenté, kdy se na ukolu zacne pracovat, piesouva se do sloupce
Probiha. V piipad¢ dokonceni tkolu se karti¢ka ptesune do sloupce Hotovo. Dtlezité je

tabuli na kazdé schtizi aktualizovat a udrzovat ptehlednost.
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UDELAT PROBIHA HOTOVO

Obrazek 13 Akeni plan €.5 Navrh Tabule Kanban

(zdroj: vlastni)

V nésledujici Tabulce €. 20 jsou uvedeny veskeré souhrnné informace k pouziti tabule

Kanban.
Tabulka 20 Ak¢ni plén €. 5 Tabule Kanban
Tabule Kanban
Cil planu Ziskani vizualni ptedstavy realného priibéhu ptiprav eventu
Odpovédnost Hlavni par
Realizace Hlavni par, zodpovédné osoby s pfifazenymi innostmi
Cilova skupina Clenové JeviSovské chasy
Méritelnost Pocet piesunutych karti¢ek do sloupce Hotovo
Propagace Na org. Schiizkach
Casova narocnost | Vytvoreni, pribéznd aktualizace na schlizich = 1 den
Finan¢ni Nakup materialu pro vytvoteni karti¢ek, samolepici blocek 400 listi
narocnost =79 K¢

(zdroj: vlastni)
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Checklist pro kontrolu poradani hodové vecerni zabavy

Po rozdéleni Cinnosti je potieba sledovat plnéni ptidélenych tkold. Za cilem lepsi
piehlednosti je navrzen Checklist pro hladkou realizaci priprav hodové vecerni zabavy.
Checklist vychazi znavrzeného Rozdéleni ¢innosti. Je urCen pfedevSim pro hlavni
organizatory a hlavni par, ovSem mohou ho pouzivat vSichni clenové, predev§im

zodpovédné osoby. Checklist obsahuje:
e piehled ¢innosti
e zodpovédné osoby
e deadline
e seznam potifebného materialu ¢i ukold k dané ¢innosti
e policka pro odskrtdvani splnénych polozek

Typickym prvkem checklistu je levy sloupec oznaceny ,,Hotovo*, ktery jasné

predstavuje, které ukoly a ¢innosti byly uspésné dokonceny. Tento checklist je navrzen tak,

aby jej chasa mohla pouzivat a aktualizovat podle potieby i v nasledujicich letech.

Tabulka 21 Akeni plan €. 5 Ukazka navrhu Checklistu

Checklist
Hotovo Cinnost Zodpo. Deadline Seznam véci
osoba
O Organizace Komunikace Jméno a - Aktualizace O
schiizek, s Cleny chasy a pfijmeni terminQ
komunikac dobrovolniky, Adanilaes ]
e s obecnim zajisténi mista e
uradem pro  schuze, Sprava
aktua}hozace Google Drive
terminu
O Zajisténi Objednani Jméno a Objednani  Koordinace O
kapely, kapely, piijmeni 30.11.202  kapely
fotografa,  fotografa, Vyzvednuti
venkovniho rezervace stanu:
stanu venkovniho 17.7.2026 Zajisténi O
stanu Vréaceni obcerstveni
stanu: pro kapelniky
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19.7.2026 Koordinace O

fotografa —
pozadavky
pro fotky
(zdroj: vlastni)
Zékladni souhrnné informace jsou uvedeny v Tabulce ¢. 22.
Tabulka 22 Akéni plan ¢.5 Checklist
Checklist
Cil planu Ziskani vizualni ptedstavy readlné¢ho pribéhu piiprav eventu
Odpovédnost Hlavni par
Realizace Hlavni par, zodpovédné osoby s pfifazenymi innostmi
Cilova skupina Clenové¢ Jevisovské chasy
Méritelnost Uspésné splnéné Cinnosti
Casova narocnost | Vytvoreni, prubéznd aktualizace na schiizich = 1 den
Finanéni Jedna se o dobrovolnou ¢innost
narocnost

(zdroj: vlastni)
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15 CASOVA, NAKLADOVA A RIZIKOVA ANALYZA PROJEKTU

Posledni ¢ast projektu se zabyva analyzou casovou, nakladovou a rizikovou.

15.1 Casova analyza

Tabulka & CISLO znazorfiuje ¢asovy harmonogram celkové piipravy projektu a
jednotlivych akénich plana. Pro zajisténi maximalni casové efektivity bude pouzita metoda
CPM v programu QM for Windows. Tato metoda umozni ur¢it kritickou a zaroven nejkratsi

moznou cestu k realizaci projektu.

Tabulka 23 Casovy harmonogram piipravy projektu

Cinnost Popis ¢innosti Doba trvani Piedchozi ¢innosti
(dny)
Analyza soucasného stavu
A event managementu a 25
marketingu, konkurence a
dotaznikového Settfeni
B Urceni vybraného eventu 1 A
C Stanoveni cill projektu 1 A, B
D Navrh akc?nich plant 4 C
projektu
E Konzultace ak¢nich plant 3 D
F Ptiprava 0dp01€Qni zébavy 16 E
pro déti
G Ptiprava propag. predméta 10 E
H Ptiprava vytvarnych dilen 6 G
I Ptiprava komunikace 5 H
k propag. ptredmétii
Ptiprava koordinace a
J tfizeni vecerni hodové 18 E
zébavy
Zhodnoceni akénich plant 3 F,G H 11
L Schvéleni ak.énic'h plant k ) K
realizaci

(zdroj: viastni)

Ptfed tim, neZ se zacnou pfipravovat akcni plany a cely projekt, je zapotiebi nejprve
analyzovat soucasny stav event managementu, marketingu, konkurence a dotaznikového
Setfeni. Na zékladé ziskanych informaci z analyz se urci event a stanovy se cile pro projekt,
navrhnou se akéni plany, které budou nasledné¢ zkonzultovany. Pro tyto cinnosti je

vyhrazeno 34 dntl. Nésledné se mtize zacit s ptipravou ak¢nich pland.
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Na Obrazku ¢. 14 je zaznamenan vystup z programu QM, ktery znazornuje kritickou cestu
projektu: A - B— C - D -E - G - H — I —» K— L. Podle ziskanych vysledki
z programu QM je nejkratsi doba pro dokonceni ptiprav pro projekt 60 dni. Kriticka cesta
vede ptes dvanact ¢innosti, které v ptipadé zpozdéni budou mit negativni vliv na piipravy

projektu. Ovsem existuje zde podle vysledkl z programu QM i ¢asova rezerva u ¢innosti F

a J. Ptipadné zpozdéni u téchto Cinnosti neovlivni piipravy projektu.

Obrazek 14 Kriticka cesta faze piipravy projektu

Pomoci metody CPM je na Obrazku €. 15 znazornén sitovy graf, kde je kritick4 cesta

zvyraznéna cervené. Sitovy graf zaroven poskytuje informace také o nejdiivéjsim mozném

(zdroj: Vystup programu QM)

konci jednotlivych aktivit, které jsou znazornéné v uzlech.

&-

Activity Activity | Early Start Early| Late Start Late Slack
time Finizh Finish

Project] 60

A 25| ) 25 0 25| 0]
B 1 25| 26 25 26| o
c i 26 27 26 27 0
D 4 27 31 27 31 0
£ 3| 31| 34 3 34| 0]
F 16| 34 50 39 55| 5|
G 10 34 44 3 44 0
H 6| m 50 44 50| 0]
| 5 50 55 50 5c 0
J 18| 34| 52 37 55| 3
K 3 5g 58 55 ) 0
L 2 c3 60 58 60 0

(zdroj: Vystup programu QM)

Obrazek 15 Sitovy graf
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15.2 Nakladova analyza

Analyza se zamé&fuje na vyc¢isleni nakladl spojenych s realizaci jednotlivych akénich plania
navrzenych pro JeviSovskou chasu. Navrzené ak¢ni plany zohlediiuji potfebu naklady spise
snizovat, z toho divodu jsou nékteré ¢asti zcela beznakladové. Clenové JeviSovské chasy

délaji veskeré aktivity dobrovoln¢ a bez jakéhokoliv naroku na odménu.

15.2.1 Naklady na odpoledni zabavu pro déti

Naklady pro potfadani odpoledni zdbavy pro déti byli po domluvé s hospodaiem stanoveny
maximalné na 7.000 K¢. Ak¢ni plan je navrzen tak, aby respektoval tuto domluvu a vychazi
na 6 566 K¢. Do nékladii pro tento ak¢ni plan neni zahrnuto obcerstveni, jelikoz nespada
pod tento budget, ale chasa ma veskeré obcerstveni vedené pod hodovou vecerni zabavou,

jelikoz se pouZzivaji stejné sudy pro toceni limondd a dalSich napojt.

Podle zkusenosti z minulych let je pocet déti v kroji odhadovan na 16. V ptipadé, ze by
byl vyssi zajem déti a rozpocet chasy nedostacoval, je mozné po domluvé s rodici, aby si
déti hradili kroje samy.

Nékup tricek pro vytvarné dilny je odhadovéan pro 40 déti s rezervou 10 kust tricek
v ptipadé vétsi navstévnosti.

Tabulka 24 Nakladova analyza - Ak¢ni plan €. 1

Hody — odpoledni zabava pro déti
Polozka Cena
Détsky kroj — odhadem pro 16 déti 1 kroj =200 K& =3 200 K¢
Nékup tricek — odhadem pro 50 déti | 41 Ké&/ks = 2 508 K¢ s dopravou (58

K¢)

Tisk plakatu A3, 6 ks 58,07/ks = 6*58,07 = 508 K¢
s dopravou (71 K¢)

Sada — barvy na textil 350 K¢ s dopravou (75 K¢)

Naklady celkem 6 566 K¢

(zdroj: viastni)
15.2.2 Naklady na propagacni predméty

Néklady na navrhované propagaéni predméty vychazi i se zahrnutou dopravou 10 508 K¢.
V Tabulce €. 25 jsou uvedené i ¢astky, za které se budou pfedméty po schvaleni prodavat.
Pokud se povede prodat vSechny navrhované vyrobky, ¢astka za vyrobky je 30 050 K¢&. Po
odecteni ndkladll zlstava chase 19 542 K¢, které mize pouZzit na pokryti participace pro

projekt: Podpora rozvoje v oblasti kultury. Pokud se chasa rozhodne celou ¢astku do tohoto
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projektu vlozit, mohla by ziskat 70 % dotaci ve vysi piiblizn¢ 45 598 K¢&. Celkova castka
pro koupi krojti by v tom piipadé¢ byla 65 140 K¢. Jeden kroj stoji pfiblizn€ 25.000 K¢ podle
nacenéni pani Kvapilové, ktera kroje Sije. Chasa by v takovém piipadé¢ mohla koupit kroje

dva a k tomu piipadné i nahradni ¢asti jako naptiklad kosili.

Tabulka 25 Nakladova analyza — Ak¢ni plan €. 2

Propagacéni predméty
PoloZzka Porizovaci naklady Prodejni cena
Kosile s folklornim | 390 Ké&/ks= 390*10= 3 900 | 780 Kc/ks = 780*10=7 800 K¢&
motivem 10 ks K¢ (doprava zdarma)
Malovana taska ptes | 89 K¢/ks = 89*15=1 335 K¢ | 350 K¢/ ks =350*15=15 250 K¢
rameno 15 ks (doprava zdarma)
Celenka do  vlast | 30 K&/ks = 30%20=600K¢ 200 K¢/ks = 200%20=4 000 K¢é
z béznych kvétin 20 ks
Celenka do vlasi | 83,68 K&/ks = 83,68%20= 300 K¢/ks = 300%20= 6 000 K¢
folklérni 20 ks 1674 K¢

Malovany 29K ¢/ks= 29*20=580 K¢& 350 K¢/ks = 350%20=7 000 K¢
fotoramecek 20 ks (doprava zdarma)

Barvy — baleni 2 419 K¢ -

Niaklady celkem 10 508 K¢ Castka pii  prodeji vSech

predmétii: 30 050 K¢

(zdroj: vlastni)
15.2.3 Naklady na vytvarni dilny pro zachovani lidového uméni

Néklady na vytvarné dilny jsou celkem 12 000 K¢ za 3 vedené dilny malérecky pani Dagmar
BeneSové. Prostory pro poradani dilen jsou pro tento Ucel bezplatné, jelikoZz se jedna o
podporu chasy ze strany obecniho ufadu JeviSovka. Po domluvé se Cleny chasy bude

obCerstveni zajiSténo svépomoci po domluvé s jednotlivymi ucastniky, aby castka za

cvwvr

Tabulka 26 Nakladova analyza — Ak¢ni plan €. 3

Vytvarné dilny pro zachovani lidového uméni
Polozka Cena
Honoraf pro malérecku 4 000 za odpoledne 4000*3 =12 000
K¢
Niklady celkem 12 000 K¢

(zdroj: vlastni)
15.2.4 Niéklady na komunikaci k prodeji propaga¢nich predméti

Néklady na komunikaci k prodeji propaga¢nich materialu vychazi dohromady na 3 549 K¢.

Nejdrazsi polozkou je roll up banner, ktery je ovSem investici do pfistich let. Karticky
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s pod¢kovanim za koupeny predmét museji byt objednany po 100 kusech, jelikoz vyroba
neumoziuje objednani nizSich kust. Chasa muze tyto karticky navic pouzit pro dalsi
vyrobené predméty. Informacni plakat se nedd v takto malém poctu objednat, proto je

doporuceno plakat vytisknout svépomoci, jelikoz ¢astka je minimalni.

Tabulka 27 Nakladova analyza — Akéni pléan €. 4

Komunikace k prodeji propag. predméti
Polozka Cena
Roll up banner 3 000 K¢ (doprava zdarma)
Karti¢ky s podékovanim 100 ks 549 K¢ s dopravou (71 K<)
Informacni plakat 2x A4 vlastni naklady
Naklady celkem 3 549 K¢

(zdroj: viastni)
15.2.5 Naklady na koordinaci a Fizeni

Néklady na koordinaci a fizeni nejsou tak nakladné, jelikoz se predevsim jedna o zmény,
které nepotiebuji materialni zajisténi, ale predevsim snahu a ¢as. Pro ptehlednéjsi planovani
a kontrolu ¢innosti, které chasa v pritb¢hu ptiprav obstarava, je v akénim planu ¢. 5 navrzena
tabule Kanban. Tabuli ma chasa jiz k dispozici a je potifeba dokoupit samolepici bloc¢ky a
magnetky pro vytvofeni této tabule. Odhadem vychazi néklady pro tyto kancelatské potieby
131 K¢.

Tabulka 28 Nakladova analyza — Ak¢ni plan €. 5

Koordinace a fizeni vecerni hodové zabavy
Polozka Cena
Samolepici blocek 79 K&
Magnetky 52 K¢
Naklady celkem 131 K¢

(zdroj: vlastni)
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15.3 Rizikova analyza

V jakémkoliv projektu mohou nastat rizika, ktera mohou ovlivnit kompletné cely projekt.
Pro v€asné predejiti potencionalnich rizik a jejich eliminaci je na misté rizika jesté pied
zacCatkem zahdjeni projektu identifikovat. V Tabulce €. 29 jsou definovana mozna rizika.
Tabulka zaroven zahrnuje pravdépodobnost vzniku rizik a miry vlivu na cely projekt. Rizika
jsou rozdé€lena podle Skaly miry rizika do tfi skupin:

e Nizké riziko 0,00 — 0,15

e Stiedni riziko 0,16 — 0,30

e Vysoké riziko 0,31 a vice

Vyslednd hodnota rizika byla vypocitdna vynasobenim pravdépodobnosti vyskytu

rizika a stupném rizika.

Tabulka 29 Rizikov4 analyza

Riziko Pravdépodobnost Stupen rizika Vysledna
vyskytu rizika hodnota
Nizka | Stfedni | Vysoka | Nizka | Stiedni | Vysoka
0,3 0,5 0,7 0,3 0,5 0,7

Casové  vytizeni X X 0,49
klicovych ¢lenti
Nedostatek X X 0,25
finan¢nich
prostiedki
Nezajem cilové X X 0,15
skupiny o kulturni
akce
Nizka Gcast déti na X X 0,09
zkouskach
Nezajem 0 X X 0,25
propagacni
predméty

(zdroj: vlastni)
15.3.1 Nizka rizika
Nezajem cilové skupiny o kulturni akce

Neocekava se, ze by cilova skupina ztratila zajem o kulturni akce, jelikoZ se chasa snazi
potadané akce modernizovat a pokud se timto smérem bude déle ubirat a sledovat trh, méla

by tomuto riziku bez problému predchazet.



86 UTB ve Zliné, Fakulta managementu a ekonomiky

Nizka uéast déti na zkouskach

Nizka ucast déti na zkouskach muize nésledné ovlivnit kvalitu programu a celkovy
dojem z poradané udalosti v porovnani s pozvanymi détskymi soubory. Pro omezeni tohoto
rizika, je doporuceno planovat zkousky mimo svatky a Skolni prazdniny a zaroven déti
motivovat napiiklad diplomem za vSechny odchozené zkousky a terminy zkousek prabézné

konzultovat s rodi¢i a mit jasné dané terminy.

15.3.2 Stredni rizika
Nedostatek finan¢nich prostredku

Finan¢ni prostfedky jsou otdzkou pro kazdy projekt. Chasa je zavisla na prodeji
obcerstveni na pofadanych akcich, vstupném a na sponzorskych darech. Doptedu nevi, kolik

navs$tévnikl piijde, a proto je vhodné oslovit co nejvice sponzord, béhem piiprav volit co

cvwr

Nezajem o propagacni predméty

Jelikoz propagacni pfedméty budou vyrabény ru¢né, nemusi se tato varianta kazdému
libit, kazdy vyrobek je naprosto jiny. Pokud chasa zrealizuje tvotivé dilni¢ky s malareckou,
da se tomuto riziku alespon ¢astecné predejit a méné povedené predméty nabidnout za nizsi

cenu.

15.3.3 Vysoka rizika
Casové vytizeni kli¢ovych ¢lent

Klicovy €leni hraji nezaménitelnou roli v celé organizaci pofadanych akci, ztrata know-
how by pro chasu byla velmi rizikova. Jelikoz chasa veskeré akce potada ve svém volném
case a klicovi ¢leni maji mnoho ptidélenych Cinnosti, mize to vést k pietizeni a nechuti dale
pokracovat. Tomuto riziku jde piedejit a eliminovat ho, pokud chasa zafne vyuZivat

navrhované akéni plany pro rozdéleni Cinnosti a urci vice zodpovédnych osob za jednotlivé

¢innosti. Dal§im navrhem pro eliminaci toho rizika je pouziti harmonogramu schiizek a

vvvvv
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ZAVER
Hlavnim cilem této diplomové prace bylo navrhnout projekt pro zlepseni soucasného stavu
eventu a fizeni kulturnich akci, které porada JeviSovskd chasa. Zaroven bylo cilem
vypracovat konkrétni navrhy pro vylepseni vybraného eventu Hody — odpoledni détska
zabava a také pfipravit navrhy pro efektivni pfipravu akci, a optimalizaci celé organizace
potradani eventu JeviSovskou chasou. Diplomova prace se zamétila na analyzu soucasného
stavu event managementu JeviSovské chasy, provedeni podrobnych analyz a na navrh
konkrétnich opatfeni, kterd by vedla k vétsi efektivité a snizila riziko ptetizeni klicovych
¢lentl.

V teoretické Casti prace byly zpracovany teoretické poznatky z oblasti event

managementu. Zpracované teoretické podklady byli jako podklady pouZzity pro projektovou

¢ast diplomové prace.

V praktické casti byla provedena analyza stavajici situace JevisSovské chasy. Pomoci
PEST analyzy byly identifikovany externi faktory, které ovliviiuji fungovani chasy jako
spolku. Benchmarkingové srovnani s konkurencnimi chasami v okoli pfineslo uzite¢né
informace o moznych zlepsenich, ktera mohou byt aplikovana na ¢innost JeviSovské chasy.
Déle byla provedena SWOT analyza, kterd odhalila silné a slabé stranky spolku a poskytla

nahled na moZzné externi ptileZitosti a hrozby v budoucnosti.

Soucasti praktické ¢asti byl také kvantitativni vyzkum formou online dotaznikového
Setfeni, ktery se zaméfil na preference navstévnikd kulturnich akci. Dotaznik vyplnilo
celkem 372 respondentim z toho 271 respondentd uvedlo, ze se akci na Bfeclavsku a
Znojemsku ucastni. Vysledky vyzkumu ukézaly, Ze pro navstévniky je kli€¢ova pifitomnost

ptatel a znamych na akcich a také vybér kapely.

Soucasti projektu jsou navrhnuté akéni plany planované k datu od 25.09.2025 —
21.07.2026.

Akeni plan €. 1 Hody — odpoledni zdbava pro déti

Akeni pléan €. 2 Zdroj financovani — propagacni pfedméty
Ak¢ni plan €. 3 Vytvarné dilny pro zachovani lidového umeéni
Ak¢ni plan €. 4 Komunikace k prodeji propagacnich predmétt

Akeni plan €. 5 Koordinace a fizeni vecerni hodové zabavy
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Tyto akéni plany byly podrobeny cCasové, ndkladové a rizikové analyze, aby byla
zajiSténa jejich realizovatelnost a efektivita.

Navrzené projekty vnimam jako velky pfinos pro JevisSovskou chasu a doufam, ze

budou vyuzity pro co nejlepsi vylepSeni a efektivni planovani.
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SEZNAM POUZITYCH SYMBOLU A ZKRATEK
DPH Dai z ptidané hodnoty

FB Facebook

IG  Instagram

Napt. Napiiklad

VIP  very important person
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PRILOHA P I: BENCHMARKING

Faktor Viaha JeviSovska Brezacka Chasa Drnholecka
chasa chasa Novosedly chasa
1. Pocet ¢lent v | 0,09 3 5 4 2
chase 24 40 16 20
0,27 0,45 0,36 0,18
2. Pocet a typ | 0,1 4 4 3 3
akci Hody Janské hody Hody Hody
Mikuléasska Krojovany ples
pochiizka Velikono¢ni
Tvoftivé dilnicky | pochiizka
Détské  hodové
zkousky
0,4 0,4 0,3 0,3
3. Spoluprace 0,1 4 2 2 4
s ostatnimi Obecni urad, Obecni urad Obecni urad | Obecni urad
institucemi a MS TJ  Dynamo
spolky v obci Sdruzeni obc¢anil Drnholec
chorvatské
narodnosti v CR,
Z.S.
0,4 0,2 0,2 0,4
4. Spoluprace 0,1 3 3 3 0
s prespolnimi Spoluprace Spoluprace Spoluprace Nepotada
chasami s Novosedelskou | s chasou s JeviSovskou | spole¢né
chasou — | Bavory — | chasou — | hodové
spole¢né hodové | spolecné spolecné zkousky
zkousky hodové hodové
zkousky zkousky
0,3 0,3 0,3 0
5. Zpusob 0,09 4 4 4 4
financovani Vstupné, Vstupné, Vstupné, Vstupné,
akci sponzorstvi a | sponzorstvi a | sponzorstvi a | sponzorstvi a
dary, vlastni | dary, vlastni | dary, vlastni | dary, vlastni
¢innost — prodej | ¢innost — | ¢innost — | ¢innost —
obcerstveni prode;j prodej prodej
obcerstveni obcerstveni obcerstveni
0,36 0,36 0,36 0,36
0,1 3 4 5 2




6. Prezentace Clenové chasy | Clenové chasy | Clenové Clenové chasy
chasy na se prezentuji | se  prezentuji | chasy se | se neprezentuji
prespolnich v krojich na | v krojich  na | prezentuji v krojich,
akcich piespolnich piespolnich v krojich na | prezentace na

akcich 1 na|akcich i na | pfespolnich | socidlnich
socialnich sitich | socialnich akcich 1 na | sitich je
sitich socialnich z ptedchozich
sitich let
0,3 0,4 0,5 0,2
7. Lokalita 0,08 4 4 3 3
Kulturni dim a | Kulturni dim | Sokolovna — | Areal
areal — v centru | na kraji obce, | volnocasovych
volnocasovych | obce, blizkost | 1 km od | aktivit
aktivit — | autobusové vlakového v centru obce,
v centru  obce, | zastavky, nadrazi, blizkost
areal  blizkost | Areal nedostatek autobusové
autobusové volnocasovych | parkovacich | zastavky,
zastavky, aktivit — od | mist, blizkost | dostatek
parkovisté, vlak | centra obce | autobusové parkovacich
0,5 km vzdaleny, zastavky mist, obec
blizkost nemd vlakoveé
vlakového nadrazi
nadrazi
0,32 0,32 0,24 0,24

8. Komunikace | 0,08 4 3 3 2
chasy na Prispévky 1 | Prispévky Prispévky Posledni
Instagramu mimo hlavni | pouze v ramci | pouze prispévek 0

akce — snaha | akci, vlastni | vramci akci, | chase v roce
udrzovat se | zpracovani vlastni 2022,  videa
sledujicimi staly | fotografii a | zpracovani nemaji popis a
kontakt, vlastni | videi, fotografii  a | hashtagy,
zpracovani videi | komentare od | videi, vlastni
a fotografii, | sledujicich komentéte od | zpracovani
tematické, nizky | jsou bez | sledujicich fotografii a
pocet odpoveédi | odpovedi jsou bez | videi
sledujicim odpovédi

0,32 0,24 0,24 0,16

9. Komunikace | 0,08 4 3 3 0
chasy na Pispévky 1 | Prispévky Prispévky Chasa
Facebooku mimo hlavni | pouze v ramci | pouze nema

akce — snaha | akci, vlastni | vramci akci, | Facebook.
udrzovat se | zpracovani vlastni
sledujicimi staly | fotografii a | zpracovani
kontakt, vlastni | videi, fotografii a
zpracovani videi | komentaie od | videi,
a fotografii, | sledujicich komentatre od
tematické, nizky | jsou bez | sledujicich
pocet odpovédi | odpovédi jsou bez
sledujicim odpovédi
0,32 0,24 0,24 0




10. Komunikace | 0,08 3 0 0 0
chasy na Chasa je aktivni, | Chasa  nemad | Chasa nema | Chasa  nema
TikToku pfidavd  videa | TikTok TikTok TikTok

pievazné z hodu,
ale jiné akce
nezvetejiuje.
Vlastni
zpracovani videi
i fotografii,
velky ohlas
sledujicich
0,24 0 0 0
11. Kroje 0,1 0 3 4 4
Chasa nema | 30 30 détsky | Priblizné¢ 20
vlastni kroje dospélackych | kroju, 2 | dospelackych
kroji sklepnické kroji
kroje, 2
panské, 2
damské
0 0,3 0,4 0,4
Celkem 1 3,23 3,21 3,14 2,24




PRILOHA II: DOTAZNIKOVE SETRENI

Oddil

Projekt zaméreny na vybrany event &

Vazené ri dentky, vazeni r vti,

jmenuji se Nikola a jsem studentkou magisterského studia Marketingu a managementu na Fakulté managementu a
ekonomiky Univerzity Tomase Bati ve Zliné. Rada bych Vas pozadala o vyplnéni kratkého dotazniku, kiery je soucasti me
diplomove prace. Zabere priblizné 10 minut.

Vase odpovédi mi pomohou nejen pri jejim zpracovani, ale také piispéji k dalsimu rozvoji akci pofadanych chasou
JeviSovka. Nasim cilem je neustale je vylepsovat a zpfijemnit tak Zivot v nasi obci

Dotaznik je zcela anonymni. Pokud viak budete chtit, mizete zanechat svij kontakt, ¢imz se zapajite do slosovani o
vstupenky na Jevisovské hody.

Dékuji Vam za cas a ochotu! :)

* Povinné

1. Uéastnite se kulturnich akcl na Bfeclavsku a Znojemsku? *

O Ano
O Ne

2. Jakou vzdalenost jste ochotni urazit na kulturni akci? *

3.

4.

5.

C
C

o O O O

Pouze v misté byd|isté

Do 15 km

16-25 km

26-35 km

36-45

45 a vice

Jakym prostredkem na kulturni akce nejcastéji jezdite? *

@]
@]

Autem

Vlak / bus

Jaké faktory pro Vas hraji klicovou roli pfi rozhodovani o navstéveé kulturni akce? *

O
O

O O ooad

Utast piatel a zndmych

Hiavni pregram

Kapela

Obterstveni

Cena vstupného

Propagace - véas se o akci dozvim

Jiné

Jezdite na kulturni akce radgji o vikendu? *

@]
@)

Ano

Ne



6. Kde byste uvitali informace o akcich ve vasem okoli? *
Vyberte prosim maximalné 3 moznosti/i

D Mistni zpravodaj

D Mistni rozhlas

Socialni sité (Instagram, Facebook, Tiktok)
Webové stranky obce

Letacek do schranky

Obecni nasténka

Plakaty v mista bydlisté

liné

O Oo0oodgao

7. Jak dlouho pred planovanou akei byste uvitali informaci o pofadani akce? *
O 4-6 dni pred akci
O 1-2 tydny pred akel
O 1 mésic pred akei

O 2 mésice pred akci

Identifikacni otazky

8. Jste: *
O ZE‘I’IE
O Muz

9. Kolik vam je let? *
O 17 nebo mladsi
() 1828

29-38

39-48

49-58

0 © g

59 a vice

10. Jaky je Vas socialni status? *

O Zaméstnanec
O Student
Pracujici student

Na materské

Nezaméstnany

V diichodé

O
O
(O Zivnostnik - podnikatel
O
O



11. Jak nejastéji travite sviij volny cas *

O S rodinou (napf. vylety, hry s détmi, spolecné aktivity)

O S prateli (posezeni, kulturni akce, sport)

O Spartem (béh, cyklistika, fitness, tymové sporty)
Kulturou a zdbavou (kino, divadlo, koncerty, festivaly)
Relaxaci a odpocinkem (Eetba, sledovani filmu, prochazky)

Zahradnié¢enim a praci kolem domu (péstovani rostlin, idrzba zahrady)

C O O O

Dobrovolnictvim a komunitnimi aktivitami

12. Ve které vesnici zijete? *

O Jevisovka
O Drnholec

Hrusovany nad Jevisovkou
Novosedly

Brod nad Dyji

Brezi

Pasohlavky

Jifice u Miroslavi

Dobré Pole

Dolni Dunajovice

Litobratfice

Jiné

o 0 0 o O o0 00 0o o0

13. Jste soucasti chasy ve své obci? *

O Ano

ONE

14. Mate zdjem se stat soucasti nasi chasy a pomoct nam nejen s udrzovanim tradic, ale také s
organizaci? *

O Ano
O Ne

15. To nas moc tééi! Zanechte na sebe prosim kontakt a ozveme se vam @ *

16. Mate zdjem se zapojit do slosovani o vstupné na Jevisovské hody? * pokud ano, bude
potreba na sebe zanechat e-mail *

O Ana
O Ne

17. Napiste nam zde sv(j e-mail pro slosovani o vstupenky na Jevisovské hody. *



Navstéva muzea pavodnich obyvatel - Moravskych Chorvata

18. Méli byste zajem navstivit muzeum plvodnich obyvatel Moravskych Chorvati?

O Ano
O Ne

Oddil

19. Jakému typu akce davate nejcastéji pfednost? *
O Rodinné s programem pro déti
O Pro dospélé, bez (casti déti - vecerni zabava

O Rad/a sleduji déni bez svého vlastniho zapojeni, Gcast déti mi nevadi

Rodinné s programem pro déti

20. Byli byste ochotni za (dast na akci pro déti pfispét drobnym poplatkem? (Vybrané penize
jsou dale pouZity na nakup materialu, ceny pro déti, rekvizity...) *

O Ano
O Ne

21. Jakou ¢astkou byste byli ochotni pfispét na podporu akce? *

() Dosoke
() Do 100Ke

() Vice jak 100 k&

22. Jakou z akci byste navétivili v obci Jevisovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud
mate zdjem o daldi, bude moznost zodpovédét v nasledujicich otazkach. *

O Velikonocni slavnosti pro déti | dospélé
O Hody - odpoledni zdbava pro déti

O Mikulaiska — odpoledni zabava pro déti
O Mikulaiska — vecerni zabava pro dospélé
O

Hody - vecerni zabava pro dospélé



Pro dospélé, bez (casti déti - vecerni zabava

23

24,

25.

26.

Jaké obéerstveni byste na veclerni zabavé nejvice ocenili? *

Vyberte prosim maximalné 3 moznosti/i.

l:‘ Tradicni pokrmy (napf. gulas, grilované klobasy)
l:‘ Burgery
Studené talife (syry, uzeniny)

0
l:‘ Vegetarianské pokrmy
[]

Jiné

Jaké napoje byste na vecerni zébavé nejvice ocenili? *
Vyberte prosim maximalné 3 moznosti/i.

l:‘ Tradicni alkoholické napoje (pivo, vino)
l:‘ Michané drinky a koktejly
Twrdy alkohol

l:‘ Nealkoholické napoje (domaci limonady, dzusy, mineralky)
l:‘ Teplé napaje (kava, caj)

Jiné

Berete si na tento druh akce své vlastni obcerstveni? (Alkohol, jednohubky aj) *

O Ano
O Ne

Prodej obcerstveni je pro nas klicovym pfijmem a jsme radi za kazdého navitévnika. Je pro
vas omezujici, pokud by vstup na akci zamezoval pfinaset vlastni obcerstveni? *

O Ano
O Ne

O Jiné



27. Je pro vas v poiadku zavedeni korkovného? * korkovné = poplatek za viastni alkoholické
ndpoje *

O Ano
O Ne

28. Jakou castku povaZujete za prijatelnou za korkovné za lahev vina (0,71)7 *

() 100k
) 150k
() 200k
) 250k

O Jiné

30. Jakou z akci byste navétivili v obci Jevisovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud
mate zajem o daldi, bude moZnost zodpovédét v nasledujicich atazkach. *

O Velikonoéni slavnosti pro déti i dospélé
O Hody - odpoledni zabava pro déti

O Mikulasska - odpoledni zabava pro déti
O Mikulasska - vecerni zabava pro dospélé
O

Hody - vecerni zabava pro dospélé

Rad/a sleduji déni bez svého vlastniho zapojeni, ucast déti mi nevadi

31. Byli byste ochotni za Gc¢ast na akci pro déti prispét drobnym poplatkem? (Vybrané penize
jsou dale pouzity na nakup materialu, ceny pro déti, rekvizity...)

O Ano
O Ne

32. Jakou castkou byste byli ochotni pfispét na podporu akce?

() Dosoke

() Do100ke

() Vice jak 100 Ké

33. Jaké obcerstveni byste na vecerni zabavé nejvice ocenili? *
D Tradiéni pokrmy (napf. gulas, grilované klobasy)
D Burgery
Studené talife (syry, uzeniny)

O
D Vegetarianské pokrmy
L

Jiné

34. Berete si na tento druh akce své vlastni obéerstveni? Alkohol, jednohubky aj. *

O Ano
O Ne

35. Prode] obéerstveni je pro nas kli¢ovym pfijmem a jsme radi za kaZzdého navitévnika. Je pro
vas omezujici, pokud by vstup na akci zamezoval piinaset vlastni obcerstveni? *



36. Je pro vas v poradku zavedeni korkovného? * korkovné = poplatek za vlastni alkoholické
napoje *

O Ano
O Ne

37. Jakou éastku povaZujete za pfijatelnou za korkovné za lahev vina (0,71)? *

O 100k
O 150k
() 200k
(O 2s0ke

38. Jakou z akci byste navétivili v obci Jevisovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud mate
zajem o dalsi, bude moZnost zodpovédét v nasledujicich otazkach. *

O Velikonocni slavnosti pro déti | dospélé
O Hody — odpoledni zabava pro déti

O Mikulasska - odpoledni zabava pro déti
O Mikulaiska - vecerni zabava pro dospélé
-

Hody — vecerni zabava pro dospélé

39. Jaké jiné fedeni byste navrhli? *

Velikonocni slavnosti pro déti i dospélé

40. Ktery den byste radéji navativili Velikonocni slavnosti pred velikonocnim pondélim? *

O Sobotu
() Nedéli

41. O jaky program mate na Velikonoéni slavnosti zajem? *
O Pro déti
O Pro dospélé

() Prodétii dospélé



Pro déti - Velikonocni slavnosti

42. Jaké aktivity pro déti by Vas nejvice zaujaly?
O Pohyboveé aktivity (Skakani v pytli, opi¢i draha, hazeni mic¢kem, skakani pres gumu...)
O Kreativni (tvofeni barevnych vaji¢ek, vyroba velikonoénich dekoraci, pleteni pomlazek..)

O Kombinace pohybowych aktivit i kreativniho tvofeni

4

L

Zaujal by véas program, kde déti sbiraji razitka za kaZdou splnénou aktivitu, kde nasledné za
vsechny splnéné ziskaji cenu?

O Ano
O Ne

44, Jaka délka akce by Vam nejvice whovovala?
() Do 2 hodin
(O 2-3 hodiny

() 3-4 hodiny

45. Jakou z dalsich akci byste radi navétivili v obci JeviSovka ? Uved'te prosim jednu z uvedenych,
pokud mate zajem o dalsi, bude moznost zodpovédét v nasledujicich otazkach.

Pokud jste jiz nékterou z téchto akci vybrali, zvolte prosim jinou.

O Hody - odpoledni zabava pro déti
O Mikulasska - odpoledni zabava pro déti
Mikulasska - vecerni zabava pro dospélé

O Hody - vecerni zabava pro dospélé
O Jiz zadna z uvedenych

Pro dospélé - Velikonocni slavnosti

46. Jaké aktivity pro dospélé by Vas nejvice zaujaly?
O Kreativni tvoreni (tvofeni barevnych vaji¢ek, vyroba velikonoénich dekoraci, pleteni pomlazek...)
O Cimbalova muzika

O Ochutnavka vina

47. Jaka délka akce by Vam nejvice vyhovovala?
O Do 2 hodin
O 2-3 hodiny

O 3-4 hodiny

48. Jakou z dalsich akci byste radi navitivili v obci Jevisovka ? Uvedte prosim jednu z uvedenych,
pokud mate zajem o dalsi, bude moZnost zodpovédét v nasledujicich otazkach.

Pokud jste jiz nékterou z téchto akei vybrali, zvelte prosim jinou. *
O Hody ~ odpoledni zdbava pro déti

O Mikulaiska - odpoledni zabava pro déti

O Mikulaiska — vecerni zabava pro dospélé

O Hody - vecerni zabava pro dospélé

O Jiz Zadna z uvedenych



Pro déti i dospélé - Velikonocni slavnosti

49, Jaké aktivity pro déti by Vas nejvice zaujaly?

5

5

O Pohyboveé aktivity (Skakani v pytli, opici draha, hazeni mickem, skakani pres gumu...)
O Kreativni (tvofeni barevnych vajicek, vyroba velikonocnich dekoraci, pleteni pomlazek..)

O Kombinace pohybowych aktivit i kreativniho tvoreni

0. Zaujal by vas program, kde déti sbiraji razitka za kazdou splnénou aktivitu, kde nasledné za
viechny spinéné ziskaji cenu? *

O Ano
O Ne

. Jaké aktivity pro dospélé by Vas nejvice zaujaly? *
D Kreativni tvofeni (tvofeni barevnych vajicek, vyroba velikonoénich dekoraci, pleteni pomlazek...)
D Cimbalova muzika

D Ochutnavka vina

52. Jaka délka akce by Vam nejvice vyhovovala? *

5

O Do 2 hodin
O 2-3 hodiny

O 3-4 hodiny

3. Jakou z dalsich akei byste radi navétivili v obci Jevisovka ? Uvedte prosim jednu z uvedenych,

pokud mate zajem o dalsi, bude moznost zodpovédét v nasledujicich otazkach.
Pokud jste jiz nékterou z téchto akei vybrali, zvolte prosim jinou. *

O Hody - odpoledni zdbava pro déti
O Mikulasska — odpoledni zabava pro déti
O Mikulasska - vecerni zabava pro dospélé
O Hody - vecerni zabava pro dospélé

O Jiz 2adna z uvedenych



Hody - odpoledni zabava pro déti

54. Jaky program by vas nejvice zaujal?

Prosim pomoci Sipek sefadte od 1 - 5 jako znamkovani ve skole. *
Tancovani déti s dospélou chasou
Krojovany nastup mistnich déti
Krojovany nastup prespaolnich détskych folkldrnich spolkd

Spoleéné zpivani lidowvych pisni

55. Jakou hudbu byste na hodové odpoledni détské zabavé upfednostnili? *

O Pouze dechovky
O Détské pisnicky (Slunicko, Masinka, Ptaéi tanec...)

O Kombinace obgjiho

56. Mate zajem se aktivné zapojit do programu spolecné s détmi? (spolecné tancovani,
jednoduché hry) *

O Ang, chi se jako rodic stat soucasti programu

O Ne, preferuji, aby se déti zapojili samostatné

57. Jakou z dalsich akci byste radi navstivili v obci Jevisovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych,
pokud mate zajem o dalsi, bude moznost zodpovédét v nasledujicich otazkach.

Pokud jste jiz nékterou z téchto akci vybrali, zvolte prosim jinou. *

O Velikonocni slavnosti pro déti | dospélé
O Mikulasska - odpoledni zabava pro déti
O Mikulagska - veéerni zabava pro dospélé
O Hody - veéerni zdbava pro dospélé
@

Jiz zadna z uvedenych



Mikulasska — odpoledni zabava pro déti

58. Jaky program by vas nejvice zaujal?
Prosim pomoci Sipek sefadte od 1 - 5 jako znédmkovani ve kole. *
Détska diskotéka s certikem
Prichod Mikulase, Certa a andéla
Soutéze a hry pro déti

Na zacatek kratka scénka s Mikulagskou tématikou

59. Chceete, aby vase déti prisly na Mikulasskou v kostymech certa nebo andéla? *

O Ano
O Ne

60. Méli byste zajem o vyhlaseni nejlepsi détské masky? *

O Ano
O MNe

61. Ocenili byste, kdyby déti na zavér dostaly malou mikulasskou nadilku? *

O Ano
O Ne

62. Jakou z akei byste navativili v obci JeviSovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud méte
zajem o dalsi, bude moZnaost zodpovédét v nasledujicich otazkach.

Pokud jste jiz nékterou z téchto akei vybrali, zvolte prosim jinou. *

O Velikonoéni slavnosti pro déti i dospélé
O Hody - odpoledni zdbava pro déti

O Mikulasska - vecerni zabava pro dospélé
O Hody — vecerni zabava pro dospélé
O

Jiz zadna z uvedenych



Mikulasska - vecerni zabava pro dospélé

63. Co byste na vecerni Mikulasské zabavé nejvice ocenili?

Prosim pomoci Sipek sefadte od 1 - 5 jako znamkovani ve skole. *
Ziva hudba a tanec
Tematicka vyzdoba
SoutéZe a zabavny program

Nabidka tematického obcerstveni a napoji

64. Prisli byste na Mikulasskou vecerni zabavu v tematickém kostymu (Mikulas, cert, andél)? *

O Ano
O Ne

65. Mélo by byt soucasti vecera i tematické mikulasské prekvapeni s kratkou zabavnou scénkou
(Mikulas, ¢ert a andél)? *

O Ano
O Ne

66. Uvitali byste na Mikulasské vecerni zabavé tombolu? *

O Ano
O Ne

67. Jaka hudba by vam na Mikulasské zabaveé nejvice vyhovovala? *
O Pop/rockova kapela
O DJ s mixem riznych zanrd (moderni, rockova hudba, dechovky)
Hlavné moderni hudba

Nezélezi mi na tom

@)
O Vie z uvedenych
3

68. Jakou z akci byste navstivili v obci JeviSovka? Uved'te prosim jednu z uvedenych, pokud mate
zajem o daldi, bude moznost zodpovédét v nasledujicich otazkach.

Pokud jste jiz nékterou z téchto akei vybrali, zvolte prosim jinou. *

O Velikonocni slavnosti pro déti i dospélé
O Hody - odpoledni zdbava pro déti

O Mikuld$ska — odpoledni zabava pro déti
O Hody - vecerni zabava pro dospélé
O

Jiz zadna z uvedenych



6!

7

7

7

7

Hody — vecerni zabava pro dospélé

=]

=y

2.

A

‘o

Navstivili jste jiz v minulosti vecerni hodovou zabavu v Jevisovce? *

O Ano
O Ne

Jak byste hodnotili sviij zazitek z vecerni hodové zabavy v Jevisovce? *

O Vyborny

O Dobry, ale je co zlepsovat

O Primérny, neurazi ani nenadchne

O Spise slaby, ofekaval/a jsem vice

. Navstivili byste vecerni hodovou zabavu v Jevisovce znovu? *

O Ano
O Ne

Co byste na hodové zébavé v Jevisovce uvitali nebo zménili, abyste k nam zavitali znovu? *

Co je pro vas nejdilezitéjsi soudasti hodové vecerni zabavy? *

Vyberte prosim maximalné 3 maoznosti/i

L
U

U
L
[

Ziva hudba - vybér kapely
Bohatd nabidka obcerstveni
Tradiéni krojovany program

Setkani s prateli a rodinou

Jiné

74. Jakou z akci byste navétivili v obci Jevisovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud mate
zajem o dalsi, bude moznost zodpovédét v nasledujicich otazkach.

Pokud jste jiz nékterou z téchto akci vybrali, zvolte prosim jinou. *

O Velikonocni slavnosti pro déti i dospélé
O Hody - odpoledni zabava pro déti

O Mikulasska - odpoledni zabava pro déti
O Mikulasska - vecerni zabava pro dospélé
O

Jiz zadna z uvedenych

Microsoft tento obsah nevytvoril ani neschvalil. Data, ktera odeglete, se poslou vlastnikovi formulare.

@8 Microsoft Forms



PRILOHA P III: VYSLEDKY DOTAZNIKOVEHO SETRENI

Do dotaznikového Setfeni se celkem zapojilo 372 respondentll, z ¢ehoz se 271 (73 %)
z nich Ucastni kulturnich akci na Breclavsku a Znojemsku. Respondenti, kteii se téchto akci

neucastni jiz v dalSich otazkach nefiguruji.

1. Uéastnite se kulturnich akci na Bieclavsku a Znojemsku?

® Ano 271

® Ne 101

Obrazek 16 Ugastnite se kulturnich akci na Bieclavsku a Znojemsku?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Z 271 respondentt, ktefi odpoveédéli na tuto otdzku, se shodli na nejcastéjsi odpovédi,
Ze jsou ochotni na kulturni akci urazit 45 a vice km. Druhou nejcastéjsi odpovédi, pro kterou
se lidé rozhodli je 16-25 km. Zbytek respondentli odpovédé€lo nejéastéji v tomto potfadi: 36-
45km, 26-35km, do 15km.

2. Jakou vzdélenost jste ochotni urazit na kulturni akci?

@ Pouze v misté bydlisté 5 O

@® Do 15km 46

® 16-25km 69 |

® 26-35km 55 - 7

® 36-45 21 ]

® 15 avice 75 ]

20 40 60 80

=]

Obrazek 17 Jakou vzdalenost jste ochotni urazit na kulturni akei?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



U této otazky drtiva vétSina dotazanych odpovedéla, ze nejcastéji jezdi na kulturni akce

autem.

3. Jakym prostifedkem na kulturni akce nejéastéji jezdite?

1%

® Autem 236

@ Viak /bus 30

89%

Obrazek 18 Jakym prostiedkem na kulturni akce nejcastéji jezdite?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Nejdilezitéjsim faktorem pii rozhodovani o navstiveni kulturni akce je mezi respondenty
ucast pratel a znamych na vybrané akci. Dale Je pro né nejCastéjSim faktorem kapela a

v tésném zavesu za ni dale hlavni program. Zbyl¢ faktory uz nehraji tak velkou roli.

4. Jaké faktory pro Vs hraji klitovou roli pii rozhodovani o navitévé kulturni akce?

® Ucast pratel a znamych 225 —
@® Hlavni program 119 ]
® Kapela 132 ]
® Obcerstveni 27 n
® Cena vstupného 63 |
® Propagace - véas se 0 akci dozvim 88 |
® Jiné 3 !
0 50 100 150 200 250

Obrazek 19 Jaké faktory pro Vas hraji klicovou roli pfi rozhodovani o navstéve kulturni

akce?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



U této otazky se respondenti jednoznaéné¢ shodli, Ze na akce nejradéji jezdi o vikendu.

Pouze 6 z nich odpovédélo, ze se ui€astni akci spise v tydnu.

5. Jezdite na kulturni akce radéji o vikendu?

® Ano 265

® Ne 6

98%

Obrazek 20 Jezdite na kulturni akce radéji o vikendu?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Respondenti by nejvice uvitali informace o akcich ve svém okoli na socialnich sitich jako je

Instagram, Facebook a TikTok. Druhd nejcastéjsi odpoveéd’ jsou plakaty v mista bydliste.

Zbylé odpovedi jiz nebyli mezi respondenty pfili§ popularni.

6. Kde byste uvitali informace o akcich ve vasem okoli?

@ Mistni zpravodaj 40 |

® Mistni rozhlas 34 ]

@ Socialni sit& (Instagram, Facebook, Tiktok) 249 X
® Webové stranky obce 71 ]

@ Letacek do schranky 33 J

® Obecni nasténka 34 ]

@ Plakaty v mista bydlisté 114 O

® Jine 1 |

(=]

50 100 150 200 250

Obrazek 21 Kde byste uvitali informace o akcich ve vasem okoli?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Nejvice respondentil se shodlo na odpovédi, ze by uvitali informace o pofadani akce 1

mésic pred akci. Dalsi odpovédi v potadi je 1-2 tydny pred akci.

7. Jak dlouho pied planovanou akcf byste uvitali informaci o pofadani akce?

16% 12%
® 4-6 dnd pred akei 32
® 1-2 tydny pred akci 66 24%
® 1 mésic pied akel 130
® 2 mésice pred akci 43
48%
Obrazek 22 Jak dlouho pfed planovanou akci byste uvitali informaci o potadani akce?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)
Osloveni lidé, ktefi vyplnili tento dotaznik byly pfevazné zeny.
8. Jste:
24%
® Zena 206
® Muz 65
76%

Obrazek 23 Identifikacni otazka

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



wewvr W

Nejcastéjsi vékoveé rozmezi mezi respondenty bylo 18-28 let. Dalsi rozsdhlou skupinou

byli lidé v rozmezi 29-38 let, zbyli respondenti byli mimo tyto dvé v€kové hranice.

9. Kolik vém je let?

® 17 nebo mladsi 36 ]
® 18-28 132 ]
® 29-33 55 1
® 39-48 21 1
® 4958 20 L
® 59 avice 7 o
0 50 100

Obrazek 24 Kolik vam je let?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Osloveni respondenti jsou nejcastéji zaméstnanci, nasledné studenti, pracujici studenti

a zbyli lidé maji jiny soc. status.

10. Jaky je Vas sociélnf status?

® Zaméstnanec 123 |
@ Student 82 .
® Pracujici student 26 L]
® Na matefské 17 N
® Zivnostnik - podnikatel 15 ]
® Nezaméstnany 4 0
® V diichodé 4 ||
0 50 100

Obrazek 25 Jaky je Vas socialni status?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Nejvice respondentl travi svilij volny c¢as s rodinou nebo prateli, nasledné¢ relaxaci a

odpocinkem zbylé odpovédi zvolilo minimum respondentd.

11. Jak nejcastéji travite svij volny &as

e © & ¢ o o o

5 rodinou [napf. vylety, hry s détmi,
spole¢né aktivity)

5 pfateli (posezeni, kultumni akce, sport)

Sportem (béh, cyklistika, fitness, tymové
sporty)

Kulturou a zabavou (kino, divadlo,
koncerty, festivaly)

Relaxaci a odpocinkem (¢etba, sledovani
filma, prochazky)

Zahradni¢enim a praci kolem domu
(péstovani rostlin, idriba zahrady)

Dobrovolnictvim a komunitnimi aktivitami

100 |
97 |
.
|
]
]
0

Obrazek 26 Jak nejcastéji travite svij volny cas?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

U této otazky bylo zjisténo, Ze vétSina respondentll Zije v jiné oblasti, nez bylo pivodné

na vybér v moznostech a jedna se predevsim o Mikulov. Druhou nejc¢astéjsi obci je Jevisovka

a na tfetim mist¢ jsou Novosedly spole¢né s Drnholcem.



12. Ve které vesnici Zijete?

® Jevisovka 49 ]

® Drnholec 20 ]

® Hruovany nad Jevisovkou 17 e

® Novosedly 20 ]

@® Brod nad Dyji 6 I

@® Brezi 13 —

® Pasohlavky 4 .

® Jifice u Miroslavi 4 .

@ Dobré Pole 3

® Dolni Dunajovice 5 ’

@ litobratfice 0 .

® Jiné 130
|
0 50 100

Obrézek 27 Ve které vesnici zijete?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)
U této otdzky jsou odpovédi téméf vyrovnané, ale o maly kousek vede odpovéd’ ne.

13. Jste soudasti chasy ve své obci?

® Ano 127 47%

® Ne 144 33%

Obrazek 28 Jste soucasti chasy ve své obci?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Celkové 28 respondentii ma zajem stat se soucasti JeviSovské chasy.

14. Mate zajem se stat soucasti nasi chasy a pomoct ndm nejen s udrZzovanim tradic, ale také s organizaci?

10%

Wy,

® Anco 28

® Ne 243
90%

Obrazek 29 Mate zdjem se stat soucasti nasi chasy a pomoct ndm nejen s udrzovanim

tradic, ale také s organizaci?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

V néavaznosti na predeslou otdzku nam 28 respondentli na sebe zanechalo kontakt a mohou

se tak stat novymi Cleny chasy.

15. To nés moc tési! Zanechte na sebe prosim kontakt a ozveme se vam #

28 Nejnovéjsi odpovédi
Odpovédi e

Obrazek 30 To nas moc tési! Zanechte na sebe prosim kontakt a ozveme se vam ¥

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Ze vSech dotazanych mé zajem se zapojit do slosovani o vstupenky na hody celkem 62

respondenttl, kteti nam na sebe néasledné nechali i kontakt.

16. Méte zdjem se zapojit do slosovani o vstupné na Jevisovské hody? * pokud ano, bude potieba na sebe zanechat

e-mail

23%
® Ano 62
® Ne 209

Obrazek 31 Mate zdjem se zapojit do slosovani o vstupné na JeviSovské hody? * pokud
ano, bude potieba na sebe zanechat e-mail.

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

17. Napiste nam zde sv(j e-mail pro slosovani o vstupenky na Jevisovské hody.

62

Odpovédi

Obrazek 32 Napiste nam zde sviij e-mail pro slosovani o vstupenky na JeviSovské hody.

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Muzem Moravskych Chorvatl by navstivilo 173 respondentt.

18. Méli byste zajem navstivit muzeum plvodnich obyvatel Moravskych Chorvata?

35%
® Ano 173
® Ne a5

65%

Obrazek 33 M¢li byste zdjem navstivit muzeum plivodnich obyvatel Moravskych
Chorvat?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Nejcastéjsimu typu akei, kterému davaji respondenti ptednost jsou akce pro dospélé
bez casti déti. Rodinné s programem pro déti a lidé, kteii sleduji déni bez své ucasti maji

odpovédi shodné po 21%.

19. Jakému typu akce davéte nejéastéji prednost? [

21% 21%
® Rodinné s programem pro déti 57
® Pro dospélé, bez Gicasti déti - vecerni zdbava 156
Rad/a sleduji déni bez svého vlastniho zapojeni, Ucast g
déti mi nevadi
58%

Obrazek 34 Jakému typu akce davate nejcasteji prednost?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Kromé jednoho respondenta z celkem 57 dotdzanych by nikomu nevadilo ptispét na akci pro
deéti.

20. Byli byste ochotni za G¢ast na akci pro déti pfispé&t drobnym poplatkem? (Vybrané penize jsou déle pouZity na nakup
materidlu, ceny pro déti, rekvizity...)

® Ano 56

® Ne 1

98%

Obrazek 35 Byli byste ochotni za ucast na akci pro déti piispét drobnym poplatkem?

(Vybrané penize jsou dale pouzity na ndkup materialu, ceny pro déti, rekvizity...)

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

V névaznosti na predeslou otazku je nejcastéjSim piispévkem, ktefi jsou respondenti ochotni

zaplatit ¢astka do 100K¢. Ale velké ¢asti z nich by nevadila i ¢astka vyssi.

21. Jakou ¢astkou byste byli ochotni pfispét na podporu akce?

5%

® Do50Ké 3
45%
@® Do 100 Ké 28
® Vice jak 100 K¢ 25 50%

Obrazek 36 Jakou ¢astkou byste byli ochotni pfispét na podporu akce?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Po zodpovézeni prvotnich otazek byli respondenti dale roztazeni podle nejvétsiho zajmu o

vybrany event.

22. Jakou z akcr byste navitivili v obci Jeviovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud mate zajem o dalsi, bude m
oznost zodpovédét v nasledujicich otdzkach.

@ Velikonocni slavnosti pro déti i dospélé 19 26% 33%
® Hody - odpoledni zdbava pro déti 15

® Mikuldsskd — odpoledni zabava pro déti 4

® Mikuldsska — vecerni zdbava pro dospélé 4 7%‘

® Hody - vecerni zdbava pro dospélé 15 ?%‘. /

26%

Obrazek 37 Jakou z akci byste navstivili v obci JeviSovka?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Respondenti by na ve€erni zabavé nejvice ocenili tradiéni pokrmy jako gulas nebo grilované

,
klobasy.
23. Jaké obcerstveni byste na vecerni zabavé nejvice ocenili? Dalsi podrobnosti
5%
-
@ Tradiéni pokrmy (napf. gulas, grilované klobasy) 105
39%
@® Burgery 65 29%
@ Studené talife (syry, uzeniny) 79
@ Vegetarianské pokrmy 13
® Jine 6 V
24%

Obrazek 38 Jaké obcerstveni byste na vecerni zabave nejvice ocenili?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Nejvice respondentd by upiednostnilo tradi¢ni alkoholické napoje (pivo, vino)

24. Jaké napoje byste na vederni zabavé nejvice ocenili? Dalii podrobnosti
@ Tradiéni alkoholické napoje (pivo, vino) 116 ]
@ Michané drinky a koktejly 28 |
@ Tvrdy alkohol 52 ]
Nealkoholické napoje (doméaci limonady, ]
o . N 82
dzusy, mineralky)
@ Teplé napoje (kava, caj) 14 -
® Jiné 2 !

(=]

50 100 150

Obrazek 39 Jaké napoje byste na vecerni zabave nejvice ocenili?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Bylo zjisténo, ze az 36 % respondenti si na zdbavy bere své vlastni obCerstveni.

25. Berete si na tento druh akce své vlastni obéerstveni? (Alkohol, jednohubky aj) Dalsi podrobnosti
36%
® Ano 56
® Ne 100
64%

Obrazek 40 Berete si na tento druh akce své vlastni obCerstveni? (Alkohol, jednohubky aj)

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



26. Prodej obderstveni je pro nés kli¢ovym prijmem a jsme rédi za kaZdého navitévnika. Je pro vas omezujici, pokud by v Dalsi
stup na akci zamezoval pfinaset vlastni obcerstveni? podrobnosti

9%

\

36%

® Ano 20
® Ne 31
® liné 5

55%

Obrazek 41 Prodej obcerstveni je pro nas klicovym pfijmem a jsme radi za kazdého
navstévnika. Je pro vas omezujici, pokud by vstup na akci zamezoval pfinaSet vlastni
obcerstveni?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Respondenti si sice berou své vlastni obCerstveni, ale az 67% dotazanych by nemélo

problém se zavedenim korkovného.

27. Je pro vés v poradku zavedeni korkovného? * korkovné = poplatek za viastni alkoholické ndpoje Dali podrobnosti
33%
® Ano 105
® Ne 51

67%

Obrazek 42 Je pro vas v potadku zavedeni korkovného? * korkovné = poplatek za vlastni
alkoholické napoje

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Odpovédi na tuto otazku navazuji na tu predchozi, kdy 78% respondenti by bylo

ochotnych zaplatit za l1dhev vina 100 K¢ jako korkovné.

28. Jakou ¢astku povaZzujete za pfijatelnou za korkovné za lahev vina (0,71)? Dalsi podrobnosti

® 100KE a2
@® 150Ké 18
® 200KE 2

® 250Ké 3

Obrazek 43 Jakou ¢astku povazujete za piijatelnou za korkovné za lahev vina (0,71)?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

30. Jakou z akef byste navitivili v obci Jevi$ovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud méate zdjem o daléi, bude m Dalsi
oznost zodpovédét v nasledujicich otazkach. podrobnosti

@ Velikonoéni slavnosti pro déti | dospélé 2
@ Hody - odpoledni zdbava pro déti 12
@® Mikulasska — odpoledni zabava pro déti 0
® Mikuladsskd — veéerni z&bava pro dospélé 1
@ Hody - vecerni zdbava pro dospélé 14

90%

Obrazek 44 Jakou z akcei vyste navstivili v obci JeviSovka?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Pozitivni zjisténi vyplynulo, jelikoz 86% respondentti by pfispélo na akci pro déti.

31. Byli byste ochotni za Géast na akci pro déti pfispét drobnym poplatkem? (Vybrané penize jsou déle pouZity na nakup Dalsi
materidlu, ceny pro déti, rekvizity...) podrobnosti

14%

® Ano 49

® Ne 8

86%

Obrazek 45 Byli byste ochotni za Gi€ast na akci pro déti piispét drobnym poplatkem?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Dalsi podrobnosti

32. Jakou ¢astkou byste byli ochotni pfispét na podporu akce?

6%

33%
® Do 50Ke 3
@® Do 100 K¢ 29
@ Vice jak 100 K 16

60%

Obrazek 46 Jakou castkou byste byli ochotni ptispét na podporu akce?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

35. Prodej obéerstveni je pro nas kli¢ovym piijmem a jsme radi za kazdého navitévnika. Je pro vas omezujici, pokud by v Dalsi

stup na akci zamezoval piinaset vlastni obéerstveni? podrobnosti

® Ano 7 44%
® Ne 9

56%
® Jing 0

Obrazek 47 Prodej obcerstveni jako klicovym piijmem.

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



40. Ktery den byste radéji navstivili Velikonoéni slavnosti pied velikonocnim pondélim? Dalsi podrobnosti

23%

@ Sobotu 74

@ Nedéli 22

77%

Obrazek 48 Ktery den byste radéji navstivili Velikonoc¢ni slavnosti pfed velikono¢nim
pondélim?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)
Jak jiz z grafu vyplyva, nejvetsi zdjem o program pro déti i dospélé.

41. O jaky program mate na Velikonoc¢ni slavnosti zajem? Dalsi podrobnosti

22%

® Pro déti 21
® Pro dospélg 16
@ Pro détii dospélé 59 61% 17%

Obrazek 49 O jaky program mate na Velikono¢ni slavnosti zajem?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

42. Jaké aktivity pro dé&ti by Vas nejvice zaujaly? Dal3i podrobnosti

10%

Pohybove aktivity (Skakani v pytli, opici draha, hazenfi
mitkem, skakani pres gumu...) 259
Kreativni (tvofenf barevnych vajicek, vyroba
velikonocnich dekoraci, pleteni pomlazek...)

® Kombinace pohybovych aktivit i kreativniho tvofens 13 65%

Obrazek 50 Jaké aktivity pro déti by Vas nejvice zaujaly?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



43. Zaujal by vas program, kde déti sbiraji razitka za kaZdou spinénou aktivitu, kde nésledné za viechny splnéné ziskaj Dalsi
i cenu? podrobnosti

10%

o

® Ano 19

® Ne 2

90%

Obrazek 51 Zaujal by vas program, kde déti sbiraji razitka?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

44, Jaka délka akce by VAm nejvice vyhovovala? Dalsi podrobnosti
® Do 2 hodin 9 43%
® 2-3 hodiny 12
57%
® 3-4 hodiny 0

Obrézek 52 Jaka délka akce by Vam nejvice vyhovovala?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



45. Jakou 7 dalsich akci byste radi navstivili v obci Jevisovka ? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud mate zajem o d
aléf, bude moZnost zodpovédét v nasledujicich otdzkach. Dalsi
podrobnosti

Pokud jste jiZ nékterou z téchto akci vybrali, zvolte prosim jinou.

14%
24%
® Hody — odpoledni zébava pro déti 3
® Mikulasskd — odpoledni zébava pro déti 12
® Mikuldska — vederni zdbava pro dospélé 0 59 .
® Hody — vecerni zdbava pro dospélé 1
® iz zadna z uvedenych 5
57%

Obrazek 53 Jakou z dalSich akci byste radi navstivili v obci JeviSovka?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

46. Jaké aktivity pro dospélé by Vas nejvice zaujaly? Dalsi podrobnosti

19%
® Kreativni tvofeni (tvofeni barevnych vajicek, vyroba 3 38% ‘

velikonocnich dekoraci, pleteni pomlazek...)
@® Cimbalova muzika 7

@ Ochutnavka vina 6

44%

Obrazek 54 Jaké aktivity pro dosp€lé by Vas nejvice zaujaly?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



47. Jaka délka akce by V&m nejvice vyhovovala? Dali podrobnosti

6%

® Do 2 hodin 1
@® 2-3 hodiny 7 50%

44%
@® 3-4 hodiny 8

Obrazek 55 Jaka délka akce by Vam nejvice vyhovovala?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

48. Jakou 7 dalsich akci byste radi navstivili v obci Jevisovka ? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud mate zajem o d

aldi, bude moZnost zodpovédét v nasledujicich otazkach. Dalsi
podrobnosti

Pokud jste jiz nékterou z téchto akci vybrali, zvolte prosim jinou.

13%
® Hody — odpoledni zébava pro déti 2 ' 6%
@ Mikulaésks — odpoledni zédbava pro déti 1
® Mikuldsska — vecerni zibava pro dospé&lé 2 13%
56%

® Hody - vecerni zabava pro dospélé 2 /
® i 7adnd denych 9

iz Zadna z uvedenyc 13%

Obrazek 56 Jakou z dal$ich akci byste radi navstivili v obci Jevisovka?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



49, Jaké aktivity pro déti by Vas nejvice zaujaly? Dalii podrobnosti

8%
Py Pohyboveé aktivity (Skakani v pytli, opiéi draha, hazeni 5
mickem, skakani pfes gumu...) 24%
Kreativni (tvoreni barevnych vajicek, vyroba
) e - p . 14
velikonocnich dekoraci, pleteni pomlazek...)
® Kombinace pohybowvych aktivit i kreativniho tvoreni 40

68%

Obrazek 57 Jaké aktivity pro déti by Vas nejvice zaujaly?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

50. Zaujal by vés program, kde déti shiraji razitka za kaZdou spInénou aktivitu, kde nasledné za viechny splnéné ziskaj Dalsi
f cenu? podrobnosti
5%
® Ano 56
@® Ne 3
95%

Obrazek 58 Zaujal by vas program, kde déti sbiraji razitka?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



51. Jaké aktivity pro dospélé by Vés nejvice zaujaly? Dalsi podrobnosti

24%
Kreativni tvoreni (tvoreni barevnych vajicek, vyroba
" L R - . 21 41%
velikonocnich dekoraci, pleteni pomlazek...)
@ Cimbélova muzika 30
@ Ochutnavka vina 35
35%

Obrazek 59 Jaké aktivity pro dospélé by Vas nejvice zaujaly?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

52. laka délka akce by Vam nejvice vyhovovala? Dalsi podrobnosti

14%
22%
@® Do 2 hodin 8
@ 2-3 hodiny 38
® 3-4 hodiny 13
64%

Obrézek 60 Jaka délka akce by Vam nejvice vyhovovala?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



. Jakou z dalsich akdi byste radi navitivili v obci JeviSovka ? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud mate zdjem o d

alsi, bude moznost zodpovédét v nasledujicich otazkach. Dalsi
podrobnosti

Pokud jste jiZ nékterou z téchto akci vybrali, zvolte prosim jinou.

14%
® Hody - odpoledni zabava pro déti 8 \
8%
® Mikulasska — odpoledni zabava pro déti 5
46%
® Mikulasska — vecerni zébava pro dospélé 12
® Hody — vecerni zdbava pro dospélé 7 20%
o

Jiz Zadna z uvedenych 27 '

12%

Obrazek 61 Jakou z dalSisch akci byste radi navstivili v obci JeviSovka?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Na détské odpoledni zabave by nejvice respondentti uvitalo Krojovany nastup mistnich

deéti.

54. Jaky program by vés nejvice zaujal?
Dal5i podrobnosti

Prosim pomoci $ipek sefadte od 1 - 5 jako znédmkovéni ve skole.

7 Krojovany nastup mistnich déti
2 Tancovani déti s dospélou chasou

Krojovany nastup prespolnich détskych folklornich
spolkd

4 Spolecné zpivani lidovych pisni

Obrazek 62 Jaky program by vas nejvice zaujal?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



Znacna Cast — az 69% respondentl by na détské odpoledni zabavée uvitalo kombinaci

dechovek a détskych pisnicek.

55. Jakou hudbu byste na hodové odpoledni détské zabavé upfednostnili? Dali podrobnosti
20%
@ Pouze dechovky 21 \
@ Détské pisnicky (Slunicko, Masinka, Ptadi tanec...) 12 , 1%
@® Kombinace obojiho 74

69%

Obrazek 63 Jakou hudbu byste na hodové odpoledni détské zabaveé uptednostnili?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

Mate zdjem se aktivné zapojit do programu spolecné s détmi? (spolecné tancovani, jednoduché hry) Dalsi podrobnosti
42%

B Ano, chci se jako rodic¢ stat soucasti programu 45 °

® Ne, preferuji, aby se déti zapojili samostatné 82 589

Obrazek 64 Mate zajem se aktivné zapojit do programu spolecné s détmi?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



57. Jakou 7 dalsich akci byste radi navstivili v obci Jevisovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud méte zdjem o da
1, bude moznost zodpovédét v nasledujicich otazkéch. Dalii
podrobnosti

Pokud jste jiz nékterou z téchto akci vybrali, zvolte prosim jinou.

17%
@ Velikonoéni slavnosti pro déti i dospélé 18 7% \
@ Mikulasska — odpoledni zabava pro déti 17
@ Mikulasska — vecerni zabava pro dospélé 2 16%
@ Hody - vecerni zdbava pro dospélé 35
@ )iz 7adna z uvedenych 29 ',%

33%

Obrazek 65 Jakou z dalSich akcei byste radi navstivili v obci JevisSovka?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

58. Jaky program by vas nejvice zaujal?
Dal3i podrobnosti
Prosim pomoci Sipek sefadte od 1 - 5 jako znédmkovani ve gkole.

1 Pfichod Mikulase, ¢erta a andéla
2 Détska diskotéka s certikem

3 SoutéZe a hry pro déti

4 Ma zacatek kratka scénka s Mikulasskou tématikou

Obrazek 66 Jaky program by vas nejvice zaujal?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

59. Cheete, aby vase déti pfisly na Mikulasskou v kostymech ¢erta nebo andéla? Dalsi podrobnosti
32%
® Ano 30
® Ne 14
68%

Obrazek 67 Chcete, aby vase déti ptisSly na MikuldSskou v kostymech Certa nebo andé€la?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



60. Méli byste zdjem o vyhlaseni nejlepsi détské masky? Dalsi podrobnosti

® Ano 22
50% 50%
® Ne 22

Obrazek 68 M¢li byste zajem o vyhlaseni nejlepsi détské masky?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

61. Ocenili byste, kdyby déti na zavér dostaly malou mikuldgskou nadilku? Dalsi podrobnosti
|
® Ano 43
® Ne 1

98%

Obrazek 69 Ocenili byste, kdyby déti na zavér dostaly malou mikulasskou nadilku?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



62. Jakou z akcf byste navitivili v obci Jevisovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud méate zdjem o dalsi, bude m
oZnost zodpovédét v nasledujicich otézkach. Dalsi

podrobnosti
Pokud jste jiZ nékterou z té&chto akci vybrali, zvolte prosim jinou.

16%
® Velikonocni slavnosti pro déti i dospélé 7 \
@® Hody - odpoledni zabava pro déti 7 41%
® Mikulaiska — vecerni zébava pro dospélé 5 16%
® Hody —velerni zdbava pro dospélé 7
@ Ji7 7adna z uvedenych 18 /"%

16%

Obrazek 70 Jakou z akci byste navstivili v obci JeviSovka?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

63. Co byste na vederni Mikulasské zédbavé nejvice ocenili?

Dalsi podrobnosti
Prosim pomoci $ipek sefadte od 1 - 5 jako znamkovani ve skole.

1 Ziva hudba a tanec

2  Tematicka vyzdoba Tematicka vyzdoba

3 Nabidka tematického obéerstveni a napojd 1. volba: 4 (5%)

4 Soutéze a zabavny program 2. volba: 27 (33%)

3. volba: 26 (32%)

4, volba: 24 (30%)

Obrazek 71 Co byste na vecerni MikulaSské zabavé nejvice ocenili?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



64. Prisli byste na Mikul&sskou vecerni zabavu v tematickém kostymu (Mikulas, cert, andél)? Dalsi podrobnosti

35%
® Ano 53
® Ne 28

65%

Obrazek 72 Ptisli byste na MikuldSskou vecerni zdbavu v tematickém kostymu (Mikulas,
cert, andél)?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

65. Mélo by byt soudasti vecera i tematické mikulddské prekvapens s kratkou zabavnou scénkou (Mikulas, éert a andé Dalsi
1)? podrobnosti

17%

/

® Ano 67

® Ne 14

83%

Obrazek 73 Mélo by byt soucésti vecera 1 tematické mikulasské prekvapeni s kratkou
zabavnou scénkou (Mikulas, Cert a andél)?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

66. Uvitali byste na Mikulasské vecerni zabavé tombolu? Dal3i podrobnosti
23%
® Ano 62
® Ne 19
7%

Obrazek 74 Uvitali byste na Mikulasské vecerni zabaveé tombolu?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



67. Jaka hudba by vam na Mikulasské zabavé nejvice vyhovovala? Dalsi podrobnosti

9%
17%

® Pop/rockova kapela 7 / .

DJ s mixem rdznych Zanra (moderni, rockova hudba,
® 42

dechovky)
@ Hlavné moderni hudba 3 19%
@® Vie z uvedenych 15
® Nezéleii mi na tom 14 4%’ 52%

Obrazek 75 Jaka hudba by vam na Mikulasské zabavé nejvice vyhovovala?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

68. Jakou z akci byste navitivili v obci JeviSovka? Uvedte prosim jednu z uvedenych, pokud méte zdjem o dalsi, bude m
oZnost zodpovédét v nésledujicich otazkéch.

Dalsi
podrobnosti
Pokud jste jiZ nékterou z téchto akci vybrali, zvolte prosim jinou.

21%

@ Velikonoéni slavnosti pro déti | dospélé 17

@ Hody — odpoledni zabava pro déti 8

@ Mikuldiskd — odpoledni zébava pro déti 0 51% ' 10%

@ Hody - veéerni zdbava pro dospélé 15

@ Ji 74dna z uvedenych 41 /
19%

Obrazek 76 Jakou z akci byste navstivili v obci JeviSovka?
(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)
69. Navativili jste jiz v minulosti veéerni hodovou zébavu v Jevisovce? Dals podrobnosti

® Ano 125 47%

® Ne 110 3%

Obrazek 77 Navstivili jste jiz v minulosti vecerni hodovou zabavu v JeviSovce?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)



70. Jak byste hodnotili sviij zazitek z vecerni hodové zébavy v JeviSovce? Dalsi podrobnosti

9%

@® Vyborny 89 20%
@® Dobry, ale je co zlepsovat 25
@® Pramérny, neurazi ani nenadchne 11
@ Spige slaby, ocekéval/a jsem vice 0
Vyborny
® 89 (711%)

Obrazek 78 Jak byste hodnotili svilij zaZitek z vec¢erni hodové zabavy v JeviSovce?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

71. Navétivili byste vecerni hodovou zabavu v JeviSovce znovu? Dalsi podrobnosti
® Ano 121
® Ne 4
97%

Obrazek 79 Navstivili byste ve¢erni hodovou zabavu v Jevisovce znovu?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)

73. Co je pro vas nejdule7itéjsi souc¢asti hodové vecerni zabavy? Dalsi podrobnosti
® Ziva hudba — vybér kapely 171 31% 349
@ Bohatd nabidka ob&erstveni 22
@® Tradi¢ni krojovany program 151
® Setkani s prateli a rodinou 157
® Jiné 3 v'd%
30%

Obrazek 80 Co je pro vas nejdulezitéjsi soucasti hodové vecerni zabavy?

(zdroj: Vystup z Microsoft Forms)









PRILOHA P IV:

ROZDELENI CINNOSTI

Tabulka 30 Detailni rozdé€leni ¢innosti

Rozdéleni ¢innosti

Zodpovédna osoba Cinnost Pocet | Deadline Poznamka
lidi
1. Hlavni par Organizace 2 - Rozd€luji
zkousek chasy, ¢innosti
zodpovédnost za na dalsi ¢leny
cely pritb¢h chasy a
hodové zabavy, dobrovolniky
externi i interni
komunikace
2. Jméno a ptijmeni | Rozvrzeni pravidelnych 1 - Informovat
organiza¢nich schizek, vSechny ¢leny a
komunikace s obecnim dobrovolniky,
ufadem zajisténi mista
pro
schiize, hlidani
termind
3. Jméno a pfijmeni | ZajiSténi kapely a 1 30.11.2025 -
fotografa, zajisténi
venkovniho stanu
4. Jméno a ptijmeni | Vyzdoba a pfichystani 24 17.7.2026 | Kurty, kulturni
mobiliare, vyzdoba dim
voziku pro sklepniky, Potfeba auta s
ozdobeni a ocisténi vozikem
méjek
5. Jméno a pfijmeni | Zajisténi propagacnich 17 4.7.2026 | Ak¢niplanc.2a
predmétt ¢.3
6. Jméno a piijmeni | Vstup a prodej 2 18.7.2026 -
propagacnich predméti
7. Jméno a piijmeni | Objednani, vyzvednuti 1 30.11.2025 | Potfeba mensi
a vraceni kroju a ¢izem dodavky,
vyzvednuti
17.7.2026,
vraceni
20.7.2026
8. Jméno a pfijmeni | ZajiSténi majek, 1 30.11.2025 | Vyzvednuti
traktoru majek
16.7.2026
9. Jméno a ptijmeni | Vyroba solicek, 12 4.7.2026 -

vonicek, ¢elenek,
pfichystani vyzdob




10. Jméno a ptijmeni | Zajisténi dobrovolniki 1 31.5.2026 | Piti, jidlo
za bar, zajisténi
obcerstveni
11. Jméno a pfijmeni | Zajisténi  technického 1 4.7.2026 | Lednicka, pipa,
vybaveni za bar chladici box na
vino, gril

12. Jméno a piijmeni | Propagace (plakaty po 2 Plakaty -

okolnich vesnicich, 1G, 4.7.2026
FB, TikTok) Soc. sité —
pravidelné

13. Jméno a piijmeni | Sponzorské dary a| 24 20.6.2026 | Koordinace

finan¢ni piispévky Clent

14. Jméno a pifjmeni | Uklid po akci 20 19.7.2026 -

15. Jméno a piijmeni | BACP UP 1 18.7.2026 | Clovék bez
specifické
funkce  urcen
pro feSeni

nahlych situaci

(zdroj: vlastni)




PRILOHA P V. CHECKLIST

Hotovo

Organizace
schuzek,
komunikac
e s obecnim
uiradem

Zajisténi
kapely,
fotografa,
venkovniho
stanu

Vyzdoba a
prichystani
mobiliare

Zajisténi
propagacni
ch
predméti

Tabulka 31 Navrh Checklistu

Checklist
Cinnost Zodpo.
osoba

Komunikace Jméno a
s ¢leny chasy a pfijmeni
dobrovolniky,
zajisténi mista
pro schtize,
aktualizace
termin
Objednani Jméno a
kapely, piijmeni
fotografa,
rezervace
venkovniho
stanu
Zdobeni a Jméno a
ptichystani piijmeni
kurtt a kul
domu
Organizace Jméno a
vytvarnych pfijmeni
dilen

Deadline

Objednani
30.11.202
Vyzvednuti
stanu:
17.7.2026
Vraceni
stanu:
19.7.2026

17.7.2026

4.7.2026

Seznam véci

Aktualizace
terminu

Aktualizace
zmeén

Sprava
Google Drive

Koordinace
kapely

Zajisteéni
obcerstveni
pro kapelniky
Koordinace
fotografa —
pozadavky
pro fotky

Nastiihané
krepaky
Nuzky,
drétky
Vénec  pro
hlavni méju
Auto S
vozikem
Vybér
termint
Objednavka:
taSek, kosil,
ramecku,
barev, Stétcu,
banneru
Komunikace
s maléreckou
Rezervovani
prostor

O O O O O 04



Vstupenky,
propagacni
predméty

Kroje a
¢izmy

Majky,
traktor +
vleéka

Vyrabéni a
chystani
vyzdob

Dobrovolni
cia
obcerstveni

Technické
vybaveni

Prodej

Objednani a
vyzvednuti

Objednani
majek

traktoru S
vleckou,
stanoveni
terminu
Vyroba solicek
5

vonicek, celen
ek, nasténka
hodait,

Zajisteéni
dobrovolnikt
Objednani
alka, nealka ve
velkoskladu
Objednani
jidla

Jméno a
piijmeni

Jméno a
ptijmeni

Jméno a
piijmeni

Jméno a
piijmeni

Jméno a
pfijmeni

Jméno a
piijmeni

18.7.2026

Objednani
30.11.2025
Vyzvednuti
17.7.2026
Vraceni
20.7.2026

Objednani
30.11.2025
Vyzvednuti
16.7.2026

4.7.2026

31.5.2026

4.7.2026

Obcerstveni

Objednani
identifikac¢nic
h naramka
Kasa za vstup

Ptichystani
prop.
Predméta
Rozménit
drobné
Stan,
mobiliar
Kontrola
prijatych
kroji
Kontrola
kroj

k vraceni
Zajisténi
dodavky

Lana
Sekery, Pila
Poriz

Nastiihat
krepak
Nuzky,
lepidlo
Tavici
pistole,
naplné
Stuzky
Spinaci
Spendliky
Platno, fotky
Zastéry
Utérky

Rozmeénit
drobné
Kelimky

Aktualni
cenik
Lednicky
Pipa

OO0

OO0 OO0 OO0O00 OO0



_-

Propagace  Pridavani Jméno a Plakaty =~ Ozdoba obec
prispévka  ze pfijmeni 4.7.2026  nich znacek

zkousek a Soc. sit¢ —
v prubehu pravidelné

hodového dne Fotky hodart [

Pfedani
smluv

Piedani darka [
a vstupenek

Prehled vSech [
¢innosti

Auto
dispozici

Cistici
prostiedky

Hadry O

(zdroj: vlastni)



PRILOHA P VI: KOMUNIKACE K PRODEJI PROPAGACNICH
PREDMETU

KOSILE S
o o FOLKLORNIM
i O 2

o

3 s " MoTIvEM
% B ¥ . ;
4 ® RUBNE MALOVANA

® KAZDY KUSJEORIGINAL
VZOR JE INSPIROVAN MISTNi

HISTORIi CHORVATU

MALOVANA TASKA
R MENO
OR JE INSPIROVAN MISTNI ﬁ%&
HISTORII CHORVAT( v

DLOUHY POPRUH PRES RAMEND,

PRAKTICKA
E MALOVANY
FOTORAMECGEK
® RUCNE MALOVANY

& ZAVESNY NA STENU
® 10,5x155cm

Obrazek 81 Akeni plan €. 4 Komunikace k prodeji :
propag. predmétt — Navrh banneru

(zdroj: vlastni)



