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Tabulka A

	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	X
	
	

	praktické zkušenosti
	X
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	X
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	X
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B

	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce diplomanta:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	X
	
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	X
	
	

	úroveň teoretické části 
	X
	
	
	

	práce s literaturou (citace)
	X
	
	
	

	úroveň analytické části 
	
	X
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	X
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	X
	
	

	jazyková úroveň práce 
	X
	
	
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	X
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	X
	
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	X
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

(Na tomto místě oponent práci slovně zhodnotí, uvede připomínky především k obsahu, tedy nejen k formě – není třeba jmenovitě uvádět, že na straně té a té chybí čárky, odkazy na prameny atd. I nezasvěcený čtenář by měl po přečtení slovního vyjádření získat představu o práci jako celku. Oponent položí tři odborné otázky, které student zodpoví při obhajobě BP. Otázky, které oponent položí, budou vycházet především z obsahu práce. Odborná kvalita zpracování hodnocení bude podkladem pro stanovení výsledné odměny za oponování BP. Kvalitu hodnocení posoudí komise jmenovaná ved. KMK))
Dobře zpracovaná práce týkající se velmi významného celospolečenského problému. Práce dobře vystihuje problém i navrhuje funkční řešení. Škoda jen, že se autorka v praktické části nepokusila získat pohled na celou problematiku ze stran zástupců těch, kteří jsou za celou situaci odpovědní -  pracovníci v reklamě, módní návrháři, majitelé modelingových agentur. Konfrontace tématu se zástupci těchto profesí by přinesla ještě zajímavější pohled na tuto závažnou problematiku.

1) Jste přesvědčena, že vzorek respondentů výzkumu  byl dostatečný ? A to jak z hlediska počtu, tak sociálního složení cílové skupiny ?

2) Proč jste se soustředila jen na výzkum mezi potenciálními oběťmi problému a nepracovala i s názory dívek, které tyto problémy již postihly ? 
3) V závěru vaší práce je velmi zajímavý  postřeh:  média, která situaci v propagaci módy na jedná straně  kritizují zároveň sami dále přináší na jiných místech inzeráty vzbuzující právě výše zmíněný problémový efekt u žen a dívek – jak si tento paradox vysvětlujete a jak by se proti němu mělo postupovat ?     
Práci doporučuji  

Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
....……B………....................................

Ve Zlíně dne .....16.5. 2008..........................................

 



         ………Černý Mikoláš………………………   

 







    podpis oponenta BP

Pro klasifikaci použijte tuto stupnici: 

	Stupeň klasifikace:
	A - výborně
	B - velmi dobře
	C - dobře
	D - uspokojivě

	
	E - dostatečně
	F - nedostatečně
	
	


x)nehodící se škrtněte
