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ABSTRAKT

Pro svou diplomovou praci jsem si zvolil téma pozice, role a hranice soucasného grafické¢ho
designéra ve spolecnosti na Ceském tzemi. V rameci Sirokého spektra soucasnych 1 historickych
referenci a cileného kvalitativniho vyzkumu popisuji problematiku profese na vztahu soucasné-
ho ¢eského grafického designéra se spolecnosti a sebou samym. Z ¢ehoz vychazi vztah s rodi-
nou a blizkym okolim, individualni moralni dilemata, fyzicky a psychicky stav, ¢i tenkd hranice
mezi inspiraci a kradezi. Svou praci zavrSuji grafickym zpracovanim knihy, kterd slouzi jako

archivace aktualni situace s potencidlem oteviit neprodiskutovana témata.
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ABSTRAKT

For my thesis, I selected the topic of the position, role, and boundaries of contemporary graphic
designers within society in the Czech Republic. Drawing on a wide range of both contemporary
and historical references, as well as targeted qualitative research, I explore the challenges of the
profession, focusing on the relationship between the modern Czech graphic designer, society,
and themselves. This includes their interactions with family and close surroundings, personal
moral dilemmas, physical and mental well-being, and the delicate boundary between inspira-
tion and plagiarism. I conclude my work with the graphic design of a book that serves as an
archive of the current situation and has the potential to bring previously undiscussed subjects

into discussion.
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uvoD

Snaha komplexné popsat mnohovyznamovy pojem graficky designér mize pro nékoho zna-
menat odpovéd’ na n€kolik slov, pro jiného vSak ziistava nejasnym polem zahalenym v husté
mlze vyznamu. Zatimco na jedné strané zdiraziiuje svou profesni a komer¢ni roli, na strané
druh¢ se mize prezentovat jako ,,vikendové hobby* ¢i experimentalni uméni. Je mozné, ze mou
snahu o celistvy text miizeme vnimat jako roztrzité a nesourodé samostatné celky. Nicméné se
jedna o proménlivé zkoumani, které v ur€itych momentech souvislosti mezi vécmi spojuje, aby
je vzapéti znovu oddélilo. Tato skutecnost by vSak neméla plisobit na ukor ani jedné z podob
grafického designéra. Je také nutné zminit, ze podobné jako v fad¢ dalSich akademickych textt
uzivam pojem graficky designér/grafik ve vztahu ke v§em pohlavim, aniz bych kterékoli z nich
zvyhodnoval ¢i zamérné rozliSoval. Stejny pfistup plati 1 pro vybér doprovodnych snimkd,
jejichz zatazeni nijak nezvyhodnuje Zadnou skupinu, piestoze by se to mohlo na prvni pohled
jevit jinak. V disledku patriarchaln€ utvarenych spolecenskych norem dochézelo a nadale do-
chazi v ¢eském kontextu k soustavnému procesu kultivace, ktery se odrazi ve formovani soci-
alnich struktur, kulturnich vzorcti a hodnotovych orientaci.! Dale plati, ze zaméfeni ¢asti této
studie, ktera se zajimé piredev§im o pohled na graficky design, je moznost aplikovat fakta i na
jiné profese z dalSich designérskych sfer.

Dilezitym zdrojem této prace je vedle odborné literatury také kvalitativni vyzkum. Na
cilené otazky odpovedélo 47 respondentt a respondentek rtiznych vékovych kategorii. Ackoli
je graficky designér spolecnosti vniman primarné jako tviirce vizualniho obsahu, podstata mého
zkoumani smétfuje mnohem hloubéji — k jeho spolecenské roli 1 osobnim strankdm prace a zi-
vota. Toto mnohdy az intimni téma vnimam jako oblast, o niZ se, zejména v ¢eském prostiedi,
prilis nehovofti. V celé studii se proto snazim vystupovat piedev§im jako nestranny pozorovatel,

ktery jednotlivé souvislosti propojuje, nikoliv svévoln¢ interpretuje.

1 HOMFRAY, Proc jsme tak nastvané?, 2022, s. 9-13.



1. HOMO GRAPHICUS

Ackoli je otazka vyvoje grafického designu neoddélitelné spjata s vizualni strankou této profese
(tedy s fyzicky viditelnymi vystupy), ve své diplomové praci se budu vénovat predevSim spo-
le¢enskym a mezilidskym okolnostem, které tuto uZitou sféru rovnéz vyznamné formuji. Pro
zachovani kontextu vSak stru¢né uvedu 1 historicky ptehled se zaméfenim na vyvoj na ¢eském
uzemi, nebot’ tyto souvislosti jsou s profesi grafického designéra neodmyslitelné spojeny. Vy-
bér nésledujicich historickych informaci je vSak ¢aste¢né subjektivni. Nesnazim se o podrobny

vyklad, ale jak uz jsem zminil, spiSe o propojeni hlavnich souvislosti.

1.1. Strucné od prvopocatku po 21. stoleti

Prvni nalezy vizualniho jazyka datujeme zhruba pted padesati tisici lety. Byly po staleti skryté
ve §panélskych a francouzskych jeskynich. Clovék si interpretoval stopu, Girodu nebo kofist
a nasledné to vyobrazoval ostatnim ¢lentim tlupy ziejmé za Gcelem konkrétniho, abstrahova-
ného anebo téz spiritualniho sdéleni. A presné tento princip lidé pod Stitkem graficky designér
aplikuji dodnes ve formé skladani symbolti dohromady pro pieddni informace. Ackoliv je sou-
Casnéd podoba této profese mnohem spletitéjsi a je vyuZzito komplexnich komercnich praktik
ptedevsim za ucelem zisku (nikoliv pouze uloveni kofisti pro zékladni lidskou potifebu — ob-
zivu, ale spiSe uloveni pozornosti na produkt nebo udalost), svou plivodni podstatu zastava
1 nadéle.

Bylo by mozné zatadit mezi prvni femesIné a ucelené prace ,,tehdejsiho grafického desig-
néra* praci ve skriptoriich z obdobi gotiky nebo tvorbu heraldik a ceduli obchodnikli. V nasle-
dujicich stoletich hledame paralelu s jiZ zminénou soudobou podobou povolani az pozdéji. Po-
jem graficky designér totiz nebyl do obdobi po prvni svétové valce existujicim terminem. Své
prvni formy se doc¢kal s pfichodem primyslové revoluce, ve které graficky designér zastaval
pozici ,,komeréniho umélce”.? S rozvojem spoleénosti se pojil vyvoj infrastruktury, agrokultury
a vyroby. Na tyto aspekty bylo tfeba reagovat patfi¢nou dislednosti, ktera by zvysila poptav-
ku, zaplnila nové vznikla pracovni mista, Zivotni styly a uspokojila nové rostouci trh. Timto
vznikl soub&zné existujici termin — reklamni primysl.? Zacalo se rozvijet prostiedi plné¢ umélct
a femeslnikl pracujicich s vizudlnimi médii, jejichZ zaméteni bylo velmi rozmanité — tiskafi,
sazeCi, malifi, ilustratofi a mnozi dalsi (na rozmanitost téchto femesel mél zadsadni vliv mimo
jiné 1 rozvoj vzdélani). Tvilrei byli najednou konfrontovéani se zadanimi obsahujicimi produkt,
udalost, osobnost a méli za tikol vytvofit pro tyto naméty poutavy charakter. Netrvalo dlouho,
aby mnoho z nich zacalo obstojné pracovat s vice femesly najednou. Ne ndhodou byl v rdmci
této revoluce hojné uzivanym médiem plakat, jenZ svym pomérem stran, mnozstvim plochy
a moznostmi aplikace v terénu rozvinul femeslo, jak jej zndme dnes, a rozsitil jeho aplikaci do

riznych odvétvi.*

2 HOLLIS, Graphic design in the twentieth century: a concise history, 2021, s. 13—14.
3 PATER, Caps lock: how capitalism took hold of graphic design, and how to escape from it., 2021, s. 241-243.
4 KOLESAR, Kapitoly z déjin designu, 2009 s. 95-97.
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Obr. 3 Stara hlavni budova UMPRUM’

Z pohledu ¢eskych zemi zapocnu tento struny vycet uzitou grafikou na pfelomu 19. a 20. sto-
leti. Ze zahrani¢i (pfevazné Francie) spolu s primyslovou revoluci pfitéka vliv novych reklam-
nich tendenci. Organika, barevnost a dynamika obsahu se tak stdva pro rozvijejici se spolecnost
poutavou a za¢ina ovliviiovat vefejny prostor. Za vyrazného autora prelomu stoleti miZzeme
bezpochyby povazovat Alfonse Muchu. Prestoze se jeho prace odehravala predevsim v zahra-
ni¢i, byl neméné vyraznou avantgardou secesniho reklamniho plakatu.®

Po dekadé¢ prvniho nespoutaného a organického vlivu vyvstal v tviiréich kruzich piistup
mnohem strozejsi a geometricky. Graficti designéfi si vSak drzeli urcitou svobodu vizualni-
ho slova a nezaméfili se pouze na jeden styl. Tato metamorféza nékolika pfistupi byla pro
tvirce klicova, jelikoz se stale vice vénovali dal§im oblastem, jakymi byla naptiklad graficka

uprava knih nebo typografie. Ackoli byl graficky primysl zprvu spise oblasti jednotlivci, do-

VON PETZINGER, Genevieve. Geometric Signs & Symbols in Rock Art, 2025.
BECK, Working Conditions in the Industrial Revolution, 2016.

VSUP V PRAZE, Stard hlavni budova UMPRUM, 2025.

ADLEROVA, Ceské uzité uméni 1918-1938, 1983, s. 16.

03 N Wn
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sahl v tomto obdobi taktéz kolektivniho rozméru. Vznikala ¢etna sdruzeni, svazy a ateliéry, ve
kterych spolecné tvorili tvlirci nejen z grafické sféry. Jedno z vyraznych jmen, které bych rad
uvedl, je naptiklad Jaroslav Benda. Grafik a typograf, ktery spolupracoval v ramci své kariéry
s reformujicim ateliérem Artél. V tomto seskupeni se Siroké spektrum autort vénovalo projek-
tim od designu nabytku, ptes textil az po uzitou grafiku. Jednim z divodti vzniku ateliéru Artél
(a mnoha dalSich sdruzeni) byla reakce na primyslové orientovany smér tehdejsi spole¢nosti,
ktera se masovou vyrobou vzdalovala rukodé€lnosti. A tedy dislednost, originalita, ale i navrat

zpét k femeslu ¢i otazka osobnosti byly pro mnohé tvurce tohoto obdobi stézejni.’

Obr. 4 Plakat ,,JOB®, cigaretové papirky,
Alfons Mucha'®

Obr. 5 Mahen — Podivini, Jaroslav Benda'! Obr. 6 Za ¢eskou samostatnost, Vojtéch Preissig'?

Jak jiz bylo zminéno, v ¢eskych zemich vznikala dila nejen za ti¢elem propagace obchodnich
znacek, veletrhii a produktii. Vyraznymi poCiny se prezentovala téz vizualni stranka literatury,
divadla, ale nedlouho poté i1 rozvijejiciho se filmu a vystav. Pfi snaze obsdhnout vSechna po-
trebnd sdéleni se zdroven vyvijelo femeslo typografie. Mnozi grafici se angazovali v nékolika

oblastech soucasn¢ a aktivné pusobili vice ¢i méné v riznych disciplinach."

9 VLCKOVA, Design v ceskych zemich 1900-2000: instituce moderniho designu, 2016, s. 121
10 MUCHA, Plakat ,,JOB ", cigaretové papirky, 1896.

11  BENDA, Mahen — Podivini, 1907.

12 PREISSIG, Za ceskou samostatnost, 1918.

13 KUDRNOVSKA, Identita: pribéh ceského grafického designu, 2024, $.94-95.
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Casova posloupnost jednotlivych obdobi (jak bylo uvedeno vyse) nebyla vzdy chronologicka.
Totéz plati i pro kubismus, tedy styl, ktery mél svou geometrickou a az filosofickou povahou
vliv rovnéz na graficky design. Tento ptistup poznamenal tvorbu autort, jakymi byl napiiklad
FrantiSek Kysela, ale opét i Jaroslav Benda. Nejen jejich tvorba byla najednou konfrontovana
s vice typografickymi a geometricky zpracovanymi kompozicemi, pfi¢emz upozad’uje urcitou
doslovnost vyobrazeni, ktera byla typicka spise pro secesi.'

Po roce 1914, kdy se svét dostal do viru prvni svétové valky, zacali graficti designéfi Celit
nejen estetickym a technickym vyzvam, ale i zdsadnim pfedem nevidanym moralnim dilema-
tim, ktera byla neodd¢litelné spjata s jejich profesi. Vale¢ny kontext pfinesl nové etické otazky,
zejména v souvislosti s propagandou, narodnimi idedly a zpisoby, jakymi grafika mohla a mé¢la
slouzit SirSim spole¢enskym ciliim. Vyraznou osobnosti tohoto obdobi byl Vojtéch Preissig.
Grafik, typograf a pozdé&ji i pedagog, jehoz pisma a propagacni grafiky inspirovaly mnohé poz-
déjsi designérské predstavitele. Ackoli byla jeho tvorba vyrazna predevSim za hranicemi Ces-
kého tizemi, zaslouzil se o narodnostné angazované ptistupy v ramci zahrani¢niho odboje. Tato
narodnostni angazovanost byla neméné vyrazna i u jinych autort a mohli bychom tvrdit, Ze
spolu s proménami statu v nasledujicich rezimech zvétSovala rozpéti a identitu ¢eského grafic-
kého designu obecné. '

Po bouilivém obdobi prvni svétové valky vyvstaly ambice reformovat svét a spolecnost.
Zacal se tak vice otevirat prostor pro narodni otazku a budovani nového statu. Kromé ume-
leckopriimyslovych vlivili, které k nam pfichazely pies hranice, byly na vzestupu modernis-
tické tendence, které grafické designéry ovlivnily. Inspirace autory piedchozich obdobi, jako
byl naptiklad Josef Hoffmann — vyznamny moravsko-rakousky designér a zakladatel Wiener
Werkstitte, ktery v pfedvalecnych letech pietvarel femeslnou dilnu modernim zptisobem — byla
patrna i u ¢eskych tviircti s podobnymi tendencemi. Hoffmann zdtraziioval vyznam estetiky
atemesla u ,,uzitnych predméti*, coz souviselo s modernistickym pfistupem zamétujicim se na
neustale se vyvijejici priimysl, vyrobu a produkty. Tato orientace na pokrok a inovace se vsak

lisila od pfistupu k volnému uméni a volné grafice, které smétovaly jinym smérem.'*

14 VLCKOVA, Design v ceskych zemich 1900-2000: instituce moderniho designu, 2016, s. 121
15 KUDRNOVSKA, Identita: pribéh ceského grafického designu, 2024, s. 220-222.
16 HNIDKOVA, Zijeme lidsky?: reforma bydleni 1914—1948, Svaz ceskoslovenského dila, 2024, s. 29.
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Obr. 7 Frantisek Taborsky, Obr. 8 Wiener Werkstitte Exhibition Poster'®
Alleluja! Tlustroval Frantisek Kysela!”

Vsechny doposud zminéné autory spojovalo hluboké nadseni pro femeslo a pole plisobnosti,
kde snaha vytvofit néco prevratného a nového byla velice silnd. Ve dvacatych a tficatych letech
20. stoleti to bylo nejen v dusledku prvniho celosvétového valecného konfliktu, po kterém
otazka osobnosti a narodnosti vystoupila vyrazné do poptedi, ale taktéz diky technologickému
rozvoji, jenz se neustale posouval vpied a byl konflikty urychleny.! Tyto aspekty ovliviiovaly
formu, kterou byl graficky design utvafen, a obsah, kterym byl naplnén, spolu s moznostmi,
jenz tviirci méli k dispozici.

Fascinujici fuzi moderniho a dekorativniho stylu, kterd na maly okamzik okupovala
i Cesky graficky design, bylo Art Deco. Tento styl byl charakteristicky vyraznou geometrizaci,
zjednoduSenymi tvary, luxusnimi materialy a vyuzitim novych technologii, jako byla zdoko-
nalena litografie a tisk na kvalitni papir. Art deco se vyznacovalo eleganci, zdobnosti a rafino-
vanym vizualnim jazykem, ktery v oblasti grafického designu ovlivnil nejen plakaty, ale také
reklamu, obaly produktti, ¢asopisy, knizni vazby i vizualni identitu.?” — V ¢eském kontextu se
tento styl projevoval zejména v oblasti plakatového designu, kde se spojovala estetika moder-
nismu a prumyslové revoluce s nddechem luxusu. Grafic¢ti designéfi balancovali v této dob¢
Casto mezi tradi¢ni vytvarnou kulturou, ale zaroven svou tvorbu obohacovali o nové grafické
principy (mysleno ony asymetrické kompozice, ostré linie a stylizované ornamenty). Art deco
v grafickém designu se nevyhybalo pouziti kontrastnich barev, napiiklad zlaté¢ a cerné, nebo
dynamickych tvari, které vytvarely dojem pohybu a energie. Z téchto vizualnich aspekti 1ze

usoudit, ze snahou designéri bylo vymanéni se ze svazani ptedchozi dobou. Idea tak stala na

17 TABORSKY, Alleluja! Ilustroval Frantisek Kysela, 1919.

18 THE VIENNA SECESSION, Wiener Werkstdtte Exhibition Poster, 2023.

19 EDGERTON, The shock of the old: technology and global history since 1900, 2008, s. 138.
20 JAFFAR, Branding through the decades: early 1910s and Art Deco, 2022.
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prebudovani od vale¢ného obdobi tradi¢nich ptistupt, s cilem nového spolecensky uvédomelé-
ho formatu.?' — V ramci této éry byl zna¢ny posun kinematografie (némého filmu) a také obsah
odlisn¢ formujiciho se divadla (Osvobozené divadlo, 1926).” Vznikala tak silna touha tyto
oblasti zpfistupnit vefejnost za pomoci média plakatu. Vyrazné pisobicim se staly napiiklad
prace Ateliéru Rotter,” Frantiska Zelenky ¢i Zden€ka Rykra (znamého i v diky obalovému de-
signu, Kofila, 1923). Jejich prace pro rizné kulturni a spolecenské akce v sobé nesly silné prvky
dekorativismu. Graficti designéfi zacali tak vice experimentovat s typografickymi navrhy, které
se vyznacovaly pouzitim novych pisem a avantgardnich grafickych principii, jez do té doby
nebyly v Ceskoslovensku b&zné.**
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Obr. 9 Obal ¢okolady Orion® Obr. 10 Krok do tmy, Ateliér Rotter — Martin Fry¢*®

Nasledujici obdobi, které se propsalo svym Sirokym spoleCenskym zabérem do vSech sfér de-
signu jeste pred prichodem druhé svétové valky, byl funkcionalismus. Jeho pfednosti byla sna-
ha nastavit vécem standardizovany fad, ktery lze efektivné reprodukovat jako typizované pro-
dukty (od budov po piedméty vSedni spotieby).”’

Z grafického designu to na jednu stranu vneslo do oboru pozitivni disciplinu v pravém
pochopeni funkce, na stranu druhou funkcionalismus pfinesl uritou formu svazani typizova-
nymi normami, které grafické designéry nutily drZet se v pfedem stanovenych kolejich. At
uz se jednalo o preferované druhy pisma, volby barev nebo vyraznych kompozic. — Tak jako
v predeslych epochach ptichazely tendence ze zahranici, u funkcionalismu tomu nebylo jinak.
Hlavnimi zdroji pro tehdejsi ¢eskou grafickou scénu byly zahrani¢ni osobnosti jako Jan Tschi-
chold (se svymi reformnimi nazory v oblasti typografie, kterou chtél inovovat k efektivnéjsi
komunikaci), dale naptiklad EI Lisickij (pfedstavitel sovétského konstruktivismu uznavany pro

své vyrazné geometrické kompozice s propagandistickym zamétenim) nebo dokonce cel¢ in-

21 KOLESAR, Kapitoly z déjin designu, 2009 s. 150—-151.

22 SUPRAPHON. Osvobozené divadlo Voskovce a Wericha, 2025.

23 ENCYKLOPEDIE BRNA. Vilém Rotter — Profil osobnosti, 2025.

24 KUDRNOVSKA, Identita: pribéh ceského grafického designu, 2024, s. 124—128.
25 RYKR, Obal cokoldady Orion, 20-30. 1éta.

26 ROTTER, Krok do tmy, Ateliér Rotter — Martin Fryc, 1938.

27 VONDROVA, Cesky funkcionalismus 1920-1940, 1978, s. 203.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 15

stituce, které Sifily a vyvijely ptfelomové designérské ptistupy. Jednou z ptednich byla némecka
vytvarna Skola Bauhaus. Ta ve form¢ elementarni barevnosti a geometrickych kompozic pod
taktovkou mezinarodnich tviircti (Wassily Kandinsky, Joost Schmidt a dalsi) s pfesahy do ab-
straktnich i spiritudlnich metodik definovala nové sméry, jimiz se zacali i Cesti graficti desig-
néfi inspirovat.”® — Tento vyrazny zahrani¢ni vliv pisobil i u nas, napfiklad na vedouciho ¢lena
umélecké skupiny Devétsil Karla Teigeho, ktery piinesl do ¢eského grafického designu (mimo
ostatni femesla, kterd ovladal) své pojeti konstruktivistickych tendenci na pole knih a casopisu.
O typografickou a grafickou edukaci pfistich generaci se zaslouzil kuptikladu Frantisek Muzi-

ka 29
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Obr. 11 Reproduction of Bauhaus founder Walter Gropius’ Obr. 12 Svazek revue RED
original diagram of the Bauhaus curriculum? Svazu moderni kultury Devétsil (¢. 7) Karel Teige?!

Zatimco bujelo obdobi vrcholu funkcionalismu plného novych pftilezitosti a standardizova-
nych urbanisticky a ideologicky zaméfenych projekta zavazujicich se zlepsit zivotni podminky
v méfitku celych mést, vyrazné snahy v tomto duchu miiZzeme najit opét 1 na poli mensich
rozmérti. Svaz Ceskoslovenského dila patiil mezi nejvlivnéji ptsobici organizace s cilem pod-
porovat prave ideu funkcionalismu pomoci designu. Specifickou praci s obsahem zde provadél
naptiklad Ladislav Sutnar. Graficky designér, ktery svym uvazovanim ptedc¢il svou dobu, pies-
toze pusobil déle v zahrani¢ni (USA).*? — Toto bezesporu silné a inovacemi nabité obdobi, které
v tvlr¢ich hlavach nese nadé€ji nove definovanych smért s cilem ovlivnit spolecnost, bylo klico-
vym faktorem v uvédoméni grafického designéra, Ze se stava vlivnym samostatnym jedincem.**

S nastupem druh¢ poloviny 30. let a zacatkem druhé svétoveé valky vSak Cesky graficky
design &elil drastickym zménam, které byly dusledkem politické situace a okupace Ceskoslo-
venska nacistickym Némeckem. V obdobi Protektoratu Cechy a Morava (1939—1945) se &esky
graficky design, stejn¢ jako dal$i oblasti kultury, dostal pod silny vliv nacistické propagandy.

28 KOLESAR, Kapitoly z déjin designu, 2009 s. 133—-143.

29 KUDRNOVSKA, Identita: pribéh ceského grafického designu, 2024, s. 176.

30 DESIGNLAB, Reproduction of Bauhaus founder Walter Gropius’ original diagram of the Bauhaus curriculum, 2017.
31 TEIGE, Svazek revue RED Svazu moderni kultury Devétsil (€. 7) Karel Teige, 1928.

32 HUBATOVA-VACKOVA, Zijeme lidsky?: reforma bydleni 1914—1948, Svaz ceskoslovenského dila, 2024, s. 300.

33 POTTER, Co je designér: véci, mista, sdéleni, 2018, s. 8-9.
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Nacisticky rezim usiloval o kontrolu nad vizualni kulturou a grafika byla ¢asto vyuzivana jako
nastroj k Sifeni ideologie a posilovani moci. V tomto obdobi vznikaly plakaty a dalsi vizualni
materialy, které mély za ukol mobilizovat vefejnost, §ifit nacionalistické a rasistické ideologie
a podpoftit vojenskou masinérii. Format, ktery vznikal v tomto kontextu, byl ptikladem dusled-
né propagandistické grafiky. PouZzivaly silné vizualni symboly, jako jsou orlice, svastiky a vo-
jenské motivy, a stylizované obrazy, které apelovaly na hrdost, loajalitu a oddanost nacistické-
mu rezimu. Casto se také objevovaly motivy ,,spoleéného boje za vitézstvi“ a dehumanizujici
zobrazeni neptatelskych narodii, coz bylo soucasti nacistické propagandy, jez méla za ukol ma-

nipulaéné vyvolat strach a nenavist vici cizimu (tedy proti né¢emu hrozivé nebezpeénému).**

VK5 TAR NA NENECKY CERVENY K
AS D1k DBRANCOM NASI VLA

15.9-3110.1943.

e ——

Obr. 13 Antisemitsky propagandisticky barevny plakat, Obr. 14 Propagandisticky barevny plakat
Cesky délnik bojuje proti ket'astim.? s vojakem Wehrmachtu, v pozadi hora Rip.3

I kdyZ bylo mnoho €eskych grafikii v této dobé pod natlakem a byli nuceni spolupracovat
s okupanty, n¢kteti umélci se stale snazili zachovat svou uméleckou integritu. K tomuto obdobi
je nutno zminit, Ze byli graficti designéti poméerné€ bez moznosti volby konfrontovani s tézkym
dilematem mezi svobodou a omezujicim tlakem ze strany vladnouciho rezimu. Vytvareli své
prace, prestoze se pozdé&ji mnohdy podileli na nékterych médiich slouZicich jako podpora oku-
panti. V protektoratnim obdobi doslo k jasnému rozporu mezi tim, co byla pivodni estetika
ceského grafického designu (ktery se pohyboval v mezich modernismu a avantgardy), a tim, co
bylo pozadovano od umélcti béhem nacistické okupace. Zatimco v prvni poloviné 30. let byl
cesky design plny optimismu, experimentovani a novych vytvarnych ptistupi, okupace piines-
la témét okamzity prechod k propagandistickym a ideologickym tématiim, které mely pomoci

reZimu upevnit jeho moc.

34  MOHN, Nacisticka kulturni politika v Protektoratu: koncepce, praxe a reakce ceské strany, 2018., s. 57.
35 BURDA AUCTION, Antisemitsky propagandisticky barevny plakat, cesky délnik bojuje proti ketasim, 1941.
36 BURDA AUCTION, Propagandisticky barevny plakat s vojdkem Wehrmachtu, v pozadi hora Rip, 1942.
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Tento kontrast mezi avantgardnimi tendencemi 20. let a temnymi, propagandistickymi plakaty
protektoratni doby je jednim z nejvétSich paradoxti ceského grafického designu 20. stoleti. Po
vélce, v ramci povalecné obnovy, se graficky design opét vratil k modernistickym principtim,
ale trauma z obdobi nacistické okupace a silny politicky tlak, ktery nasledoval, ovlivnily cely
dalsi vyvoj grafického uméni v Ceskoslovensku.’

Osvobozeni a povalecny utlum pfinesl ve spolecnosti jiz druhou nadégji ji op€t rozvinout
a vyrovnat se s markantnimi dopady vélecnych vlivii. V rdmci nékolika let, se individualistické
tendence byvalého fasistické¢ho rezimu pieformovaly do ideologického diktovani socialistic-
kého realismu. Ten pftinesl podobu stanovenych postupti a cokoliv mimo definované , koleje*
bylo cenzurovano nebo i trestano. Obsahem grafického designu byla ¢asta propaganda rezimu
zejména v podobé plakatl, na kterych se zdlraznovala kolektivizace a kladny vliv revolu¢nich
zivotnich zmén.*®

Zatimco byla kreativita tviircti omezovana, schylovalo se po n€kolikaletém povalecném
obdobi k mirnému slabnuti tlaku ze strany SSSR z dtivodu padu diktatorsky fizeného rezimu.*
Vysledek téchto okolnosti mél zdsadni vliv na oblast designu, po jehoZ osvobozeni zacaly pii-
chézet zahranici vlivy. Pokud bychom chtéli definovat sméry, na stran¢ jedné vidime vzrastajici
Cisty Svycarsky styl zaloZeny na praci s miizkou a sans-serifovymi pismy. Timto pfistupem se
ve své tvorbé¢ inspiroval naptiklad Jan Rajlich, tviirce plakati a zakladatel dnes jiz neexistujici-
ho Mezinarodniho grafického bienale v Brné.** Dale naptiklad Jifi Rathousky, jehoz geometri-
zace tvaru se propsala mimo prominentni ¢eské znacky a plakaty taktéz do oboru typografie.*!
Jako uvolnény protiklad mtizeme vnimat polsky plakat, ktery byl typicky svou protichiidnou
expresivni charakteristikou ke Svycarské Cistoté a racionalité. Byl to svym zplisobem i nézor,
kterym se graficti designéti chtéli vymezit vici hlavnimu toku vkusu.*> Tento styl se uplatnil
pod rukami autorti divtipné abstrahujicich obsah, jakymi byl naptiklad Zden€k Ziegler, Karel
Teissig nebo Karel Vaca, jejichz prace se ¢asto pohybovaly na jiz diive zminéném poli dyna-

mické a vyvijejici se kinematografie s cilem zachytit moment do statického média plakatu.®

37 SKRIVANKOVA, Design v ceskych zemich 1900-2000: instituce moderniho designu, 2016, s. 322-323.
38 SKRIVANKOVA, Design v ceskych zemich 1900-2000: instituce moderniho designu, 2016, s. 315, 325.
39  SOCIOLOGICKA ENCYKLOPEDIE, Stalinismus, 2017.

40 HOLZKNECHT, Pan Brno. Jan Rajlich se zaslouzil o premeénu industrialniho mésta

ve vyznamné kulturni centrum mezinarodniho meritka, 2022.

41 HOLZKNECHT, Jifi Rathousky, 2022.

42 KOLESAR, Kapitoly z déjin designu, 2009 s. 186—187.

43 BARTELT, SYLVESTROVA, Cesky filmovy plakdt 20 stoleti, 2004, s. 150—152.
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Obr. 15 Sovétsky svaz je vzdalen 600 km Obr. 16 Loga, Jiti Rathousky* Obr. 17 Noc nevésty, Zdenek Ziegler*
a na Sibif je to 6 571,5 km.*

Pro obé¢ pole (relativné experimentalnich Sedesatych let) konci jejich svoboda normalizaci, s niz
se vraci podminky takika povalecné, avSak multiplikované svou intenzitou po nasledujicich
dvacet let dopiedu. Prace grafickych designért byly soustfedény do nékolika statnich podnikd,
napiiklad Reklamni podnik Merkur.*’” Kreativni tviirci hledali skuliny v systému za pomoci mé-
dii, jakymi byli naptiklad publikace (knihy, ¢asopisy, plakaty) nebo obalovy design. V téchto
prostiedich byla i pfes obsahovou cenzuru textu urcita vile pii tvorb¢ jejich vizualni podoby.
Vzhledem k izce vymezenému poli stylu vSak s odstupem casu byla prekvapiveé nejménée kon-
fliktni typografie. V ramci ni se dalo s jeji formou pomérné elegantné experimentovat, coz se
datilo pfednim typografim a soucasn¢ grafikiim normaliza¢niho obdobi, jako byli Jan Solpera,
Josef Tyta nebo Oldrich Hlavsa. Jejich zabér se prolinal od tviréi ¢innosti az po akademické
pusobeni.*®

Od sedmdesatych let se stala vyraznym vlivem pro budouci vyvoj grafického designu
undergroundova scéna. Tato nekonvencni, neoficidlni a ,,vzdoruchtiva® sekce se vyznacova-
la ptevazné DIY pfistupem, jelikoz neméla vzhledem ke svému nevefejnému statutu mnohdy
ptistup k masove uzivanym strojim, které se nachazely praveé v ustfednich, vladou fizenych
spole¢nostech. Nicméné, tviirci samizdatli, piebalii kazet a rukodéIlnych plakati o vybavené
cenzurované technické zazemi ani nestéli. Cilem bylo sdé€leni, které bylo mozné stvofit i doma

na koleni.

44 CEJKA, Sovétsky svaz je vzdalen 600 km a na Sibif je to 6 571,5 km, 1968.

45 RATHOUSKY, Loga, 60.-70. 1éta.

46 ZIEGLER, Noc nevesty, 1967.

47 HLOUCHOVA, Ceskoslovenskd reklama v 70. letech: skoro zlaty vék, 2012.

48 MATEIJOVICOVA, Design v ceskych zemich 1900-2000: instituce moderniho designu, 2016, s. 487-489.
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Obr. 18 Stary stolni kalendaf, reklamni podnik Merkur* Obr. 19 V. Prazské jazzové dny, 77.%°

JEDNOUENOHOU

Rl
—
p—
(]
(=4
(=4
bt
=
(=
—
el
(=4

Obr. 20-21 Obalka patého a osmého ¢isla Revolver Revue®!

Po padu berlinské zdi a postupném rozvratu totalitn€ fizeného rezimu s naslednymi politickymi
a spole¢enskymi zménami v Ceskoslovensku prosel ¢esky graficky design vyznamnou trans-
formaci. Tato zména byla siln¢ ovlivnéna novymi podminkami, které oteviely designérim nové
moznosti, jak reflektovat svobodu, technologicky pokrok a globalni kulturni vlivy. Graficky

design se po pievratu zacal vyvijet v nékolika klicovych smérech, které formovaly jeho podobu

49 MERKUR, Stary stolni kalendar, reklamni podnik Merkur, 1985.
50 SKALNIK, V. Prazské jazzové dny 77, 1977.
51 REVOLVER REVUE, Obdlka patého a osmého cisla Revolver Revue, 1986—1987.
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v nésledujicich dekddach, a jeho rozsah stéle silil. — Vybér autord hodnych zminéni i v tomto
obdobi sméfuje spise k tomu, abych naznacil souvislosti vyvoje, ne abych pfedstavil kompletni
seznam tvurcil. V pisobeni mnohych je vSak ziejmy ptesah dvou rezimii a tedy dvou odlisnych
svéti.

Prvnim z4sadnim faktorem zmény byla nova svoboda a otevienost k zapadnim vlivim.
Po padu komunismu se oteviely hranice a designéfi zacali Cerpat inspiraci ze zadpadnich vlivi.
To vedlo k vétsi kreativni rozmanitosti, kdy se zacaly prosazovat moderni svobodné a necenzu-
rované formy designu, pfi¢emz jejich dynamicnost, experimentalnost, ale i diskutabilni kvalita
nabrala novych rozméri.*? Graficky design prestal byt omezeny politickymi a ideologickymi
pozadavky a zacal se ptizpiisobovat globalizujicimu se svétu, coz bylo dilezitym momentem
pro rozsifeni komer¢ni sféry. Toto vedlo k rozmachu reklamy a marketingu i na mezistatni
urovni. S pfichodem nové ekonomiky a vznikem soukromych firem zacala vzristat poptavka
po profesionalnich designovych sluzbach.”® Reklamni agentury a graficka studia zacala vy-
uzivat novych technologickych moznosti, jako byly zdokonalené, vykonnéjsi a vice verfejné
piistupné osobni pocitace (coz mélo za nasledek nastup digitalni tvorby designu, kde i po soft-

warové strance prichazely kazdoro¢ni inovace).*

EVUE OTEVRENE KULTURY

' faggns\'

Tov0N 14 pédiom

A Cena 20 K¢

Obr. 22 Bravicko z roku 1995% Obr. 23 Casopis Revue oteviené kultury 1/1993%

Dulezitou oblasti, kterd byla dle dosavadnich informaci nemén¢ zdsadni pro vyvoj grafického
designu, bylo vedle profesionalni praxe i vzdélavani. Po dekadach ttlaku dospélo také ke své-
mu rozvoji. Vedle tradi¢nich instituci (Vysoka Skola Uméleckoprimyslova v Praze) vznikaly
nové univerzity (UTB, FaVU, FU OU).”” To vedlo k profesionalizaci oboru a jeho projeveni
1 ve sférach, se kterymi byl konfrontovén i €lovék mimo né&j. Designéti i diky témto skutecnos-

tem mohli vice experimentovat s obrazem, manipulovat s fotografiemi a vytvaret komplexni

52 ZARUBA, Zivot - tésti - prekvapeni, 2007, s. 50-51.

53  MUSIL, Cesko z roku 1989: Kam se ekonomicky posunulo, 2015.

54 ARCHIVES OF IT, 90s Technology: How the 90s changed technology, 2023.

55 KRATOCHVILOVA, Bravicko z roku 1995, 2015.

56 SLOVNIKCESKELITERATURY, Casopis Revue oteviené kultury 1/1993, 2006.
57 EDTECH KISK, Ceské univerzity v historické perspektivé, 2023.
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vizualni kompozice s niz$imi vstupnimi naklady a zodpovédnosti na bezpecné ptdé skolnich
instituci.

Byt’ byla svoboda vyjadfeni uritym nastrojem pro témét kohokoliv, prominentnim pfi-
stupem grafického designéra se opét stala ve vétsi mife komerce v neoliberalnim kapitalistic-
kém kabaté. Vizualni identita firem a reklama se staly klicovymi oblastmi pro rozvoj grafické¢ho
designu, pfi¢emz diraz byl kladen na efektivitu a konzistentnost v komunikaci znacek, ale také
na vydelek firem, které si design objednaly. Kazdopadné¢ tento vztah klienta a grafického desig-
néra byl pro post-socialistické tviirce néco zcela nového a neprozkoumaného.*®

Nicmén¢, soubézné s témito spoleCenskymi zménami probihal 1 nezistny kulturni posun,
ktery m¢l vliv na design z hlediska jeho estetickych a filozofickych zakladt. Vedle kultivo-
vaného a systematického grafického designu byl vyrazny napiiklad postmodernismus, ktery
dominoval svétové kultufe a mél vyrazny vliv i na Cesky graficky design. Jeho kompilujici
charakteristika (naptiklad v podobé dekonstruktivistické typografie) se odklanéla od tradi¢nich
pravidel a stav¢la tak na pouZiti neortodoxnich kompozic ventilujicich ptedrevoluéni frustraci.
Designéfi se soustiedili na to, jak vyjadfit rozmanitost a slozitost soucasného svéta, coz vedlo
k bofeni zavedenych normativnich estetickych kodl. Za urcitou souvislost miizeme v 90. le-
tech povazovat alternativni grafické projekty, které Cerpaly z jiz zminénych undergroundovych
a subkulturnich vlivt. Inspirace vychazela nejen z hudebnich subkultur, jako byl zminény punk,
ale 1 z grafickych tradic samizdatové kultury, kterd byla v minulém rezimu potlacovana, ale
ne zcela zapuzena, nacez se propsala do jiz vefejné publikovanych ¢asopist, ve kterych bylo
mozné se vyjadfit jak po textové, tak vizudlni strance (kuptikladu Casopis Ceské graficky Kla-
ry Kvizové ve spolupréci s Petrem Krejzkem, Zivel, 1995). Nezavislé grafické projekty asto
vyuzivaly experimentalni estetiku, agresivni typografii a rozmanité grafické prvky, coz vedlo
k jedine¢nym a odvaznym vizudlnim vystupiim, které si nasly své misto v sektoru neziskovém,

ale zcela ovlivnily i ten komercni.”

Obr. 24 Casopis Zivel, 2/95%

58 KOUDELKOVA, Design v ceskych zemich 1900-2000: instituce moderniho designu, 2016, s. 551.
59 POSPISZYL, Proto: graficky design a soucasné uméni, 2013, s. 61-62.
60 KVIZOVA-KREIZKOVA, Casopis Zivel,2/95, 1995.
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Zasadnim bodem pro esky graficky design byl téZ vstup pomémé erstvé samostatné Ceské
republiky do Evropské unie v roce 2004. Ten znamenal dal$i fazi integrace do Sir§iho evrop-
ského a globalniho kontextu. Jednalo se o krok, jenz pfinesl nové moznosti pro spolupraci
a vyménu zkusSenosti mezi designéry, a to nejen v Evropé, ale i po celém svéte (nejen za pomoci
digitalnich platforem, ale i diky vystavam®' a veletrhim®). Vysledkem bylo zintenzivnéni pro-
fesiondlnich standard, ale i vétsi diiraz na technologickou vyspélost a inovaci v designovych
projektech, ptipadné vizualni osvéta spolecnosti a vztah grafického designéra k ni.**

Dnes ¢esky graficky design pokracuje v kombinaci tradice a inovace. [ nadéle ¢erpa z his-
torického odkazu, zejména v oblasti typografie, ale zaroven reaguje na nové technologické
a kulturni zmény. Ur¢itd jednoduchost, elegance a funk¢nost jsou kyzené sméry, které se asto
objevuji v médiich tiskovych i digitdlnich. Cesky graficky design si stale udrzuje svou jedineé-

nost a kreativitu, ktera ho ¢ini konkurenceschopnym na globalnim poli.

Obr. 25 Logo Ob¢anského fora® Obr. 26 28. mezinarodni bienale grafického designu Brno 2018%

2. ADAPTACE DRUHU

Graficky design je etymologicky a obsahové definovany dle jednotlivych epoch odlisné€. Zmi-
nil jsem, ze se vyvijel jakoZzto uzité femeslo (profese) az od pocatku prumyslové revoluce, ve
které poprveé zacaly krystalizovat jeho hranice. Ty se pomérné rapidné v nasledujicich dekadach
zacCaly piizpusobovat vétsi a vetsi produkci.®® Nicméné, nebyl to jen vliv technologicky, jenz
svym vyvojem promenoval chépani, co je graficky design a potazmo designér. Totéz platilo pro
naroky a o¢ekavani, s niz spole¢nost ke grafickym designériim postupem ¢asu prichazela. Ame-
ricky graficky designér a profesor Philip B. Meggs uvadi, ze 1ze postupné zatadit také discipliny

jako motion design, environmentalni komunikace, ale také pojem nova média.*’

61 PRIDALOVA, Proto: graficky design a soucasné uméni, 2013, s. 193.

62 EVENTSEYE, Printing, Editing & Graphic Design Trade Shows in Europe, 2025.

63 UNIE GRAFICKEHO DESIGNU, Co grafikovi prinese vstup do Unie?, 2012.

64 STASTNY, Logo Obcanského féra, 1989.

65 MORAVSKA GALERIE, et. al, 28. mezindrodni biendle grafického designu Brno 2018, 2018.

66 PATER, Caps lock: how capitalism took hold of graphic design, and how to escape from it, 2021, s. 250-251.
67 MEGGS, Meggs ‘ History of Graphic Design, 2016.
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2.1. Od ruky k monitoru

»Sluzba s potencidlem predavat informace®, tedy jak tuto profesi nékolika slovy definuji i mno-
zi predni ¢esti graficti designéii,®® byla diive vykonavana ru¢nimi metodami. Od klasickych
grafickych tiskovych technik az po dobu, kdy u velké ¢asti profesionalti zlistala na papiie pouze
skica a hruby navrh, zatimco pfevazujici ¢ast vyvoje projektu zaujala pozici na obrazovkach.®
S nastupem digitalnich softward se vyrazn¢ proménila pracovni plocha grafického designéra.
Ackoliv prvni snahy u pocitact, které svou velikosti zabiraly celou mistnost, mifily na nejistou
cestu (viz Ivan Sutherland se svym vyvojem softwaru Sketchpad, Demo 1963),7 trasa nejvét-
Stho grafického monopolu Adobe v roce 1988 (s programem pro vektorovou grafiku Adobe

[llustrator) odstartovala novou éru.”!
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Obr. 27 Sketchpad, Demo, Ivan Sutherland’ Obr. 28 Adobe Illustrator, Revision 1.07

2.2. Komunikace a digitalni nasténka

Nejenze se proménovaly nastroje, se kterymi graficky designér mohl pracovat z bezpe¢ného
prostiedi studia (nebo domova), ale ménil se také ptistup s nimz piistupoval ke svym klientim
a jejich zadanim. Béhem 60. let dvacatého stoleti byly polozeny zékladni kameny elektronické
komunikace, ktera nabrala pomérné rychly spad. Mluvime o emailové korespondenci,’ ktera
spole¢né s vyvojem internetu proménila Cas straveny u obrazovky a jeho podobu. Z nékolika
radki textu se stala v rdmci promény tohoto média zalezitost kazdodenni komunikace mezi gra-
fikem a klientem, ale i otazka newsletteri obrazové stahujicich pozornost se snahou propagovat
produkt, ¢i sluzbu.” To, co grafik diive fesil prostifednictvim postovni korespondence, hovorem
nebo osobnim setkanim, dnes mnohdy nabird formu odosobnéné komunikace bez domnélé

nutnosti osobni pfitomnosti.”

68 VZDELAVACI PORTAL CT. Co je graficky design, 2024.

69 KAGUNDU, From Pencils to Pixels: The Power of Paper Sketching in UI/UX Design, 2023.

70 SUTHERLAND, Sketchpad Demo, 1963.

71 ADOBE, Adobe Illustrator, Revision 1.0, 2025.

72 SUTHERLAND, Sketchpad, Demo, 1963.

73  WINWORLDPC, Adobe Illustrator, Revision 1.0, 1988.

74 MOHINDROO, 4 Journey Through Time: The History of Email Systems, 2023.

75 CRAWEFORD, Graphic Design in Email Marketing: Visual Communication, 2024.

76 RASMUSSEN UNIVERSITY, Your One-Stop Shop for Communicating with Design Clients, 2014.
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Dalsi roli, kterou byl graficky designér od 90. let konfrontovan, bylo umoznéni jeho partici-
pace na latentné zminéném internetu, neboli jeho celosvétové provazané verzi World Wide
Web (potazmo Web 2.0).”7 Jakmile mohl uzivatel s pfistupem do vefejné sité tvorit sviij obsah
(ptispévky na platformy blogl a socialnich siti), rozvinula se online forma sebe-propagace
predstavujici pro grafické designéry digitalni portfolio.” Tato podoba pridavani obsahu se vice
¢i mén¢ dotkla rozhodné jakéhokoliv odvétvi, ale vzhledem k povaze grafického femesla vy-
vstala spole¢né s rozvojem internetu potieba tyto prostiedky strukturovat. Tvorba webu a jeho
grafické podoby byla na pocatku prevazné disciplinou programatort, kteii byli v ur¢itém slova
smyslu limitovani vizualnimi moznostmi prvniho kodu.” Jelikoz se v prubéhu let stiidaly a mé-
nily poZadavky na to, co v§e ma byt spojeno s produkty nebo znackami (ze strany spolecnosti,
ale i odbornikii oboru), role grafického designéra se v tomto vztahu s weby vyrazné proménila.
Nejenze je ptizvany k jejich tvorbé, ale s vyvojem nastrojii, jakymi jsou tzv. ,,drag and drop
website builders“®, je od n¢j mnohdy pozadovana zcela odlisna oblast UX/UI designu a strate-

gického smysleni, nez je naptiklad sazba knihy.*!

« Tools for integrating sustainability into your business model

« Case studies of successful climate adaptation strategies

Hear from our experts:
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Obr. 29 What the heck is Electronic Mail?®* Obr. 30 The leading visual, composable CMS®

77 DINUCCI, Fragmented Future. Print, 1999, ro¢. 53, s. 32.

78 KENTON, What Is Web 2.0? Definition, Impact, and Examples, 2024.
79 WEB DESIGN MUSEUM, Web Design History, 2025.

80 CYBERNEWS, 7 Best Drag and Drop Website Builders, 2024.

81 JDJ CREATIVE, Can Graphic Designers Do Web Design?, 2025.

82 HONEYWELL, What the heck is Electronic Mail?, 1977.

83  WEBFLOW, The leading visual, composable CMS, 2025.
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3. GRAFICI, CO JSTE ZAC?

Pokusil jsem se definovat a porovnat historické okolnosti vzniku grafického designu s bliz§im
zaméienim na naSe uzemi a spolu s touto skutenosti rozebrat proménu grafického designéra po
technologické, spolecenské a v urcitych piipadech 1 osobnostni strance. Obor za dekddy zmén
u politiky 1 vkusu rozsifil své pole plsobeni, ale také ptistup, jakym graficky design vnimame.
Dnes je tato profese vice nez kdy jindy vyznamna a stale vice zasahuje do naseho kazdodenni-
ho zivota. At uz ve form¢ obalu na miisli, ktery si ddvame ke snidani, plakatu na autobusové
zastavce nebo vizualniho obsahu socialnich siti, ktery je nam konstantné predkladan.

Graficky designér neni pouze ztélesnénim své prace, ale predstavuje lidskou bytost, a na-
opak, dle tvrzeni Normana Pottera je ve skute¢nosti ,,kazda lidska bytost designér,“** ktera ma
jako kazda jina své potteby, ndzory a vyjadieni zaloZené na spole¢nosti formovaném prostredi.
Osobnost je vzdy utvarena se Sirokym zabérem daleko diive pted vstupem do profesionalniho
prostiedi a podminky, které ji provazi, jsou az poté zodpovédné za vizualni vystup, jenz pro-

dukuje.

Obr. 31 Adam a Eva, Lucas Cranach st.%

Nasledujici kapitoly budou vice ¢i méné Cerpat z kvalitativniho vyzkumu provedeném na ptelo-
mu roku 2024 a 2025. Do jeho zkoumani se zapojilo 47 respondentek a respondentt z fad gra-
fickych designérii a nezévisle na sob¢ vypliovali dotaznik sestaveny takika chronologicky, jako
zde na sebe navazuji jednotliva témata. Prestoze byl dotaznik zaméten piedev§im na pracujici
zivnostniky, grafiky zaméstnané na hlavni pracovni pomér v agentuie/studiu ¢i prace na DPP/
DPC, téméf polovina dotazanych osob v dobé spusténi dotazniku studovala, ¢i soub&zné téz
pracovala. Odpovédi vSak figuruji jako jakési spektrum moznosti, které odkryva individualni

podminky, s nimiz se soucasni ¢esti graficti designéii potykaji, nebo mohou potykat.

84 POTTER, Co je designér: véci, mista, sdéleni, 2018, s. 8, 12.
85 CRANACH ST., Adam a Eva, 1538/1539.
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4. HOME SWEET HOME

Nikdo z nas se nenarodil s pfedurcenou profesi, a tudiz ani designérskd dovednost nevznika
v ramci jednoho okamZiku. Pfi otdzce, co utvafi Gplné prvni kofeny a zékladni platformu kaz-
deho grafického designéra, ma do velké miry zasluhu zdzemi, jeZ nazyvame domov, a potazmo
rodina. Zminéné prolinajici se pojmy Ize u kazdého interpretovat individualné a naptic¢ genera-
cemi je mozné pozorovat zmeny v rolich, které kazdy ¢len rodiny v prostfedi domova (i mimo
n¢j) predstavuje a jakym zplisobem svym jednanim budouciho grafického designéra ovliviuje.
Tyto koteny vSak nejsou uzce spjaty pouze se zminénymi pojmy, ale také je nutné brat v po-
taz (jak zminuje naptiklad britskd védkyné a geograficka Doreen Massey) socio-ekonomickou
situaci dané doby, ktera se v poslednich letech rapidné vyviji a domov 1 rodina jsou tak tém-
to podminkam podfizeny.’® V tomto ohledu mam na mysli ve spojitosti s ¢eskym prostiedim
piedevsim vyvoj poslednich sta let od totalitniho komunistického rezimu az po neoliberalni
kapitalismus.

Pokud bychom se divali na utvaieni identity a budouciho profesniho sméru clovéka z vy-
chovného hlediska, miZzeme pozorovat v poslednich desetiletich zasadni zmény. Dtive bylo
dité v ¢eské spole¢nosti (a nejen t€) vychovavano spise dle kulturniho dédictvi a profese se tak
Casto dédila z generace na generaci, coz obsahovalo zna¢nou miru ptedurceni v celém obdobi
vychovy. Urcity zlom tak nastal v mife svobodného rozhodovani, kterému je mlady ¢len rodiny
dnes vystaven a je mu nabizena. Mezi konkrétni piiklady svobody mizeme fadit zejména volbu

studia, volno¢asovych zajmu a aktivit a hobby.*

4.1. Rodicovsky altruismus

Respekt, vkus, psychicka podpora a ptipadné i samotna tviirci €innost ze strany rodiny se v sou-
Casnosti ukdzala jako kli¢ovy faktor k pozdé&jsi transformaci jednotlivce v grafického designéra.
Velmi silnd spojitost figuruje také u prvnich rozhodnuti o edukaci. Kreativni tvorba v matetské
Skole a kurzy na zakladni umélecké Skole predurcuji pozdéjsi vybér odborngjsiho vzdélani.
Naopak nezajem a zpochybiiovani uméleckého prostiedi (pravé ¢asto rodicovskou autoritou) se
vyznacuje v urcitych piipadech do¢asnym, ale 1 uplnym opusténim oboru. Vzhledem k demo-
kratizaci vychovy lze vSak pozorovat téZ individualni hledani cesty zpét, a tedy navrat k profesi
v pozdgjsim veku.®

Dalsi aspekt, jejz miizeme povazovat za vlivny u smérovani ditéte k jeho budoucimu ka-
riérnimu rozhodovani, je situace rodin po finan¢ni strance. Jestlize bychom vnimali, Ze je pro
budouci profesi grafického designéra zasadni polozka vzdélani, pak je neodmyslitelné spjata
s technickym a materidlnim zdzemim, jeZ je pro studium nezbytné. Financovani studijnich po-

mucek a materiald (napt. grafické programy, kvalitni hardware, vytvarné potieby) tak predsta-

86 MASSEY, Doreen. Space, Place, and Gender, 1994, s. 157-158.

87 LANGMEIER a KREICIROVA, Vyvojovd psychologie, 2006, s. 322.

88 Vysledky vychazeji z dotazniku, jehoz otazky byly zaméfeny na rodinné zazemi respondenti, a to zejména na to, zda byli podporovani
v tvofivosti, zda se vyskytly snahy jim umélecké studium rozmluvit, ptipadné zda se setkali s despektem. Zdroj: Ferdinand Kacler
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vuji vydaje, které v rodinach s niz8§imi piijmy mohou vytvéret tlak na dité, aby se co nejdiive
podilelo na rodinné ekonomice (za ptedpokladu, Ze popisujeme piedevsim obdobi zakladniho
a stfedoskolské vzdélani, tedy Zivotni etapu, ve které je mlady ¢loveék na rodiné stale velmi
casto financné zavisly). Pokud to ale kvili ¢asové naroc¢nosti studia ¢i jinému osobnimu divo-
du neni mozné, miiZe to vést k vyssi mife stresu nebo nutnosti volit jiné typy edukace, s nimiz
dochazi opét k odklonu od grafické drahy. Tato skutecnost je taktéz propojena s faktem, ze se
za posledni fadku let méni délka studia, a tedy i1 pozd¢jsi nastup mladého ¢lovéka do pracovni

etapy zivota.®

MacBook Pro

Se supervykonnymi Cipy M4.

Koupit

Obr. 32 Portrait of a Family by Joseph Marcellin Combette™ Obr. 33 MacBook Pro se supervykonnymi ¢ipy M4,
Koupit od 49 990 K¢&*!

4.2. Prosim, vstupte do praxe

Vzhledem k nezavislé povaze grafického designu a vySe zminénym postupné se stupiiujicim
naroklim je v ¢eském prostiedi pomérné béznou praxi v oboru prvni setkani s mimoskolnim
svétem prave pii studiu. Nejedna se Cisté o zkusenosti, které jsou zprosttedkovany pod zastitou
edukacnich instituci, ale také o vlastni iniciativu, zvédavost, ale praveé (ne-li pfevazn¢) i naléha-
vost finan¢ni potieby. Zpocatku se jedna o malé a dil¢i zakéazky, pracovni staze (v celosvétovém
méfitku zvané ,,internships®) ¢i o pratelskou vypomoc.®

V tomto obdobi je vSak aspirujici mlady pohon ekonomiky pomérné zranitelny, vyko-
fistovany a neziidka se stava, Ze je jeho piinosny zdroj nové a bujné kreativity zneuzit pro
vlastni prospéch zaméstnavatele/zadavatele prace. Komplikaci, ktera na sebe vsak stahuje po-

zornost jesté pied vstupem do praxe ¢i prace, je mnohdy mnozstvi zkuSenosti, kterymi musi

89 KUCHAROVA, Ceskd rodina na pocatku 21. stoleti, 2008, 58—63.

90 COMBETTE, Portrait of a Family by Joseph Marcellin Combette, 1800—-1801.
91 APPLE, MacBook Pro se supervykonnymi cipy M4, Koupit od 49 990 K¢, 2025.
92 Zdroj z uskutecnéného vyzkumu. Zdroj: Ferdinand Kacler



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 28

graficky designér disponovat. Nejedna se totiz pouze o vzdélani, ale i obsah portfolia, ktery je
casto diktovan ptrevladajicim studiem. To leckdy znemoziiuje grafickému designérovi prokazat,
ze ma zkuSenost s komerénimi zakazkami, které jsou pro potencidlniho zaméstnavatele klico-
vé.” Jestlize se prece jen podafi designérovi prilezitost ziskat, dostane se na tenky led pracovni
etiky. Komunikace, népli prace, mnozstvi prace a financni ohodnoceni dnes byvaji mnohdy
neadekvatni a az nelegalni.** Kvuli tomuto pfistupu tak degraduje podstata, kvalita a hodnota
budoucich grafickych designérti, kteti piijali v této pocatecni fazi tuto skutenost za jakousi
samoziejmost. Mladym grafiklim tak nezbyva nic jin¢ho, nez se poohlédnout po pfilezitostné
brigadné v odliSném oboru ¢i Ipét na finanéni podpote rodiny (pokud bychom vyjmuli moznost

bankovnich piijéek), aby naplnili svou materialni i nematerialni potfebu.”

design studios when u ask about the pay
range that’s somehow missing from their job
advertisement on instagram Co ti nabizime?

« Praci na projektech, které jsou vidét a na které budes pysny/a.

« Kreativni tym a prostredi, kde se budes citit dobfe.

« Flexibilni pracovni dobu (véetné moznosti home office).

= Multisport kartu, pfispévek na penzijni pojisténi, stravenkovy pausal a dalsi benefity.
+ Kredity na nakupy v nasem e-shopu a interni vzdélavani (tfeba jazykové kurzy).

« A hlavné - budes sougasti tymu, ktery tvofi znacku, kterou lidé miluji.

Pokud té nabidka zaujala a mas portfolio, které dokazuje tvoje schopnosti, dej nam o sobé védét. Tésime se, az té
pozname a spoleéné vytvofime néco Uzasného!

Obr. 34 Dump by ethicaldesign69° Obr. 35 Volna pozice ve spole¢nosti, Aktin®’

5. DILEMMA MORALE

Jestlize je pfedmét, ktery rozdéluje graficky design na dva svéty, tak je to etika. Tedy slozity
a neustale se proménujici faktor, jenz diktuje, co je dobie a co je Spatné.”® Kompas, ktery v sobé
kazdy graficky designér nese, je promeénovan skrze léta praxe, nékolikaletym studiem, ale také

osobnim rozpolozenim.

5.1. Kam zachazi etika?

Jakym etickym otazkdm a vyzvam celi Cesky graficky designér v soucasné spole¢nosti? Za

konkrétni piiklady eticky labilnich hranic (tedy prostoru pro moralni dilemata) mizeme napfti-

93 PRACE.CZ, Grafik — Encyklopedie profesi, 2025.

94 KORBEL, Plus v Zivotopise, které si nemiizou dovolit vsichni. Pro¢ chodime na neplacené staze?, 2023.
95 Zdroj z uskutecnéného vyzkumu. Zdroj: Ferdinand Kacler

96 ETHICALDESIGNG69, Dump by ethicaldesign69, 2023.

97 AKTIN, Volna pozice ve spolecnosti, 2025.

98 BRITANNICA, Ethics, 2024.
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klad povazovat spolupraci s klienty, ktefi podkopéavaji diivéru v grafickou sluzbu (rozuméjme
zamérné neuctivani profesionality a hodnot, které graficky designér klientovi predava), zakaz-
ky od politickych stran, nadnarodnich korporati zasahujicich do vefejného déni a okolniho
environmentu, manipulativni propagace ¢i neplacena spoluprace. Nepopisuji zde sméry, které
s sebou nesou vzdy jen negativni scénar, ale spiSe momenty, kterych Ize jednoduse zneuzit
k nevyhodnému a nespravedlivému ovlivnéni druhych. Graficky designér mé dnes vzhledem ke
své vSudypfitomnosti silny vliv na vefejné minéni, a proto je etika vizualni komunikace velmi
dilezité téma. Z vysledkt provedeného vyzkumu vyplyva, Ze moralni dilemata, kterd u vybéru
projektu (potazmo klienta) nastanou, jsou asto ovlivnéna finan¢ni situaci a zazemim, ve kte-
rych se graficky designér zrovna nachazi, a tim padem je svoln¢&jsi se nevyrovnané spoluprace

¢i nedobrovolné stvofeného obsahu ucastnit.”

w s

23600000 K&

avotnictvi M@VYFESH |}
rurgove zdovozu.
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Obr. 36 SPD kampan — Jeden z vyjevii na Vaclavském namésti.'® Obr. 37 Reklama Sazka — Sportka Jackpot'!

5.2. Co sis zasel, to si sklidis

Role grafického designéra spociva ve formovani a systematickém tfidéni obsahu, za ktery nese
odpovédnost ve vefejném prostoru.'” Tento obsah muze strukturovat ve prospéch skute¢nych
potieb, ale také ve svilij osobni prospéch na tkor ostatnich. Prace grafického designéra Casto
vyuziva psychologii barev, podmanivy copywriting ¢i motivy, které cilené ovliviiuji konzu-
menta a smétuji ho k ur¢itému ndzoru. Tvlirce ma tedy k dispozici Sirokou paletu nastroji, které
muze vyuZzit jak pozitivné, tak negativné — a tim prostfedi obohatit, nebo naopak zahltit. Slovo
manipulace v nas obvykle vyvolava negativni konotace spojené s ovladanim druhych,'® lze je
v8ak chapat i v pozitivnim smyslu, zejména pokud je zamér komunikovan transparentng.'™ —

Pti otdzce, zdali graficti designéti maji manipulativni vliv na vefejné minéni pomoci své tviirci

99 PATER, Caps lock: how capitalism took hold of graphic design, and how to escape from it., 2021, s. 208
100 TUREK, SPD kampari — Jeden z vyjevii na Vaclavském nameésti, 2024.

101 YOUTUBE, Reklama Sazka — Sportka Jackpot, 2000.

102 PAPANEK, Design pro skutecny svet, 2023, s. 23.

103 CAMBRIDGE DICTIONARY, Manipulation, 2025.

104 CHINN, Can manipulation be used in a positive way?, 2016.
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prace, se vice nez polovina pfiklanéla k tomu, ze vnimaji své snaZeni v dobrém slova smyslu
(tedy mysleno na onom pozitivnim ptikladu uvédomélé tvorby, kdy je konzument obsahu zapo-
jen napt. do sbirky, manifestu za rovna prava ¢i jde o nezistnou lidskou potiebu obzivy — napf.
zacinajiciho podniku — bez zavad¢jiciho pristupu), pricemz téméf celd zbyla ¢ast respondent
tvrdi, ze nema manipulativni vliv vlibec. Stale existuje skutecnost, ze graficky designér uziva
vlivnych taktik nezistn€. Pod otazkou ,,Vyuzivate pti své tvorbé psychologickych metod a prak-
tik ke zvyseni prodeje/libivosti?*, byla teze neziStnosti potvrzena, ptesto se paradoxné vice re-
spondentl ptiklanélo k odpovédi, Ze své metody uziva zamérné (nehledé na jejich obsah). A to
ziejme proto, ze mame sklon ptisuzovat vécem smysl dle osobni potieby, vkusu a nazoru, ktery

si kazdy vyklada lehce odlisng.'®

\
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Obr. 38 Vizualni smog, Zlin'%®

6. STAV TELA A MYSLI

Kreativni ¢innost je dnes zavisla na okolnostech, jak vnimame pracovni prosttedi, finan¢ni od-
ménu (pfestoze ta je v soucasnosti pfevazné v abstraktni digitalni podobé!®”) nebo technologii
a material, kterym graficky designér disponuje. Kreativita jako takova vSak nepredstavuje mate-
ridlni okolnosti, avSak schopnost. ,,Creare®, tedy pojem latinského ptivod s vyznamem ,,tvofit®,
predstavuje schopnost, se kterou néco uskuteciujeme, a tudiz kreativita ¢lovéka pfinasi néco
inovativniho, a tedy proces zmény.'”® Pokud tuto schopnost fyzicky ¢i psychicky naruSime,

ovliviiujeme, ¢i pfimo odebirame hlavni nastroj grafického designéra, jenz je pro n¢j stézejni.'”

105 PAPANEK, Design pro skutecny svet, 2023, s. 25.

106 RUT., Vizudlni smog, Zlin, 2020.

107 RANA, My Father Didn‘t Trust Banks. Now, Digital Banking Makes People Feel the Same Way, 2023.
108 YOUNG, What Is Creativity?, 1985, s. 77.

109 MONTEIRO, Design is a Job, 2012, s. 6-7.
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The creative process

Obr. 39 Diagram of the creative process'®

6.1. Tlak prace

Vyvoj profese od komeréniho umélce po multifunkéniho grafického designéra, jenz ovlada
nckolik oblasti naraz, se stal jakymsi standardem, s nimz se pii uchazeni o préci ve studiich
a agenturach mizeme dnes i v ¢eském prostiedi setkat. Proces tvorby je pfizplisoben rychlému
vydeji informaci. Zivotnost designu (tedy i toho grafického) neustéle klesa a nachazime se
v bod¢, kdy znacky méni sviij kabat a vytvari nové produkty vytlacujici ty staré takika kazdy
rok.""" Grafik se timto stava jakymsi modelem umélé inteligence generujicim na piikaz, zatimco
jsou na n¢j pokladany stale tézsi vrstvy narokd ve formé aktualnich trendl, ¢asovych omezeni
a pozadavkl zaméstnavatelti nebo klientl (toto tvrzeni je pfiméfené za predpokladu, ze definu-
jeme komer¢ni sféru grafického designu).!'? V ramci dotaznikového Setieni se potvrdilo tvrzeni,
ze je drtiva vétSina respondentli pfesvédcena o vystaveni se tlaku na vyuziti nadmérné miry kre-
ativity a Casu, za ktery jsou nuceni zpracovat zadani. Tuto stranku problému podnécuje fakt, ze
je obsah tvorby soucasného grafického designéra leckdy bezbfehym prostiedim, aneb jak tvrdi
naptiklad Victor Papanek, designér je vystaven ,tyranii absolutniho vybéru®, ¢imz je mysleno
nekonecné hledani feSeni problémti, které mnohdy ani neexistuji a jsou uméle konstruovany

oéekavanim trhu.'’

6.2. Burnout

Vycerpani, pochybovani o svych schopnostech a dovednostech, ¢i dokonce odosobnéni jsou
jen nékolika ptiznaky, kterymi lze struéné popsat podobu syndromu vyhoteni. Dnes jiz mezi-
narodné¢ uzivana nalepka ,,burnout” tak pomérn¢ trefné zastava jakousi metaforu s negativnimi

konotacemi, kde hlavni roli hraje rozristajici se ohen, jenz se syti vnitinim palivem ¢lovéka.

110 COOK, Diagram of the creative process, 2010.

111 PAPANEK, Design pro skutecny svet, 2023, s. 47.

112 PATER, Caps lock: how capitalism took hold of graphic design, and how to escape from it., 2021, s. 264-265.
113 PAPANEK, Design pro skutecny svet, 2023, s. 50.
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Ten byva postupné vSepohlcujici a ovlivituje tak ¢lovéku psychické i fyzické schopnosti. Sku-
tecnost, ze vyhoteni miiZze postihnout jakykoliv obor, neni zdaleka tolik piekvapiva. Predispo-
zice k vyhofeni totiz mohou plynout z n¢kolika smért, které se spojuji s jiz vySe zminénymi
tezemi. Pokud vniméame praci jakozto hlavni zdroj pro pieziti (tudiz aspekt, ktery zabira pod-
statnou ¢ast naseho zivota), pak ji miizeme povazovat za mozny spoustéc. Mezi dil¢i faktory I1ze
poté tadit vysoce vykonné pozice, nedostatecnou reciprocitu pii praci (naptiklad neadekvatni
finan¢ni ohodnoceni, negativni ohlasy, zddné ohlasy ¢i zpétné vazby na vykonany vysledek
apod.), ale také Spatnou organizaci prostoru a ¢asu ¢i neumérné zatizeni naplni prace. Dulezité
je v8ak také zminit, Ze zaméstnani, kterd se zaméiuji na komunikaci a interakci s lidmi, jsou na
tento syndrom potencialné nachylngjsi.'* V kone¢ném disledku je ale stale nutné brat v potaz,
ze pracovni prostiedi neni jedinym zdrojem mozného vyhoteni. Mezilidské vztahy i celkové
télesné zdravi hraji tutéz dilezitou roli (viz nasledujici kapitoly).

Pokud bychom nahliZeli na graficky design stejn¢ jako na jiné socialn€ aktivni a souc¢asné
kreativni profese, prostupuje do vetejného sektoru a ovlivituje verejné minéni. Tudiz i graficky
designér je vystaven vétsi nachylnosti k vyhoteni. Mnoho projektli na naSem tizemi dnes aspi-
ruje k tomu mit Siroky piesah do vefejného prostoru (napt. vizualni identita mésta, preshranic-
ni nadnérodni spolecnost a jiné), ¢imZ zvySuje mnozstvi mezilidské zodpoveédnosti a potieby
zadostiu¢inéni. Podnéty zminéné jiz v predchozich kapitolach nesou rovnéz urcitou zésluhu,
jakozto Cinitelé, které mohou k rychlejsimu planuti pfispét (pfedevsim pak zminované naruSeni
kreativniho toku).

Se shrnutymi informacemi l1ze tedy nahliZet na problematiku ambivalentng. Jinymi slovy,
obor grafického designéra ovliviiuji domn¢lé externi i interni faktory, které jsou pfi bliz§im
zkoumani velice Gzce propojeny (napft. ackoliv je zakazka kreativné napliujici, podminky, za

kterych musi byt vytvofena, jeji podstatu deformuji apod.).
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Obr. 40 How I Ditched To-dos and Use Obr. 41 Komunikace pod ptispévkem o zvetejnéni
Google Calendar to Manage My Life!" nového loga obce Prostiedni Beéva!'®

114 EDU-VALSANIA, et al., Burnout: A Review of Theory and Measurement, 2022.
115 SUBUR, How [ Ditched To-dos and Use Google Calendar to Manage My Life, 2016.
116 PROSTREDNI BECVA, Komunikace pod prispévkem o zverejnéni nového loga obce Prostiedni Becva, 2023.
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6.3. Aparat

Spole¢né s postupnou transformaci prostiedkil, kterymi miize soucasny graficky designér ope-
rovat pro potfeby naplnéni své profese, vyvstava nevyhnutelné se ozyvajici télesnd reakce.
Zatimco fenomén sedavého zaméstnani a jeho podob prostupuje do mnoha profesnich oblasti,
soucasny graficky designér je vystaven hned nékolika intenzivnim vtahiim k tomuto typu prace.
Dlouh¢ a nepterusované casové bloky pii fazich navrhovani, testovani, upravach, ale i admi-
nistrative, elektronické komunikaci ¢i hledani inspirace. Vliv dlouhého sezeni pfi tomto typu
prace za monitorem tak nepochybné vytvaii predispozice pro fyzické problémy s pohybovym
aparatem, zvySuje riziko chronickych nemoci, ale také nadmeérné pietézuje zrak.'!’

V ramci zkoumani ¢eského prostoru vyslo najevo, Ze mnoho respondentii mimo zminéné
nasledky popsalo téz negativni vliv na spanek a zdaraznilo bolesti hlavy, zad a zapésti. Tato
skute¢nost se vSak velice izce propojuje s vyvazenim Cetnosti a délky pracovnich useki, které
graficky designér podstupuje. Paklize jsou Cesti grafi¢ti designéfi nuceni brat si vice prace, nez
jsou schopni zvladnout, hrozi jim budouci nejen fyzické nasledky. Tento jev zde figuruje mnoh-
dy z finan¢nich diivodu ¢i obecné pracovniho vztahu, ve kterém je nutnost splnéni urcitych
terming.''®

Reseni tedy tkvi nejen v organizaci ¢asu straveném v digitalnim prostiedi, ale lze jej také
uskute¢nit upravou vybaveni pracovniho prostiedi, pohybovymi kompenzacemi a dostate¢ny-
mi pauzami pro regeneraci. Stav téla a mysli je vSak opravdu tizce spjat, a tudiz nelze vyloudit

vzajemné pusobeni na zdravi.'"’

7. HOKEJ NA TENKEM LEDE

Prozatim jsem popsal pfevazné externé pusobici fyzické a psychické faktory tvorby soudobého
grafického designéra. Konkrétnéji feceno, jak se graficky designér ke své roli viibec dostal a co
jej na této profesni draze doposud ovlivitovalo, stavélo mu piekdzky, nebo naopak usnadiiovalo
jeho vyvoj. Nyni se pfesuneme do vice individualniho prostiedi, které stoji spiSe na osobnim
rozhodovani, profilovani osobnosti a odpovédnosti grafického designéra. V Sesté kapitole jsem
uvodem naznacil tezi o dileZitosti kreativity a momentu jejiho potencidlniho naruseni. Pokud
bychom procesali okolni elementy majici vliv na kreativitu a zaméfili se Cisté na jeji obrazovou
stranku, vyvstavaji nadhle vizualni otazky ohledn¢ autorstvi, etiky inspira¢nich zdrojl, sebevy-

jadieni nebo technologickych prostredkd.

117 CHAU, et. al., Desk-based workers’ perspectives on using sit-stand workstations: a qualitative analysis..., 2014, s. 2.
118  Zdroj z uskutecnéného vyzkumu. Zdroj: Ferdinand Kacler
119 CHAU, et. al., Desk-based workers’ perspectives on using sit-stand workstations: a qualitative analysis..., 2014, s. 3—4.
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7.1. Kradu nebo se inspiru;ji?

Prapocatky obrazové tvorby byly spjaty s formu interpretace dila. At uz je fe¢ o znaceni sym-
bold, nasténnych malbach ¢i malbach, které o mnoho tisicileti pozdéji rozvinuly sbératelskou
¢innost, vznikala potieba jejich napodobovani. Z pocatku mizeme pozorovat predevsim utili-
tarni diivody (napt. zdkladni komunikacni prosttedky), avSak s postupnym rozvojem lidstva,
¢lenénim spolecnosti a zvySovani gramotnosti vyvstaly v oblasti tvorby nové okolnosti. Dila
leckdy ptedstavovala pouze neziStnou zdminku vzdani pocty (homage) ¢i ucednické pomo-
ci schopngj$im mistrim, nicméné rozvoj a transformace spolec¢nosti vytvorila taktéz potiebu
osobni hodnoty a autorstvi tviircti (viz signatury, monogramy, specialni rukopis apod.). Nastala
situace, kdy stale vice vynikala v obrazovém prostoru apropriace ¢i kradeze d¢l (ve smyslu
jejich napodobovani), ¢imz se mimo jiné rozristala budouci podoba odosobnéni téchto dél.
Ptichod knihtisku v 15. stoleti vedl k odstranéni rukopisu a potazmo obstrukci reprodukce.
S touto revoluc¢ni technologii, ktera byla predzvésti soudobych forem mnozeni kopii a tvorby

vizualniho materialu, vznika prostfedi bez hranic, kde stézi dohledame ptivod.'*
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Obr. 42 Campbell‘s Soup, Andy Warhol'!

Otazku originality si klade 1 soucasny graficky designér, pro n¢hoz je dnes rozlisSeni mezi kopii
a origindlem problematické a nejednoznacné. Proces prace (jak je zminéno v nasledujici kapi-
tole) se pretvari nejen z Casového, technického, ale 1 obsahového a ticelového hlediska. Roz-
rustd se rovne€z nepieberné mnozstvi zdroji, ze kterych dnes pro svou tvorbu graficky designér
miZe Gerpat obsahové i vizualni informace. Siroké rozpéti digitalni sféry internetu, socialnich
siti, ale 1 kulturnich organizaci a vetejného prostoru ¢i jinak aplikovaného designu ve fyzické
podobé¢ piedstavuje paletu moznosti, které miize poctivé vyuzivat, ale téz jich zneuzit. Tvrzeni,
ze produkce grafického designu je stale originalni, se timto dostava na tenky led mezi jeho ucel-

nou, avsak repetitivni komer¢ni sluzbou pro spolecnost, estetickym a kulturnim pfinosem nebo

120 ADAMS, Great artists steal, 2014.
121  WARHOL, Campbell's Soup, 1968.
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zkratka profesni oblasti, kterd by bez zkoumani tvorby ostatnich grafickych designérti nemohla
rast a je na tomto principu prace zalozena.'*

Dotazovany vzorek Ceskych grafickych designéri poukazuje na kvalitu designu, které
Ceské prostiedi nabizi. Souhrnné Ize vSak tvrdit, ze mnozstvi materialu, ktery denn€¢ mistni
graficky designér konzumuje, ovlivituje jeho vizualné vyjadfovaci schopnosti, a tudiz Ize pozo-

rovat jednotlivé piipady podobnosti.
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Obr. 43 Logo Narodni galerie (vlevo nahote), logo britské galerie uméni a umélecké instituce FACT v Liverpoolu (vpravo nahote),
logo Galerie hlavniho mésta Prahy (vlevo dole) a logo australské galerie uméni (vpravo dole)'?

FACT LIVERPOOL

7.2. Proces

Sluzba grafického designéra v sou¢asném Ceském prostiedi predstavuje pomérné rozporuplnou
pozici, jeZ stoji mezi sférou profesionality a ,,DIY* pfistupem. Jak bylo jiz dfive zminéno, po
padu komunistického rezimu a ptichodu svobody posilujici nastup digitalni revoluce se dostalo
do rukou Siroké vetejnosti mnoho novych pracovnich i studijnich ptilezitosti, inspirace, ale také
digitalnich nastroji, se kterymi si umél zanedlouho poradit téméf kazdy a které proménily cely
proces tvorby od navrhu az po vystup. Diky témto proménam se vSak zacala vizualni tvorba vy-
vijet 1 mimo profesiondlni grafické prostiedi a prostupovala do odliSnych oblasti, které maji na
prvni pohled s grafickym designem maloco spole¢n¢ho. To velmi zasadné ovlivnilo trh prace,
na kterém si po mnoho let musel graficky designér neustale upeviiovat distojnost své pozice
a rovnéz byl ovlivnén jeho proces prace.'**

Nejednd se pouze o revolu¢ni zmény rukodélné ¢asti tvorby, ale spiSe jde o programy,
které graficky designér k soucasné tvorbé potirebuje. Nastava tak naptiklad situace, kde oproti
balicku Adobe nepotiebuje tviirce zdaleka tak rozsdhlou expertizu, coz utvari predstavu, Ze na
zékladni grafické prace si dnes vystaci obyCejny neSkoleny uzivatel sdm. Na prvni pohled zcela

nesourody, av§ak zasadni vliv na grafickou kulturu ma kuptikladu kancelafsky software Micro-

122 SCHWARTZ, Bootlegging Experimental Jetset, 2013.

123 ECHO24, Logo Narodni galerie (vlevo nahore), logo Zapadoautralské galerie umeni a umélecké instituce FACT v Liverpoolu
(vpravo nahore), logo Galerie hlavniho mésta Prahy (vlevo dole) a logo Zapadoaustralské galerie umeni (vpravo dole), 2018.

124 MATOS, Who Can Afford to Be Critical?, 2022, s. 55-56.
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soft Word. Mimo primarni psani Ufednich zprav, eseji a dalSich textovych dat nabizi software
taktéZ moznost jednoduchych grafickych kompozic, coz pies znacnou omezenost mnohym uzi-
vatelim netvofi technickou ani estetickou piekazku.'” S totoznym pohledem vystupuje tento-
krat soudob¢jsi alternativa grafickych programd, internetova platforma Canva. Oproti piedcho-
zimu piikladu je zde snaha této korporace nabizet kvalitnéj§i moznosti, se kterymi se vystupy
rovnaji kvalitni grafické praci, ovSem s tim rozdilem, ze je mozné tyto podklady vytvotit béhem
nékolika minut s pomoci pfedem piipravenych Sablon a nejnovéjSich automatizovanych tech-
nologickych néstroji.

Graficky designér z praxe se tak dostava do pozice, ve které soupeti nejen na profesional-
ni Urovni, ale také s technologiemi, po kterych poptavka sahne radéji (a to nejen z finan¢nich
a Casovych diivodll). Narocnost kreativniho procesu se tedy vzhledem ke konkurenéné ostiej-
Simu prosttedi umérn€ zvysuje, s ¢imz pod tlakem dochazi také k boji s tviir¢imi bloky nebo k
Jiz popsanému vyhoteni. Faktem vSak ziistdva, ze graficky software prozatim nabizi prevazné
technické moznosti, kterym se jednoduseji ovladatelné alternativy nemohou rovnat (zejména

v prostiedi tisku a specifického uzivatelského nastaveni).'*

Q. o

(Miranda) BRIMTON CO.

"% & Brimton Herald

=

-
Obr. 44 Canva’s UI design tool'?’ Obr. 45 DRUBEZ, UZENINY, MASO A VOLNOCASOVA
MODA. Obchodni centrum Lubenec'®

so% B .7

125 OPENSTAX. 4.2 Working with Graphics and Text Tools in Microsoft Word, 2025.

126 THE NETMEN CORP, Will Canva replace graphic designers, 2023.

127 CANVA, Canva's Ul design tool, 2025.

128 GRAFICKY ODPAD, DRUBEZ, UZENINY, MASO A VOLNOCASOVA MODA. Obchodni centrum Lubenec, 2024.
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7.3. John Doe

Osoba, jez je neznama, zamérné skryta, ale také osoba, predstavujici zndmku priimérnosti. John
a Jane Doe, pojmenovani konkrétni, zaroven bez hranic a pfi vSem se transformujici ve vykladu
slovniku.'? Uréitou paralelu o potiebé pojmenovani, ale spise 1épe feceno sebevyjadieni a jmé-
na, miizeme nalézt témer u kazdého designéra. Kdyz bychom se podivali na komercni, nezis-
kovy, ale i osobni tvirci sektor grafického designu, mizeme nalézt zasadni propojujici mistek
v cili kazdého grafického designéra, tedy hledani feSeni problému. Vzhledem k individualité
potieb kazdého z nich lze definovat dva protipoly, kde na stran¢ jedné mtze graficky designér
vyjadiit sva nejniternéj$i kreativni pfani a potfeby, zatimco se na stran¢ druhé se musi striktné
drzet zadani bez vétsi volnosti. Pfesto je témto dvéma svétim stale nabidnuta moznost protnuti
se pod podminkou uspésného kritického pohledu a nastaveni naplné kazdého projektu.
Vyznam a komplexnost autorské identity, ktera nejenze definuje charakteristiku i ¢eského
grafického designéra, ale profese jako takové, tak predstavuje jakési spektrum, ve kterém se po
dobu své profese graficky designér pohybuje tam a zpét. Vyvstava tak dale urcita tenka hranice
mezi utilitarni sluzbou a volng&jsi uméleckou tvorbou."*® Tato hranice se v poslednich desetile-
tich neustale ztencuje a na mnoha mistech jiz zcela mizi. Nelze tak mnohdy ptesné definovat,
kam az vysledny produkt zasel. Co bylo zpocatku experimentalnim a zdrzenlivym pfistupem,
se dnes propisuje do celych vizudlnich identit obrovskych znacek (napft. charakteristika nekon-
venéni typografie, svobodnéjsi kompozice, vyrazna barevnost). Jde vSak stale o individualni
rozhodnuti kazdého grafického designéra a jeho ochotu vzdat se komfortu normalizovanych

praktik a stylu.'!

8. MEZILIDSKE VZTAHY

Snahou kazdého grafického designéra by mélo byt pfedani sdéleni a hledani feSeni problému.
Pokud je nedokaze jednoduse zprostfedkovat a vytesit, nastava moment nepochopeni a oddalo-
vani se skute¢né podstaté komeréniho designu.'*? Zamérné zdlraziuji komeréni sféru, jelikoz
ta je oproti volné tvorbé charakteristicka urcitou striktn€j$i soudrznosti, jez bezchybné bézi
pod taktovkou pravidel, trendq, rozristajicich se potieb trhu a pretvafeni podstaty profese sa-
motné.'* Mezilidské vztahy jsou pro tuto sféru nepostradatelnym stavebnim materialem, bez
kterého by neslo feSeni problému postavit. Pokud bychom pozorovali problematiku profese
grafického designéra z pohledu téchto vztaht, je tfeba prvné definovat, v jakém pracovnim
vztahu se graficky designér nachazi.

V Ceském prostiedi pozorujeme dvé predni podoby zaméstnani grafickych designért. Ve-
liky podil tvoii tzv. ,,freelancing® (tedy prace na Zivnost jakozto OSVC) a az poté zaméstnani

na hlavni pracovni pomér (mimo vétsinou docasné, ptipadné brigadni pracovni poméry na DPP

129 CAMBRIDGE DICTIONARY, John Doe, 2025.

130 JANSA, et. al., Proto: Graficky design a soucasné uméni., 2013, s. 141.

131 PEEK, Graphic Design Trends and Predictions for the Industry s Future, 2024.
132 POTTER, Co je designér: véci, mista, sdélent, 2018, s. 111-112.

133 PESKO, Proto: graficky design a soucasné uméni, 2013, s. 220.
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a DPC)'*. Zatimco v ramci freelancingu pracuje sou¢asny Sesky graficky designér spise samo-
statné nebo v malych uskupenich (studiich), zamé&stnani nabizi prevazné reklamni agentury,
kterym tuto moznost pracovniho vztahu umoziuji vétsi financni kapacity vzhledem k odlis-
nému piistupu vyjednavani a realizace zakazek.'> Mnozstvi Zivnosti v Ceské republice kaz-
doroc¢né roste,'** k ¢emuz by bylo mozné taktéz ptidat tvrzeni, ze prevaznou ¢ast zivnostniki
tvoti prave kreativni oblasti, do kterych graficky design rozhodné spada. D¢je se tak proto, ze
freelancing nabizi rozmanitéjsi povahu prace, vétsi technickou i kreativni svobodu jejiho pri-
béhu ¢i jednodussi hierarchii vztahti na pracovni piidé oproti praci v agenturach, coz mnohym

grafickym designériim vyhovuje.

8.1. Komunikace jako nastroj klidu

Soucasny vztah mezi klientem a grafickym designérem by se dal, byt zdanlivé vzdalené, pii-
rovnat k oddenku. Tedy rizomatické struktufe (oddenek — lat. rhizoma),'?” ktera s sebou nese na
prvni pohled davku neuspotfadani, chaosu, avSak pod domnélou nesourodosti drzi velice Gizce
dynamicky propojena a to takika nerozdélitelné (viz schéma rlstu hub), coZ ji umoZiuje existo-
vat. Ekosystém a podstata komercniho grafického designu nejsou schopny fungovat bez propo-
jenosti sit¢ zadavatell (klientl) a zhotovitela (grafickych designérti). Proto 1 ptes vysokou miru
individualni femeslné odbornosti se miize graficky designér potykat s problémy pii navazani
dilezité stranky kazdé spoluprace, a to kvili neadekvatni komunikaci (a to 1 v pfipad¢ komu-

nikace piimé, viz freelancing, ¢i nepiimé skrze komplexné&jsi strukturu reklamnich agentur).!*®

Obr. 46 Richard-Giblett, Mycelium-Rhizome'*’

134 Zdroj z uskutecnéného vyzkumu. Zdroj: Ferdinand Kacler

135 MARKOVA, TORAC, OSVC vs. zaméstnanec. Co se vyplati vic? Velkd analyza vyhod a nevyhod, 2025.
136 CESKA SPRAVA SOCIALNIHO ZABEZPECENI, Pocet OSVC'v CR, 2025.

137 MISSOURI BOTANICAL GARDEN, Latin Dictionary: Rhizome, 2025.

138 GALKINA, Graphic designer-client relationships — case study, 2010, s. 23.

139  GIBLETT, Mycelium-Rhizome, 2009.
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Hranice ptedstavujici problematickou komunikaci ze strany grafického designéra a ze strany
klienta je neustale oscilujici bod mezi dvéma pdly (¢imz nelze vzdy piikladat vinu Cisté jedné
stran¢ a kvalita obou stran je ddle umérna formé, zkuSenostem a délce spoluprace). Pii snaze
definovat zékladni obstrukce, se kterymi se dotazovani Cesti graficti designéfi pfi komunikaci
s klienty potykaji, vyvstaly prfedevsim diskuze ohledné neadekvatni finan¢ni odmény, nediivéry
v odbornost jedné ze stran ¢i obecné odlisny vkus a ¢asové vypéti celé spoluprace. '

Pti shrnuti bychom mohli obecné tvrdit, Ze dnesni pozice grafického designéra v ¢eském
prostiedi neustale ¢eli budovani respektu Siroké vetejnosti k profesi a pochopeni pro jednotlivé
slozky prace, které nejsou vzdy na prvni pohled zietelné. Tato problematika je op€t umocnéna
faktem transformace grafického designu a rozmélnénim jeho profesionality kvuli dostupnosti
jednoduseji a levnéji ovladatelnéjSich néstroji dostupnych pro Sirokou vetfejnost (blize popsano

z pohledu sémantického i technologického jiz v predchozich kapitolach).

8.2. Konflikt jménem domacnost

JiZ popsané rané formovani identity grafického designéra skrze rodinu a studium je v urcitém
slova smyslu odlisné, byt’ ne tolik vzdalené od obdobi naprosté sob&stacnosti a odpovédnosti
za sebe sama pfi vstupu do pracovni etapy Zivota. Jedna se o velice individudlni hraci pole, na
kterém ma kazdy hra¢ mirn€ odliSna pravidla. V moment€ pievzeti plné zodpoveédnosti néhle
vyvstava nepostradatelnost lidskych potieb. Zatimco graficky designér tvofi své vystupy za ob-
razovkou, komunikuje s klienty a realizuje zadani, oblast osobniho ¢asu a zivota, ktera je zcela
zéasadni pro jeho formovani v profesni sféte, se drzi v Ustrani a mnohdy je podcenovan jeji vliv
a dalezitost. S ohlédnutim zpét do primyslové revoluce bylo pomérné prelomové, kdyz majitel
renomované automobilové spolecnosti a striijce pracovné produktivni a konzumni ideologie
Henry Ford ve svych tovarnach nastolil pétidenni pracovni tyden. Pracovnici touto zménou
dostali volny ¢as, ve kterém mohli nabrat sil. Druhou stranou mince vSak nebylo nic jiné, nez
skutecny zdmér, ktery umoznil recipro¢ni zvyseni produktivity a konzumace produktt, tedy
cyklicky navrat financi, ¢asu a energie zpét do pracovniho ob&hu.'¥!

Soucasné pracovni prostfedi neni od této piivodni myslenky daleko. Volny ¢as, dovole-
na a odpocinek se stavaji komoditami, na které je tieba si vydé¢lat." A tudiz i prosta zakladni
potieba, jakou je mimo obzivu i zazemi domova (potazmo socializace mimo né&j), ve kterém
graficky designér mimo préci travi nejvice Casu, dobiji energii a ¢erpa inspiraci, mize utvaret
komplikace. Pokud se graficky designér nachazi v situaci, ve které je z finan¢nich divodu toto
zdzemi (spolu s dalSimi zakladnimi potfebami) nedosazitelné ¢i tézko udrzitelné, vyvstava po-
tieba tento deficit vytesit. Jestlize bychom pominuli zZddani o zvySeni platu, zménu prace, mno-

ho grafickych designérii sahne po vétsim obnosu stavajici prace ¢i ¢aste€ném tvazku v odlisné

140 Vrdmci vyzkumu lze pozorovat rozdily mezi respondenty nejen generacné, ale i na zdkladé jejich zkusenosti. Zatimco zacinajici graficti
designéri teprve vytvareji hranice svych hodnot, potreb a moznosti, které mohou nabidnout nebo které od nich mohou byt pozadovany,

141 PATER, Caps lock: how capitalism took hold of graphic design, and how to escape from it., 2021, s. 247-248.

142 CK FISCHER. First minute léto, 2025.
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pracovni oblasti.'* Toto rozhodnuti omezuje mnozstvi volného ¢asu straveném v zazemi domo-
va, coz ma za nasledek nejen snizenou kvalitu psychického a fyzického stavu ¢lovéka, ale 1 jeho
kreativity (viz kapitola Stav téla a mysli) a pravé mezilidskych vztaht, které v tomto prostiedi

udrzuje (partnerské), ¢i ty které jsou izce spjaty i s jeho okolim (rodinnym a pratelskym).'*

72
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Obr. 47 Workers holding a sign for a 40-hour workweek.'**

V tomto ohledu by bylo mozné namitnout, ze profese grafického designéra nabizi jiz zminénou
svobodu freelancingu, tedy prace nezavislé na prostredi (tudiz volnosti v organizaci ¢asu). Do-
mn¢la svoboda freelancingu se vSak mtize jednoduse vymknout kontrole, kde pomérné snadno
pievezme roli klece na volny ¢as. Nejen Ze nenabizi pevnou pracovni dobu, ale také fluktuujici
obnos prace a finan¢ni odmény, které mohou opét vytvaiet nejisté zivotni pole.'*® Velka Cast
respondentll vyzkumu, ze kterych pomérna ¢ast pracuje na zivnost, skutecné potvrdila rovnici,
ze v ptipad¢ financ¢niho deficitu pfijimaji vétsi obnos prace, coz ma za nasledek zhorSeni part-
nerskych vztahtli. A i1 v piipadé, Ze bylo jejich rozhodnuti 0 nadmérném c¢ase straveném praci
s partnery komunikovéno, vyvstavaly stale druhotné problémy (tedy psychicke, ¢i fyzické), coz
se 1 pres jejich obecnou povahu z ditvodu sedavého zaméstnani vracelo jako bumerang a ovliv-
novalo kvalitu mezilidskych vztah.'4’

Nezalezi tedy na pracovnépravni formé profese, ale na jejim mnozstvi a osobnich hrani-
cich, bez kterych v dlouhodobém horizontu ¢asu selze jakykoliv typ prace a potazmo osobni
zivot. Disciplina kvalitné si organizovat sviij ¢as a filtrace obsahu a mnozstvi prace je klicova

ke schopnosti fungovat i mimo pracovni prosttedi a v mezilidskych vztazich.

143 Zdroj z uskutecnéného vyzkumu. Zdroj: Ferdinand Kacler

144 KOUBOVA, BUCHKO. Life-work balance: Emotional intelligence as a crucial component of achieving both personal life and work
performance, 2013.

145 UNDERWOOD ARCHIVE, Workers holding a sign for a 40-hour workweek., 2025.

146  AKHMETSHIN, Freelancing as a type of entrepreneurship.: Advantages, disadvantages, and development prospects, 2018.

147 Zdroj z uskutecnéného vyzkumu. Zdroj: Ferdinand Kacler
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9. MIMO PROVOZ

Popsat individudlni pfipady kazdého soudobého grafického designéra a rozdélit je tak jako
zrna pisku jde pomérné slozité. Piesto 1ze pozorovat souvislosti, které jej vice ¢i méné spojuji
s ostatnimi pasazéry na jedné lodi. Cilem tohoto informac¢niho a investigativniho zatahu bylo
prozkoumat zakouti, na které v kazdodennim shonu mnohdy nezbude ¢as anebo o né€ vétSinova
spolecnost nejevi zdjem. Dale zprostiedkovat tyto informace vefejné a otevtit téma, o kterém je
tteba bez tabuizovani hovofit pro lepsi podminky vSech generaci a jejich individualnich potieb
(s ptihlédnutim 1 mimo obor grafického designéra).

Pti otazce, zdali se ¢esti graficti designéfi nasli v jiném oboru, vzeslo najevo, Ze rozpéti
této profese nabizi vzdy zalohu, ke které se muze kazdy vratit. Zstava vSak otazkou, na kolik
transformace podstaty a podoby této prevazné komerc¢ni sluzby bude v nasledujicich dekadach
jednotlivé aktéry ovlivitovat, a ackoliv je pozice Ceskych grafickych designérii a profese jako
takové pevné ukotvena v celosvétovém méfitku, stale celi mimo svou vizualni tvorbu lidskym
vyzvéam, pokuSenim a rozhodnutim, které nezavisi pouze na jednotlivcich, ale na celém kom-

plexnim spolecenském ekosystému.
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10. POSTUP A VYSTUP

Cilem mé prace bylo komplexné prozkoumat, jaké misto graficky designér v soucasné ceské
spolecnosti zaujima, jaka je jeho role v raznych spolecenskych 1 profesnich kontextech a kde
se nachazeji hranice jeho odpovédnosti, autonomie a kreativity. Toto téma povazuji za aktualni
z ditvodu dynamického vyvoje profesniho prostiedi jako takového, ale téz faktu, Ze obor grafic-
ze ma smysl vyuzit téchto teoretickych poznatka v praktické ¢asti, ktera ma podobu autorské
knihy.

Tato kniha predstavuje vizualni a typograficky projekt, pti¢emz reflektuje obsah teoretic-
ké casti. Tematizuje proménlivé pozice grafického designéra a snazi se prostiednictvim atypic-
kého formatu knihy spolu s tématicky zaméfenymi ilustracemi zprostfedkovat ¢tenati zazitek
z ruznych roli, které designér miZe zaujimat. Kniha je koncipovana jako kombinace teoretic-
kého textu s esejistickym nadechem, citaci a spojovani raznorodych souvislosti na poli ¢eské-
ho grafického designu, kde jednotlivi designéfi riznymi zptisoby piekracuji tradi¢ni hranice
profese. V procesu tvorby knihy kladu diraz na to, aby vysledna forma nebyla pouze vypsa-
nim poznatkii, ale stala se samostatnou interpretaci zkoumaného tématu. Pracuji s proménlivou
strukturou obsahu, typografickymi kontrasty a riznymi stupni vizudlni angazovanosti autora —
od neutralniho doprovodu po subjektivni projev. Timto zptisobem chci ukazat, ze graficky de-
signér dnes nemusi byt pouze neutrdlnim zprostfedkovatelem vizualni informace, ale ¢asto vy-
stupuje jako aktivni spolutviirce vyznamu, iniciator zmény nebo kritik spole¢enskych jevi.

Diplomova prace se tak stava komplexni sondou do soucasné identity grafického designé-
ra v ceském prostiedi. Teoretickd a praktickd Cast spolu izce souviseji a vzajemné se doplituji —
teorie poskytuje ramec a podnéty pro praktickou tvorbu, zatimco prakticka realizace zaroven
ovefuje a rozviji teoretické tivahy v konkrétni podob¢ knihy jako média. VEfim, ze timto pro-
pojenim pfispéji nejen k hlubSimu porozuméni dynamice soucasného grafického designu, ale
1 k reflexi samotné role designéra v ramci $irsi spoleCenské debaty o vyznamu vizudlni komu-

nikace.
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Obr. 48 Knizni zdroje a inspirace.'**

Obr. 49 Grafika k dotazniku provedeném
u 47 respondent (s volbou anonymity).'*

148  Knizni zdroje a inspirace. Zdroj: Ferdinand Kacler
149  Grafika k dotazniku provedeném u 47 respondentii (s volbou anonymity). Zdroj: Ferdinand Kacler
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Pracuji na dohody (DPP/DPC) 9 (19.1%)

V agentufe / studiu (HPP —|

o
fulltime) 6 (12.8%)

Jak dlouho pracujete v oboru? |_D Copy chart

47 responses

@ 1-3 roky

® 3-6let

@ 6-10 let

@ 10-20 let

@ 20 a vice let
@ Pouze studuji

25.5%

31.9%

Obr. 50-51 Ukéazka struktury obsahu a vysledkti dotazniku (forma vybé&ru moznosti).'*

150  Ukdzka struktury obsahu a vysledkii dotazniku (forma vybéru moznosti). Zdroj: Ferdinand Kacler



(1) Kofeny

Jakym zpiisobem Vas jako dité rodina (ne)podporovala k tviiréi &innosti? (ZUS, spoleéné doméci
tvoreni, vystavy, apod.)

47 responses

ZUs

Doméci tvofeni nonstop. ZUS vytvarka az rok pfed pfijimagkama. Jinak ZUS hra na nastroj.

Zu$, a podpora ve studiu uméleckych kol

zus, materidlne financovanie

Nijak pfimo mé nepodporovala, ani nepochazim z umélecké rodiny. Uméni/design jsem objevil sam.
Podporovali mé velmi, chodila jsem do zusky. Doma jsem také Easto tvofili.

ZUS, finan&ni podpora

ZUS (vytvarka i hudebka)

ZUS, vytvarné potfeby, snaha o rozvijeni talentu, pfihlaska na stfedni uméleckou

Chtél*a jste se hlasit na uméleckou stfedni nebo vysokou $kolu ze své vlastni viile? Snazila

se Vam rodina tuto volbu rozmluvit? (pokud studujete/studoval*a jste jinou, neZz uméleckou $koly,
napiste prosim jakou, pfipadné i diivod vybéru)

47 responses

Ano chtéla, rodina nerozmlouvala.

Ano, stfedni. Snazili se mi to vymluvit, protoZe jsem byla na osmiletém gymnaziu, ale pak stejné nad tim
mavnuli rukou. ted se druhy rok hlasim na vysoke umélecké a to mi nijak nevymlouvaji, i pred to ze jsem na
pedaku, sice sem tam nadhodi ze na pedaku je to stabilnejsi do budoucna, nic mi nezakazuji.

podporovali ma vo vetkom
Ano, ze své vlastni vlle. Rodina mou volbu nijak nerozmlouvala.

Stfedni umélecko primyslovou jsem si musela hodné prosadit. Rodi¢e neznali profesi grafika a mysleli si,
Ze je to prace, kterd mé neuzivi. Dlouhou dobu mi to rozmlouvali a probéhlo opravdu hodné hadek. Nakonec
jsem si prosadila svou. Proti vysoké potom uz nic neméli, protoze pochopili o ¢em tato profese je.

Ano, hldsil jsem se z vlastni viile, ale rodina méla pochybnosti.

Cést rodiny ne (mamka, tatka) a podporovali me. Staréi élenové rodiny (déda) by si pfali abych $la na gympl

Obr. 52-53 Ukazka struktury obsahu a vysledkt dotazniku (forma individualni odpovédi).'!

151 Ukdzka struktury obsahu a vysledkii dotazniku (forma individudalni odpovédi). Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 54-55 Faze zpracovavani informaci a utvareni teoretického vystupu.'>?

'EB CIEM * * #
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Obr. 56 Faze hledani knizni inspirace.'>?

152 Faze zpracovavani informaci a utvareni teoretického vystupu. Zdroj: Ferdinand Kacler
153 Faze hleddni knizni inspirace. Zdroj: Ferdinand Kacler



UTB ve Zliné, Fakulta multimedidlnich komunikaci

Uvod / Komplexni snahou
popsat to, co se skryva pod
mnohozna¢nym pojmem
graficky designér, mlize

pro nékoho byt odpovedi

o nékolika slovech, pro
jiného nejasné pole zahalené
v husté mlze vyznamu.

Conajedné strand hldss komer&n{roli, na stran&
druhé se prezentuje jako ,vkendové hobby" nebo experi-
mentiln{ uméni. Je dosti moZné, Ze mou snahu o celistvy text
mii¥erne ynimat jakoroztrZité a nesourodé samostatné celky.
Nicméné, jedna se ofluidni zkoumani, které souvztaZnost
vl vuritych ¢astech spojuje a op&t dédva zvla3t Tato skuted-
nost by viak neméla plisobit na tikorani jedné z podob grafic-
kého designéra. Je potfebataké Fici, Ze podobn& jako tomu je
umnoha dal¥fch akademickych textfl, uZivim pojem graficky
designér/grafik pro v¥echna pohl i bych jednomu z nich
stranil nebo je za urtitym Gdelem separoval. Tato studie se
I { mezi pohl v jistér bira, nikolivviak
vyluéné vzhledemk podstaté obsahua pokud ano, takjenpro
doplnénfkontextu. Dile plati, Ze zam&Fen{ #ast této studie, jeZ
se zajim4 opohled pfedeviim na graficky design, je moZnost
aplikovat fakta i na jiné profese z dal¥ich designérskych sfér.
DiileZitym zdrojem této price je mimoodborné pub-
likace kvalitativnf vyzkum provedeny po dobu X, kde Xre-

firiiznych
otdzky, Bytje graficky designértviirce vi
d: 'k thvi vzam¥Feni
apsychi tr4nk rank
profese je dosti tabui to vice Ceska,
Vneposlednitadg je velice pravd&podobné, Ze bude

na tuto studiiéten&¥em nahli¥eno z konkrétniho pohledu,
jenZje politick & zabarve lze tedy Fici, Ze ani
obsah této price je zcela objektivni, Zijeme ve svét plném
normalizovanych nézord, postupii a popisi, které existujf
na tikor ostatnich, Pr astévat predeviimpo-

zicinestranného p le a spoj i i

Obr. 57-58 Prvni hledani formatu a struktury knihy.'>*

154 Prvni hleddni formdtu a struktury knihy. Zdroj: Ferdinand Kacler
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OMHKTE—

Obr. 59 Faze vyvoje charakteru provazejiciho knihou.'*

155  Faze vyvoje charakteru provazejiciho knihou. Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 60 Ttibeni kresebného stylu a prvni nahledy skute¢ného obsahu.'*®

156  TFibeni kresebného stylu a prvni nahledy skutecného obsahu. Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 61 Ttibeni kresebného stylu a prvni nahledy skute¢ného obsahu.'™’”

157  Tribeni kresebného stylu a prvni nahledy skutecného obsahu. Zdroj: Ferdinand Kacler
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Narodni otazka

Muzeme tvrdit, Ze Eeské prostiedi je pouze Casovym
stfipkem celé popisované sklddacky v porovndni

s ostatnimi kulturami a izemimi. Nejen vzhledem

k historickym konotacim, které se tykaji otdzek fluid-
niho ¢eského tizemi, ale také ndrodnim zvykiim, tradi-
cim, reZimu a daldim. Stejné, jako v obdobi renesance
formovaly novymi poznatky kreativni tviirce nejriz-
néjsiho zaméfeni prestizni umélecké skoly, kli¢ovou
roli sehrély v progresivnim vzniku grafického designu
téZz edukaéni instituce u nds. Pro uzité uméni, ze kte-
rého pozdéji v rimci priamyslové revoluce graficky de-
sign vychdzel, se prvné stala jidrem znalosti a rozvoje
Uméleckoprimyslovi $kola v Praze. Ta tehdy oproti
ostatnim dosavadnim $kolnim zafizenim zalala revo-
luéné podporovat ve svych Zécich osobity styl.” Ostatni
umeélecké univerzity, ¢i fakulty s uméleckym namé-
fenim a potazmo moZnosti studia grafického designu
vznikaji takika o sto let pozdéji. Na seznamu vlivnych
se nachdzi naptiklad Fakulta vytvarnych uméni Vy-
sokého uéeni technického v Brné (FaVU, rok vzniku
1993)°, Fakulta uméni Ostravské univerzity (FU OU,
rok vzniku 1991, Katedra vjtvarné tvorby)®, Fakulta
multimedidlnich komunikaci Univerzity Tomdse

Bati ve Zliné (FMK UTB, rok vzniku 2002)” a nebo
Fakulta designu a uméni Ladislava Sutnara Zapado-
&eské univerzity v Plzni (Sutnarka, rok vzniku 2004)°,
Nutno podotknout, Ze zmifuji vy3si odbornd vzdélini,
prestoze jsou dnes utvafeny prvni znalosti a zkuSe-
nosti budoucich ambiciéznich grafickych designérii
jiZ na drovni stitnich zdkladnich uméleckych $kol,

&i $koldch stfedni tirovné vzdélini. Ac¢koliv existuji
také gkoly financované ze soukromych prostredki.”

PRVNI STAT
AMEZIVALECNE OBDOB[

Za prvni neopomenutelné obdobi pro graficky design
P P prog 8 4 WITTLICH, Filip. Design v Zeskych zemich 1900-2000:

u nds miZeme definovat smér po prvni svétové vélce, instiruce moderntho designu, 2016, 5. 4

kde se nagel prostor pro ndrodnf otizku a budovan{ 5 Fakulta vftvarnjch uméni Vysokého ugeni technického v Brng.
. - N . B Historie a soutasnost, 2025.

stétu. Nejen z pohledu uméleckoprimyslového se 6 Fakultauméni Ostravské univerzity. Historie fakulty, 2025

k ndm pfes hranice zadaly dostdvat &etné vlivy. Mo- / i ve Zlin.

ich komunikaci, 2025.

dernistické tendence byly na vzestupu a souvztaZné 8 méni Ladislava Sutnara

55 o g . P erzity v Plzni. Historie, 2025
té rizné skupiny, sdruZenf a svazy. Podle vzoru Josefa 14 15 9 Ministerstvo 3kolstvi, middeZe a télovjchovy Ceské republiky.
Hoffmanna (moravsko-rakouského femeslné zrué- Skalstviv CR, 2025.

Obr. 62-63 Faze digitalizace a testovani ilustrace v ramci sazby (piivodnim zamérem bylo knihu realizovat
za pomoci Riso tiskarny — fluorescent pink + black. Z finan¢nich divodt v8ak bylo od tohoto napadu upusténo).'

158  Flaze digitalizace a testovani ilustrace v ramci sazby (pivodnim zamérem bylo knihu realizovat za pomoci Riso tiskdarny — fluorescent
pink + black. Z financnich ditvodii vsak bylo od tohoto ndpadu upusténo). Zdroj: Ferdinand Kacler
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Hlavni nadpis

Ovitiori asperum solo et ea nulpa sam quiberi ones-
tem volorep udaere simusa aut aut moluptae eo-
ssectet est quid magnimus, quiandusdam quoditi
onsent doluptate sunt laut hic tem. Offic tempore
mo iumque dolloresti ut fuga. Vent officiunt etur?

1 Pozndmka pod ¢arou, 2025

Hlavni nadpis

Ovitiori asperum solo et ea nulpa sam quiberi ones-
tem volorep udaere simusa aut aut moluptae eo-
ssectet est quid magnimus, quiandusdam quoditi
onsent doluptate sunt laut hic tem. Offic tempore
mo iumque dolloresti ut fuga. Vent officiunt etur?

1 Poznamka pod carou, 2025

Hlavni nadpis

Owitiori asperum solo et ea nulpa sam quiberi ones-
tem volorep udaere simusa aut aut moluptae eossec-
tet est quid magnimus, quiandusdam quoditi on-

sent doluptate sunt laut hic tem. Offic tempore mo

iumque dolloresti ut fuga. Vent officiunt etur?

1 Poznémka pod ¢arou, 2025

Hlavni nadpis

Ovitiori asperum solo et ea nulpa sam quiberi ones-
tem volorep udaere simusa aut aut moluptae eossec-
tet est quid magnimus, quiandusdam quoditi on-
sent doluptate sunt laut hic tem. Offic tempore mo
iumque dolloresti ut fuga. Vent officiunt etur?

1 Poznamka pod £arou, 2025

Hlavni nadpis

Ovitiori asperum solo et ea nulpa sam quiberi
onestem volorep udaere simusa aut aut moluptae
eossectet est quid magnimus, quiandusdam quoditi
onsent doluptate sunt laut hic tem. Offic tempore
mo iumque dolloresti ut fuga. Vent officiunt etur?

1 Poznamka pod &arou, 2025

Hlavni nadpis

Ovitiori asperum solo et ea nulpa sam quiberi
onestem volorep udaere simusa aut aut moluptae
eossectet est quid magnimus, quiandusdam quoditi
onsent doluptate sunt laut hic tem. Offic tempore
mo iumque dolloresti ut fuga. Vent officiunt etur?

1 Poznamka pod &arou, 2025

Obr. 64 Faze testovani kombinace pisem.

159

40b

HOMO
RAPHIC

17b

Homo Graphicus

8b

Homo Graphicus

US

Obr. 65 Faze testovani velikosti pisem.'*

159  Faze testovani kombinace pisem. Zdroj: Ferdinand Kacler
160  Faze testovani velikosti pisem. Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 66 Faze testovani velikosti pisma v sazb¢ a prace s kompozicemi.!*!

Faze testovani velikosti pisma v sazbé a prace s kompozicemi. Zdroj: Ferdinand Kacler

161
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ROZEBRAT
ASLOZIT

Kriticky pohle
do zakulisi
grafického designu

Ferdinand Kacler

Obr. 66 Uprava obsahu dle zmény tiskové technologie (novym smérem projektu se stala myslenka tisknout
¢ernou a bilou na kombinaci bilého knizniho papiru a papiru probarveného ve hmot¢). Ilustrace byly roztrouseny vice
do prostoru se zamérem ozivit hladkou sazbu. '?

162 Uprava obsahu dle zmény tiskové technologie (novym smérem projektu se stala myslenka tisknout éernou a bilou na kombinaci bilého
knizniho papiru a papiru probarveného ve hmoté). llustrace byly roztrouseny vice do prostoru se zamérem ozivit hladkou sazbu.
Zdroj: Ferdinand Kacler
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1 Homo graphicus - Aparat

- Stru¢né od prvopocatku 79  Hokejnatenkém ledé

o2, STEllE - Kradu nebo se inspiru;ji?

31  Adaptac¢ ([ruhu P
- John Doe

9274 | | tezilidske vztahy

- Od ruky k monitoru

- Komunikace
a digitalni nasténka
- Komunikace

. -
41 Grafici, co jste zac? e

47 = dome Sweet Home S Kendikt jménem

- Rodicovsky altruismus domdcnost

- Prosim, vstupte 105 Mimo provoz

R 109 Summary (EN)
117  Bibliografie

123  Obrazové zdroje

Y4 Dilemma Morale
- Kam zachazi etika?

- Co sis zasel, -
to si sklidis. 127  Seznam obrazkl
67  Stavtélaamysli
- Tlak prace

- Burnout

Obr. 67-68 Ukazka sazby dvojstran'®

163 Ukdzka sazby dvojstran. Zdroj: Ferdinand Kacler
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Ackoli je otazka vyvoje
grafického designu
neoddélitelné spjata

s vizualni strankou této
profese (tedy s fyzicky
viditelnymi vystupy),

ve své diplomové

praci se budu vénovat
predevsim spolec¢enskym
a mezilidskym okolnostem,
které tuto uzitou sféru
rovnéz vyznamné formuji.
Pro zachovani kontextu
viak strucné uvedu

i historicky prehled se
zamérenim na vyvoj na
Ceském tzemi, nebot tyto
souvislosti jsou s profesi
grafického designéra
neodmyslitelné spojeny.
Vybér nasledujicich
historickych informaci je
vSak ¢astecné subjektivni.
Nesnazim se o podrobny
vyklad, ale jak uz jsem
zminil, spiSe o propojeni
hlavnich souvislosti.

HOMO
GRAPHICUS

.
KAPITOLA

Obr. 69-70 Ukazka sazby dvojstran'®*

164  Ukdzka sazby dvojstran. Zdroj: Ferdinand Kacler
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ru¢né
od prvopocatk
po 21. stolet{

Prvni nélezy vizudlniho jazyka datujeme zhruba pfed
padesiti tisici lety. Byly po staleti skryté ve $panélskych

a francouzskych jeskynich. Clovék si interpretoval stopu,
trodu nebo kofist a nésledné to vyobrazoval ostatnim
&lentim tlupy zfejmé za Gicelem konkrétniho, abstra-
hovaného anebo té spiritudlniho sdéleni. A presné

tento princip lidé pod stitkem graficky designér aplikuji
dodnes ve formé skladéni symboli dohromady pro pre-
dani informace. Ackoliv je soucasnd podoba této profese
mnohem spletitéjsi a je vyuZito komplexnich komer¢-
nich praktik predeviim za téelem zisku (nikoliv pouze
uloveni kofisti pro zékladni lidskou potiebu - obZivu, ale
spiSe uloveni pozornosti na produkt nebo udalost), svou
puvodni podstatu zastdvé i nadale.

Bylo by mozné zafadit mezi prvni femesIné a uce-
lené prace ,tehdejiiho grafického designéra“ préci ve
skriptoriich z obdobi gotiky nebo tvorbu heraldik
a ceduli obchodniki. V ndsledujicich stoletich hledame
paralelu s jiz zminénou soudobou podobou povoléni az
pozdéji. Pojem graficky designér totiz nebyl do obdobi
po prvni svétové valce existujicim terminem. Své prvni
formy se dockal s pfichodem pramyslové revoluce, ve
které graficky designér zastval pozici ,komeréniho
umélce*? S rozvojem spole¢nosti se pojil vyvoj infra-
struktury, agrokultury a vyroby. Na tyto aspekty bylo
tieba reagovat patfi¢nou duslednosti, kterd by zvysila
poptavku, zaplnila nové vznikld pracovni mista, Zivotni
styly a uspokojila nové rostouci trh. Timto vznikl sou-
bézné existujici termin - reklamni primysl.* Zacalo se
rozvijet prostfedi plné umélcti a femeslnika pracujicich
s vizudlnimi médii, jejichz zaméfeni bylo velmi rozma-
nité - tiskafi, sazeci, malifi, ilustratofi a mnozi dalsi (na
rozmanitost téchto femesel mél zésadni vliv mimo jiné
irozvoj vzdélani). Tvirci byli najednou konfrontovéni se
zaddnimi obsahujicimi produkt, udalost, osobnost a méli
za tikol vytvofit pro tyto naméty poutavy charakter.

2 HOLLIS, Graphic design in the twentieth century:
a concise history, 2021, 5. 13-14.

3 PATER, Capslock: how capitalism took hold of graphic
design, and how to escape from it., 2021,5. 241-243.

 Geometrické symboly
zjeskyné Niaux, Francie,
17-11.tisiclet pF.n. 1.

4 Pracovnici ve fabrice na

textil (na snimku Ize vidét

té2 détskou pracovnisilu),
20.st.

165

Obr. 71-72 Ukazka sazby dvojstran'®

Ukazka sazby dvojstran. Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 73-74 Ukazka sazby dvojstran'®

166  Ukazka sazby dvojstran. Zdroj: Ferdinand Kacler




/,%/ Finance jsou ¢astym
zdrojem konfliktu s klientem.
Je t&Zké stanovit hranice
kolik ¢asu (= penéz) je uréeno
na konkrétni fazi. Klientisi
Zasto mysli, Ze nade prace
je neomezend a ze budeme
tvotit nové navrhy, dokud
nebudou 100% spokojeni.
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Obr. 75-76 Ukazka sazby dvojstran'®’

167  Ukazka sazby dvojstran. Zdroj: Ferdinand Kacler
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ROZEBRAT
ASLOZIT

Kriticky pohle.!
do zakulisi
grafického designu

Ferdinand Kacler

Obr. 77 Vizualizace hotové knihy (lepena vazba V2)'6*

168  Vizualizace hotové knihy (lepend vazba V2). Zdroj: Ferdinand Kacler
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To vedlo k profesionalizaci oboru g
sférdch, se keerymi byl kncrl\r?:::ov:\e?gl aae
n&j. Designéfi 1 diky témto skutetnosten o0
, man :
avytvitet komplexnf vizudln k;::m:: :(::Ogmfe'“"
vstupnimi niklady a zodpovédnostt v
Solntch nsttuet, T PR pios
e svobod vyjidTent e nistojem ory
& kohokoliv, prominentniim piistupem grafokéy

designéra se opét stala ve vatSi mife komerce v neoline.
rélnim kapitalistickém kabate, Vizudlnf identita fren,
a reklama se staly Kii¢ovymi oblastmi pro rozvo) grafc.
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Obr. 78 Vizualizace hotové knihy (lepena vazba V2)'¢

169 Vizualizace hotové knihy (lepend vazba V2). Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 79 Vizualizace hotové knihy (lepena vazba V2)'7°

170 Vizualizace hotové knihy (lepend vazba V2). Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 80 Vizualizace hotové knihy (lepend vazba V2)'!

Vizualizace hotové knihy (lepend vazba V2). Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 81-82 Koncept instalace hotové prace (prace s citacemi na panelech)'”

172 Koncept instalace hotové prace (prace s citacemi na panelech). Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 83 Koncept instalace hotové prace (systém umisténi knihy)'”

173 Koncept instalace hotové prdce (systém umisténi knihy). Zdroj: Ferdinand Kacler
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Obr. 84 Koncept instalace hotové prace (systém umisténi knihy)'”

174 Koncept instalace hotové prdce (systém umisténi knihy). Zdroj: Ferdinand Kacler
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176  Tabulka s odpovédmi na dotaznik (dotaznik byl dobrovolné anonymni). Zdroj: Ferdinand Kacler
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