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ABSTRAKT

Na aktualni otazku udrzitelnosti reaguje mobilni aplikace Sekne ti to. SlouZzi jako privodce
po secondhandech a za cil si klade uzivatele motivovat, aby castéji dali Sanci obleceni
z druhé ruky. Aplikace zahrnuje interaktivni mapu, sekci o recyklaci a osobni profil, kam si

1ze ukladat navstivené obchody a nahrat fotky potfizeného obleceni.

Pisemna cast diplomové prace popisuje vztah mezi mdédou a grafickym designem. Dale
obsahuje reserSi mobilnich aplikaci s obdobnym zameétenim. Funkcionalita aplikace je
podpoiena dotaznikovym Setfenim zaméfenym na zkuSenosti respondentt se secondhandy a

s udrzitelnou moédou obecné.

Klicova slova: mdda, udrzitelnost, mobilni aplikace, UI, UX

ABSTRACT

The mobile application “Sekne ti to” (Looking Sharp) engages with the contemporary
question of sustainability. It serves as a thrifting guide and aims to motivate the user to opt
for pre-owned clothes more often. The application includes an interactive map, a section
about recycling and a personal profile where one can save stores they visited and upload

photos of their purchases.

The written part of the diploma thesis describes the relationship between fashion and graphic
design. It contains an overview of mobile applications with similar themes. The usability of
the application is supported by a survey centered around the respondents® experience with

secondhand stores and with sustainable fashion at large.

Keywords: fashion, sustainability, mobile application, UI, UX
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UVOD

V oblasti designu se v poslednich letech Casto fesi téma udrzitelnosti. Jako designéii se
podilime na vyrob¢ nejriznéjsich produkti a piirozené nechceme, abychom tim pfispivali
ke zneCiStovani planety a klimatické krizi. Mym oborem studia je graficky design, ktery
jako material pro vyrobu tiskovin vyuziva predevsim papir. Ten je vétSinou recyklovatelny,
proto v této rovin¢€ zas tolik prostoru pro zménu neni. VéEtsi environmentalni dopad ma

obsahova stranka: tedy to, jaké myslenky graficky designér sdéluje.

Globalné je dnes jednim z nejvétSich znecistovatelt odévni primysl. Negativni dopad
nadprodukce obleceni je spousté lidi znamy, piesto je tézké tento problém ftesit. Tzv. fast
fashion (levna méda, jejiz vyroba ma zna¢ny negativni ekologicky dopad') je diky vyuzivani
levné pracovni sily a pomérné nekvalitnich materidlli bezkonkuren¢né nejlevnéjsi. Jedinou
roz§ifenou alternativou, kterd je podobné cenové dostupna, je nakup obleceni z druhé ruky.
Nicmén¢ secondhandy se ¢asto nedokazou zviditelnit, reklama velkych moédnich znacek je

vzdy ucinngjsi. Proto je pfedmétem mé diplomové prace propagace secondhandd.

Protoze marketing ¢im dal vice vyuziva digitalni ndstroje, mij zamysleny tvirc¢i vystup

je rovnéz digitalni. Bude to mobilni aplikace, kterd bude slouzit jako prtvodce po

vvvvv

V prvnich kapitolach nastinim vztah mezi médou a grafickym designem, poté provedu
reSerSi jiz existuyjicich aplikaci s podobnym zaméfenim. Nasledné¢ vyhodnotim své
dotaznikové Setfeni na téma udrzitelné mody. Vysledky Setfeni mi pomohou identifikovat,
jaké funkce by aplikace méla mit, aby lidi namotivovala k nakuptim v secondhandech a co

nejvice jim je usnadnila.

' MALEK, KOUKLIKOVA, HRUDKOVA, Fast fashion: Jak ji reguluje legislativa? 2023.
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1 VZTAH MEZI MODOU A GRAFICKYM DESIGNEM

Byt jsou graficky design a design odévu dva odlisné obory, oba jsou soucasti kreativniho
pramyslu. Tim padem je spojuji je urcité spolecné znaky. Jak grafika, tak méda komunikuji
pomoci vizualnich prostiedki, pracuji se stylizaci, vyuzivaji stejnych elementt a funguji
v symbidze. Modni primysl grafické designéry potiebuje, a to piedevSim v oblasti
brandingu, tvorby lookbookt, pozvanek a obalti. Byt’ si pod brandingem moédnich znacek
predstavime nejspiS nékteré z ikonickych log, ta jsou jen Spickou ledovce. Branding je

predevsim o jasné komunikaci, o kladné prezentaci dané znacky.>

1.1 Branding

Hned né¢kolik moddnich znacek svou identitu postavilo na jednoduchych grafickych
elementech, které 1ze nekonecné variovat a stdle znovu nds presvédcuji o své nad¢asovosti.
Louis Vuitton se svymi typickymi inicialami zaklesnutymi do sebe. Nike, znacka s genidlné
jednoduchym logem, které pozna prosté kazdy. A taky Adidas, u kterého ani nemusime vidéet
cely logotyp, staci pouhé tii prouzky a je to jasné. Snadna rozpoznatelnost jim umoziuje se
v ramci riznych kolekei spojovat s jinymi znackami, a presto vzdy vyniknout. Hravou
kolekei vytvofili spole¢né s Gucci, pfi jiné piileZitosti jim pfipravilo motion design
nizozemské grafické studio Dumbar.® Jeding jednoduché feseni dokaze byt dostatecné
multifukéni, aby vydrzelo celé¢ dekady reprezentovat znacku a aby ustadlo vSechny jeji

promény.

2 HESS a PASZTOREK, Graphic design for fashion, 2010, s. 15.
3 STUDIO DUMBAR, Adidas Supernatural, 2021.
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Obrazek 2. Studio Dumbar pro Adidas.’

Karl Lagerfeld se nejvice proslavil vedenim luxusniho médniho domu Chanel, nicméné
stejnym zplisobem revitalizoval i n¢kolik dalSich znacek. Fendi byla pied Lagerfeldovym
prichodem v roce 1965 koZeSnicka znacka, ktera se drzela své dlouhé tradice, prezentovala

se spiSe konzervativnéji a malokdy budila rozruch. Modernizace znacky spocivala v novém

4 JAVED, The Adidas x Gucci collaboration finally has a release date. 2022.
5> BENNETT, Studio Dumbar’s identity for Adidas’ Futurenatural reimagines hieroglyphics for the modern
day, 2021.
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pfistupu k samotnému materidlu. Lagerfeld kozeSiny rizné zastfihoval, barvil a upravoval
dal$imi inovativnimi zpusoby, které znacku Fendi odliSily od konkurence a soucasné
rozsitily profil zékaznikd. Neméné dilezitou zménou byla implementace nového loga. To
Karl Lagerfeld navrhl prakticky ihned po svém néstupu a po témer Sedesati letech je stale

integralni souésti zna¢ky.°

Logo sestava ze dvou inicial F (FF je podle Lagerfelda zkratka pro Fun Fur, tedy zabavny
kozich) slozenych do tvaru obdélniku. Sice se miize samo o sob¢ jevit jako graficky
nezajimavé, ale diky tomu, Ze neobsahuje Zadné kiivky a Ize ho vkreslit do ¢tvercové miizky,

se da vplést nebo vetkat do ¢ehokoli od podsivky kabatu po jednobarevny svetr.

Populérni zalezitosti se staly damské puncochové kalhoty se vzorem sestavajicim
z tohoto FF motivu. Na oficidlnim webu Fendi jsou k dostani za v pfepoctu Sest tisic dve sté
korun. Promysleny branding postupem c¢asu zvysuje prestiz znacky az do bodu, kdy mize
stanovit takto vysokou marzi i na spotiebni zbozi, které vydrzi jen nékolik noSeni, nez se
nevyhnutelné poskodi a bude muset byt nahrazeno. Na druhou stranu i takova strategie ma
své limity. Tento konkrétni vyrobek je hojné kopirovany, punochové kalhoty s motivem FF
si za lidovéjsi cenu mlze zdkaznik koupit napiiklad na Amazonu. Stejnému problému celi

vyse zmifiovany Louis Vuitton: je nejvice pad&lanou luxusni znackou viibec.”

¢ PHILLIPS, Who Owns Fendi? Everything to Know About the Iconic Fashion House, 2023.
"FITZHUGH a ANNABLE, What are the most faked brands online today?, 2024.
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Obrazek 3. Puncochové kalhoty s logem Fendi.®

V oblasti mddy byla vyrazna loga znacek vniména jako symbol luxusu piedevsim v 80. a 90.
letech minulého stoleti, kdy posedlost znackovym oblecenim dosahla svého vrcholu. Médni
znacky nevahaly investovat do marketingu, vznikaly drahé reklamni kampané, ve kterych
figurovaly celebrity. Kromé typickych symbolt luxusni moédy jako jsou inicialy méddnich
domti Gucci a Chanel byly vyhledavané také sportovni znacky, napt. Nike. Osmdesaté 1éta
se do d¢jin moédy vepsala opulentnim maximalismem, takze v kurzu bylo sestavit cely outfit

z obleceni zdobeného exkluzivnimi logy. Ale tento trend sledoval obvyklou kiivku vyvoje:

8 VERSACE, Fendi & Versace: The Fendace Runway Show. 2021.
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kdyz doslo k jeho masovému rozsiteni, lidé se jim postupné ptesytili. Zacali si uvédomovat,
ze nechtéji znackam délat ,,chodici reklamu®. Navic pribyvalo kopii a iluze exkluzivity se
rozplynula. V soucasné digitalni dob¢, kdy mame pfistup ke kvantu informaci, je zdkaznik
vSak stale pro znackové obleceni slabost, o ¢emz svéd¢i popularita prémiovych znacek
Guess, Karl Lagerfeld, Tommy Hilfiger atd. Tyto znacky produkuji lezérni volnocasové
obleceni (tricka, mikiny...), jehoZ material, zplsob vyroby a celkova kvalita pfili$
nepfevysuje levnéjsi odévni fetézce typu H&M. Z toho lze vyvodit, ze Cechy motivuje

k ndkupu obleceni téchto prémiovych znacek opravdu jen logo jako symbol prestize.

Obrazek 4. Aaliyah a Mark Ronson v obleceni Tommy Hilfiger."’

Grafické prvky na odévech nachazime Casto u streetwearovych a sportovnich stylti nebo na
opacném konci spektra na luxusnim zbozi. Oba zdéanlivé protiklady hravé sloucil americky
modni navrhat Virgil Abloh. Vystudoval sice architekturu, ale plisobil jako kreativni feditel
Louis Vuitton a vedle toho zaloZil vlastni znacku Off White. Identita znacky Off White byla

od pocatku nerozluéné spjata s typografii. Néapisy nevynikaly pouze svou estetickou

® WORSLEY, 100 Ideas That Changed Fahion.2011, s. 153
10 HILFIGER, Story behind the picture — Aaliyah & Mark Ronson, 1997.
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kvalitou. Silné bylo i jejich sdéleni, at’ uz bylo naléhavé nebo vtipné. Abloh vyuzival
nejcastéji font Helvetica, oblibil si jeho neutrdlni vyznéni vhodné pro jakoukoli zpravu.
Dany text Casto daval do uvozovek, snad na znameni odstupu. Dlouhodobé¢ spolupracoval
s konceptualni umélkyni Jenny Holzerovou. Textova sdéleni, ktera spolecné¢ vymysleli,

zdobila podrazky bot, kabelky i pfepychové svatebni Saty.!!

mf&:mwﬁ%%l } 55

Obrazek 5. Svatebni Saty modelky Hailey Bieber.!?

Virgil Abloh zemftel v roce 2021, v té dob¢ piisobil v Louis Vuitton. Na zavér piehlidky jeho
posledni kolekce k ucténi jeho pamatky vzlétly svitici drony a na nebi zformovaly napis

"Virgil was here" (Virgil byl tady).

V soucasné Ceské modé vynikd navrharka Cindy Kutikova, a to pravé tim, Ze do designu
odévu integruje prvky z grafického designu, ktery vystudovala na VSUP.!* Uz ji docenil
vyznamny ¢asopis Vogue i projekt Ceské televize Identita: na rozsahlé vystavé v Museu
Kampa byly vystaveny jeji nepfehlédnutelné modni kreace, konkrétné $ala a top utkany
z koralki. Odévy od Kutikové zaujmou vyraznymi vzory, jez zapadaji do mifizky se
¢tvercovym rastrem. To je sice pro pleteni a tkani bézné, ona vSak voli jasné zafivé barvy
evokujici RGB monitory a také vyuziva blystivé kordlky. Tato kombinace barev, tvari

a materiall jako by odkazovala na pixel art. Dava dohromady piisobivy efekt, kdy ma clovek

" TYPEROOM, It’s the font that really matters: a tribute to typophile and creative trailblazer Virgil Abloh,
2021.

12 THE BRIARCLIFF MANOR, Wedding Trends for 2023: How to Make Your Big Day Extra Special, 2023.
3 BARTOSOVA, Pate¢ni pétka / Graficka designérka Cindy Kutikova ve vikendovém dotazniku, 2023.
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pocit, ze se ze svéta mody presunul do videohry z ptelomu milénia. Pattern v hlavni roli
charakterizuje 1 posledni kolekci Serious Joy. Designérka a graficka zde potiskla satén
jasnymi odstiny, které hladce prechazeji jeden do druhého, ¢imz tvoii geometrické tvary.'*
Domnivam se, ze tvorba Kutikové je skvélou ukézkou interdisciplinarniho piistupu k mode,

kterému jsou dnesni Siroké technologické moznosti rozhodné naklonéné.

Obrazek 6. Look od Ciny Kutikové v ¢asopise Vogue CS."

14 REDAKCE CZECHDESIGN, Unisex a chladiva. Znacka Cindy K pfedstavuje novou kolekei tist&ného
saténu, 2024.
15 CINDY K, Quantum Beaded Headpiece, 2025.



https://store.theforumist.com/products/quantum-beaded-headpiece
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Obrdzek 7. Cast kolekce Serious Joy."®

1.2 Moédni ¢asopis

Jednim z médii, které mohlo vzniknout jediné spojenim odévniho a grafického designu, je
moédni Casopis. Kulturné nejrelevantnéjSim zastupcem je Vogue, tiskovina s vice nez
staletou historii. Za tu dobu si vyslouZil pfezdivku ,,modni bible*. Byt Vogue vznikl v USA,
dnes m4 své mezinarodni mutace po celém svété (aktudlné jich je dvacet osm!7), diky cemuz

ovliviiuje mddni trendy na globalni Girovni.'8

V roce 2018 se vlastni spoleéné edice Gasopisu Vogue dockalo i Cesko a Slovensko,
soub&zné byl spustén i web, kde rovnéz vychazeji ¢lanky a dalsi obsah.!” Navic se t&8i piizni
sledujicich na Instagramu, kde pftildkali jiz pfes sto padesat tisic sledujicich, coz je

mimochodem nekolikanasobné vice, nez kolik se kazdy mésic tiskne fyzickych kopii tohoto

16 CINDY K, Ceska designérka a grafic¢ka Cindy Kutikova ptichazi s novou letni kolekci 2024, 2024.
17 WIKIPEDIE, Vogue (magazine), 2024.

8 BRITANNICA, Vogue, American magazine, 2024.

19 PATOCKOVA, 24. mezinarodni mutace Gasopisu Vogue bude &esko-slovenské, 2018.
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Casopisu. Zda se tedy, Ze i odév ma budoucnost v digitdlnim svété. O digitdlni mode bude

pojednavat stejnojmenna kapitola.

Za grafickou upravu aktudlné zodpovidaji Daria Archemenkova a Adéla Havelkova.
Vogue CS je specificky tim, ze kromé navrhari, vizazistl a fotografii dava prostor i fadé
dalSich kreativnich profesi. Mozna je to tim, Ze ¢eSti zakaznici si az tak nepotrpi na luxusni
zbozi?, ¢imz vznika vice prostoru pro objevovani riiznych alternativ. Vogue CS neziidka
zahrnuje kresby lokalnich ilustratorti, v jednom z Cisel zase veskeré titulky a inicialy byly
vysazeny fonty od studentd z ateliéru pisma a typografie z UMPRUM.?! Na obalce se
objevilo pismo od Emmy Ondrové, které¢ vzniklo pod vedenim Filipa Krause. Vogue CS
také spolupracuje s kuratorskou platformou Psi vino a spolecné vydavaji drobnou sbirku

poezie Poems & Notes, kterd vychazi vzdy spole¢né s lednovym cislem.

Vogue Czechoslovakia dokazuje, ze modni primysl ovliviiuje vSechny ostatni sféry

w7 oW

lidské tviirci ¢innosti praveé diky tomu, Ze sdm zlstava otevien novym podnétlim a inovacim.

who is setting up our future?

Obrazek 8. Obalka casopisu Vogue oslavujici mladé navrhare.*’

20 DENIK ALARM, Aktivismus podle Vogue. Ceskoslovensky modni vylet do minulého stoleti, 2020.
2 BEHOUNKOVA, VOGUE editorial: youthquake, 2022.
22 BY RAMPAJU, VOGUE CS February 2022, 2022.
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V Ceské republice se viak jesté o néco vyssi étenosti t31 jesté dalii etablované modni
asopisy: Elle a Harper’s Bazaar.”> Druhy jmenovany ¢asopis ma podobné jako Vogue
dlouhou historii. Harper’s Bazaar vznikl ve Spojenych statech americkych jiz v druhé
poloviné devatenactého stoleti a od té¢ doby proSel ¢etnymi proménami. Jeho zlata éra byla
od tficatych do padesatych let dvacatého stoleti za $éfredaktorky Carmel Snow. Harper’s
Bazaar na sebe tehdy upozornil neotielou modni fotografii: modelky byly focené venku
v plavkéch, zatimco do té doby byly publikované jen peclivé aranzované fotky potizené

v ateliéru. Novy styl foceni plisobil mnohem spontannéji a zivéji.

Dalsi osvézujici zménu pfineslo plisobeni rusko-amerického fotografa a grafika
Alexeje Brodovice na pozici uméleckého tfeditele ¢asopisu. Brodovi¢ byl ovlivnén ruskym
konstruktivismem, nejvice ho inspiroval jeho sou¢asnik Alexandr Rod¢enko.?* Brodovi¢ byl
rozkro¢eny mezi graficky design a fotografii, bravurné ovladal ob¢ discipliny, proto v jeho

sazbé byly modni fotografie a dopliujici text vzdy v dokonalém souladu.

Ir‘ll‘ dun'\lihlu]]pkmn‘ turm your eves tu the left,

ALEX s making these gracefal dioner dresses with square necks and

TRCNT BRAPERY pulled over the form and held frmiy with

A TWIST of the material. They ar

always dead black butofien
CMALK WHITE, which lpoks

WHITE SANDALS ennphasiae the whit
$OME have no apparent ful
WET CLOTH, flat in front
CHANEL also provides for those u]
STRAIGHT STRAPLESS black dresses with naked tops like

SARGENT'S portrait of Madame X, the line of

CUT HEART-SHAPED aad the <kirts flowing o
MOLYNEUX does slinky black dresses with linle

POLNTED TRAINS and a series of princesse dresses that are

LAMPSHADE py

just below the crucial point of the derriére.

SCHIAPARELL also makes long-slecved dinner d

JACKETS STILL APPEAR in the 5c and these are

WOOLEN JACKETS n,
SATIN JACKETS with o
SIMPLE MOLDED DRESSES v it

SCHIAPARELLYS jrintod evening dr

SHAPED HOODS thit
FUR BOLEROS o

DINNER DRESSES a0

SILYER FOX mou luck crepe de Chine
SKINTIGHT to the figure, stopping short.

e ety TO MAKE YOU THINK that hips ave thin as air.

Obrazek 9. Alexej Brodovic v sazbé Harper’s Bazaar tvoril neotielé kompozice.”

2 UNIE VYDAVATELU, ASMEA, Media projekt, 2023.
24 CLARKE, Inspired Design Decisions With Alexey Brodovitch, 2019.
2> HOYNINGEN-HUENE, If you don’t like full skirts. 1938.
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Nebal se experimentovat, ohybal pravidla, dokonce podle libosti ménil i hlavicku
Casopisu tak, aby ladila s jeho originalnimi ilustracemi na obalce. Byl nadanym typografem,
mél cit pro nebyvale dynamickou kompozici, opakovanim prvka vytvarel iluzi pohybu.
Dodal ¢asopisu moderni vzhled. Jako emigrant mél kulturni rozhled a kontakty v Evrop¢.
K praci na Harper’s Bazaar ptizval dal§i vyznamné vytvarniky véetné Marca Chagalla
a Jeana Cocteau.?® Troufam si Fict, Ze titulni stranky Gasopisu v jeho podani s velkymi

barevnymi plochami a vyraznymi, jakoby letmo nacrtnutymi tvary by si dokdzaly hravé

ziskat pozornost i dnes.

“ BAZAAR

ete stery of the paris openings

Obrazek 10. Titulni strany casopisu od Alexeje Brodovice.”’

1.3 Modni ilustrace

Modni ilustrace byla nesmirné diilezita v obdobi pied rozvojem barevné fotografie, tehdy to
byl totiZ nejlepsi zplisob, jak vérné zachytit vzhled obleceni. Diky technickému pokroku uz
sice neni nutnosti a objevuje se mén¢ Casto, presto si uchovava svou schopnost zaujmout

a zapiisobit na divaka intenzivnéji nez fotografie.”8

American Bil Donovan je uzndvanym souc¢asnym modnim ilustratorem. Zviditelnila ho
predevSim jeho prace pro Dior, jeho portfolio je v§ak mnohem S§irSi: zahrnuje praci pro
klienty jako je Givenchy, Vanity Fair a Vogue. Je vyhledavan pro své akvarelové malby,
které jsou diky jasavym barvam a ptfiznanym nedokonalostem tahu §tétce piirovnavany
k impresionistickym obraztim.? Zaroven jsou vsak tyto modni ilustrace diky cilenému

vyuziti negativniho prostoru nepifeplnéné, odlehcené a velmi elegantni. Viditelny charakter

26 LAPSANSKA, Kapitoly z médneho marketingu a stylingu, 2014, s. 22, 23.

27 BRODOVITCH, A selection of Harper’s Bazaar magazine covers 1937-1939. Various artists, 2019.
22 MOORE, Fashion Promotion, 2012, s. 102

2 ESUFALLY, Bil Donovan’s Whimsical Watercolor Illustrations are Fashion World Treasures, 2021.
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ruéni prace pomaha navodit dojem hmatatelnosti a predevsim exkluzivity, ¢imz perfektné
reprezentuje hodnoty haute couture znacky jako je Dior. Vidime tedy, ze byt se dnes

klasicka modni ilustrace uplatituje v mensi mife, stdle ma své vyuziti.

30

Obrazek 11. Modni ilustrace Bila Donovana.

Donovan pted nékolika lety vystavoval v Londyn€ na skupinové vystavé s dal$im
vyznamnym modnim ilustratorem soucasnosti, Davidem Downtonem. Ten se t&$i nejen
ptizni velkych osobnosti mddniho priimyslu a uznani kritikt, Gspéch slavi také na socidlnich
sitich. Na Instagramu, kde je velmi aktivni a zvefejiiuje vSe od svych kreseb az po piibéhy
ze zakulisi a momentky ze svého kazdodenniho Zivota, ma ptes sto tisic sledujicich. Své
ilustrace tvoii vyhradné analogové, vyuziva k tomu obycejné materidly jako je inkoust,
tuzka, akvarel. V Downtonové rozsdhlém portfoliu se najdou ilustrace pro Sirokou Skalu

klientti od Vanity Fair az po Chanel.*!

30 DONOVAN, Bil Donovan’s Whimsical Watercolor Illustrations are Fashion World Treasures, 2021.
3 DOWNTON, About David Downton, 2015.
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Obrazek 12. David Downton, Portrét Anny Piaggi.’

Vysoce stylizovanymi tvary a hladkymi barevnymi plochami se od dvou vyse zminénych
vytvarnikl odliSuje Japonec Ed Tsuwaki. Jiz v devadesatych letech minulého stoleti se mu
podafilo ziskat mezinarodni uznani, jeho tvorba byla otiSténa na nékolika kontinentech
v fadé¢ moddnich a lifestylovych casopistt vcetné Elle, Marie Claire a Vogue. Vedle
komer¢nich zakizek se Tsuwaki vénuje volnému umeéni, md na konté okolo dvaceti

samostatnych i kolektivnich vystav.®

32 DOWNTON, Portrait of Anna Piaggi, 2014.
3 TSUWAKI, Ed, Bio, 2023.
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Obrazek 13. Ed Tsuwaki pro casopis Elle.’*

1.4 Digitalni moda

V médnim primyslu vstupuji do hry nové technologie a s nimi pfichdzeji moznosti, které

méni nejen proces vyroby obleceni. Ovliviiuji také zptisob, jak lidé obleceni nosi.

Digitalni nastroje jsou dnes béZnou soucasti vyrobniho procesu. CAD (computer aided
design) usnadiluje praci s odévnimi stfihy, napiiklad zde lze snadno vytvofit z jednoho
nakresu celou Skalu konfekénich velikosti. Také poskytuje prostor pro snadné upravy a pro
tvorbu vice riiznych verzi, at uz jde o cely odév nebo o vice barevnych variant téhoz vzoru.*®
Natisknout takovy vzor je pak podstatné jednodussi diky technice digitalniho tisku. Na
podobném principu jako klasickd kanceldiska tiskarna funguji primyslové inkoustové
tiskarny, které precizné a detailn¢ nandSeji vzory na textil. JelikoZ design mifi z pocitace

pfimo na latku bez mezikrok, proces je velmi rychly, ptimocary a 1ze diky nému pohotové

34 TSUWAKI, Chanel, 2001.
35 BURNS, BRYANT, MULLET, Business of Fashion, 2011, s. 225 az 227
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reagovat na poptavku. Kromée ¢asu Setii digitalni tisk také vodu a materidl, takze ma relativné

nizkou ekologickou stopu.>¢

Dalsi inovaci uplatnovanou pii navrhovani odévi je tzv. digital draping, tedy metoda,
kdy designér do 3D programu nahraje stfih obleceni, nacez pocita¢ simuluje vlastnosti latky
a vytvofti vizualizaci toho, jak bude hotovy kus vypadat, az si ho né¢kdo oblékne. Popularni

software pro tvorbu téchto vizualizaci je Clo3D.

Obrdzek 14. Program pro design odévu Clo3D.*’

Pojem digitalni mdéda oznacuje obleceni, které je urceno k noSeni ve virtudlnim
prostiedi. To je moZné diky uprave fotografii, avatarim a AR filtrim (filtrim pro rozsifenou
realitu). Ti, kdo jako prvni zacali navrhovat obleceni uréené vyhradné pro virtudlni noSent,
byli game designéfi, ktefi vybérem obleceni umoziovali hracim, aby si svou postavu
personalizovali.® Diky popularité socialnich siti a vydé&le¢nosti digitdlniho marketingu
zacCala digitalni mdda pronikat do dalSich oblasti lidské ¢innosti. V propagaci znacky miize
plnit rizné funkce, ve vétsi mife se zacind objevovat napiiklad virtualni zkouSeni realizované

pomoci mappingu lidského téla. Je zaloZeno na podobném principu jako AR filtry, ale zatim

vvvvv

E-shop s kosmetikou Notino nabizi zdkaznikiim moznost vyzkouset si jejich produkty

ve Virtudlnim zrcadle’. Vyzkouset si make-up pomoci filtru umoziiuji také vyrobci

36 WOLFE, Fashion Marketing & Merchandising, 2019, s. 211, 212

37 RESEARCH GATE, Example of a virtual clothing production process using CLO 3D, 2020.
38 LAROCHESKI, A perspective on Fashion within Video Games, 2024.

3 NOTINO.CZ, Virtuélni zrcadlo Modiface: Vyberte si rténku nebo stiny online, 2023.
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vvvvvv

klasickych testert.

Znackam se osvédcila 1 spoluprace s online hrami, vidi ji totiz jako prilezitost pro
ziskani novych klientd, kteti by se jinak o luxusni modu nezajimali. Kupiikladu médni diim
Balenciaga spolupracoval se hrou Fortnite. Tady designéfi pln€ vyuzili moznosti dat
virtudlnimu obleceni Gplné€ jiné vlastnosti, nez jaké by byly mozné ve ,,skutecném svéte®,
kde je material limitujici. Doplitky od Balenciagy se ve hie daly pieménit v riizné uzitecné
atributy, z tenisek se stal krumpag a z kabelky kluzak.*’ Luxusni modni zna¢ky se ve jménu

roz§ifovani portfolia klientli prezentuji také na online platforme Roblox.

FORTNITE | BALENCIAGA

Obrdzek 15. Preména doplikii na ndstroje uzitecné ve hre.”!

V poslednich letech bylo moZzné digitalni obleCeni zakoupit jako NFT (non-fungible
tokens, tedy nenahraditelné tokeny*?). ProtoZe zajem o tento typ produktu pada, i trend
luxusni digitalni mody je na ustupu. Experti vSak upozornuji, Ze digitdlni mdéda neni
pomijivym vystfelkem, nybrz nastrojem, ktery si pfinejmens$im v hernim pramyslu svou
diilezitost uchova.* I v nasledujicich letech tedy budeme dale objevovat jeji potencial a diky
technologickému pokroku posouvat jeji limity. Jisté je, Ze tu digitalni moda bude dal, ale az

budoucnost ukaze, v jakych podobach.

4 MAGUIRE, Balenciaga launches on Fortnite: What it means for luxury, 2021.

4 BALENCIAGA. Balenciaga launches on Fortnite: What it means for luxury, 2021.
2 KODOUSKOVA, Co je NFT, k ¢emu slouzi a jak funguje? 2024.

43 KOTSONI, Digitalni méda: Je jesté v modé? 2024.
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1.5 Digitalni marketing v oblasti mody

Déni na internetu se neustdle proménuje, proto také marketingové strategie v tomto
prosttedi musi byt dynamické a rychle se pfizpisobovat aktudlnim okolnostem.
Neprehlédnutelnym jevem se v poslednich letech staly mikrotrendy, tedy mddni trendy,
které se objevuji znenadani a stejné rychle také pomijeji: obvykle jsou relevantni jen jeden
¢1 dva mésice.

Mikrotrendy Casto vznikaji v aplikaci TikTok, kde se diky velkému dosahu viralnich
videi rychle §ifi. Nejvice oslovuji generaci Z. Podnétem k jejich vzniku mohou byt také
velké kulturni udalosti odehravajici se v globalnim méfitku. Film Barbie (2023) dal
vzniknout mikrotrendu ,,barbiecore®, kdy se divky nadchly pro jasné rizovou barvu a nosily
obleceni inspirované kostymy z filmu. Odévni fetézec Primark dokonce prodaval piesné
kopie nékterych kust obleceni, které oblékly filmové postavy Barbie a Kena. Podobné
intenzivng, ale pomijivé ovlivnilo médni trendy také album Brat zpévacky Charli XCX,
které se fanouskiim popkultury vrylo do paméti nejen chytlavymi melodiemi a drzymi texty.
Vizualita alba byla definovana nepiehlédnutelnou neonové zelenou barvou a komicky

zastaralym pismem Arial Narrow. Oba tyto prvky bylo snadné prenést do vlastniho Satniku.

Obrazek 16. Divacky filmu Barbie.**

Co tedy maji vSechny mikrotrendy spolecné? Jsou podminéné internetovou kulturou,

maji v sob¢ trochu nadsazky, neni narocné se do nich zapojit a maji omezenou zivotnost.

4 CITIZEN TIMES, Photos: Grail Moviehouse shows Barbie, 2023.
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Avsak jejich uskali spociva v tom, ze jakmile nadSeni opadne, je tézké obleceni nakoupené
pod vlivem mikrotrendu unosit. Nyni se trendy op€t trochu zpomaluji. Generace Z se unavila
rychlym stfidanim styli a znacky si uvédomily, jak dulezité je mit prehled o déni na

internetu, které silné ovliviiuje poptavku.®

Prestoze mikrotrendy na internetu vznikaji organicky aktivitou skupin uzivateld (nikoli
na popud konkrétni znacky), jsou na nich dobte viditelné principy digitdlniho marketingu.
Uspésna kampan v online prostiedi musi ihned zaujmout, vzbudit emoce a také reakci
publika, aby se Sifila dale. Pokud znacka vyzaduje participaci publika, musi byt opravdu

snadné zapojit se.*®

Vtipny zpusob, jak zaujmout na socidlnich sitich, napadl Beate Karlsson, modni
navrhéiku stojici za znackou oble€eni a bot Avavav. Poprvé se ji podatilo upoutat pozornost
Sir$i vefejnosti obrovskymi botami grotesknich tvari, které ze vSeho nejvic pfipominaly zabi
nohy. Karlsson se poté rozhodla absurdni humor vyuzit znovu v genidlnim marketingovém
tahu: na své mddni ptehlidce pro jaro a 1éto 2023 instruovala vSechny modely, aby na mole
zakopli a spadli. Bylo to neekané a vtipné. Zatimco na Instagramu ma Avavav 394 tisic
sledujicich, zaznam z piehlidky se stal viralnim a na YouTube si vyslouZil pfes sedm milionti
zhlédnuti, takze se podatilo zasdhnout Siroky okruh lidi, ktefi by se o této mladé znacce jinak
nedozvédeli. Beate Karlsson ten stejny trik zkusila znovu hned na dalsi ptehlidce o pil roku
pozd&ji na milanském fashion weeku, kdyZ opét sabotovala vlastni dilo.*’ Z modeli
a modelek odpadéavalo obleceni, na zavér spadla dokonce zasténa na zaatku mola. KyZeny
efekt se dostavil i1 tentokrat, desitky milioni zhlédnuti a vésniva diskuse, néktefi si
rozpadajici se svrSky vylozili jako kritiku modniho primyslu. Navic o akei vysla cela fada
clankl. Myslim si, Ze zamérmé nevydafené modni piehlidky znacky Avavav byly velmi
chytrou strategii, jak o sob& dat védét velkému okruhu lidi a vryt se jim do paméti i bez
nakladné kampané. Podafilo se zasdhnout cilovou skupinu a posilit branding znacky

zalozené na absurdnim humoru.

4 KENNEDY, The Decline and Fall of the Viral Microtrend, 2025.

4 LOSEKOOT, VYHNANKOVA, Jak na sit&, 2019, s. 37, 38.

47 SVEHLIKOVA, ,,Bizar nejvyssiho kalibru.“ Nékteii se vrhli na molo sotva oblegeni. Takovéa byla modni
show znacky AVAVAYV, 2023.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

Obrazek 17. Chaoticka modni piehlidka Avavav.*®

Z velkych maddnich znacek digitalni marketing intenzivné vyuzivaji napiiklad Nike,
jehoz kampané mivaji socidlni tématiku, dale Chanel se svym propracovanym
Instagramem.*’ Médni dim Balenciaga je na Instagramu rovnéZ neptehlédnutelny, nezdréaha
se vyvolat kontroverzi a asto vyuziva memi k posileni svého dosahu. Z podstaty véci je
digitdlni marketing nepostradatelny pro e-shopy, Zalando intenzivné spolupracuje

s influencery> a na socialnich sitich se vyjadiuje se k aktualnim spoleenskym tématim.

4 POMPEI, Federico. Beate Karlsson's AVAVAV FW23 Collection Fell Apart, 2023.
4 KAPOOR, Power of marketing through 4 successful fashion campaigns, 2024.
S OGILVY, Zalando na influencery voli Ogilvy, 2025.
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2 RESERSE SOUVISEJICICH APLIKACI

Jak jsem nastinil jiz v ivodu, praktickym vystupem mé diplomové prace bude mobilni
aplikace o secondhandech. Primarn¢ bude slouzit jako privodce po téchto obchodech.
Abych védél, jaké produkty podobného typu uz existuji, musim provést resersi. Budu hledat
aplikace o méd¢ a/nebo aplikace zamétené na udrzitelnost. Nejvice mé pochopitelné budou

zajimat ty, které ob¢ témata spojuji.

2.1 Thriftigo

Thriftigo byla ¢eska aplikace poprvé spusténd v roce 2019, ktera obsahovala mapu
s informacemi o secondhandech. Autorkou aplikace je Jana Moudrd z agentury Juicymo.
Sekundarni funkci aplikace byla galerie, kam uzivatel¢ mohli pridavat fotky obleceni, které
v téchto secondhandech nakoupili. Aplikace se prezentovala jako Uzce zaméfend socidlni

sit, nicméné piispévky nebylo mozné komentovat.>!

Thriftigo sice zpocatku vzbudilo zajem a ziskalo kladné ohlasy, medialni pozornost
vSak pozvolna utichla. Na tehdejsim Twitteru vysSel posledni ptispévek od oficidlniho tctu
Thrifitga v prosinci 2020. Nakonec byl chod aplikace zfejmé ukoncen, uz neni dostupna ke
stazeni. Pfedpokladam, ze kdmen trazu byl v tom, Ze 1idé aplikaci béhem pandemie nemohli

vyuzivat k zamyS$lenému ucelu a proto zanikla, to je vSak jen ma domnénka.

Vzhled aplikace se fidil aktudlnimi trendy, mé osobné vSak neoslovil. Modro-bila
barevnost je sice pfijemna na pohled, ale neni na ni nic origindlniho. Kromé toho vyrazna
modra neevokuje ani vztah k ptirodé€, ani vintage modu. Logotyp je zase Spatné Citelny
kvli neSikovné vpacenym motiviim ddmského a panského obleceni a nezadouci ligatuie
mezi pismeny ,,f*“ a ,,t“. Kromé toho logotyp nenavazuje na obrazovou znacku v ikoné

aplikace.

51 VACULIK, Nova aplikace Thriftigo — second hand obchody a bazéarky v okoli, 2019.
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Thriftige

Nasim poslanim je ukazat svétu,
Ze si obleceni zaslouzi druhou $anci
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Obrazek 19. Jednotlivé funkce aplikace Thriftigo.”

2.2 Vinted

Tento obchodni portal slouzi k prodeji obleceni z druhé ruky. Vinted ma prekvapivé dlouhou
historii. Byl zalozen roku 2008 v Litve, po pocatecnim uspéchu se rozsitil do Némecka,
nedlouho poté vznikla ¢eskd mutace Voto¢Vohoz. Od roku 2014 funguje Vinted pod timto
zastfedujicim ndzvem i u nas v Cesku a t&3i se velké oblibé.>* Postupné se Vinted rozsitil do
jednadvaceti zemi. Vroce 2023 mél pies sto milionll registrovanych uzivatela

a nejpopularngjsi byl ve Velké Britanii.>

52 UNSPLASH. Aplikace Thriftigo déla nakupovani v secondhandech jednodussi, 2019.
53 VACULIK, Nova aplikace Thriftigo — second hand obchody a bazarky v okoli, 2019.
5 WIMMEROVA, Jedete na Voto¢Vohoz? Pozor, odted’ je Vinted! 2014

5> WYLIE, Vinted Revenue and Usage Statistics (2025), 2025.
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Vinted je vstficny k prodejctim, 1ak4 na prodej bez poplatkli a samotny proces registrace
a vystaveni zbozi je velmi jednoduchy. Navic spolupracuji s fadou riznych dorucovacich
sluzeb, takze si prodejci i zdkaznici mohou vybrat takovou moznost, kterd pro né bude
pohodlna. Kromé obleceni se zde daji koupit potfeby pro domaci mazlicky, elektronika,

knihy a dalsi zbozi z druhé ruky.

Don't wear it?
Sell it

Obrazek 20. Vinted vybizi k prodeji prebytecného obleceni.”®

I kdyz mé Vinted 1 verzi pro webovy prohliZe¢, fada uzivatelti ho pouzivé jako aplikaci na
mobilnim telefonu. Tato aplikace funguje velice dobie, coz dokladaji zastupy vérnych
uzivateli a uzivatelek. Pfi prvnim otevieni aplikace uzivatele vitaji veselé, ale vkusné
animace piedstavujici jednotlivé funkce Vinted. Pfi registraci neni nutné vypliovat témét

zadné osobni udaje ani vytvaret heslo, staci jen e-mail, jméno, pfijmeni a uzivatelské jméno.

Po vizualni strance aplikaci Vinted charakterizuje brava, kterd by se dala oznacit jako kachni
modf: tlumeny odstin na pomezi modré a zelené. Dopliiujici barvou je bila, texty v aplikaci

jsou pak vétsinou Cerné na bilém pozadi. K dispozici je rovnéz tmavy mdd. Logo Vinted je

% VINTED. Stand out ads this week including John Lewis & Walkers, 2024
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Cisté typografické a svou podobnosti se Stétcovou kaligrafii odkazuje na vintage styl, od

kterého ostatné aplikace odvodila sviij nazev.

Orientaci v aplikaci usnadnuji iderné piktogramy, naptiklad pro jednotlivé kategorie zboZi
(Zeny, muzi, ndvrhafské kousky...). Co se tyce tfidéni produktii, Vinted nabizi filtry dle
filtrovani je dle mého nédzoru detailngj$i nez u vétsSiny e-shopd. Vlastnosti danému kusu
obleceni pfifazuje ptimo prodejce. Obdobné si mohou uzivatelé podle svych preferenci, jako
je styl nebo znacka, personalizovat i sviij feed.’” Libi se mi karta ,,Oblibené predméty*, ve

které si Ize ulozit jednotlivé produkty a v klidu si promyslet jejich koupi.

Shop and Upload
pay securely in minutes

Sell your
clothes

with no fees

Vinted

Obrdzek 21. Vzhled mobilni aplikace Vinted.”®

Vinted se opira o aktivitu uZivateli do té miry, Ze funguje téméf jako socialni sit’. Prodejci
jsou motivovani nejen moznosti vydélku, usiluji také o kladné recenze. UZivatelé Vintedu
mohou krom¢ hodnoceni prodejcti upravovat svilj osobni profil, smlouvat mezi sebou,

posilat si zpravy, do aplikace Ize také pozvat pratele zvenci.

2.3 Vestiaire Collective

V zahranici jsou kromé Vinted populdrni dal$i online platformy, které umoziuji jedinctim

prodavat a nakupovat obleceni z druhé ruky: Depop, Poshmark, Vestiaire Collective

57 WOITOWICZ, Revolutionizing Online Shopping with Vinted’s Personalized Feeds, 2024.
8 KANAL, Buse. Vinted ASO Audit Report, 2024.
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a ThredUp.>® Vestiaire Collective se od ostatnich zminénych aplikaci odlisuje tim, Ze je
zaméfena na luxusni modu. Zaméstnava tym expertd, ktefi ovétuji pravost zbozi.*® Je to

obzvlast’ dulezité¢ v dnesni dob¢, kdy je kviili sofistikovanéjSim vyrobnim postuplim stale

vvvvvv

Ma pomérné zajimavy Ul design. Barvou jejich znacky je syt€ oranzova, tu vSak uvnitf
aplikace vyuzivaji velmi stfidmé. Najdeme ji spiSe v jejich reklamnich kampanich a na
socialnich sitich, dale v ikon¢ aplikace, kde své logo vzhledem k dlouhému nazvu chytte
redukovali jen na inicidlu V. Po otevieni aplikace se kratce objevi oranzova obrazovka
s uplnym logotypem a vita nas velmi stfidmy, ale oku ptivétivy design. Pro UI mobilnich
aplikaci dnes pomérné typické zaoblené rohy zde témér absentuji, inzerované vyrobky jsou
ohrani¢ené tenkymi linkami, které spolecné tvofi pravotthlou mtizku. Toto skromné pojeti
pusobi elegantné a dava vyniknout profesionalnim fotografiim, které navozuji atmosféru
luxusu, stejné jako sofistikované serifové pismo v titulcich. Oranzova se objevuje uz jen
v drobnych barevnych akcentech, napt. ceny zbozi ¢i pozadi nékterych fotografii. Posledni,
co m¢ zaujalo, je zplsob, jakym pracuji s amatérskymi fotografiemi zbozi od uzivatell
aplikace. Odstranuji z nich pozadi, coZ ma dvoji efekt: jednak je diky tomu zbozi dobte vidét
i na malém formatu obrazovky chytrého telefonu, jednak tim doséhli sjednoceného a tim
padem divéryhodnéjsiho vzhledu, coz je pro platformu zprostfedkovavajici koupi luxusniho
zbozi jisté zadouci.

Celkové je vzhled uZivatelského rozhrani mobilni aplikace Vestiaire Collective dost strohy.
Neodpovida to sice mému osobnimu vkusu, ale dokézu ocenit, Ze diky tomu vyniknou

inzerované produkty.

3 APP STORE, Shopping Apps: Top Free, 2025.
¢ VESTIAIRE COLLECTIVE, Authentication & Quality Control, 2024.
61 MORRIS, It’s Not Just Secondhand Retailers That Have a Counterfeit Problem, 2025.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

© % 80%a reoma R 0T aTHE r09me 8% 0% resm@ &% 80%a
a P & Q M <  Firstorder? Qo
Explore Pre-Loved Luxury = W Ewope: || Reduced prices | | Cong
. 999+ Items
% o /
o - &y e
wion Cr
48 Price Drops Hever Wom st
LOEWE < DioR )

pry

Basket Bag tote Saddle handbag s
Popular Brands

e R
f L 700 € o G
; Bas€ 5 *&f"". ¥
2 France © France N =23
2 ;0 &t 1
‘ ¥ W

N-"
b
P ¥
Louis Vuiton Gucel c
" . First listing?
Shop by Category

Enjoy zero selling fees on your first listed item

& & 1 LT Lo The price of the listed item must be under €300
d CHRISTIANLOUB... (7 GUCCI < If the price of the first item you list exceeds
L5 d Fliketta leather heels GG Marmont Flap le... €300, or if it has been withdrawn from sale, you
= 3TEU will not be eligible for this offer.
a] Q @® () A
Hame

261€ 903 €
& France

193¢

Shes e Favert - )

Obrazek 22. Vzhled mobilni aplikace Vestiaire Collective.”

2.4 Save Your Wardrobe

Originalni aplikace Save Your Wardrobe fesi problém nadprodukce v moédnim primyslu
a vzniku textilniho odpadu ze zcela jiného uhlu nez vSechny vyse zminéné aplikace. Svému
uzivateli umoziuje vytvofit si v mobilnim telefonu knihovnu fotek v§eho obleceni, které ma
doma. Diky tomu ma lepsi piehled, mize snadno a rychle vymyslet outfity a vynosit cely
svij Satnik. Z fotografii nahranych uzivateli je (podobné jako u Vestiaire Collective)

automaticky odstranéno pozadi.

Mezi nejzajimavéjsi funkce Save Your Wardrobe patii moznost vyhleddvani lokalnich
sluzeb, kuptikladu krejCovstvi a Cistiren. Pfimo v aplikaci si dokonce 1ze 1 zamluvit termin.
Tato funkce byla po svém uvedeni piistupnd jen pro obyvatele Londyna,® ale postupné se

rozsifila na desitky mést po celé Velké Britanii.

62 Archiv autora.
6 INDYX, Acloset vs. Save Your Wardrobe, 2024.



34 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

f oo

Hello
Monday

Obrdzek 23. Vzhled mobilni aplikace Save Your Wardrobe.%*

Ul design je nenapadny, ale elegantni. NejvyraznéjSim grafickym prvkem jsou modra
tlacitka, kterd jsou umisténa stfidmé a ucelné. Celkové aplikace diky vysoké piehlednosti

dobfte plni sviij ucel.

2.5 Good on You

Iniciativa, kterd osvétluje, za jakych podminek vznika obleceni, kosmetika a dalsi produkty.
Good on You bylo zaloZzeno v roce 2015 v Australii a kazda znacka, kterou eviduji, ma své
skore vyjadiujici, jak etické jsou jeji vyrobni procesy. Tim iniciativa vybizi spotiebitele
k zodpovédngjsimu vybéru. Tyto informace jsou velmi uZitecné, protoZe vétSinou nejsou
zakaznikim pfistupné nebo jsou zkreslené greenwashingem (piedstirani ekologické
prospé&$nosti produktu & znacky®®). Rovnéz miizete konkrétni znacce zanechat vzkaz, at’ uz

jde o chvalu nebo kritiku.

Good on You funguje jako mobilni aplikace 1 webova stranka, pfic¢emz aplikace trochu
odrazuje svym monochromatickym, bezvyraznym a tim padem ponékud neptfehlednym
designem postradajicim na prvni pohled rozpoznatelnou hierarchii. Layout je fadni a z mého

pohledu je chybou také to, Ze aplikace vyzyva nového uzivatele k registraci jest¢ pred

8 UNIVERSITY OF GLASGOW. Digitalising sustainable clothing consumption, 2021.
% IDEALAB, Greenwashing, 2024.
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pfedstavenim svych zdkladnich funkci, takze k takovému kroku tpln€é chybi motivace.
Jednotlivé sekce aplikace nejsou logicky usporadané, napiiklad nabidka kategorii znacek se
nachazi v jiné sekci nez vyhledavac, coz znesnadiiuje jeho pouzivani. Dalsi neptijemnou
komplikaci je fakt, ze misto log znacek pouzili jako ilustra¢ni obrazky nahodné fotky
produktl nebo obrazek chybi Uplné, takze je obtizné znacky rozeznat, pokud jsou méné

znamé. Nekteré sttedoevropské znacky chybi.

Koncept aplikace Good on You je velmi uslechtily, ale pfevedeni do praxe je prozatim
nedokonalé. NasvédCuji tomu vlazné recenze na Google Play, kde si mobilni aplikace

vyslouzila 3,4 hvézdicky (1,64 tisic recenzi).
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Obrdzek 24. Domovska stranka, zprdavy a vyhleddvac v Good on You.%

2.6 Nesnézeno
Mobilni aplikace, ktera sice nesouvisi s médou, nicméné také uzivateliim pomaha nakupovat
udrziteln&ji. Nesnézeno je ¢eskou verzi aplikace Munch a poméha piedejit plytvani jidlem.

Ve zkratce funguje tak, Ze umoziuje podnikiim, jako jsou naptiklad restaurace nebo pekarny,

% Archiv autora.
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na jednom misté inzerovat vyhodné nabidky na zbylé jidlo, které by se jinak vyhodilo®’. Mit
tuto aplikaci nainstalovanou se vyplati spiSe ve vétSich méstech, kde je podnikii a tim padem
1 inzeratl vice.

Pfi prvnim otevieni aplikace uZivatele uvita infografika vysvétlujici, jak Nesnézeno
pouzivat. Vizualita aplikace se opird o zelenou barvu a schematické linearni obrazky, které
vypadaji jako ruéné nakreslené. Grafika je doplnéna o vystrizky fotek jidla, ty dodavaji na
barevnosti a zdroven uzivatele navnadi. Myslim si, Ze po této strance vSe funguje a rozvrzeni
aplikace je také piehledné. Na mapé¢ jsou zelen€ oznacené lokality, kde je vice nabidek, po
tuknuti se uzivateli rozbali jejich Giplny seznam a uz si mize vybirat z aktudlnich inzerata.
Zaroven si lze vyhodnost nabidky a kvalitu jidla ovéfit pomoci hodnoceni a recenzi od
ostatnich uZzivatelll. Pokud se ¢loveék rozhodne danou nabidku vyuzit, mze skrz odkaz ptejit

do Google map, které ho uz budou navigovat.

Nesnizeno

N ZISKEITE CHUTNE PRIDEJTE SEK1
JioLo za MILIONU
DALSICH V BOJI
PROTI PLYTVANI
POTRAVINAML

Obrazek 25. Vzhled mobilni aplikace Nesnézeno.%

67 NESNIEZZENO, Jak funguje Nesnézeno? 2023.
% NESNEZENO. Nesnézeno: Zachraii jidlo, c2024.
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3 DOTAZNIKOVE SETRENI

Abych Iépe poznal svou cilovou skupinu a tim paddem mohl co nejsmysluplnéji reagovat na
jeji potieby, rozhodl jsem se provést dotaznikové Setieni. Zvolil jsem metodu kvantitativniho
vyzkumu, otdzek bylo celkem osmnact a byly az na vyjimky uzaviené. Pro vytvofeni
dotazniku jsem vyuzil platformu Google Forms a dotaznik byl Sifen vyhradné v digitalni
form¢. Grafy pouzité v této praci byly generovany rovnéz pomoci Google Forms nebo
prostiednictvim Excelu. Sbér odpovédi probihal na socialnich sitich. Online metodu sbéru
jsem vyhodnotil jako nejvhodnéjsi vzhledem ktomu, ze vtomto prostiedi
nejpravdépodobnéji  najdu potencidlni uzivatele mobilni aplikace. Mé rozhodnuti
pochopitelné ovlivnil i fakt, Ze jsem nemél moznost respondenty finanéné motivovat, a proto
jsem jim k vyplnéni dotazniku chtél vytvofit co nejkomfortnéjsi podminky. Konkrétné jsem
dotaznik sdilel na nékolika facebookovych skupinach, které byly bud’to urceny pro studenty,
nebo mély ekologické zaméteni. Dale jsem respondenty oslovil na svém instagramovém
uctu. Zbytek odpovédi piiSel diky tomu, ze respondenti dotaznik dale pteposilali. Sbér
odpovédi probihal v obdobi od 4. listopadu do 20. listopadu 2024 a podatilo se mi ziskat
celkem 277 odpovédi.

Hlavnim cilem dotazniku bylo zjistit, kdo v secondhandech nej€astéji nakupuje. Dale
mé zajimala frekvence jejich nakupt, jaky maji postoj k udrzitelné modé a pro¢ konkrétné
jsou pro né¢ secondhandy zajimavou alternativou. Bylo pro mé& dileZzité pochopit, na jaké
problémy pii1 ndkupech narazeji, abych je mohl ve své aplikaci teSit. Také jsem zjiSt'oval,
jak oblibené jsou prodejni platformy zaméfené na obleceni z druhé ruky, jelikoZ jsou

v soucasnosti pro kamenné secondhandy nejvétsi konkurenci.

3.1 Demografické udaje

Mezi respondenty pfevazovaly Zeny (69,3 %), podil muzi byl niz8i (19,1 %). Méné pocetnou
skupinou byli nebinarni lidé (10,5 %) a ti'i respondenti se rozhodli své pohlavi neuvést viibec.
Tento genderovy nepomér v mém vzorku respondentti mtize byt zptisoben tim, jak jsem data
sbiral a z toho pramenicim zkreslenim. Je ale také mozZné, Ze téma udrZitelné mody zkratka

vice zajimd Zeny nez muze, coz do jisté miry potvrzuji i jejich odpovédi.
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Jaké je Vase pohlavi?
277 odpovédi

® Muz

® Zena
Nebinarni

@ Nechci uveést

Graf 1. Pohlavi respondentu.

Co se tyce véku respondentd, nejvice zastoupena byla generace Z, tedy respondenti ve véku
do 29 let (75,5 %). Milenialt, tedy respondentti ve véku od 30 do 44 let, bylo 11,9 procent,
mén¢ uz bylo respondentil z generace X (10,8 %). Baby boomers, tedy respondenti ve véku
60 let a vice, byli zastoupeni jen okrajove.

Vice nez tfetina respondentl zije ve velkoméstech, tedy obcich nad 100 000 obyvatel
(39,7 %). Druhou nejvétsi skupinou vSak byli naopak obyvatelé obci ¢itajicich méné nez
deset tisic obyvatel (24.5 %). P&tina respondentli Zije v obcich s 10 000 — 49 999 obyvatel,
zbytek respondenttl Zije ve stfedné velkych méstech ¢itajicich 50 000 — 99 999 obyvatel.

3.2 Nakupni chovani obecné

Dftive nez jsem se zacal ptat specificky na secondhandy, zajimaly mé navyky respondentd.
Jednak proto, abych je mohl ve své mobilni aplikaci zohlednit, jednak indikuji jejich vztah

k problematice udrzitelnosti.

Na tvod jsem se tazal, zda jsou pro né nakupy piijemnym zaZitkem, nebo jen
povinnosti. VétSina dotazovanych (44 %) méla k ndkuptim ambivalentni vztah, tedy fekli,
ze ne¢kdy je bavi a nékdy nudi. Druhou nejpocetnéjsi skupinou byli respondenti, kteti fekli,
ze je nakupy bavi (24,9 %). DalSich 14,1 procent respondentt si nakupy vylozené uziva.
Zbytek respondentli vybral moznosti vypovidajici o nezdjmu o nakupovani: 11,6 procent
nakupy spise obtézuji a poslednim 5,4 procentim nevadi.

Vv

Ziskana data ukazuji, ze respondenti nakupuji pfiblizné¢ kazdé tii mésice, avSak pocetna
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skupina nakupuje kazdy mésic (29,6 %). Cast&ji, tedy kazdy tyden, nakupuje jen zlomek
respondentt (1,4 %). Zhruba tfetina respondentl nakupovala co piil rok nebo jeste¢ méne
Casto. Dame-li otazku na Castost nakupt do souvislosti s vékem respondentti, vidime, ze

mladi do 29 let nakupuji nejcastéji a s vékem Cetnost jejich nakupti pozvolna klesa.

Jak ¢asto nakupujete obleceni?

277 odpovédi
@ Kazdy tyden
® Kazdy mésic
KaZdé tfi mésice
@ Kazdych Sest mésicl
@ Parkrat roéné nebo méné
Graf 2. Frekvence nakupii.
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Graf 3. Souvislost mezi vekem a frekvenci nakupii.

Odpovédi naznacuji, Ze Zeny nakupuji o néco €astéji neZ muzi, navic je nakupovani vice
bavi. Déle jsem se v této Casti dotazniku ptal, jestli respondenti ¢astéji nakupuji nové nebo
noSené obleCeni. Zde se ukazal skutecné vysoky zajem o obleceni z druhé ruky: témer
polovina respondentt (46,6 %) uvedla, Ze ho nakupuje castéji nez nové. Naproti tomu
striktni preferenci nového obleceni uvedlo pouhych 7,9 procent lidi. Témto respondentim

se jiz nezobrazovaly otazky znésledujici sekce dotazniku zamétené piimo na nakup
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v secondhandech. Zbytek respondentt uvedl, ze nakupuji nové obleceni ¢astéji nez to nosené

nebo Ze pro né tento faktor neni rozhodujici.

Kupujete si ¢astéji nové obleceni, nebo obleceni z druhé ruky?
277 odpovédi

@ Vyhradné nové
@ Spise nové
Spige z druhé ruky

18,4% @ Neni to pro mé rozhodujici

N

Graf 4. Preference zdkaznikai.
3.3 Nakupovani v secondhandech

V této ¢asti dotazniku jsem se uz zaméfil na pocetnou podskupinu 255 respondentd, ktefi
secondhandy navstévuji alesponl ob&as. Ukazalo se, ze si je voli nejCastéji za Gtcelem tGspory
penéz, dalsi oceflovanou vyhodou byla eticka stranka véci, tedy fakt, ze zakaznici diky této
alternativé nemuseji pfimo podporovat fast fashion. Respondenti také ocenili nizsi
ekologickou stopu obleceni z druhé ruky. V neposledni fad¢ je laka Sance najit starozitné

nebo znackové obleceni a/nebo citi touhu po originalité.

Uspora penéz

Eticky rozmér

Nizsi ekologicka stopa

Sance najit staroZitné nebo znackové obleceni
Touha po originalité

Sndaze poznam kvalitu obleceni

Zpusob, jak travit ¢as s prateli

fast fashion nema nic v mém stylu a casto i velikosti
Takovd rutina s mamkou.

Kousky co zrovna pottrebuju a nikde nejsou

je to méné stresuijici

Moznost sehnani véci v moji velikosti

o

20 40 60 80 100 120 140 160 180 200

Graf 5. Vyhody nakupu v secondhandu.
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Zhruba tfi ¢tvrtiny respondentii uvedly, Ze je v jejich mésté dostatek secondhandi, zbylych
23,4 procent zastavalo opacny ndzor. Ob¢ tyto skupiny se zajmem navstévuji secondhandy
1 v jinych méstech. Padesat Ctyfi respondenti dokonce uvedlo, Ze pro n¢ secondhandy jsou
turistickou atrakei.

90
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60

Navstévujete secondhandy iwv jinych méstech? =
50 = Ano, jsou pro mé turistickou atrakei
mAno, prileZitostné
Zridka
30 mNe

20

. .

0 ]
Ne

Ano

40

Graf 6. Zajem respondentii o secondhandy v jinych méstech.

Respondenti se o konkrétnim secondhandu dozvédi nejcastéji nahodné kdyz jdou kolem,
a sice v 47,5 procentech ptipadi. Dalsi Castou cestou jsou informace od znamych (21,6 %)
¢1 zmap a recenzi online (16,9 %). Pfiblizné desetina dotdzanych se o secondhandech
dozvida obvykle ze socialnich siti (12,5 %). Jako neefektivni se ukazala byt vlastni reklama
secondhand, registrovalo ji pouhych 0,8 procent respondentd.

Nésledovala otdzka ,které faktory nejvice ovliviiuji, jak se v obchodé¢ citite?*. Zde se
né je také chovani personalu a celkovy vzhled interiéru. Ptiblizné ¢tvrtina dotazovanych si
v§ima miry pohodli ve zkuSebnich kabinkach, osvétleni a hudba byly pro vétSinu
respondentli podruzné. JelikoZ v této otazce byla moZnost dopsat dalsi faktory, respondenti
se zminili, ze dileZitd je pro né také Sife sortimentu, pocet ostatnich navstévnikl
a bezbariérovost.

71 procent respondentli uz nékdy nakoupilo obleceni z druhé ruky online. Z toho 10,2
procent online ndkupy preferuje oproti navstévam kamennych obchodi, 20,8 procent
vyuzivd obé moznosti, 18 procent naopak preferuje kamenné obchody a ostatni nakupuji

online jen vyjime¢né¢.
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Drtiva vétSina respondentti (84 %) vyuziva prodejni platformu Vinted. Zbytek odpovédi
zminuje Zalando Pre-Owned, Genesis a Facebook Marketplace. Jednotlivi respondenti

zminili také nakupy pres socialni sité a ptes online bazary pro maminky.

Nakupujete obleceni z druhé ruky také online?
255 odpovedi

@ Ano, preferuji nakup online

@ Ano, nakupuiji jak online, tak off-line
Ano, ale preferuji kamenné obchody

@ Jen vyjimeéné

@ Ne, nikdy

Graf'7. Online ndkupy.

Kdyz jsem se ptal, co respondenty od nakupti v secondhandech odrazuje, poukazovali
nejcastéji na obtizné hledani konkrétnich kust obleceni a na to, Ze tyto obchody €asto ani
nenabizeji odévy v jejich velikosti. Také méli problém s tim, Ze obleceni byva obnoSené ¢i
nekvalitni a Ze je nakupovani v secondhandech pfili§ ¢asove narocné. NemozZnost reklamace
¢1 vraceni zboZi, obavy, Ze by secondhandy byly nehygienické nebo fakt, Ze oble€eni piilis
neodpovidd aktudlnim trendim, trapily jen malé procento respondentd. Dvacet Ctyfi
respondentll napsalo, Ze jim na secondhandech nevadi nic. Jednotlivci zase psali, Ze se
setkavaji s nepfiméfené vysokymi cenami. Dalsi trend, ktery zdkazniky odrazuje a ktery
vicekrat zminili, je Castéjsi vyskyt levného nekvalitniho obleceni od fast fashion znacek typu

Shein v secondhandech.

V dobrovolné oteviené otazce, zda se néjak postupem ¢asu zmeénil nazor respondentii
na obleceni ze secondhandl, valnid vétSina odpovidala, Ze nyni secondhandy vnimaji
pozitivnéji. Uvadim jeden ptiklad za vSechny. ,,Ze zacatku jsem secondhand moc nemusela
— zdalo se mi to nehygienické a taky najit hezké kousky v mém stylu mi zabere dost ¢asu.
Ale pfiblizn€ uz ¢tvrtym rokem nakupuji v secondhandech. Mij nazor na toto obleceni se
hodn¢ zménil diky mym pratelim, ktefi tam nachdzi opravdu unikatni a hezké kousky a taky

diky internetu a osvété ohledné fast fashion.
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Obtizné hledani konkrétnich kouskd
Nemivaji mou velikost
Obnosené ¢i nekvalitni obleceni
PFilis ¢asové narocné
Nemoznost reklamace ¢i vraceni
Zdaji se mi nehygienické
Nic
Obleceni neodpovida aktualnim trenddim
Fast fashion obleceni (Shein, Temu, atd)
Nepfimérené vysoka cena
prostory prodejen, cistota
Ty obchody jsou mi nesympatické
dalsi zakaznici
davam prednost nakupu v obchodech s novym...
maly vyber pre muzov, circa 15% oblecenia len

ja zase tak ¢asto v secondhandech nenakupuji
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Graf 8. Co respondenty odrazuje od nakupii v secondhandech.

Tu a tam se vSak opét ozyvaly stiznosti na klesajici kvalitu zbozi. ,,(V secondhandech
je) ¢im dal vice fast fashion znacek a obleceni je ofividné velmi nekvalitni, coz mé frustruje.
Na druhou stranu, je fajn, Ze se to mozna bude nosit dal.“ Opét byl zminovan problém
s nedostatecnym vybérem velikosti a fakt, Ze nakup obleceni z druhé ruky vyzaduje

podstatné vice ¢asu a usili, coz mnohé odrazuje.

3.4 Otazka udrzitelnosti

Priblizné tii Ctvrtiny respondentil si zvladnou sami spravit mirné poskozené obleceni
(jako ptiklad jsem uvedl utrzeny knoflik nebo parajici se Sev), 21,3 procent si ho necha

opravit a zbylych 5,8 procent takto poSkozené obleceni rovnou vyhodi.

Co se tyce obnoSeného obleCeni, nejoblibengj§im feSenim je nechat si ho na
volnocasové noSeni nebo ho darovat znamym. Jinak respondenti odévy €asto vyhazuji do
kontejneru na textil nebo je daruji na charitu. Zhruba tietina respondentti uvedla, ze oblecenti,
které jim doslouzilo, prodavaji. Méné ¢astym feSenim je obleceni piesit nebo jinak vyuzit
zbytkovou latku. Pouha Ctyfi procenta respondentii donoSené obleceni vyhodi do smésného

odpadu.
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Jak nakladéte s obnosenym obleéenim?
277 odpovédi

Proddm ho 84 (30,3 %)

Daruji ho znamym 142 (51,3 %)
Daruji ho na charitu 118 (42,6 %)
Vyhodim ho do kontejneru na t... 120 (43,3 %)
Necham si ho na volnocasové... 152 (54,9 %)
Presiji ho nebo jinak vyuziji zby... 60 (21,7 %)
Vyhodim ho do smésného odp... 12 (4,3 %)

0 50 100 150 200

Graf 9. Zpiisoby, jak se respondenti zbavuji starého satstva.

Je znamo, ze k $iti obleCeni je Casto vyuZivana levna pracovni sila na Blizkém Vychodé¢ ¢i
ve Vychodni Asii, kde jsou zaméstnanci nuceni pracovat ve velmi naro¢nych
a nebezpecnych podminkach.®® Navic transport obledeni od vyrobce do obchodii rovnéz
zanechéava ekologickou stopu. Proto mé zajimalo, maji-li respondenti zdjem o lokaln¢ $ité
obleceni. Pies dvé& tfetiny respondentil nad zemi plivodu svého obleceni pfemysli, ale pro
mnohé je té¢zké ho sehnat. Necelych devét procent respondentil uvedlo, ze ceské obleceni

kupuje pravidelné.

Mate zajem o oblegeni ité v Cesku?
277 odpovédi

@ Ano, kupuiji ho pravidelné

@ Ano, ale je pro mé t&7ké ho sehnat
@ Kupuiji ho jen zfidka

@ Neni pro mé dllezitd zemé& puvodu

Graf 10. Zajem o lokalné Sité obleceni.

% FASHION REVOLUTION, Kdo $ije nase obleceni? 2016.
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3.5 Cilova skupina a shrnuti vysledki Setieni

Nejcastéji v secondhandech nakupuji Zeny z generace Z, tedy ve véku do 29 let. Tyto zeny
maji obvykle stiedoskolské vzdélani a ziji ve velkych méstech nad 100 000 obyvatel. To
muze souviset s dostupnosti secondhandii, obyvatelé velkych mést v 84,16 % ptipadii
odpovidali, Ze je v jejich okoli téchto obchodu dostatek. Pro srovnani, lidé zijici v obcich
pod 50 000 obyvatel byli s dostupnosti secondhandil spokojeni jen v 69,49 % ptipadi.
V grafu stoji za pozornost také skuteCnost, Ze generace Z (nezavisle na pohlavi

respondenta) vyrazn¢ preferuje obleCeni z druhé ruky.

30,00%
25,00%
20,00%
15,00% B Neni to pro mé rozhodujici
10.00% Spise nové
, ()
SpiSe z druhé ruky
5,00% , M .
Vyhradné nové
0,00% I I [ ] I - | I - -

Do 2930-4445-59 60 let Do 2930-4445-59 60 let Do 2930-4445-59 Do 2945-59
let let let avice let let let avice let let let let let

Zena Muz Nebinarni Nechci
uvést

Graf'11. Charakteristika cilové skupiny.

VétSina dotazovanych ma na secondhandy kladny nézor. Pfedev§im mladi lidé casto
nakupuji a obleCeni z druhé ruky vitaji jako levnou alternativu k fast fashion, které se snazi
vyhnout z etickych diivodi a také s ohledem na udrzitelnost. Nejcastéjsi problémy, se
kterymi se pii nakupech v secondhandech potykaji, jsou neptehlednost a nedostatecny vybér
velikosti. Tato uskali kamennych obchodut ¢astec¢né fesi online prodej obleceni z druhé ruky,
vyzkouSely ho dvé tfetiny respondentl. Zdaleka nejpopulérnéjsi prodejni platformou je

Vinted.
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4 MOBILNI APLIKACE SEKNE TI TO

Cilem mé diplomové prace je popularizovat udrzitelnou médu a nabidnout alternativu
k fast fashion, kterd zneCistuje zivotni prostfedi a kvili velmi Spatnym pracovnim
podminkam, v nichz vznika, je ze své podstaty neetickd. Protoze digitalni média jsou béznou
soucasti naSich zivotl, nabizi se je pouzit jako nastroj. Mobilni aplikace maji schopnost
utvaret navyky svych uzivateld, proto jsem usoudil, Ze toto je pro mulj projekt ta spravna
forma. Aplikace, ktera uzivatele piimeéje, aby Castéji nakupovali v secondhandech a tim se

zapojili do cirkularni ekonomiky.

Nestaci jen nakupovat zodpovédnéji, dulezité je také spravné zachéazet s oblecenim,
které jiz vlastnime, abychom Setfili zdroje a omezili vznik odpadu. Proto aplikace své
uzivatele seznamuje s moznostmi, jak mohou své star$i obleCeni opravit, pfetvofit,

recyklovat ¢i darovat.

Prototyp aplikace jsem navrhoval v programu Figma. K digitalizaci analogovych
kreseb a k tvorbé vektorové grafiky jsem pouzival Adobe Illustrator. Pti uprave fotografii a

kolorovani ilustraci mi proslouzil Adobe Photoshop.

4.1 Wireframe

Abych stanovil, jaké sekce mé aplikace mit, podival jsem se na seznam ukoli, které
bude plnit. Pro hledani secondhandi je nezbytnosti mapa navazujici na stranky jednotlivych
prodejen, pro komunikaci mezi uZivateli jsem zamyslel pfipravit forum. Osobni profil
umoziuje vyssi roven personalizace a dava uzivateli prostor pro ukladani svych informaci,
napfiklad seznamu navstivenych secondhandl. Sepsal jsem piipady, ve kterych uzivatel

aplikaci vyuzije a podle toho jednotlivé sekce setadil a propojil.

Aby uzivatele aplikace bavila, ptidal jsem tvodni kviz. Ten zarovei navnadi, pomutze
zjistit zajmy a preference osoby, kterd kviz vypliiuje a podle toho ji pfizplsobit nabizeny
obsah. Kviz je dobrovolny, ale pokud se uZivatel otestuje, odménou je mu vysledek v podobé
jednoho z péti ,,osobnostnich typtu‘“. Kazdy typ ma pfifazenou specifickou ilustraci. Tu lze
pouzit jako profilovy obrdzek a posléze v aplikaci najit podobné naladéné ptatele. DalSim
zabavnym prvkem je Galerie Glovkd na profilu. Zde mohou uZivatelé nahrat fotografie

nakoupeného zbozi a pochlubit se témi nalezy, na které jsou nejvice pysni.
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Obrazek 26 a 27. Wireframe aplikace.”’

70 Archiv autora.
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4.2 Grafické prvky v aplikaci

Nazev aplikace je slovni hiicka odkazujici na hovorové slovo sekdac, tedy second hand.
Mou cilovou skupinou jsou mladé zeny, proto by aplikace méla pasobit mladistve, pratelsky
a hrave, coz tento ndzev splituje. Texty v Sekne ti to obsahuji obCas nespisovna slova, zvIasteé

tykat, vykani bylo pro mladou vékovou skupinu, na kterou cilim, az ptilis formalni.

Podobné¢ odlehéené jsou také grafické prvky a pouzité pismo Reddit Sans. Proti tomuto
dobfe Citelnému modernimu pismu jsou v pfimém kontrastu titulky vysazené Libre Bodoni.
To je varianta klasického fontu Bodoni pfizpisobend pro Ul design: vyznacuje se vyssi
sttedni vyskou a trochu méné kontrastnim stinovanim nez v ptivodni verzi, coz zajist'uje
perfektni Citelnost, pti€emz charakteristicky vzhled zlstal zachovan. Dal$im diivodem, pro¢
jsem vybral variaci na pismo Bodoni, je jeho Castd pfitomnost v modnich ¢asopisech. Skrze

asociaci naznacuje, o ¢em aplikace je.

Rohy tladitek, fotografii a textovych poli jsou mirn€ zaoblené, aby plsobily pratelsky,
ale zachovaly si jasné definovany tvar a strukturu. Kontrast tlacitek je misty podpoten

rozostfenym stinem v tmav¢ fialové barvé.

Barevna paleta je odvozena od fialové, jejiz rizné odstiny na Skale od nejsvétlejsi po
nejtmavsi tvoii celé uzivatelské rozhrani. Tim padem je fialova charakteristickou barvou
Sekne ti to a pozd¢ji se objevi také v logu. Vybral jsem si pravé tuto barvu, protoze se piilis
Casto nevyskytuje v pfirod¢, takze se hodi k aplikaci urené pro méstské prostiedi.
Zachovava si svou intenzitu ve vSech valérech, nestrhuje pozornost a na rozdil od rizoveé,
kterou jsem zvazoval pltivodné, se k ni nevaZzou genderové stereotypy. Vyznacovaci barvy
pro ozndmeni jsem stanovil podle béZnych zvyklosti: Cervena, zelend, oranZova a modra.

primarni,

cernd a bila sekunddrnf

negativni pozitivni varovani aktivni

Obrazek 28. Barevnd paleta pro UL’

U Archiv autora.
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4.3 Vyvoj ilustraci

Od zacatku jsem vedé€l, ze chci v aplikaci hojné vyuzivat ilustrace. Jsem zastancem rucni
kresby, protoze je vyrazna, piijemn¢ nedokonalé a dokéze zaujmout, proto mtij tviirci proces

1 v tomto pfipad¢ zacal na papife.

U mého projektu je nutné v kazdé fazi tvorby zohlediiovat maly format mobilniho telefonu.
Ilustrace museji snést znacné zmenseni a zlstat rozpoznatelné. Prvni skici obsahovaly velké
mnozstvi nadbytecnych detaili. Zamyslel jsem kresby vektorizovat, ale u téchto pocatecnich
skic to nebylo dost dobfe mozné: linii bylo pfili§ mnoho a slévaly se. Velmi tenké linie si
navic poté, co prosly procesem vektorizace, neuchovaly stejnomérnou tloustku, tu a tam se
dokonce pierusily. Po vyzkouSeni riiznych mozZnosti se mi nejvice osvéd¢ilo kreslit cernym
fixem se silnym hrotem. Tento néstroj mi viibec neumoznoval zahrnout drobn¢ detaily, takze
jsem je automaticky vypustil, coz kresbam prospélo. Razem byly cistsi, uderné;si, 1épe

zapadaly do celku. A hlavné se jejich charakter neménil pfevedenim na kiivky.

Tvary jsem si témét neptedkresloval, aby linie byly co nejplynulejsi. Pfipadné nepiesnosti

jsem pfijal jako soucast autentického vytvarného projevu.

Nasledovala digitalizace, kdy jsem kresby nafotil, zvysil kontrast na maximum a v programu
Adobe Illustrator je zvektorizoval. Tim jsem je zbavil ptivodniho pozadi a barva linii se dala
libovoln€ ménit. Abych dosahl jednotného vzhledu, pfipravil jsem si univerzalni barevnou
paletu. K fialové barvé zmé Ul palety (viz predchozi strana) jsem ptidal teplejsi barvy
(Zluta, oranzova, rizova) a také studenou tyrkysovou. Diky tomu jsem mohl pouzit vzdusnou
perspektivu: studené barvy se zdaji byt vzdalené, zatimco teplé vystupuji do popiedi. To
kresbam dodéva iluzi hloubky. Prostorovy efekt jsem jesté¢ umocnil bilymi odlesky na kiizi

modeli a na zdhybech jejich obleceni.
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Obrazek 29. Postupné ocisténi kresby od zbytecnych detailii.”?

72 Archiv autora.
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Obrazek 30. Barevna paleta pro ilustrace.”

Obrazek 31. Médni ilustrace Antonia Lopeze jako zdroj inspirace.”

73 Archiv autora.
4 LOPEZ, Antonio Lopez Fashion Illustration, 2011.
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Kontury ilustraci jsou zpravidla tmavé fialové. Barevné plochy, jez je vypliuji, jsou ve
srovnani svétlejsi. Tyrkysova, oranzova, zlutd a rizova se prolinaji v pestrych kompozicich.
Barva neni nanesena jednolité, ma zrnity efekt. Proto tam, kde jsou blizko sebe drobné body

v riznych barvach, vznika iluze zelené a Cervené, které realn¢ v kresbach obsazené nejsou.

Gesticka kresba se silnymi linkami a neohranicené barevné plochy jsou inspirované tvorbou
uznavaného modniho ilustratora Antonia Lopeze. Vrchol jeho kariéry byl v druhé poloving
dvacatého stoleti, historizujici prvky (tus, pastel, airbrush, dobové obleceni) jsem vsak

v

neptevzal a rad¢€ji zvolil modernéjsi interpretaci vhodnou do digitalniho prostiedi.

Co se ty¢e namétu ilustraci, jako predlohu vyuzivam fotografie ze souc¢asnych mddnich
Casopist a také z knih o d¢jinach mody (prevazné druhd polovina dvacatého stoleti). Outfity
kreslenych postav jsou tedy spiSe soucasné, na divaka plisobi dostupné, ale tu a tam se

objevuje historicka reference, naptiklad oko modelky Twiggy s jejim ikonickym makeupem.

Obrdzek 32. Kresby fixem.”

75 Archiv autora.
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Obrdzek 33. Fixem nakreslend ilustrace.”®

Obrazek 34. Tataz ilustrace prevedend na kifivky.””

76 Archiv autora.
7T Archiv autora.
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Obrazek 35. Zrnita struktura barevné vyplné vytvorend ve Photoshopu.”®

78 Archiv autora.
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4.4 Ikony a piktogramy

Ikony jsou v mobilnich aplikacich nepostradatelné: napomahaji rychlé orientaci a zvysSuji
pristupnost. Piipominaji pfedméty, na které jsme zvykli ze svého kazdodenniho Zivota
(domecek, slozka, kos...), ¢imz v digitdlnim prostiedi dodévaji abstraktnim interakcim

konkrétni podobu.

Dv¢ oblasti, které se v aplikaci Sekne ti to neobejdou bez ikonek, je spodni menu a filtr
na mape. Co se tyCe vyobrazenych objektd, nepoustél jsem v menu se do experimenti.
Abych zarucil pochopitelnost kazdé ikonky, respektoval jsem zvyklosti v digitdlnim
designu: pro domovskou stanku jsem vybral obrazek domku, pro mapu ukazatel ve tvaru
obracené kapky, sekce s aktualitami je oznacend jednoduchym obrdzkem novin, osobni
profil najdeme pod ikonou portrétu ¢loveka a pro patou sekci, shopping guide, jsem nacrtl

obrazek nakupni tasky. VSechny ikonky jsou linearni se zaoblenymi konci tahu.

@ 0@ Qar

Dom( Mapa Aktualné Profil Nakupy

@ ©

,O\ A

Obrazek 36. Sada ikon znacici jednotlivé sekce, v pozitivu i negativi.””

Ikony urcené pro filtr na map¢ vyZadovaly vice vynalézavosti. Neékteré kategorie, podle
kterych se obchody filtruji, jsou totiz dost specifické. Nejveétsi ofiSek bylo asi vyjadieni slova
,hrabarna“ (typ secondhandu, kde je velky objem zbozi a zakaznik se jim musi probirat).
ProtoZe nakupy v takovych obchodech jsou do velké miry o §tésti, vybral jsem nakonec tvar
ctytlistku. Kategorii plus size oznacuje buclaty symbol plus, détské obleceni mél plivodné
oznacovat medvidek, ale tuto ikonu se stale nedatilo ztvarnit ve stejném stylu jako ty ostatni.

Nakonec medvidka nahradil obrys kojeneckého body.

7 Archiv autora.
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Do @ <@ &>
Sa®Pc

Obrdzek 37. Prvni napady jak ikony ztvérnit.*

Filtrovat
% Nové [ Ulozeno
<2 Popularni €3 Hrabarny

<P Plus size W Vybérové sekéde

A Damské 83 Vykup oble&eni

[<] Panské 0 Détské

Obrazek 38. Druhd sada ikon: filtr s kategoriemi.®!

80 Archiv autora.
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Pod nazvem Zachran obleceni se v aplikaci skryva sekce s tipy na vyuziti starSiho
obleceni. Identifikoval jsem Ctyfi zplisoby, jak s nim lze nalozit. Tyto ¢tyfi moznosti tvoii
nabidku, avSak pouha tlacitka s prislusnym textem k zaujeti uzivatele nestacila. Pro kazdou
aktivitu jsem proto navrhl vesely piktogram. Styl kresby je co do mnozstvi detailii a piesnosti
na pul cesty mezi ikonami a iustracemi. Hrub¢ naértnuté obrazky jsem obtahl nastrojem pero
v lllustratoru. Tim jsem tvary zpfesnil a soucasné¢ vyvazil tmavost napfic¢ celou sérii. Pro

odlehceni jsou linky na nékterych mistech pierusené.

Na zavér jsem piktogramy importoval do Figmy a celou sadu sjednotil rozostfenym

svétle fialovym podkladem.

/\

Obrazek 39. Skici piktogramii pred prevedenim do kiivek.®

82 Archiv autora.
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Zachran oblec¢eni

Legenda pravi, Ze aZ 80 % obleceni v nasem satniku
vibec nenosime. Tak co s tim provedeme?!

(@m /1

4,
e
—

Upcycling Stylingové tipy
Y, =
=2 \
O/:/ / / - \
\/
/(
Opravy a udrzba Recyklace

82 Vykup obleceni

@ © B & A

Obrazek 40. Vyzva Zachraii obleceni s nepostradatelnymi piktogramy.®’
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& Stylingové tipy < tyligové tiY

Objev v obleéeni zapomenutém na dné skfiné il
skryty potencial! " ‘

Barevny kruh

Byla by 8koda bt se barev! Staéi se podivat, jaké
druhy barevnych kontrastd existuji a jak jich
docilit a potom uz je snadné vymyslet krdsné
barevné kombinace. Vidy dokonale sladény/a!

waxe

Lichotivéjsi stfih

Tenhle tip je hlavné pro damy. Zjisti si, jaky mas
typ postavy (jablko, hrugka, pfesypaci hodiny
atd.) a podle toho si snadno vyberes stfihy
obleéeni, které ti nejvice slusi. Diky tomu se
budes citit sebevédomé v kazdém outfitu.

Prekvapivé kontrasty

Neboj se experimentovat a zkombinovat v
jednom outfitu lesklé a matné materidly nebo
tfeba zimni obleeni s letnim. Také vrstvenim
obleéeni vykouzli§ parddni neokoukané outfity
bez nutnosti pofizovat cokoli nového.

@
|
e
b

Obrazek 41. Uvniti sekce Zachran oblecent.

4.5 Tvorba loga

< Recyklace

Charita a kontejnery

Posledni moznosti je oble¢eni darovat na charitu
bud skrze dobroéinné secondhandy nebo
prostfednictvim kontejnerd na textil. Z téchto
kontejner( dostatecné zachovalé obleceni putuje
k lidem v nouzi a zbytek se co nejetrnéji
zlikviduje.

84

Logo podporuje slovni hiicku v ndzvu Sekne ti to. Naptic¢ celou vizudlni identitou aplikace

pouzivam dlouhé dynamické linky, tento prvek jsem proto chtél zakomponovat do logotypu:

linka presekava pismena v nazvu. Ten napad mi vnuklo logo znacky Tenue de Nimes

prodavajici denimové zbozi. Obsahuje kiehky symbol z tenkych cCar, ktery se proptjcuje

mnozstvi variaci v celém brandingu znacky. Ta variabilita mi byla sympaticka.

Potom jsem si vzpomnél na logo Footshopu od Studia Najbrt, které funguje na podobném

principu vrstveni expresivnich car ptfes nekomplikované bezpatkové pismo. Pro svou

aplikaci pottebuji logo, které bude rovnéz flexibilni, dynamické, ptijde ho animovat a bude

se hodit do digitalniho prostiedi.

84 Archiv autora.
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Tenue
de
Nimes

JEANS

Obrdzek 42. Logo Tenue de Nimes v katalogu.®

FOOLSKH;-E\E

Fg-~

Obrazek 43. Nékteré varianty loga Footshopu.®®

Zacal jsem tedy skicovat. V prvni chvili byla linka geometrickd s n€kolika zlomy, jako
kdyby propojovala body na mapé¢. To vSak ptlisobilo trochu moc tvrdé a nevznikal tim zadny
kontrast s kresbou pismovych tvari Reddit Sans. Zkusil jsem misto toho pouzit sviij druhy
font, Libre Bodoni, ale kdyZ jsem modifikoval jeho glyfy, vzdy ztratil Citelnost. Pak mé
napadlo zménit tvar linky na vice organicky a zaobleny. Vratil jsem se k Reddit Sans a vse

do sebe zapadlo. T¢zké bylo jen analyzovat, které ¢asti pismen mohu obétovat a ,,useknout, "

85 ENJEANUITYDENIM, Tenue de Nimes Presents: Journal de Nimes N°11, 2015.
8 STUDIO NAJBRT, Footshop ma novou vizualni identitu od Najbrta, 2020.
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aniz by se vytratila Citelnost. Zjistil jsem to tak, ze jsem pokusné smazal postradatelné Casti
textu a nad takto vytvofenym negativnim prostorem vedl svou linku, dokud jsem ji
nevytvaroval do optimalniho tvaru. Podatilo se mi dosahnout toho, Ze linka ma sama o sob¢

tvar pismene S, takZe se da pouzit samostatné jako inicidla.

Obrazek 44. Koncept loga aplikace.®”
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[ T
R

Obrdzek 45. Zamitnuté varianty loga.

e

Obrazek 46. Konecné logo s ukdzkou vyuziti v ikoné aplikace.®’

8 Archiv autora.
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4.6 Struktura aplikace

Jak miiZze uzivatel prochazet aplikaci jsem nastinil jiZ na pfedchozich stranach, ale protoZe
postupné doslo k ¢etnym upravam, hodilo by se osvétlit aktudlni podobu prototypu. Po
prvnim otevieni aplikace se objevi logo, kratké prestaveni funkci aplikace a pak dobrovolny

kviz. Po jeho dokonceni (nebo pieskoCeni) se uzivatel ocitne na domovské strance s tipem

dne, mapou a aktualitou.

Obrdzek 47. Cely prototyp s vazbami a komponenty.*’

Mapa v Sekne ti to je odvozend od Map Google. Upravil jsem ji pfes webovou stranku
Snazzy Maps, aby ladila s barvevnou paletou Ul a aby obsahovala veskeré podstatné udaje.
Vyznacil jsem v§echny secondhandy ve Zlin€ a pro uplnost také oznacil (Sedou barvou misto
fialové) ty obchody, které¢ v nedavné dobé¢ svou ¢innost ukoncily. Z mapy se lze dostat na
stranky jednotlivych secondhandil. Protoze jsem je vicekrat navstivil a nakupoval v nich,
doplnil jsem o nich do aplikace co mozna nejpiesné;jsi udaje. Secondhandy lze také hodnotit.
Hodnoceni je snadné a pohodIné, uzivatel vyjadii miru spokojenosti na bodové skale pomoci
posuvnikli. Déle aplikace obsahuje stranku s aktualitami, kde mohou jednotlivci nebo
secondhandy avizovat kratkodobé akce, naptiklad slevy nebo swapy. Navazujici sekce

Zachran obleceni sestava ze strucnych rad a tipi doplnénych o ilustra¢ni fotografie.

9 Archiv autora.
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Jsi ready na svij
vysledek?!

Sem s nim!

Fashion expert

Méda je tvlj Zivotni styl, vi§ o ni prvni
posledni a vidycky vypadas stylové.

V téhle apce najdes pratele se stejnymi
zajmy a miZete spolu i vyrazit na
nakupy.

Sdilet vysledek

Pfipravili jsme pro tebe:
Stylingové tipy

Galerii nejlepsich Glovka

Skvélou mapu se viemi sekaci
Recenze, diky kterym nedldpnes vedle

To cheil

Tvorivad dus
voriva ause
Hyfi§ barvami a miluje$ doplrky.
Obleceni si upravujes k obrazu svému
nebo dokonce i §ijes. Neustale odoldvas

pokuseni vyrobit z kazdého svého trika
crop top a nikdy ti nedochazi napady.

Sdilet vysledek

Pfipravili jsme pro tebe:

Stylingové tipy

Névody na upcycling

Skvélou mapu se viemi sekdci
Recenze, diky kterym neildpnes vedle

To chci!

Experimentitor

Mas jedinecny styl, ale nejde té zafadit
do jedné Skatulky. Proto té bavi se
toulat po hrabarnach a bazarech. Tvé
ulovky z nich ti ostatni mohou tise
zavidat.

Sdilet vysledek

Pripravili jsme pro tebe:
Névody na upcycling

Shopping guide pro snazii vybér
Skvélou mapu se viemi sekaci
Recenze, diky kterym neildpnes vedle

To chci!

Zelenad

Zatim v sekacich nakupujes jen
malokdy, ale nechybi ti zvédavost a
nadseni. PomiiZeme ti objevit poklady,
které v obycejném obchodéku prosté
nemaji. Jde$ do toho?!

Sdilet vysledek

Pfipravili jsme pro tebe:

Rady, jak recyklovat oblegeni
Shopping guide pro snazéi vybér
Skvélou mapu se viemi sekaéi
Recenze, diky kterym nesdhnes vedle

To chci!

VIP

Kdybychom méli tvdj styl popsat jednim
slovem, fekli bychom ,elegance”.
Nespokoji§ se jen tak s né¢im a tak je to
spravné! DokaZeme ti, Ze i v sekaci
najdes pohodIné a kvalitni kousky.

Sdilet vysledek

Pfipravili jsme pro tebe:

Stylingové tipy

Shopping guide pro snazsi vybér
Skvélou mapu se viemi sekaci
Recenze, diky kterym nedlapnes vedle

To chci!

Obrazek 48. Vysledky vivodniho kvizu.’!
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Zadejte mésto

Dvou slunecnic) &~ /

Py

|
2
"‘l'e'.',, 3
Fligneroy,, nd,
= 7
éaeneswo nﬂ’b“ -~
(N

Snazzy Vintage Shop
5/5 450m % 3.
& Otevieno do 19:00

Snazzy Vintage W Hodnoceni

ShO Snazzy Vintage Shop
P

Dlouhd 122, Zlin

1

Dlouhd 122, Zlin

BAOIURIOTN

Apnenity Byl pro tebe obchod prehledny?
yl pro tebe obchod prehledny?
T —
;/- y . Prehlednost
Faas| E 5/5 Citota — CEED ﬁ
1 B~ Privétivost D
&tefanikova™ | %ys% Viibec Naprosto

“ky;‘ e 2 Bylo v obchod Eisto?
VR I, Lol Otevieno
'\ \ e Pondéli — patek 12:00 — 19:00 ﬂ
\ Meéstske lazné Zlin Q | Sobota, nedéle Zavieno

;; | Vibec Naprosto
Tomase, Bati g 'k

- _“
0 R, » v Byl personal pfivétivy?
N iyt Aktudlné
Akce: 3 +1zdarma Nova kolekce od 17. 6. .
Filtrovat Vibec Naprosto
@ © 8 a A @ @ 8B 8 A s @ @ B 8 A
—— -

Obrazek 49. Mapa, strénka obchodu a hodnoceni pomoci posuvnikii.”

Na profilu uzivatele je Galerie ulovki. Kazdy zde vystaveny kus oble¢eni mé popisek
a odkaz na secondhand, kde byl potizen. Uzivatelé si diky tomu mohou ud¢lat predstavu
o sortimentu obchodu v jejich okoli. Fotografie obleceni jsou z velké Casti mé vlastni.
Nafotil jsem obleceni z mé sbirky, abych dokézal, Ze obleceni ze secondhandu vypada skvéle
a zaroven aby prispévky v galerii pusobily realisticky. Zbytek je od kamaradky nebo

z fotobank. Pod galerii je seznam obchod, které si uzivatel ulozil mezi oblibené.

V posledni sekci, Shopping guide, uzivatel najde své osobni informace uzite¢né pfi
nakupovani, naptiklad své miry nebo paletku barev, které jsou nejhojnéji zastoupeny v jeho
Satniku. Pfi scrollovani nize uzivatel objevi tipy pro GspéSné nakupovani, aby se nemusel

spoléhat na Stésti a odesel ze secondhandu spokojeny.

92 Archiv autora.
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Obrazek 50. Viastni fotografie urcené do Galerie uilovki.”

@ Anetalll Galerie dlovka Galerieulovka
Galeriedlovka >

Style Place
N&m. Miru 176, Zlin Kvitkova 80, Zlin

Piatelé
D02 59

@ © 8 8 A

Obrazek 51. Srovnani Galerie vilovkii na viastnim a cizim profilu.*

9 Archiv autora.
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&~ Ulovek od: Hanka_H

O Q Elegant Style secondhand
4/5 160 m >
Otevreno do 17:00

Vidycky jsem méla problém v obchodé najit
péknou a hlavné kvalitni zavinovaci sukni.
Zadarilo se mi az v sekaci. Ten material je
neuvéfitelné pfijemny, nosim ji moc réda :)

@ @ @8 . A

p —‘A‘

Obrdzek 52. Detail kusu obleceni z Galerie vilovki.”

95 Archiv autora.
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Shopping guide

Tvé preference

Velikost v
Oblibené barvy v
Wishlist v

Pro uspésny lov

Spravné nacasovani
Neil, SR el

pre

s @ © 8 4 A

Tvé preference

Velikost A

Topy: /M, 36 aZ 40
Kalhoty: M, 38 az 40
Boty: 40,5

Hrudnik: 86
Pas: 71
Boky: 97

Oblibené barvy A

Vyber barvy, které ve tvém Satniku prevladaji.

Wishlist A

Kabelka ,psanicko”
KoZeny opasek
Cerné 3aty

Dlouha sukné

@ © 8B & A

Pro uspesny lov

Obrazek 53. Rozbalovaci karty s informacemi v sekci Shopping guide.”®
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4.7 Vysledny prototyp

Mobilni aplikace sekne ti to obsahuje aktudlni informace, podnétné tipy, zdbavné
aktivity, dava uZivatellm mozZnost vyjadfit se a najit pratele. Je ptikladem propagace
udrzitelnosti skrze pozitivni motivaci a spolupraci.

Co se tyCe budoucnosti aplikace Sekne ti to, jeji provoz by mohl byt pfinejmensim

z Casti financovan z provizi od secondhandi, kterym pomahd se zviditelnit, poskytuje jim

cennou zpétnou vazbu v podobé podrobnych recenzi a propojuje je se zdkazniky.

Najdisviijstyl

VtvRsi s ndmi Satnik vy
4 svych snd a bud

o

Obrdzek 54. Uvodni obrazovka.’

97 Archiv autora.
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Zadejte mésto

Cepkov @

e ,
/ OZC Zlaté Jabl u.

Snazzy Vintage
Shop

Dlouh4 122, Zlin

Piehlednost (I
Filtrovat 5/5 (Cistota e

Privitivost (D
< Nové (4 Ulozeno

Otevieno
Pondali — patek
Sobota, nedéle

&8 Vykup oblegent

Aktudlné
Akce: 3 +1zdarma Nova kolekee od 17. 6.

@ @ @8 g @

[ Panské T Détské

Obrazek 56. Ukdzka z kvizu a interaktivni mapa.”
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ZAVER

Diplomova prace nastinuje, jak graficky design souvisi s médnim primyslem a jak se tato
dveé odvétvi vzajemné obohacuji. Nejvice dynamicky vyvoj zaznamenavame v digitalnim
prostiedi: modni Casopisy tisknou stidle mensi naklady, zatimco rozsifuji své ptsobeni na

internetu, znacky vyuzivaji digitdlni marketing, e-shopy s oble¢enim se t&si velké popularité.

S pfihlédnutim k témto okolnostem jsem vtvofil prototyp aplikace Sekne ti to. Cennym
podkladem pro mé¢ byly poznatky z dotaznikového Setfeni, diky kterému jsem ziskal
predstavu, jaké funkce budou pro mou cilovou skupinu uzite¢né, jak navazat na jejich
souCasné¢ navyky a jaké problémy jim mohu pomoci fesit.  VétSina respondentd byla

nakupiim v secondhandech oteviena, jenze je odrazovala neptehlednost.

Privodce je vybaven interaktivni mapou, kde filtry umoziuji tfidit obchody podle
dostupnych druhii zbozi (damské, panské, plus size...) a dalSich pro zadkazniky podstatnych
faktori. Na strance kazdého secondhandu ukazuje podrobné recenze, kde je graficky
znazornéno, jak uZivatelé ohodnotili ptehlednost, ptivétivost a Cistotu daného obchodu.
Pteprodej obleceni sdm o sob& nemiize zcela zamezit nadprodukci, proto aplikace podporuje
i dalsi kroky kudrziteln€js§i moéde: opravy, recyklaci, principy cirkularni ekonomiky.
Uzivatelské rozhrani aplikace je navrzeno ucelné bez nadbyte¢nych dekorativnich prvkd,
ozivuji ji vSak autorské ilustrace, ikony a piktogramy.

Mobilni aplikace Sekne ti to je nastrojem pro popularizaci udrzitelné mody, ktery je
prizptisobeny pozadavkim ceskych zékazniki a ma potencidl pro spolupraci s jiz

existujicimi secondhandy.
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PRILOHA: DOTAZNIK

Udrzitelna moda a Vy
Dobry den, prosim Vas o vyplnéni kratkého anonymniho dotazniku k mé diplomové préci.
Ziskana data vyuziji pti tvorbé mobilni aplikace, ktera bude slouzit jako prehledny
pravodce po secondhandech a motivovat uzivatele k ekologictéjsimu chovani. Predem

dékuji za Vas Cas.

Robin Blazke, student grafického designu

1. Jsou pro Vas nékupy obleceni pfijemnym zazitkem, nebo jen povinnosti?
a) VyloZené si je uzivam
b) Bavi mé
¢) Obcas mé bavi, jindy m¢& nudi
d) Nevadi mi
e) SpiSe mé obtézuji

2. Jak casto nakupujete obleceni?

a) Kazdy tyden

b) Kazdy mésic

¢) Kazdé tf1 mésice

d) Kazdych Sest mésicti

e) Péarkrat rocné nebo méné

3. Kupujete si Castéji noveé obleceni, nebo obleceni z druhé ruky?

a) Vyhradné nové

b) Spise noveé

c) SpiSe z druhé ruky

d) Neni to pro mé rozhodujici

4. Co Vas motivuje k ndkupu v secondhandech?

a) Touha po originalité

b) Uspora penéz

¢) Nizsi ekologické stopa

d) Eticky rozmér, nechci podporovat fast fashion*
e) Snaze poznam kvalitu obleceni

f) Sance najit staroZitné nebo znadkové oble¢eni
g) Zpusob, jak travit Cas s prateli

h) Jiné:

*pojem fast fashion oznacuje odévni fetézce, které produkuji levné obleceni nizké kvality. Pfi tom dochazi k poskozovani
zivotniho prostiedi a vykofistovani zaméstnancl. Piiklady fast fashion znacek: H&M, Zara, Shein



5. Co Vas od secondhandl naopak odrazuje?

a) Zdaji se mi nehygienické

b) Obnosené ¢i nekvalitni obleceni

¢) Nemivaji mou velikost

d) Pfilis casove narocné

e) Obleceni neodpovida aktualnim trendim
f) Obtizné hledani konkrétnich kouska

g) Nemoznost reklamace ¢i vraceni

h) Jiné:

6. Rekli byste, Ze je ve Vasem okoli dostatek secondhandii?

a) Ano
b) Ne

7. Jak se dozvite o konkrétnim secondhandu?

a) Od zndmych

b) Ze socialnich siti

¢) Z map ¢i recenzi online
d) Nahodn¢ kdyz jdu kolem
e) Z jejich reklamy

f) Jiné:

8. Kter¢ faktory nejvice ovliviiuji, jak se v obchodé citite? (Vyberte maximalné 3 moznosti)

a) Chovani personalu

b) Vzhled interiéru

c) Pohodlné¢ a diskrétni kabinky
d) Ptehledné vystavené zbozi

e) Druh osvétleni

f) Piijjemna hudba

g) Cistota

h) Jiné:

8. Navstévujete secondhandy i v jinych méstech?

a) Ano, jsou pro me¢ turistickou atrakci
b) Ano, ptileZitostné

c) Ztidka

d) Ne



9. Nakupujete obleceni z druhé ruky také online?

a) Ano, preferuji nakup online

b) Ano, nakupuji jak online, tak off-line
¢) Ano, ale preferuji kamenné obchody
d) Jen vyjimecné

e) Ne, nikdy

10. Ktera prodejni mista k tomu vyuzivate?

a) Vinted

b) Facebook Marketplace
c) eBay

d) Depop

e) Zalando Pre-Owned
f) Jiné:

11. Dokazete si poSkozené obleceni (napt. utrzeny knoflik, parajici se Sev...) opravit sami?

a) Ano
b) Ne, ale nechavam si ho opravit
c) Ne, poskozené obleceni vyhazuji

12. Jak nejcasteji nakladate s obnosenym oblecenim? (Vyberte maximalné 3 moznosti)

a) Prodam ho

b) Daruji ho zndmym

¢) Daruji ho na charitu

d) Vyhodim ho do kontejneru na textil

e) Necham si ho na volno¢asové noseni

f) Ptesiji ho nebo jinak vyuZiji zbytkovou latku
g) Vyhodim ho do smésného odpadu

13. Méte zajem o obleéeni §ité v Cesku?
a) Ano, kupuji ho pravidelné
b) Ano, ale je pro mé t€zké ho sehnat
¢) Kupuji ho jen ziidka
d) Neni pro mé dilezitd zemé ptivodu

14. Zménil se n&jak postupem casu Vas nazor na obleceni ze secondhandii?

15. Jaké je Vase pohlavi?
a) Muz
b) Zena
¢) Nebinarni
d) Nechci uvést



16. Do které veékové kategorie spadate?

a) Do 29 let
b) 3044 let
c) 45-59 let
d) 60 let a vice

17.V jak velké obci zijete?

a) Mén¢ nez 9 999 obyvatel
b) 10 000 — 49 999 obyvatel
c) 50000 —99 999 obyvatel
d) Nad 100 000 obyvatel

18. Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?

a) Bez vzd¢lani nebo nelplné zakladni vzdélani
b) Zakladni

c) Stfedni

d) Vyssi odborné

e) Vysokoskolské

Chcete-li podpofit vyzkum o modé Setrnéjsi k nasi planeté, sdilejte prosim tento dotaznik.
Dékuyji!



