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ABSTRAKT

Tato bakalafskd prace se zabyva tématem prezentace grafického designéra v digitdlnim
prostiedi. Zaméfuje se na vyznam osobni znacky jako klicového prvku pro odliSeni od
konkurence a efektivni osloveni potencidlnich klientd. Prace predstavuje rizné nastroje
a platformy, které mohou designéti vyuzit pro svou prezentaci, jako jsou socidlni sité,
webové stranky pro tvorbu portfolii a vlastni webové stranky. Prace také obsahuje reSersi
pfistupt a strategii, které vyuzivaji jini graficti designéfi pii budovani svého osobniho
brandu a reSersi online prezentace grafickych studii. Projektova ¢ast je zaméfena na navrh

znacky a webového portfolia.

Kli¢ova slova: osobni znacka, portfolio, graficky designér, digitalni prezentace

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the topic of presentation of a graphic designer in a digital
environment. It focuses on the importance of personal branding as a key element to
differentiate from competitors and effectively reach potential clients. The thesis presents
various tools and platforms that designers can use for their presentation, such as social
networks, portfolio websites and their own websites. The thesis also includes a research of
approaches and strategies used by other graphic designers in building their personal brand
and a research of online presence of graphic design studios. The project part focuses on brand

and web portfolio design.

Keywords: Personal brand, portfolio, graphic designer, digital presentation
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UVOD

Jelikoz se sama snazim prosadit jako freelance graficka designérka, zabyvam se otazkou
efektivni prezentace, kterd by mi napomohla pfi ziskavani novych klientd. V praxi jsem
opakované nardzela na situace, kdy jsem pii komunikaci s potencidlnimi klienty neméla
aktualni portfolio, pfipadné jsem postradala jednotnou a konzistentni prezentaci napfi¢

riznymi platformami.

Vnimam, ze v prostiedi vysoce konkurenéniho trhu, kde ptlisobi Siroké spektrum
grafickych designérti, studii i agentur, je schopnost odlisit se nezbytnym piedpokladem
uspéchu. Samotné designérské dovednosti a schopnost efektivné komunikovat s klienty tvoii
podstatny a neodmyslitelny zéklad, av§ak svou roli sehrava i online prezentace a vybudovani
zna¢ky. Brand building, ¢asto spojovany predevSim s velkymi firmami a korporacemi, se
v souCasnosti muze stat klicovym i pro jednotlivce a freelancery. V praci se zamétuji
pfedevsim na prezentaci jednotlivcl, okrajové i studii a agentur, které maji ¢asto vice zdroji

(at’ uz finan¢nich nebo ¢asovych) a hleddm vhodné vychodiska pro svou vlastni prezentaci.
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1 OSOBNI ZNACKA

Podle Martyho Neumeiera zna¢ka' neni logo, systém vizualni identity ani produkt. Co to
y g0, Sy y p

tedy je? Niterny pocit zdkaznikli o produktu, sluzbé nebo spolecnosti.

,, Brand management je management zmén, ne zmén na papire, ale
v myslich lidi.

Brand je tedy néco co odliSuje jednu znacku od druhé a vytvaii urCity uceleny obraz
v myslich zakaznikt. Silny brand musi byt konzistentni, jedinecny a zapamatovatelny. Nejde
jen o vizualni identitu (i kdyz jeji silu pfi budovani silného brandu nelze podcenit), ale
10 veskerou vnéjsi komunikaci a chovani znaky a o to, jaky dojem zanechaji na

zakaznikovi.

Pro¢ je vnasem z4jmu brand budovat? V dob¢, kdy ma kazdy zakaznik témér
neomezeny vybér na kompetitivnim trhu, mize byt pravé brand to, co rozhodné o koupi
sluzeb a zbozi. Michal Pastier nazyva tuto dobu dobou chaosu — zejména kvili
hyperkonkurenci, zméndm trendt i a vSem moznostem digitalni doby, ktera pfinasi krom
pilezitosti i negativa. Casteéné za to miize i zkracujici se doba pozornosti zakaznikii. Znacka
musi byt schopna fungovat i v okamziku, v digitdlnim prostfedi jsou to maximalné dvé
sekundy. Kli¢em dobrého brandu je, Ze jej zdkaznik zaregistruje, poté poznd a nasledné si

na néj vzpomene v tom pravém okamziku.?

1.1 Definice osobni znacky

., We are CEOs of our own companies: Me Inc. To be in business today,
our most important job is to be head marketer for the brand called
You.

Termin osobni znacka byl poprvé pouzit v roce 1997 v Casopise FastCompany v ¢lanku
Toma Peterse ,,The Brand Called You‘®. Jeho kli¢ova mySlenka, Ze kazdy ma svou osobni

znacku, kterou muze rozvijet a budovat pro sviij tispéch, stale plati.

Branding tedy neni klicovy jen pro firmy a produkty, ale také pro jednotlivce, ktefi

cht&ji byt uspé&sni na trhu prace, at’ uz jako zamé&stnanci nebo podnikatelé.® Podle Wheeler

! Z angl. brand

2 NEUMEIER, The brand gap: jak pieklenout propast mezi obchodni strategii a designem, 2008, s. 2-3.

3 PASTIER, Zlutd kniha budovani znacky, 2024, s. 31,32.

4 PETERS, The Brand Called You, 1997.

5 KUCHARSKA a MIKOLAJCZAK, Personal branding of artists and art-designers. necessity or desire?,
2018, s. 251.

® COTE, Personal Branding: What It Is & Why It Matters, 21 March 2024.
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se navic vyznam osobni znacky dale zvysil s ndstupem socialnich a proménou trhu, kterd
vedla k nartstu po¢tu samostatné vydé&leénych osob.” I kdyz je zakladni mySlenka osobniho
brandu vzdy stejna, tedy to, ze jde o jednotlivce, jeho pfesné definice se lisi. Dle Michelle
Gander je osobni znacka néco, co ostatnim ukaze, co jednotlivec umi nad ramec jeho
zivotopisu. Spoustu lidi mé diplomy a Skoleni, a jednotlivec tedy potiebuje budovat ,,néco*

co jej odlisi a ovlivnit tak pozitivné vnimani ostatnich.®

Kucharska osobni znacku definuje jako ,, Konkrétni skutecné jméno osoby spojené se

vSemi pojmy urcenymi k identifikaci této osoby a odliseni od ostatnich. “°

V osobni znaéce jde tedy stejn¢ jako v té firemni o to, pozitivné se odliSit na
konkuren¢nim trhu a byt rozeznatelnym. Jsou zde oproti budovani firemni znacky rozdily
— osobni znacka miiZe byt ¢asto zaméfena na mnohem uZzs8i publikum zakaznikl, muze jit
o konkrétni skupinu zamé&stnavatel nebo klientdi, zatimco firemni znacka by méla vétSinou
komunikovat se svymi zdkazniky, akcionafi i zaméstnanci. Druhym rozdilem je, ze je
se muze jednoduse posunout a zménit zdroveil s nim. Mimo to je ale branding znacky a firmy

podobny v mnoha jeho fazich.'°

1.2 Budovani osobni zna¢ky

Budovani osobni znacky byva definovano jako védomy, planovany a dlouhodoby proces,

kterym se jednotlivec snazi svou znacku posilit tak, aby mu pomohla ke splnéni jeho cili.!!!2
Wheeler definuje osobni branding jako ,,zpasob, jakym si jednotlivec buduje svou

reputaci.!?

Je dualezité¢ dodat, Ze samotné budovani znacky ani promysleny marketing nemohou

nahradit kvalitni praci. Klicové zlstava rozvijeni odbornych dovednosti.

" WHEELER, Designing brand identity: an essential guide for the whole branding team, 2013.

8 GANDER, Managing your personal brand, 2014, s. 99.

® KUCHARSKA, Consumer social network brand identification and personal branding. How do social network
users choose among brand sites?, 2017, s. 5.

10 RANGARAJAN et al., Strategic personal branding—And how it pays, 2017, s. 659.

' AVERY a GREENWALD, 4 New Approach to Building Your Personal Brand

12 COTE, Personal Branding: What It Is & Why It Matters, 21 March 2024,

13 WHEELER, Designing brand identity: an essential guide for the whole branding team, 2013.
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1.2.1 Sebereflexe a identita znacky

Vzhledem k tomu, Ze kazdy cloveék uz osobni znacku m4, je vhodné z ni vychézet a k tomu
je nutna sebereflexe. Budovani znatky by mélo zadit otazkami jako ,,Ceho si vazim? Co
jsem zazil? V ¢em jsem dobry?“!4 nebo ,,Cim se odliduji? Jak se chci definovat?*!5. Pastier
tuto ¢ast nazyva zrcadlem znacky. Piestoze mluvi predevsim o firemnich znackach, tento
pfistup lze aplikovat i na znacky osobni. Dulezité je zformulovat svou motivaci, vizi
a hodnoty — pochopit a definovat, co povazujeme za isp&ch a pro¢ chceme znacku budovat.'®
Tento proces sebereflexe miiZze byt navic uzitecny nejen pro vlastni zviditelnéni a budovani
kariéry, ale mize pomoci i s lepSim pochopenim nasich hodnot a silnych stranek a jejich

naslednou kultivaci.

V této fazi mize byt také velmi ndpomocné obratit se na ostatni, aby nam dali zpétnou
vazbu — jedinec se miZe obratit na své blizké, kolegy, ucitele, klienty. Dilezité je, aby to
byli lidé, ktefi jsou schopni byt upiimni a zamysleli se nad otazkami do hloubky. Vhodné je
ptat se také na konkrétni projekty, tehdy muze byt pro ostatni jednodussi dat nam zpétnou
vazbu, nez pokud se ptdme na svou povahu a charakter. Po porovnani odpovédi nas
a ostatnich na nase otazky miiZeme zjistit, zda zde existuje mezera mezi tim, jak se vnimame
a jak nas vnimaji ostatni.!”-!® Pokud o této mezefe vime, miizeme s ni v brandingu pracovat

a snazit se ji uzavtit, aby naSe predstava odpovidala co nejblize tomu, co vidi ostatni.

Desired Personal
Brand

Gap Personal Brand
Analysis Reformulation
Strategy

Current Personal
Brand

Employer Brand 3

Fit

Tactical
Implementation

Obrazek 1 Personal brand building'®

¥ RANGARAJAN et al., Strategic personal branding—And how it pays, 2017, s. 659.
SCOTE, Personal Branding: What It Is & Why It Matters, 21 March 2024.

1© PASTIER, Zlutd kniha budovani znacky, 2024.

7 GANDER, Managing your personal brand, 2014, s. 100.

18 AVERY a GREENWALD, 4 New Approach to Building Your Personal Brand, 2023.
1 RANGARAIJAN et al., Personal brand building, 2017
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Je samoziejmé, Ze i osobni znacka bere v potaz cilovou skupinu nebo specificky trh, je
tedy vhodné analyzovat i jeho potteby — vlastnost jednotlivce, které ve svém brandu zdtrazni
mohou byt pro jednu cilovou skupinu vyhodou a pro jinou nevyhodou.?’ I proto je vhodné
zamyslet se nad tim jaké skupiny klienti chce designér oslovit a jak vypada jeho idedlni

klient s idealni zakazkou.

Podle Avery a Greenwald je také vhodné vyuzit ptibéh jako nastroj komunikace. Prave
to miize jednotlivci umoznit pisobit vice autenticky. Napiiklad namisto obecného popisu

vlastnosti ,,jsem analyticky typ* je dobré sdilet konkrétni p¥ib&h, ktery toto ilustruje.?!

1.2.2 Vybér komunikacnich kanali

DalSim krokem by mél byt vybér online kanal, kterymi bude designér s publikem
komunikovat. Znacka je samoziejmé¢ budovana i v off-line svété, a to nejen verbalni
komunikaci, ale i ¢iny, oblékanim, celkovym chovdnim a vyjadfovanim. Pro budovéni
znacky je vSak klicové vyuzit i dal$i nastroje, v dne$ni dobé predevsim socidlni sité. Podle
Pastiera je vhodné si vybrat platformu, ke které ma jednotlivec blizko, dokdze ji pravidelné
napliovat obsahem a zasdhnout tam dostatecny pocet lidi (tedy je tam i jeho cilova
skupina).?? T Dafikova a Florian se v panelové diskuzi ,,Je marketing a PR kli¢em pro
designéry* (12. listopadu 2024 ve Zling€) shoduji, Ze je pro designéra diilezité zamé&fit radéji
na méné kanald, ale vénovat se jim pravidelné. V tomto bod€ je opét vhodné obratit se
k sebereflexi a urcit si, v ¢em je silné stranka dané¢ho designéra. Je to networking? Idedlnim
kanalem bude LinkedIn. Je to vytvafeni video obsahu? Bude vhodné&jsi zvolit si format
Instagram reels. Pro designéry je dilezitd vizualni stranka, je proto vhodné zvolit si

prostiedky i na zéklad¢ toho.

1.2.3 Word of Mouth

Word of Mouth, neboli Gstni doporuceni, miize byt jednim znejvyznamnéjSich nastroji
marketingu a zarovenl klicovym zdrojem novych zakadzek. Jde o organickou formu
propagace, kterd vychazi z toho, ze spokojeny klient se dobrovolné podéli o svou pozitivni
zkuSenost. Pravé osobni mezilidska doporuceni Casto plisobi divéryhodnéji nez klasicka

reklama a posiluji kredibilitu znacky.??

20 RANGARAJAN et al., Strategic personal branding—And how it pays, 2017, s. 659.
2l AVERY a GREENWALD, A New Approach to Building Your Personal Brand.

22 PASTIER, Zlutd kniha budovani znacky, 2024, s. 482.

2 JANKOVICOVA, Co je to Word of Mouth?, 2012.
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Designér muze tento proces aktivné podpofit — zdkladem je samoziejmé kvalitni prace
a vysoka spokojenost klienta, ale pfispét mize i zapamatovatelny a dobie vybudovany
osobni brand. Ustni doporu¢eni pak nejen pomaha ziskavat nové zakazky, ale zaroven

pfispiva k budovani divéryhodnosti a posilovani brandu.

1.2.4 Networking

Networking, tedy budovani profesni sit¢ kontakti, mize zahrnovat Siroké spektrum aktivit.
Typicky si pod tim pfedstavime uc€ast na oborovych konferencich, meetupech ¢i akcich
pfimo zaméfenych na propojovéani lidi. Tyto forméaty mohou byt pfinosné, ale zarovei
1 pomérn¢ naro¢né — Casto s sebou nesou urcitd ocekavani, nutnost vést nenucené rozhovory

(tzv. small talk) a vyZaduji schopnost aktivniho naslouchdni.

Dobrou strategii mize byt vnimat networking nejen jako nastroj ke ,,ziskavani
kontaktd®, ale jako pfilezitost zamyslet se nad tim, jak mohu byt uzitecny druhym. Vhodné

je misto povrchni konverzace usilovat o navazani smysluplnych rozhovori.*

Byznys architektka Dominika Spatkova ve svém workshopu ,,Budovani osobniho
brandu“ doporucuje vnimat networking v Sir§Sim kontextu — casto by mélo jit spiSe
o pfirozené sezndmeni s inspirativnimi lidmi, pfi€emz pracovni rovina vztahu muize pfijit az
nasledné. Upozoriuje také na vyznam tzv. dormant ties — tedy kontaktii, se kterymi aktualné
nejsme v aktivnim spojeni. Jejich opétovné oziveni mize ptinést nové prilezitosti nebo cenné
napady. Tento pfistup podporuje i vyzkum Daniela Z. Levina, ktery zjistil, Ze obnovovani
kontaktu s témito lidmi Casto piinasi nejen vyssi divéru, ale i hodnotnéjsi a kreativnéjsi

informace neZ u sou¢asnych aktivnich kontaktt.?

1.3 Udrzovani osobni znacky

Jako kazd4 znacka, i ta osobni se musi pravidelné udrzovat a rozvijet. To vyzaduje
pravidelnou aktualizaci a reflektovani ménicich se okolnosti a pozadavk trhu. Kli¢em je jiz
zminovana konzistence — osobni znacka by méla byt ve vSech kontextech vniména stejné,

at’ uz na socialnich sitich, béhem profesnich setkani nebo ve vefejném vystupovani.

Je nutné pravidelné¢ piehodnocovat, zda znacka odpovidd soucasnym cilim

a profesnimu zaméfeni jednotlivce. To zahrnuje kontrolu online pfitomnosti (napf.

24 PASTIER, Zluta kniha budovani znagky, 2014.
25 LEVIN et al., Dormant Ties: The Value Of Reconnecting, 2011.
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aktualizaci profili na socidlnich sitich) a zajiSténi, Ze znacka zlstava relevantni

a autenticka.?®

Dulezitou soucasti je také neustaly seberozvoj. Designér by mél sledovat nové trendy,
zlepsovat své dovednosti a ptizpiisobovat se ménicim se pozadavkiim trhu. Vzhledem ke

stale ménicimu se svétu digitalnich technologii toto vnimam jako klicové.

1.4 Vizualni aspekt osobni znacky

Stejné jako firemni znacky i ta osobni miiZe mit vizualni identitu. Jedinec se mlize vizualné
prezentovat naptiklad monogramem, vizitkou, podpisem v e-mailu, nebo specifickym
stylem oblékani. Vizualni slozka znacky napomdha zapamatovatelnosti a je prostfedkem
neverbalni komunikace. Obzvlast’ v oboru, ktery se na vizudlnim citéni zaklada, to mtze byt
klicové. Navic vizualni identita znacky mize u designéra naznaCovat a rychle komunikovat

asociaci s konkrétni estetikou a zaméfenim.

Obrazek 2 Roa Cesar Personal Brand Identity?’

26 AVERY a GREENWALD, 4 New Approach to Building Your Personal Brand, 2023.
2 PAVLOVA, Roa Cesar Personal Brand Identity.
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2 MOZNOSTI DIGITALNI PREZENTACE

Digitalni prostiedi nabizi Sirokou Skdlu néstroji a kanalt, které umoziuji designérim
prezentovat svou praci a budovat znacku. Pro ty, ktefi maji omezené Casové zdroje, je
klicové strategicky vybrat jen ty platformy, které nejvice odpovidaji jejich cilim a potfebam,
aby nedochézelo k roztii$téni jejich Gsili.?® Zaroven viak nelze opomijet vyznam p¥itomnosti
na vice digitalnich mistech, coz pfedstavuje vyzvu v nalezeni rovnovahy mezi efektivitou
arozsahem pusobnosti. Nutno dodat, ze pouhé publikovani praci do online prostoru

nepiinasi vzdy nové zédkazniky, dulezity je vzdy zaklad v podobé dobrych praci.

2.1 Socialni sité

V dnesni dobé jsou socidlni sit€ pouzivanéjsi vice nez kdy diive. Umoziuji designérovi
sdilet svou praci béhem nékolika vtefin, ziskat zpétnou vazbu ¢i inspiraci. Objevit nové
tviirce 1 navazat spoluprace a cenné kontakty nebo vytvofit komunitu. Kazda socialni sit’ ma
sva technicka specifika, kterym je vhodné ptizpusobit svou prezentaci — poté jde o ,,platform
specific self-brand“?. Rozdilné platformy tedy potfebuji rizné strategie prezentovani se,
tyto strategie se vyviji i s aktualizacemi platforem a zménami algoritmi.>® Zaroveti je ale
vhodné udrzovat urcitou konsistenci naptic platformami, diky silné osobni zna¢ce postavené

na dobrém zakladu by to mélo byt mozné.

U vSech siti je samoziejmé diilezitd i schopnost sdilet obsah pravidelné, na nékterych
idedln¢ nckolikrat tydné. Vzhledem k tomu muize byt vyuZzivani socidlnich siti pro
zviditelnéni se velmi naroéné — je tieba mu vénovat zna¢nou porci ¢asu a Gsili.*!

Vyhodou socidlnich siti je jisté to, Ze je to relativne levna, nebo bezplatna moznost, jak

se propagovat a nahravani ptispévkll na né nevyzaduje specidlni znalosti.

2.1.1 Instagram

Instagram je socialni sit, kterd se soustied’'uje na vizudlni stranku, texty jsou zde pouzity
jako dopln¢k obrazu a videa. Zhruba 31,3 % ze dvou miliard aktivnich uzivateld Instagramu,

jsou ve véku od 18 do 24 let, dalsich 31 % jsou uzivatelé ve véku 25 az 34 let.’? Je tedy

2 DANKOVA a FLORIAN, Je marketing a PR klicem pro designéry? [ustni sdéleni], 2024.

29 Osobni znacka specificka pro platformu

30 SCOLERE et al., Constructing the Platform-Specific Self-Brand: The Labor of Social Media Promotion,
2018. s. 4.

31 Tamtéz, s. 7.

32 KUMAR, How Many People Use Instagram 2024, 2024.



20 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

vhodny ptedevsim pfi cileni na mlads$i demografické skupiny. Instagram je také platforma,
kterou jeji uzivatelé Casto pouzivaji pro objev novych produkti a znacek.* Stejné tak tu ale

mohou narazit praveé i na tvlrce — designéry, ilustratory ¢i studia.

Instagram nabizi nékolik formatd, jde pfedevsim o ptispévky (dfive pouze v poméru
stran 1:1, dnes uz i 4:5 a 5:4), které mohou obsahovat jeden nebo vice obrazkil (karusel).

Dale 1ze nahravat videa — tzv. Reels.

Praveé Reels jsou v dnesni dobé popularni, (v roce 2024 znacky postovaly o 11 % vice
Reels nez v ptedchozim roce). Ma to své opodstatnéni, diky algoritmu Instagramu se ¢asto
objevuji na strance ,,Prozkoumat® a nabizeji oproti jinym formatim vyssi viditelnost,

u malych uctd je to jesté vyrazngjsi. Jsou tedy vhodné pro osloveni novych uzivateld.

\ Instagram Reels View Rate V)

Small brands get the
highest view rate on their
Reels

I Reets view rate by brand followers (%)

Source: Socialinsider data o -
Data range: Jan 2023 - Dec 2024 socialihsider

Obrazek 3 Instagram Reels View Rate**

Pro nejvyssi zapojeni uzivateli jsou ale vhodnéjsi karusely — do tohoto formatu se

vejdou kratké piibéhy, navody a obecné detailn&jsi piispévky.’>3¢ Jak je vySe zminéno,

33 ZOTE, 26 Instagram stats you need to know for 2025, 2025.

34 SOCIALINSIDER, Instagram Reels View Rate.

35 CUCU, [STUDY] Instagram Benchmarks 2025: Content Performance Statistics and Strategic Optimization
Insights, 5 November 2024.

36 SOCIALINSLIDE, 2025 Instagram Benchmarks.
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socialni sité vcetné Instagramu se kazdym rokem méni a s nimi i tato data. Jako obecné
platné pravidlo miZze platit, Ze pro zvyseni dosahu je vhodné vyuzivat idealné vSech formatt

Instagramu a vénovat se mu pravidelné.

Mnoho designérii zde nesdili jen dokumentaci hotovych projektd, ale také stiipky
z procesu prace nebo ze svého osobniho Zivota, tipy a triky. To umoziuje designérovi
pusobit divéryhodné, osobné a autenticky a jednoduse budovat osobni znacku, ale
samoziejmé to zabere ¢as. Na druhou stranu lze Instagram pouZzivat i jen jako dalsi formu

portfolia, to zabere méné¢ Casu, ale je to alespon dalsi prezence v online prostoru.

2.1.2 LinkedIn

LinkedIn je nejvétsi profesni networkingova socidlni sit. Slouzi at’ uz zaméstnancim,
kterym miZze pomoci pii hledani prace, firmam pfti hledani zaméstnancti i freelancerim pfi
navazovani profesnich kontaktt. V piipad¢ designérti mize slouzit i jako zdroj inspirace,

védomosti nebo aktualit v oboru.

LinkedIn c¢asto nahrazuje funkci Zzivotopisu. Je zde mozné sepsat pracovni
zkuSenosti, nahrat certifikdty 1 ukdzat praci na projektech. Vzhledem k dobie
optimalizovanému SEO LinkedInu je velmi snadné najit profil konkrétniho uzivatele, i kdyz
na této siti neni nikterak aktivni. Je tedy vhodné mit LinkedIn profil minimélné zalozeny,
vyplnény a mit na ném nejdiilezitéjsi aktualni informace. Podle Losekoot a Vyhnankové je
dilezité¢ vénovat profilu dostatecnou péci — doplnit certifikaty, realizované projekty 1

doporuceni od piedchozich pracovnich kontakti®”.

James Barnard @ ‘3. [El 2o co. imitea

Logo Designer. Design Educator.
o n University of Leeds
Oblast Gold Coast - Kontaktni tdaje

https://barnard.co/
47 472 sledujicich uZivateld - 500+ spojeni

4 Y ) ( " )
C v Sledujete AR <7 Poslat zpravu ) Vice

Informace

My name is James and I'm an award-winning logo and visual identity designer, design educator, international speaker
and owner of logo design studio Barnard Co. | specialise in designing logos with meaning.

As a former designer for The Daily Telegraph, Bauer Media and Hearst Magazines in the UK, | have mc ...zobrazit vice

Obrazek 4 LinkedIn profil Jamese Barnarda*®

37 LOSEKOOT a VYHNANKOVA, Jak na sité: Ovladnéte ctyri principy iispéchu na socidlnich sitich., 2019.
38 BARNARD, LinkedIn profil Jamese Barnarda.
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Pravidelna aktivita na této platformé miize také ptinést vyznamné benefity. Pfidavani
a komentovani relevantnich pfispévkl, aktivni snaha o navazovani a udrzovani
strategickych kontaktl, zasilani zprav a zapojovani se ve skupinadch vyznamné posiluje sit’

profesnich kontakt.** To mZe pomoci pfi ziskavani novych zakazek i hledani prace.

Zpusob navazovani kontaktl se také muze lisit. Losekoot a Vyhnankova popisuji dva
hlavni typy uZzivatelll — jedni se snazi o spojeni t¢éméf se vSemi, druzi jen s kontakty, které
osobn¢ znaji. Idealni je néco mezi, tedy klidn¢ kontaktovat uzivatele, které osobné nezname,
pokud to ma profesné¢ smysl (napf. pracuji ve stejném oboru, nebo jsou potencidlnimi
zékazniky) — idealné i s kratkou zpravou vysvétlujici divod kontaktovani.* Dominika
Spackova ve svém workshopu ,,Budovani osobni zna¢ky* navrhuje zasilat zadosti o spojeni

1 bez doprovodného textu. Pfistup k networkingu na LinkedInu zavisi na konkrétni strategii

— zda smétovat k Sirsi siti kontaktl, nebo preferovat osobné&jsi spojeni.

2.1.3 Behance

Behance je platforma, které Casto slouzi jako portfolio pro kreativni profesiondly. Designéfi

«4l " gdilet svou praci

zde mohou prezentovat své projekty, praci v procesu a ,,case studies
a ziskavat zpétnou vazbu od ostatnich. Platforma zaroveil umoziuje vyhledavat inspiraci,
sledovat dalsi kreativce a ,,ocetiovat® jejich praci. V poslednich letech na platformu také
pfibyla moZnost nabizet své sluzby, prohlizet volné pracovni pozice, vytvofit jednoduchy
zivotopis a prodavat datové zdroje. Vzhledem k tomu, ze je soucasti rodiny Adobe, je

Behance v kreativni komunité velmi rozsifen.*> Mezi koncovymi klienty uz neni tak

oblibeny, ale dé se vyuzivat jako forma digitalniho portfolia.

Behance podporuje nahravani nékolika obrazki, videi nebo textu v ramci jednoho
ptispévku. Prace jsou zde prezentovany v SirSim kontextu a jako jeden celek. Designéti
Casto zminuji, ze na Behance pridavaji nové projekty méné Casto — obvykle az po dokonceni
projektu a ziskani svoleni od klienta k jeho zvefejnéni. Tento zplisob nahravani kompletnich
projektt byl soucasti konceptu platformy uz od jejiho vzniku a je dale podporovan kuratory
Behance, kteti peclivé vybiraji prace pro galerii ,,Featured* — projekty, které se uzivateli

zobrazi na Gvodni strance.*?

3% SAUER et al., Architects and designers on LinkedIn: perceptions and strategies for professional success,
2024.

“LOSEKOOT a VYHNANKOVA, Jak na sité: Oviddnéte étyri principy vispéchu na socidlnich sitich., 2019.
41 Cesky: piipadova studie

42 BEHANCE. O platformé.

43 SCOLERE, Brand yourself, design your future: Portfolio-building in the social media age, 2019. s. 1902.
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Behance Discover Livestreams Jobs o I e
<}

Best of Behanc

Projects featured today by our cui

rators

Obrazek 5 page Behance: landing page**

Nevyhodami Behance miize vyt ¢asova narocnost nahravani projekti — vzhledem
k tomu, Ze je zde lepsi nahravat jako celek a Behance umoziuje rizné tipravy (byt omezené)
a doladéni dané¢ho projektu, vytvofit jej dobte zabere cas. Dale je zde velka kompetitivnost
— na hlavni strance se jednotlivé karty riznych tvlirc zobrazuji vedle sebe. Jediné, ¢im se
Ize rychle odlisit je ivodni fotka projektu — ta tady hraje klicovou funkci.* I na profilu
konkrétniho designéra se zobrazuji v dalSich zélozkach prace, které ,,ocenil” od jinych
designéri, coz neni vhodné obzvlasté pokud designér Behance pouziva misto portfolia. Tuto
zalozku lze v aktudlni verzi Behance skryt pro ostatni, jen pokud mé designér zaplacenou

sluzbu Behance pro.

4 BEHANCE, Behance: landing page, 2021.
4 KANG, Re-building: context-oriented graphic design portfolio in the social media age, 2020. s. 44.
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2.1.4 Dribbble

Dribbble je dalsi platforma pro vizudlni designéry, ktera se zaméfuje na prezentaci prace
a ziskavani zpétné vazby. Dribbble je znamy pro svij format ,.shots®, coz jsou kratké
vizualni ukazky prace, a jsou vyuzivany k prezentaci designovych napadu, rozpracovanych
navrhl a detailti z projektti. Na rozdil od Behance, kde se prezentuji vétSinou hotové
projekty ve své celistvosti i s texty, je Dribbble povazovan za platformu, kde designéti sdili
svou praci i v prubéhu procesu a spiSe vizualnim zptisobem. Stejné jako Behance, i Dribbble
je vniman jako zdroj inspirace pro designéry, a muze tak ovliviiovat trendy v designu.
Nevyhoda je stejna jako u platformy Behance — tedy kompetitivnost a zobrazeni praci od

raznych designért vedle sebe.

Discover the world’s top
designers & creatives

Dribbble is the leading destination to find & showcase creative
wark and hame to the world's best design professionals.

ED )

il ¥ = Fiters

= e
0l

Obrazek 6 Dribbble: landing page*®

A i £

2.1.5 Awwwards

Tato organizace se zamé&fuje na web design. Designéii zde mohou podat placenou piihlasku
se svym web designem a poté je mozné ziskat nominace a ocenéni v riznych kategoriich,
o kterych hlasuje odborna porota i vetejnost. Ocenéni od Awwwards je prestizni a muze tedy

designérovi zvysit reputaci.

Dal§imi strankami zaméfenymi na web design mohou byt napf. land-book.com,
godly.website, csssdesignawards.com —vSechny tyto stranky jsou ale navsStévovany

pfedevsim designéry jako zdroj inspirace.

46 SACCA, Dribbble: landing page, 2020.
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W. | D seachininspiration B e v 0 Submit Website

SITE OF THE DAY

) NEWS 2023 — Site of the Day - 7.54 — May 31, 2023 — LIONES GOOD NEWS 2023 — i

Dol

w.home = Home  SOTD  Nominees  Directory  Collections

Obrazek 7 Awwwards: Site of the day*’

2.2 Stranky pro freelancery

Dalsi moznosti, jak se prezentovat v online prostoru, mohou byt stranky uréené pro
freelancery, které se snazi o jejich spojeni se zadavateli. Zna¢nou nevyhodou je Casto
obrovska a snadno dostupna konkurence a omezeny prostor pro sebevyjadieni. Vyhodou
mize byt, ze pravé sem chodi klienti uz s konkrétnim zadanim najit vhodného designéra

a viditelna zpétna vazba od pfedchozich zadavateld, kterd mize podpofit pocit kredibility.

Mezi nejvétsi stranky v CR patfi navolnenoze.cz a freelance.cz. Je zde také
slovensky pretlak.com, ktery se zamétuje na designerské, developerské a marketingové
profese. Ve svéte existuji i vybérové platformy pro seniorni designery, na které se 1ze dostat

az po piijimacich pohovorech a zkuSebnich zadani, nejznamé;jSim je Toptal.

""L“ Pracovni nabidky Freslanceri | EIZIClenstvi Prihi6Seni ~ D CZ ~

Q_ Vyhledej freelancera x

/ Seniorita v 18 Plat v @ Zemé v @ Dostupnost ~

Naposledy hiedané: Designéri, Kreativei, DTP

87 FREELANCERU Resetfitr

Aneta Stasikové

o
UX DESIGN / PRODUCT DESIGN / USER RESEARCH Grovers Senior

ni
Registrovan: 13.01.2025

Viadimir Mosat « reo

Hodinovka: 30 — 60 €
Multi-Creative Designer

Uroves Expert
Registrovan: 31102022

-3¢

3.012023

Obrazek 8 Pretlak.com?®

47 BODELOT, Awwwards: Site of the day, 2023.
4 PRETLAK. Pretlak.com
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2.3 Webové portfolio

Pti tvorbé webového portfolia se mize graficky designér vydat dvéma odliSnymi cestami.
Prvni z nich pfedstavuje vyuziti hotovych Sablon a platforem, které umoziuji snadné a rychlé
vytvofeni webu bez nutnosti hlubSich technickych znalosti — naptiklad Adobe Portfolio,
Squarespace nebo Wix. Druhou moznosti je ndvrh a realizace originalni webové stranky na
miru. Tento pfistup sice vyzaduje vice ¢asu, znalosti v oblasti UX/UI designu nabizi vSak

vy$$i miru kreativity a kontroly nad prezentaci.

Work Info Contact ° I

A creative agency Our branding >

Obrazek 9 Landing page studia & Walsh*’

Oba pristupy vétSinou znamenaji finan¢ni investici do domény a webhostingu. Oproti
socialnim sitim se web navic nesiti samovolné, ale designér jej musi propagovat. Je tieba se
také zaméfit na SEO, aby se stranka zobrazovala ve vyhledavaci potencidlnim klientim.
I proto je idedlni vlastni doména, optimalizovany obsah s klicovymi slovy a prace s URL

adresami.

Pokud se designér rozhodne vybudovat vlastni web, mize ziskat mnoho na oplatku —
ma nad webem kreativni svobodu. Diky tomu muze i skrze design samotného webu prokazat
své dovednosti, kreativitu, ukazat svou jedine¢nou osobnost a pfispet tak k osobni znacce.
Neni ani omezen po¢tem znakil, miizkou, v jaké se prace budou nachézet a dalSimi neustéle
se ménicimi technologickymi aspekty. Na webu navic s designérem nikdo dal$i nesoutézi o

pozornost, tak jako na socidlnich sitich.

4 ANDWALSH.COM. Landing page studia &Walsh
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Dalsi vyhodou je snadna editace — jednotlivé projekty ¢i sekce webu lze kdykoli
upravit, aktualizovat nebo doplnit. Web s vlastni doménou navic plsobi na klienty
profesionalné a divéryhodné, coz miize pozitivné ovlivnit jejich rozhodovani pii vybéru

spolupréce.

2.3.1 Vybér No-code nastroje

No-code nastroje umoznuji designérovi vybudovat webovou stranku bez SirSi znalosti
kédu — jde o nastroje, které vyuzivaji grafického rozhrani. Na trhu je momentalné takovych

nastroji mnoho a kazdy ma sva specifika, je tedy tfeba zvazit, ktery a pro¢ zvolit.>

WordPress

WordPress je jiz mnoho let Siroce pouzivany open-source software, s obrovskou
komunitou a mnozstvim plugini. Je tedy také velmi flexibilni — vhodny i pro design
komplexnich a dynamickych stranek s mnoha funkcemi. Nevyhodou oproti jinym néstrojim
mize byt nutnost webové stranky a vSechny pouzité pluginy pravideln¢ udrzovat a starat se

o jejich zabezpeceni. Samotny WordPress je open-source a bezplatny, ovSem ftada

w7

Webflow

ﬁfing P
Order to
Space

Join the Mission > Learn More >

Upcoming Missions

Obrazek 10 Webflow UI°!

Populéarni néstroj, ktery nabizi mnoho moznosti a vysokou miru flexibility. Oproti
dal$im no-code builderim muize mit strméjsi kiivku u€eni, je zde v§ak mnoho vyhod — prace

s CMS, moznost animovani, komplexni interakce a SEO néastroje. Webflow také nabizi

S0 IVANOVIC, 10+ Best No Code Website Builders (2025), 19 January 2024.
SLWEBFLOW, Webflow UL



28 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

hosting, je vSak mozné kdéd exportovat (s omezenou funk¢nosti, napt. bez CMS funkci)
a vyuzit externiho hostingu. V rdmci cenovych moznosti ma webflow plan zadarmo, avSak
pokud jej chce uzivatel vyuZzit naplno, vyzaduje to mési¢ni poplatek. Pro studenty

momentalné webflow poskytuje také jeden z b&Zné& zpoplatnénych plant zadarmo.>?
Framer

Framer je ve svém uzivatelském rozhrani a zpiisobu fungovani velmi podobny
Figmé, pro mnoh¢ designéry mtize byt tedy jednoduché se jej naucit ovladat. Na rozdil od
jinych néstroji je v§ak Framer v publikovani stranek vice omezeny — neni mozné exportovat
kéd a hostovat web externé, vSechny stranky musi béZet na jeho vlastnim hostingu. Také
funkce CMS jsou ve srovnani s jinymi platformami zna¢né omezené. I proto byva Framer

nékdy vyuZzivan jen jako ndstroj pro prototypovani nez pro finalni vyvoj.

¥ [+ I =

Layers

Perfect shot,
every time.

nnnnnn

Obrazek 11 Frer53
Semplice

Semplice je drag & drop page builder postaveny na WordPressu, ktery je zaméten
vyhradné na budovani designérskych portfolii. Diky tomuto zaméfeni nabizi fadu funkci
prizptisobenych pravé tomuto ucelu, ale jeho ovlddani je snadné. Vyhodou oproti
konkuren¢nim no-code nastrojim muize byt jednorazova platba za bez nutnosti platit kazdy

mésic predplatné. Semplice si také zaklada na plné kontrole a soukromi pro jeho uzivatele.

52 WEBFLOW. Find the right plan for your needs.
3 FRAMER, Framer.
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@ T B3 cover mobuies siocks 0 © rusus
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HOMECOAT

Art direction ena Michelitsch

Obrazek 12 Semplice>
Cargo

Dalsi nastroj, ktery je zameéfeny na vizudlni tvlirce a jejich portfolia. Nabizi
minimalistické a snadno upravitelné Sablony. Jeho rozhrani je relativné jednoduché, ale
nabizi i pokrocilej$i moznost Gpravy v CSS/HTML editoru. Cargo v rdmci website buildert

specifické predevsim svou estetikou, muze byt vhodné piedevsim pro vizualni umélce.
Cargo se také snazi o vytvofeni komunity tvirci, jejich prace sdili at” uz na svych
socialnich sitich nebo webu. Co se tyce platby, pro studenty je prozatim Cargo zdarma, ale

ostatni uzivatelé se nevyhnou mési¢nimu poplatku.

S/S25

Alex Neri, Anatolian Weapons, Angel D'lite, Audrey Danza, Bambi,
Bliss Inc., Budino, Carl H, DJ Pete, DJ TEETH, Dama, Daniele Baldelli,
David Fogarty, E-Talking, Francesco Farfa, Jane Fitz, Jolly,
Lastvuska, Magda, Public Display of Affection, Nick Hoppner,
Running Hot, So-Fi, Sound Metaphors DJs, Space Cadets (Adam
Pits + Lisene), Stella Zekri, TPR + many more TBA

124/105/146/127 /98

Obrazek 13 Cargo: Sites in Use>?

54 SEMPLICE, Semplice.
55 CARGO. Cargo: Sites in Use
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Squarespace

Tato platforma nabizi velmi jednoduché rozhrani s mnoha Sablonami, to je vSak
vykoupeno omezenou flexibilnosti. Sqaurespace se v tomto nevyrovna jinym ndstrojim, na
nékteré webové stranky miize byt vSak dostacujici. Nabizi také registraci domény a hosting,
nebo SEO, marketingové a e-commerce néstroje. Sqaurespace je také zpoplatnén mési¢nim

ptedplatnym, jehoZ vySe zavisi na vybraném planu.

Wix

Tento nastroj nabizi jednoduchy a intuitivni ,,drag and drop* systém, Sirokou paletu
Sablon a Al asistenta, uzivatel tedy nemusi mit hluboké znalosti kédu nebo designu pro
vytvoteni stranky. Stejné jako Squarespace nabizi i1 dalSi néstroje a aplikace, napf.
e-mailingovy marketing nebo animace. Nevyhodou mtize byt, Ze po zvoleni jedné Sablony,

uz nelze ude€lat snadno zménu a také kazdomeésicni predplatné.

2.4 Obsah digitalniho portfolia

Pro portfolio si designér mtize vybrat kteroukoliv z vySe uvedenych platforem. Otazkou ale
stale zlistava, jak svou praci prezentovat a jak vybrat vhodné prace do portfolia. Obecné se

doporucuje vybirat z té€ch nejlepsich praci a pecliveé vybrat, co se do portfolia dostane.

Skvélym tipem je soustiedit se na oblast, které se chce designér vénovat v budoucnu,

tedy pokud chce délat predev$im vizualni identity, upfednostnit v portfoliu ty.®

f@

()

Obrazek 14 Vybér praci do portfolia®’

56 SHESTOPALOV, 10 tips to organize your design portfolio, 10 August 2023.
57 SEMPLICE, Vybér praci do portfolia.
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2.4.1 Pripadové studie

V portfoliu se daji prezentovat nejen samostatné projekty ale také tzv. piipadové studie®

., Pripadova studie je do detailu rozebrané a popsané dodani konkrétniho
produktu nebo sluzby zdakaznikovi. “°

Dobte zpracovana ptipadova studie poméaha klientovi nebo zaméstnavateli pochopit
hodnotu prace designéra, nejen vizudlni vysledek. Ptipadova studie prezentuje zplsob
mySleni, pfistup designéra a schopnost feSit problémy. Je tak dobrym nastrojem pro

budovani davéry.
Obvykléa struktura ptipadové studie zahrnuje:
1. Uvod, kontext projektu — stru¢né piedstaveni zadani, klienta nebo cile.
2. Definovani problému, vyzvy — s ¢im klient ptisel, jaky byl cil.
3. Role designéra — zejména diilezité, pokud $lo o tymovou praci.
4. Proces a pfistup — reserse, skici, varianty, testovani
5. Findlni feSeni — vizudlni vystupy s vysvétlenim voleb.
6. Vysledky, dopad — jak byl projekt piijat, zda fesil plivodni problém, pifipadné
meéfitelné vystupy.

Pfistup se mlze meénit podle zaméfeni projektu, ale klicovym prvkem zistava

transparentnost a schopnost komunikovat své rozhodovani.5%-6!

58 Z anglického ,,case study*

3 BRABLEC, [Kompletni ndvod] Jak psdt pripadové studie: postupy, osvédcené otdazky, 2021.
80 BRABLEC, [Kompletni ndvod] Jak psdt pripadové studie: postupy, osvédcené otdazky, 2021.
8L PUZIC, All About Process: Dissecting Case Study Portfolios.
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3 RESERSE STRATEGII PREZENTACE

Abych Iépe porozumeéla efektivnim piistuptim k digitalni prezentaci v praxi, provedla jsem
reSerSi vybranych grafickych designéri a studii. Vybér je zalozen ptedev§im na jejich

aktivité v online prostoru a rozpoznatelnosti.

3.1 Freelance designéri

Pii vybéru freelance designérti, jsem se fidila dvéma hlavnimi kritérii: mirou GspéSnosti
a aktivity v online prostoru a jejich rozpoznatelnosti. Prvni jsem se zamé&fila na mladé ceské
designéry, kteti si dokazali kolem sebe vybudovat komunitu nebo maji silnou osobni znacku.
Doplnila jsem je o mezindrodni tviirce s odliSnymi pfistupy. Néktefi designéii se vymezuji
zamétenim, jini stavi na osobnim stylu, humoru nebo zptisobu prezentace. Cilem je ukazat
riznorodost strategii online prezentace. VétSina z vybranych designér také nepouziva

socialni sité jako formu portfolia, ale jako strategicky nastroj.

Jakub BlazZek se prezentuje piedev§im jako UI/UX designér ale vénuje se i tvorbé
vizualnich identit a brandd. Je popularni a aktivni pfedevS§im na Instagramu, kde ma
momentalné pies 16 tis. sledujicich. VéEtSinu jeho obsahu tvoii kratkd videa, statickym
postim se vénuje minimalné. Nutno fict, Ze svllj content mifi Casto na designéry (predevsim
na zacinajici) — nataci reels s tutorialy, tipy, jak ziskat klienty nebo lifestyle videa o zivotu
freelance designéra. Casto propaguje i své webinafe. Diky tomu si okolo sebe vybudoval
komunitu sledujicich. Jeho videa jsou kratka, nahusténd informacemi a vizuadlné zajimava

diky animacim textu nebo stiihu.

(1]

MOCKUPY

e
Socialmind K1
i i S

Obrazek 15 Instagram profil Jakuba Blazka®?

2 BLAZEK. Instagram profil Jakuba Blazka.
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Zajimavy je zejména zpusob, jak prezentuje své hotové projekty — vzdy detailné

vysvétluje vSe od zadani a inspirace, ptes pracovni proces az po finalni vysledek.

Veronika Silbergerova prezentujici se jako Verda, zakladatelka ,,Design akademie®,
se vmnohém se podobd vySe zminénému Jakubu Blazkovi — aktivni je pfedevS§im na
Instagramu, kde ma 12,5 tis. sledujicich, a vénuje se také tvorbé obsahu mifené¢ho na dalsi
designéry. Je také zakladatelkou facebookové skupiny Graficky CZ/SK (asi 8. tis. ¢lentl),

kde pravidelné ptidava tipy. I to ji umoznilo vybudovat si kolem sebe silnou komunitu.

"Design té& nikdy
nemuie ufivit ¥ |

cacak .
Design & prave
&

venku® B [ i {

6 typo trika
Novinky e pro kreativni
v lllustratoru v R zvyraznéni textu

Obrazek 16 Instagram profil design.akademie®

Ale§ NeSetfil se prezentuje piedev§im na Dribble, LinkedInu a stejné jako predesli
designéfi uspésné i na Instagramu, avSak ke své prezentaci ma rozdilny piistup. Na prvni
pohled je jeho profil ¢isty, Casto v neutralnich barvach a minimalisticky — to skvéle vystihuje
jeho styl. Screenshoty jeho webt, stiidaji mockupy, prace z procesu i fotky z designérského
zivota. Velkou ¢ast informaci poté poskytuje predevsim v dlouhych popiscich ptispévkil
s jeho osobnim vhledem a zkuSenostmi tykajicich se projektti. V roce 2017 navic vydal
eBook ,, The Perfect Grid: A Creative's Guide To Instagram* o Uspé$né sebepropagaci na

Instagramu.

63 SILBERGOVA, Instagram profil design.akademie.
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Na LinkedInu se prezentuje kratSimi texty spolu s obrazky a na Dribble
minimalistickymi ,,shots®. Celkové je jeho komunikace po vizudlni i jazykové strance

sladéna a konzistentni i1 v ramci nékolika let.

[ ]

Obréazek 17 Instagram profil Alese Nesetfilas*

Kristyna Kulikovd je mlada graficka designérka, ktera si dokadZe zachovat
rozpoznatelny autorsky rukopis napfi¢ riznorodymi typy zakazek. Jeji tvorba se pfitom
neuzavira do jednoho stylu — naopak, vyznacuje se experimentalnim ptistupem a pribéznou
stylovou proménlivosti. Svou praci prezentuje pravidelné¢ prostfednictvim platformy
Instagram, kde klade diiraz na vizualni stranku a emocionalni ptisobeni svych praci, pti¢emz
doprovodné popisky omezuje na minimum. Rozeznatelnd je diky svému unikatnimu

pfistupu a rukopisu.

SPRING EQUINOX
SNEAK SCREENINGS

. X
; 1 ,@%}h RSN

Obrazek 18 Prace na Instagramu Kristyny Kulikové.5?

64 NEéE’TRIL.’ Instagram profil Alese NeSetrila.
% KULIKOVA, Prdce na Instagramu Kristyny Kulikové.
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Elliot Ulm svym obsahem, stejn¢ jako n¢ktefi vySe zminéni designéfi, cili primarné na
komunitu designérti. Narozdil od ptedchozich ptipadi vSak nevyuziva vzdélavaci ptispévky
a tipy, ale stavi na svérazném humoru (ktery je pochopitelny predev§im pro designéry)
a origindlnich vyzvach na svém YouTube kanalu (naptiklad tvorba designu v programech,
které k tomu nejsou urcené). Jeho osobnost se vyrazné propisuje do kazdého barevné
vyrazného prispévku a zasadné ptispiva k jeho snadné zapamatovatelnosti. Elliota lze vnimat
jako n¢koho, kdo je na pomezi profesiondla a influencera, tedy ¢lovéka, jehoz primarnim
cilem je bavit. Zaroven se vSak stile vénuje designu, ze kterého generuje zisk (prodej

plakatt, oball na mobily, atd).

e 7 Tt
SEVEN DAYS OF
BAD FONTS

YEa (ISP D
FPAFYRUS IN A
=== ©CCHOOL
ASSIGNMENT:
YES | AM NOW
A GRARHIC
DESIGNER
YEo i FIAVE
@SCCN THE
SNL SKETCH

Obrazek 19 Prace na Instagramu Elliota Ulma%®

Elisha Zepeda je knizni designér, ktery si ziskal popularitu na sitich Instagram a Tiktok
diky kratkym, minimalistickym videim. V nich €isté vizudln€ a minimalisticky zachycuje
proces své prace a predstavuje n€kolik variant vysledného navrhu. To ptirozené podporuje
interakci — sledujici se radi vyjadiuji k jednotlivym verzim a vybiraji své favority. VétSinou
sdili realné zakazky, obcas i fiktivni projekty nebo prace, které nakonec nebyly realizovany.
K jeho rozpoznatelnosti vyrazné¢ piispivd zaméfeni vyhradné na knizni design a také

konzistentni vizudlni styl piispévku a stiih videi.

% ULM. Prdce na Instagramu Elliota Ulma.
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Obrazek 20 Instagram piispévky Zeppedy®’

Marisa Chan je kanadska designérka, ptisobici v oblasti software a product designu,
ktery vystupuje pod prezdivkou ,,designteamofone. Na platforméach Instagram a Tiktok
sdili v podobé kratkych videi nejen svou vlastni tvorbu, ale 1 kuratorsky vybér zajimavych
projektli z oblasti technologie a designu — pfedevsim unikéatni webové stranky a aplikace. Je
velmi konzistentni v minimalistickém zpracovani videi, s typickym barevnym podsvicenim

a durazem na vizualni ¢istotu.

designteamofone Sleduji v Zpriva & e
Piispévky (400)  Sledujici (183 tis.)  Sleduji (503)

@

tive technologist | sharing niche but cool finds
@designteamofone... &ist dél

> beacons.aidesignteamofone

dulicimi jsou webflow 2 lalizlabeth.design spolu s 9 dal3im

& PRISPEVKY

the internet is a beautiful

place i S =
B

Obrazek 21 Instagram profil @designteamofone®

8

7 ZEPEDDA, Instagram prispévky Zeppedy.
%8 CHAN, Instagram profil @designteamofone.
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Arynlei je americka ilustratorka a designérka, ktera se prezentuje pfedevsim na Tiktoku
a druhotné na Instagramu. Nejvice ji na sitich proslavily autorské série hracich karet, kterych
vytvofila jiz n€kolik. Kazdy z téchto projekti dokumentuje prostfednictvim dels§i série
kratkych videi, v nichz podrobné¢ ukazuje nejen sviij pracovni proces, ale nékdy také osobni
kontext vzniku a jeji tvorby. Videa také né¢kdy dopliuje o pribéhy ze svého zivota, diky
c¢emuz pusobi autenticky. Je skvélym ptikladem toho, Ze i jeden promysleny projekt miize

tvotit zaklad osobni prezentace.

arynlei ig: arynlei
Sledovat Zprava 2

636 Sleduji  273.5K Sledujici  6.9M Lajky

chicago artist =@y
playing cards @ collect a deck &

& arynlei.com/quick-links
il Videa Nejnovéjsi P
Seznamy videf

- g7

G‘ At the Table 2 i “ Friendsgiving
)
*© ' - m ey

Videa

D> 544.8K

Obrazek 22 Tiktok ucet Arynlei®

3.2 Graficka studia

Velka cast studii a agentur ma minimalistické a jednoduché stranky, pouziva neutralni
grotesk a socidlni sit€¢ vyuziva jako dalsi formu portfolia.V ramci této reSerSe jsem se

zamétila predevsim na ty, které tento narativ porusuji a ve své prezentaci se n¢jak odlisuji.

B tym je brnénské studio veénujici se pfedev§im brandingu a vizualnim identitam.
B tym ma vyraznou vizudlni identitu, kterd se nejvice manifestuje na jejich webu. Jde o
pouziti texturované linky a hravych rozpohybovanych ilustraci. Skvéle se hodi k ,.,tone of
voice* jejich znacky, kterd je hravd — na Instagram davaji krom hotovych projektd i

stylizované fotografie ¢lend studia, vtipna videa. Celkové také pouzivaji odlehéeny jazyk a

% ARYNLEI, Tiktok ucet Rynlei.
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promysleny copy writing. Aktivni jsou také na Facebooku a LinkedInu, kde se vice soustfedi
na prezentaci projektil. Jejich vizudlni identita pobavi, zaroven vSak neptehluSuje samotnou

praci studia.

Mate novy projekt? TVOFl’me prvotﬁdnl' Znaéky,
Musime si promluvit. ( pfestoze jsme z Brna.

4420 608 820 107 ~ ahoj@btym.cz w

btym.cz Sleduji v

& PRISPEVKY

A= recenze

Von Papa

Obréazek 24 Instagram Gcet tymu B7!

Prazské Anymade Studio se vyznacuje specifickou estetikou svych projektii — Casto
jsou postavené na neotielé typografii a barevnosti. Aktivni jsou na Instagramu, kam déavaji
jejich hotové projekty, asto v ramci stylizovanych mockupti nebo fotografiich. Web odrazi

jejich Cisty, ale ptesto vyrazny styl.

7 TYM B, Landing page tymu B.
"' TYM B, Instagram ucet tymu B.
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Obrazek 25 Landing page studia Anymade’

\adestudio Sleduji v Zpriva A e

ky (316)  Sledujici (10,9 tis.)

Anymade Studio

)

Obréazek 26 Instagram studia Anymade’?

Studio Butterflies & Hurricanes je aktivistické studio zaméfujici se na tvorbu
ekologického obalu. Hodnoty, za kterymi stoji jsou ptitomné napfti¢ celou jejich komunikaci.
Aktivni jsou predevSim na blogu, maji web . Studio se rozhodlo opustit socialni sité
spole¢nosti Meta z diivodu nesouladu mezi vlastnimi etickymi principy a hodnotami této

platformy. Aktivni nejsou uz ani na Twitteru.

Maji také vizudlni identitu, ktera se propisuje pfedev§im na webu. ZaloZend je na

ilustraci, kolazi a pouziti kresleného pisma. Ta reflektuje i styl jejich projektti. Studio je

2 ANYMADE, Landing page studia Anymade.
3 ANYMADE, Instagram studia Anymade.
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ukazkou toho, Ze odlisnost vznika i skrze jednoznacné hodnotové ukotveni a zaméfeni na

uréita témata.

WORK _ NEW STORY _ MATTERING _ABOUTUS _ BLOG _ CONTACT _SOCIAL

we kb
BRANDS °

RECOVER

%@@Lﬁ@tnm RCARS f
@iz

KINDNESS &7 BUSINESS e

2 orwpaty meekeringt

MATTERING

L

Obrazek 27 Web studia Butterflies & Hurricanes’

Studio Feixen je Svycarské studio, které ma Siroky rozsah projektti. Na socialnich sitich
se prezentuje kratkymi popisky, minimalistickymi mockupy a sladénym feedem, ktery dava
prostor samotnym pracim. Do webu se osobnost studia propisuje mnohonasobn¢ vice — vse
je originélni, od neotielé navigace po mikroanimace. Webové portfolio tak skvéle reflektuje

hravost a originalitu jejich projekti, zaroven je vSak funk¢ni a piehledné.

Studio Feixen is a small Design Studio
based in Lucerne, Switzerland that creates
visual concepts. We focus specifically on
nothing in particular. Whether it's graphic
design, interior design, fashion design, type
design or animation - as long as it

Obrazek 28 Studio Feixen — About us’?

Graphic Design.
ting your home.

74 BUTTERFLIES & HURRICANES, Web studia Butterflies & Hurricanes
75 STUDIO FEIXEN, Studio Feixen — About us
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Rocket & Wink je némecké studio tvofeno dvéma anonymnimi ¢leny. Zamétuji se na
Sirokou $kalu projektd, vcetné autorské tvorby. Jejich vizudlni styl je vyrazny, hravy
a originalni. Zvlastnosti je zpusob, jakym se prezentuji — vystupuji v konzistentnich
barevnych kostymech a unikatnich maskach, pravé pod jmény Rocket a Wink. To nejen, ze

odrazi jejich styl, ale také prispiva k jejich snadné rozpoznatelnosti.

00060

| i1 (L 30NHI 3H)
INTAH: 1) D130k ¥ 01 3409 01

¥
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Obrazek 29 Rocket & Wink web’®

Aktivni jsou pfedevsim na Instagramu, kde sdileji nejen hotové projekty ale i sebe
samotné. Jejich obsah je Casto odprezentovan v dynamické formé, misto statickych obrazku.

Kromé Instagramu pfileZitostné vyuzivaji také LinkedIn, Behance, Youtube a Tiktok.

Obrazek 30 Piispévky na Instagramu Rocket & Wink”’

76 ROCKET & WINK, Rocket & Wink web.
"7 ROCKET & WINK, Prispévky na Instagramu Rocket & Wink.
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4 PROJEKTOVA CAST

V projektové Casti se vénuji tvorbé vizualni identity osobni znacky pfedevSim v online
prostiedi. Duilezitou soucasti je také navrh webového portfolia, ktery je funkéni, uzivatelsky

privétivy a reflektujici osobni znacku.

4.1 Pojmenovani

Pii prvnim rozhodovéni, zda se prezentovat jako studio (a usnadnit si tak piipadny budouci
rust), nebo jako samostatny freelancer, jsem se rozhodla z nékolika divoda pro to druhé.
I v ramci osobniho brandu jsou ale moznosti, jak se nazyvat — lze pouzivat celé jméno, nebo
prezdivku, pfipadn€ jméno se specifickym piivlastkem. Udélala jsem si také kratkou resersi,
jak to délaji jini designéfi — mnozi vystupuji pod celym jménem, dalsi (Vinrgs, popi. na
Ceském Instagramu velmi aktivni Verca a Tinay) upfednostiiuji jen kiestni jméno nebo
prezdivku (Matéj Kocka jako UV Cat.Marisa Chan jako @designteamofone nebo vyse
zminény Rocket a Wink). Jini (Pfemysl Cerny jako Studio bunkr) pouZivaji alternativni
nazev evokujici mensi studio. Velka ¢ast designéra si do nicku na socidlnich sitich pridava

slova jako ,,design® nebo ,,layout*.

Osobn¢ predpokladam, ze se svym celym jménem budu profesionalné spjata (stejné
jako nyni) a budu se jim nadale prezentovat. Jelikoz ale mé piijmeni s Ceskou diakritikou
neni snadno uchopitelné pro zahrani¢ni trh (kam mtzu v budoucnu expandovat), a navic je
mozné, ze se bude v budoucnu ménit, na socidlnich sitich i pfi komunikaci bych se snazila

vyzdvihnout pifedevsim mé kiestni jméno
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Obrazek 31 Myslenkova mapa k pojmenovani
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4.2 Vizualni identita

Proces tvorby vlastni vizualni identity pro mé samotnou se ukézal byt téz§i, nez jsem
puvodné predpoklddala. Vychozim bodem se stal teoreticky zéklad o osobnim brandu.
Snazila jsem se nejprve zamyslet se nad svou dosavadni praci, sméfovanim i cili, nad svou
povahou a vlastnostmi. Definovala jsem si také cilovou skupinu (malé firmy a podnikatelé).
Také se zeptala lidi okolo mé&, jak mé vnimaji a vzpomnéla si na zpétnou vazbu od klientl
(ti Casto vyzdvihovali pfedevsim rychlost a spolehlivost). Snazila jsem se také najit celkovy

rozdil mezi tim, kde jsem ted” a svou piedstavou o budoucnosti.

Cim se odli$uiji?

« rliznorodost projektt a

Proé to délam?
+ mam rada vizualno
« svét je pfehiceny
hroznym designem
+ mizu pomahat skrze
néco, co umim

Jaké typy projekti nebo
témat chci do budoucna
podporovat?
« feministick4 témata
« vizudlni identity (mdzu
vyuZit svych
schopnosti at uz v
tiskovinach nebo
motion designu) -
neumim si alw
predstavit délat jen to

Slabé stranky?
« nerozhodnost
+ nespecializuji se na nic
konkrétniho

relativné Siroky skillset
« da se namé Casové
spolehnout

Odkud a kam se chei
posunout? Cile
« Od spolupraci, kdy

délam grafiku na
zakladé jiz
vytvoreného brandu
(nékym jinym) ke
kreativné&jsi praci
(zacina se od nuly/
redesign)

« jednoho dne si moci

vybirat projekty

idedlni klient

< mensi firma nebo
podnikatel, ktery déla
néco, co ma podle mé
smysl

« je ochoten véci
probirat vice do
hloubky, poskytnout
zpétnou vazbu

« komunikuje
transparentné

Jakeé projekt mé nejvic
napliiovaly a proc?

« tvorba vlastniho pisma
(bylo to néco nového a
zabavného)

« v3echny vizualni
identity

Obrazek 33 Otéazky tykajici se osobniho brandu

formalni

neformalni
kreativni

prakticka
tradiéni
seriozni
pramyslova
skromna

moderni
hrava
femeslna
vedouci

pragmaticka

zamérena

eticka
vSestranna

Obrazek 32 Osa vybranych atributi osobni znacky

Poté jsem pfistoupila k sepsani kratkého zadani ke grafice, v némz jsem se snazila
systematicky zachytit co nejvice relevantnich informaci a detaild. V ramci tohoto zadani
jsem specifikovala i vystup. Cilem bylo vytvofit takové vychodisko, které by umoznilo tyto

aspekty reflektovat v nasledném navrhu vizualni identity.
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V ramci definovani vystupll jsem se také zameétila na socidlni sité, zvolila jsem si, které
budu primarné pouzivat. Slo o Instagram pro ¢astéjsi, pravidelnou aktivitu a Behance jako

doplnék k webovému portfoliu. V budoucnu bych se také rada zaméfila vice na LinkedIn.

Na Instagram jsem si navrhla jednoduchy plan ptispévk.

post 1 post2
Série plakat( k oblibenym filmiim a serialim

tyden1 Post + stories - Prace ze Supliku + Uvodni grafické prispévky/piny ( 5ty7) .

+ Kalendaf, zeny « postup prace « Severance (3 plakaty?), Twin Peaks, Dark, True

Detective, Office, It crowd
. + stories - Pré - + stories  Pré -

tyden2 Pos_t stories - Prace ze Supliku Post- storlgs Prace ze Supliku Koralina, Humr, Wes Aderson filmiky, Aftersun,

« ikonky « Predpekli snu : . o "

Valerie a tyden div{, Moulin rouge...

tyden3 Post + storie — Prace ze Supliku Post + stories — Prace ze Supliku -

« maly Uték International frstival

. : 5 « Vizualni identit;
tydend Reels + stories - Prace ze Supliku = v
Animace Less Phone more Life « Brief.club?...
tyden5 Post + stories
- Préce ze Supliku- AK TAM

+ Domluvit spole¢né sdileni

« stories s popisem pribéhu
tyden6 ‘Severance - Reel z tvorby Severance - post
tyden7
tyden8 Post + storie Reel

Vizualni identita Pivotéka Vizuélni identita Pivotéka

Obrazek 34 Plan piispévkl

4.2.1 Inspirace

Co se tyce inspirace k samotnému vizudlu, tu jsem se snazila nabrat z riznych zdrojl at’ uz
Slo o branding designérl, studii nebo jedincl zjiného odvétvi. Védéla jsem, ze chci
v brandingu — logu i na webovych strankach — pouzivat jako vyjadiovaci prvek typografii,
tak aby mi umoznila nechat pozornost na prezentovanych pracich, ale ptesto se vizual
v nécem odliSoval. Déle jsem si byla jistd pouzitim hravé ale jednoduché barevnosti.

V tomto duchu jsem se snazila najit inspiraci at’ uz co se tyce loga, webovych stranek nebo

i

This is my
portiolio

Obrazek 35 Moodboard

(Zdroj: viastni)
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socialnich siti. Mym zamérem bylo také zkombinovat ve vizudlu néjakym zpisobem

4

4.2.2 Logo

Jak uz jsem zminila vySe, chci se prezentovat pod svym jménem, vnimam ale potiebu mit
1 znacku, ktera funguje na malém prostoru, at’ uz jako ikonku na socialnich sitich nebo jako
favicon. Zacala jsem ditkkladnym prizkumem o tom, jak mohou monogramy mych iniciél
vypadat, tak abych se vyhnula opakovani se. V pribéhu navrhovéni jsem zkousela i design
se samostatnymi pismeny ,,j nebo ,.h“, nakonec jsem se ale rozhodla jit klasickou

H GJ7%8| » o
'./mavﬁ,w( $ ¥ x
iﬂ IR/ g &5 & |
JH IFWhe 4B K
i g B 0.
& G GE

Obrazek 36 Skici loga

3"7

(Zdroj: viastni)
Ustalila jsem se na minimalistickém spojeni pismen vychézejici z kurzivy a vyraznou

teCkou nad ,,j. Mezi variantou vystinovaného a nevystinovaného pisma jsem se poté

rozhodla pro tu vice jednodussi a nad¢asovou.

Obrazek 37 Skici loga
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Logo jsem jesté potifebovala upravit, tak aby prava ¢ast co nejméné evokovala pismeno
1%, zkusila jsem vytvofit dal$i varianty. Uzaviena varianta, kdy je propojené i pismeno ,,j
pusobila pfili§ tézce a varianta s otevienou pravou Casti zase nevyvazené. Navic jsem se

chtéla vyhnout podobnosti s jinymi logy, které jsem objevila pfi reSersi inicial ,,jh*.

Obrazek 38 alternativni varianty loga

Rozhodla jsem se jit tedy pivodnim smérem. Logo jsem lehce upravila a vyrazné
zménila jeho naklon. Nésledné jsem také vytvofila motion variantu loga, kterou mohu

pouzivat ve video formatech a ptipadné na webu.

Obrézek 39 finalni varianta logotypu

4.2.3 Barevnost

Co se tyCe barevnosti, vychdzela jsem predevsim z osobniho citu a vztahu k barvam, kterymi
se rada obklopuji a které ke mné vizualn€ promlouvaji. Zaroven jsem védéla, Ze pouzit chei
svétlé a vyrazné barvy, které¢ evokuji mladost, modernost a kreativitu. Prvni jsem zvolila
vyraznou Cervenou a tu doplnila o riZzovou, modrofialovou a také neutralni Sedou. Na
CMYK verzi barev jsem nebrala pfili§ velky ohled, protoze jsem védéla, ze se budu

prezentovat predevsim v digitdlnim prostredi.
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Obrazek 40 barevnost

4.2.4 Typografie

Uz od zacatku prace jsem védé€la, ze chci v rdmci své vizudlni identity kombinovat dva
aspekty —jeden vice technicky a druhy spiSe organicky. Kazdy by reprezentoval jednu
stranku mé prace. Snazila jsem se tohoto principu vyuzit i v typografii. Jako primarni pismo
jsem zvolila oblibeny Space Grotesk, ktery ptredstavuje pravé technicky aspekt. Space
grotesk jsem pivodné chtéla doplnit v jednotlivych slovech o nakreslend pismena viz

obrazek.

Ahoj, jsem Johana  Ahoj, jsem Johana

Ahoj, jsernJohona  Ahoj, jsem Johana

Ahoj, jsem Johana

Obrazek 41 Experimentovani s typografii

Zvazovala jsem, zda je tento zpusob po estetické i praktické strance idealni — napft. na
webu by mohlo byt pouziti jednotlivych pisem problematické. S pismem jsem proto dale

experimentovala.

Pismo jsem zkusila pouzit v jednotlivych slovech nebo nadpisech. To se ukazalo jako
funk¢ni feseni, jen jsem se potiebovala ustalit na jednom stylu pisma a vnést do néj urcitou

konzistenci. Rozhodla jsem se vyzkouset jit dvéma odliSnymi sméry.
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Prvni byl vytvoteni zakulaceného pisma. Vychazela jsem pivodné z litery ,,j v logu.

abcdefghijkfmnopgrdstuvwxyz

dvanact pointu dob ry den
. isem graficka designerka na vofne noze. °
bavi me fifedat vizualni reseni, ktera
RtV (1111 Johana
smysA.
helfo workd.
hamburgefontsiv difficult waffles
fhandgloves vanwayman hoefler

minimum, defam maximum C oa p TO C

deset pointu - Y 4
jsem graficka designerka na vofne noze. I m 9
bavi me hfedat vizualni reseni, ktera [ ]
ne jen dobre vypada i, afe majii jasny

smysA.

fhelfo workd. % eu

hamburgefontsiv difficult wafffes
handgloves vanwayman hoefler Jsem graficka designérka na volné noze. Bavi mé
hledat vizualni fegeni, ktera nejen dobfe vypadaji,

minimum, defam maximum PR
ale maji i jasng smysl.

the quick brown fox jumps over the fazy designer

Obrazek 42 test fontu

Druhy zptisob znamenal digitalizovat mtj rukopis, upravit jej dle potieby do Citelngjsi

a konzistentnéjsi podoby a pouzivat. Tim by cela typografie nabyla i osobniho rozméru.

abcde§gﬁioz'kf’mnoqur’stLLVWng
ABCDEFGHILJIKLMNOPQARDSTUVWXYZ

vvvwvywvY J J I I I O le
¢ ooy

0123456789630rzgazeuu

anoj

o %
Jsem grafickd designérka na votné noze. Bavi °
mé fitedat vizudlni FeSeni, kterd nejen dobre s e m l o h a n a
vypadaji, ate maji i jasng smyst J

Heflo wortd. 42.
Hamburgefontsiv diggicutt waggtes

Handgeoves \anwayman foefter )
Hinimum, d&Gim moximum afo

1opt jsem Johana

Jsem grafickd. designérka na votné noze. Bavi mé ftedat
vizudfn FeSeni, kterd. nejen dobie vypadaji, afe maji i
ja:

Jjasng smyst .
fet r%’d_ 42. aﬁod]

Hamburgefontsiv difficuft waftes

Handgfoves Vanwayman foeffer Jsem graficka designérka na volné noze. Bavi mé

Hinimum, d&im maximum hledat vizualni feent, ktera nejen dobre vypadaji,
ale majii jasng smysl.

The quick brown gox jumps over the €a2g, designer

Obrazek 43 test fontu 2

Na zakladé tohoto napadu vzniklo pismo, které jsem pracovné pojmenovala MyScript.
Dalo by se pouzivat jak pro jednotliva pismena, tak pro nadpisy a slova. Jednotliva pismena
jsem navrhla na zaklad€ ru¢né psanych liter, ty jsem vektorizovala v Illustratoru a pouzila

plugin ,,Fontself Maker®, ktery umozni tvorbu OpenType fontu. Program zaroveni umozni
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nastavit spacing, kerningové pary i tvorbu ligatur, toho jsem vyuzila pro usnadnéni

budouciho pouzivani fontu.

Fontself Maker 3.5.8 - Myscript3 - Regular (Vector)

New = Open Save = Fontinfos 4

Type any kharacter AZ az 09 Batch

Install Helo €
25 pt

I'.01234567892 aaa
ABCDEFGHIIKLMNOPAR STUVWX Y2 abedefgtiijk £k tmnoopgrsstuvwxyzd éidigcdénrstus oo

Letter Space: - | + LineSpace: - |+ Scale: - + | Smart | Advanced

Obrazek 44 tvorba fontu ve Fontself Maker

4.2.5 Tvaroslovi

Vychozim bodem v névrhu tvaroslovi bylo logo, na zdkladé néj jsem se rozhodla pracovat

se zaoblenymi linikami, které funguji nejen ve statické grafice, ale ptedev§im v pohybu.

Béhance Prozkoumat Najit praci Najméte si tviirce navolné noze v Kariéra - zdroje v ﬁ Hledat... g Upgradovat na (@3 Sdilejte svoji préci = A (€)Y Adobe

graphic design « illustration « motion

Johana HyzZova

Pracovni  Sluzby  Oblast piedplatitelii  Adobe Stock  Naladové kolaze ~ Ocenéni Vase statistiky ~ Predbézné verze

Obrazek 45 prace s liniemi na Behance

Doplitkkové také pouzivam uzavienymi tvary s vlnitym okrajem.

Obrazek 46 tvaroslovi
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4.3 Implementace vizualni identity

Vizuélni identitu jsem aplikovala na zékladni tiskové a digitadlni materidly, pfedevsim ty,

které se mné jako designérovi mohou hodit.

V ramci tiskovin Slo piedevsim o vizitky a ptipadné pak CV a faktury, které se ale dnes

Casto posilaji digitaln¢. Zamétila jsem se na konzistenci, ¢itelnost a srozumitelnost.

Johana '\)
Hyzova
%3 0,
s

Obrazek 47 Faktura a CV

Daéle jsem pfes nastroj tally.so vytvotila uvodni klientsky dotaznik, ktery bych mohla
zasilat klientim pfi spolupraci na dalku, zejména pfi tvorbé vizudlnich identit. Inspirovala
jsem se dotaznikem z ,,designakademie.cz*’®, také Zlutou knihou’ a mymi predchozimi

zkuSenostmi.

7 DESIGN AKADEMIE, Klientsky dotaznik.
7 PASTIER, Zlutd kniha budovani znacky, 2024.
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o -~

Uvodni dotaznik

Abyoh pro vés.

geh ehcete stavet.
Zakladni informace

Nazev znagky/projektu «

Jaké sluzby nabizite? Co je hlavni produkt nebo sluzba? «

Mate néjaké hodnoty a zésady, ktergeh se drZite vy, nebo vase znacka? «

Obrazek 49 Uvodni dotaznik

U socialnich siti jsem se zaméfila nejen na staticky aspekt, ale predev§im na dynamicky,
navrhla jsem tedy motion uvod do kratkych videi na Instagram. Dale také ,,samolepky*,

které mohu pouZzivat v Instagram Stories.

Zaméfila jsem se také na celkové sladéni profilti na socidlnich sitich. Tam, kde to Slo

(LinkedIn/Behance) jsem si navrhla na zakladé vizualniho stylu tivodni fotku.

Obrazek 50 Socialni sité

Jak probiha
spoluprace?

Obrazek 51 Assety na socialni sité
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4.4 Navrh webového portfolia

Zacala jsem opét inspiraci — prozkoumala jsem se na stranky jako Awwwards, Dribble,
Land-Book nebo One page love a hledala webova portfolia jinych designérti a design studii.
Vychézela jsem pti tom i ze své reSerSe. VS§imala jsem si nejen vizudlni stranky jejich webt
ale také obsahu a UX. Nejvice mé zaujaly weby, které vyuZzivaji mikro animaci, zajimavych
hover effectli a po vizudlni strance se v nich odrazi styl designéra/studia, ale ve své podstate
jsou stale jednoduché, piehledné a srozumitelné. Ve Figma boards jsem si vytvofila galerii

vSech inspira¢nich materialt a webi, ke které jsem se v prubéhu prace mnohokrat vracela.

pen— Work  Viustesd  About

x ti o | do CZE=ED
Featured work A selection of recent Py
projects Ve more > <D =
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Obrazek 52 Inspirace

Sama jsem poté zadala metodou, kterou doporucuje Reza¢ — vytvotrenim jednoduché
mapy webu, kde jsem sepsala, jaké stranky (nebo spiSe segmenty) by mél web obsahovat
au kazdé poté definovat jaky je jeji cil, co tim chci navstévnikovi fict a co by mél navstévnik

webu na strance udélat. Pomoci nastroje Relume jsem poté vytvortila jednoduchou sitemapu,

Obrazek 53 sitemap v Relume
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ktera mi poskytla pevny zéklad pro praci ve Figmé. Pravé tam jsem se snazila postupné

dopracovat k idealni verzi webu a zacala navrhovat wireframy.

LOREM IPSUM

let's work together!

Obrazek 54 Prvotni wireframe

Nasledné jsem se zaméfila na samotny design. U vétSiny sekci, jsem neméla jasnou
predstavu o jejich finalni podobé€, a proto mé cekala fada rozhodnuti. Nejprve jsem se
soustfedila na landing page, pfedev$im na hero sekci. T¢ jsem vytvofila nékolik verzi,
nakonec jsem se rozhodla dat prednost feSeni, které¢ nabidne kratky ptehled praci. Pivodné
jsem zvazovala pouziti automaticky se pretacejiciho ,,slideru nebo gifu, nakonec jsem se
mu vyhnula, kvili hor§i optimalizaci nacitdni, potencidln¢ ruSivému dojmu a nizsi
prehlednosti pro uzivatele. Nakonec jsem zvolila statické rozlozeni praci vedle sebe
s vyuzitim hover animaci pro dynamictéjsi dojem.

jsem‘J::hana

Y jsem Johana
o E o graficka designérka
N e L. -
SN
LL =

jsem Johana
graficka designerka

jsem Johana
graficka designerka

Obrazek 55 navrhy hero sekce
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U podstranky ,,portfolio jsem piivodné planovala pouzit filtraci podle kategorii, ktera
by prispéla k lepsi orientaci. Nakonec jsem se vSak rozhodla, ze chei vybér praci zuzit na

mensi pocet a v tom piipad¢ by filtrace postradala smysl a mohla plisobit zvlastné.

Do podstranky ,,O mné*“ jsem ptidala svou fotografii, aby web neptisobil anonymn¢.
Kromé¢ uvodniho textu ptedstavujiciho mé a mou praci, jsem se rozhodla pridat také obvykly

postup vétSiny zakazek, ktery dobie vysvétluje proces vzniku.

Soubézné jsem se také navrhovala mobilni verzi webu, kterd je s ohledem na technicky
omezeni ochuzena o hover efekty, jinak je vSak vizualné i funkéné srovnatelnd s verzi pro

desktop.

Ve Figmé jsem poté cely ndvrh naprototypovala, abych ov¢ftila jeho funkénost

a piehlednost.

project site

e - Fow? f5] #=

jsem Johana,
graficka designerka

Co détim
jak pracuji

1
EREE 2

Rajska
Midlar

o

Rajska
Mydlarnta

Obrazek 56 prototyp
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f=

hana, .
oo ik tesignirke

Obrazek 57 navrh stranky
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ZAVER

Tato bakalarskd prace mi umoznila zamyslet se nad tim, jakym zpilisobem muze
graficky designér prezentovat sebe a svou préci v digitalnim prostiedi. Teoreticka ¢ast mi
poskytla pevny zaklad predev§im v oblasti osobni znacky — tématu, o které jsem se zacala
v pribéhu prace aktivné zajimat i formou workshopt. Uzite¢nd pro mé byla také reSerSe
pouzivanych platforem a moznosti v tvorbé webového portfolia a ndsledné i resSerSe piistupii
raznych designéra.

Praktickd ¢ast mi umoznila teoretické znalosti aplikovat ve smysluplném vystupu — ve
formé vlastniho webového portfolia a vizudlni identity. Vystupy hodlam nadale vyuzivat
a postupné je testovat v redlnych podminkéch, véetné dalSiho rozsifovani na zaklade zpétné

vazby.

Celkové vnimam zpracovani tohoto tématu jako velmi ptfinosné piredevsSim pro sviij
profesni zivot. Pomohlo mi jasnéji si definovat své sméfovani a vybudovat zaklad znacky

a materialli, na kterych budu v budoucnu stavét.
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