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ABSTRAKT

Bakalafska prace se zabyva historii keramiky a jeji prib&ézny vyvoj. Mapuje druhy, pouziti
a rizné techniky zpracovani v ndvaznosti na historicky kontext. Zameétuje se také na pocatky
znaceni keramiky a zkouma symboly a jejich esteticky vyznam, ktery byl uzivan jako prvni
zna¢ky femeslnikli, coz ukazuje na pocatky osobni identifikace a vyjadieni k femesIné
vyrobé. Text se rovnéz vénuje vyzkumu stolovani a to ve smyslu jaky vliv ma vybér talifi a
nadob na naSe vnimani jidla. Soucasti je prakticka prace, kde je vytvofen vizudlni styl pro

zacinajici keramické studio vénujici se predevsim tvorbé nadobi.

Klicova slova: vizudlni identita, keramické studio, graficky design, historie keramiky,

keramické nadobi, estetika stolovani, vliv barev na chut’

ABSTRACT

The bachelor’s thesis focuses on the history of ceramics and its continuous development. It
maps different types, uses, and various processing techniques in relation to the historical
context. It also explores the early practice of marking ceramics, examining the symbols and
their aesthetic significance, which were used as the first marks of craftsmen—indicating the
beginnings of personal identification and expression in artisanal production. The text also
looks into research on dining culture, specifically how the choice of plates and vessels affects
our perception of food. The practical part of the thesis includes the creation of a visual

identity for a newly established ceramics studio primarily focused on tableware design.

Keywords: visual identity, ceramics studio, graphic design, history of ceramics, ceramic

tableware, dining aesthetics, influence of colors on taste
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UVOD

Téma této bakalarské prace jsem si zvolila zcela pfirozené, keramika totiz tvoii soucést
mého zivota jiz od utlého détstvi. Prvni vzpominky se vaZzou k momentiim, kdy mi babicka
servirovala jidlo na keramickych talifich, a pozdé€ji jsem se této tvorbé vénovala
1 v keramickych krouzcich. Ackoliv jsem s keramikou na néjakou dobu prestala aktivné
pracovat, vztah k tomuto materidlu ve mné ptetrval. Béhem studia na vysoké Skole se znovu
vynofil, kdyZ jsem zacala pravidelné navstévovat rizné kavarny a podniky, kde jsem si
v§imala nejriznéjSich styli keramickych servisi. Uvédomila jsem si, jak rozmanita
keramika miize byt — jak po strance materidlové, tak estetické — a jak vyrazné ovliviiuje

celkovy dojem ze stolovani.

Tento osobni vhled vedl nejen k obnoveni mé vlastni tvorby, ale i ke vzniku znacky
KeraNika, pod kterou se snazim ptistupovat ke keramice jako k vytvarnému i funkénimu
médiu. Vzhledem k mému studijnimu zaméteni mé zacalo hloubéji zajimat, jak velky vliv
miZze mit samotna barva nebo tvar nddobi na naSe smyslové vnimani jidla a jak estetika
ovliviluje samotny zazitek ze stolovani. Rozhodla jsem se proto tuto otdzku prozkoumat
hloub¢ji prostfednictvim reSerSe, ktera se vénuje historii keramiky a jejimu znaceni,

psychologii barev a tvarii v kontextu designu stolniho nadobi.

V neposledni fadé¢ jsem chtéla reagovat na aktualni spoleenské vyzvy, zejména na téma
udrzitelnosti. V praktické ¢asti prace jsem se proto zaméfila na navrh vizualni identity pro
zacinajici keramické studio, které se védomé rozhodlo vyuzivat recyklovatelné materialy
a omezit zbyte¢ny vizudlni i materialni odpad. Tento piistup propojuje trvanlivost keramiky
jako tradi¢niho materidlu s principy ekologického grafického designu a tim ukazuje, Ze

i v oblasti vizualni komunikace lze tvofit udrzitelné a smysluplné.
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1 HISTORIE KERAMIKY

Jednim z nejstarsich uméleckych obori spojenych s ohném je keramika. Ta provazi
Clovéka napriC staletimi - od jednoduchych hlinénych nadob vypalovanych na
otevieném ohni aZ po mistrovska dila stredomoftskych kultur, ktera plnila nejen
praktické, ale i reprezentativni. V antickych spole¢nostech byly zdobené keramické
nadoby symbolem prosperity a Casto se stavaly predmétem vymény. Etruskové
dokonce pouzivali hlinu k tvorbé soch znac¢nych rozmérd. Béhem stredovéku se
keramika dale rozvijela, a to zejména diky Arabtim, ktefi zdokonalili techniku glazovani
a roz8irili jeji pouZzivani po celém Stredomori. V 15. stoleti pak Luca della Robbia
z Florencie povznesl keramiku na vytvarnou formu srovnatelnou s tradi¢nim

socharstvim a vymanil ji z vylu¢né uzitkové sféry.!
1.1 Prvni vyskyty a ucely

Keramika je jednim z nejstarSich femesel, které clovek ovladal jiz v pravéku. Plivodné
se vyrabély pouze hlinéné predméty suSené na slunci, ale vypal v peci se zacal pouzivat jiz
v mladém paleolitu, konkrétn¢ v obdobi gravettienu a pavlovienu. Zacatky tvorby z hliny
mizeme zaznamenat na Moravé odkud pochézi nejstarsi hlinéné figurka — dolnovéstonicka
Venuse. Na konci star$i doby kamenné uz byl znam proces vypalovani hlinénych figurek.
Tyto figurky, stejné jako nevytvarované kusy hliny, byly nalezeny nejen na jizni Moravé
v Dolnich Véstonicich a Pavlové, ale i v zapadoslovenskych Moravanech nad Vdhom, na
mistech byvalych peci z tohoto mezidobi. V Pavlové bylo dokonce mozné rozpoznat zakryti
ohnisté, coz naznacuje pocatky techniky vedouci k vynalezu pece. Skuteény nalez hrn¢iiské
pece vSak pochéazi az z mlads$i doby kamenné a byl objeven na keramickém sidlisti Bylany

v Cechéch.?

'PRETTE a CAPALDO, Tvorivost, tvar, farba, 1982, s. 236.
2 WEISS, Keramika - uméni z hliny: kulturni déjiny a keramické techniky, 2007, s. 15.
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Obrazek 1 Véstonicka Venuse®

Obrazek 2 Venuse z mladsiho gravettienu4

Masovéjsi vyuzivani keramiky je vSak zaznamenano az ve 2. poloviné 7. tisicileti pf. n. L
Archeolog James Mellaart v Catal Hiiyiiku objevil nejen nejstar$i znamé néasténné malby,
ale i neolotické figurky Zen, které byly realisticky ztvarnéné. V nizsich vrstvach se nachéazely
kamenné figurky, zatimco v hornich vrstvach byly vytvotfeny z hliny. Mellaart zde objevil
priblizné Ctyticet sosek bozské Matky, mezi nimiz byla i figura rodici zeny, ozna¢ovana jako
Magna mater. Zobrazeni zrozeni je silné symbolické a piedstavuje jeden z nejrozsitenéjSich

obrazii znazortujicich vznik celého veskerenstva.’

1.2 Uzitkova keramika

Nejstarsi nalezené hlinéné nadoby pochazeji z 8. tisicileti pt. n. 1., konkrétné z oblasti
severni Syrie, kde byla pfehrazena feka Eufrat. Pfed zatopenim této oblasti zde archeologové
prozkoumali fadu artefaktd. V Murabbaatu byly nalezeny drobné, slabé vypalené hlinéné
nadoby z obdobi kolem roku 7800 pf. n. 1., jejichz ucel dosud neni zcela jasny. Vyvoj
keramiky spada do obdobi, kdy doslo k zdsadni zméné v lidském védomi. Archeologové tuto

zménu oznacuji jako psychorevoluci, kterd ukoncila piivodni stav lidské existence. V této

3 NOVAK, Véstonickd Venuse, 2007.
4 STRANSKY, Venuse z mladsiho gravettienu, 2016.
5 WEISS, Keramika - uméni z hliny: kulturni déjiny a keramické techniky, 2007, s. 17-21.
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dobé& se objevuje prvni malovana keramika, kterd ptredznamendva velké keramické styly,

jako jsou Chalaf, Samarra a Obeid, a to pfiblizn& kolem roku 4000 pi. n. 1.6

Obrazek 5 Obeidsky styl’

® WEISS, Keramika - uméni z hliny: kulturni déjiny a keramické techniky, 2007, s. 17-21.
TWEISS, Chaldfsky styl, 2007, s. 26.

8 WEISS, Sammarsky styl, 2007, s. 26.

9 WEISS, Obeidsky styl, 2007, s. 26.
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Nejstarsi zndma uzitkova keramika vznikla piiblizné pied 17 tisici lety. Nejvice nalezl
pochazi z Japonska, kde jeji vyvoj souvisi s obdobim Dzémon. Dalsi ptiklady byly nalezeny

v Ciné.

Obrazek 6 Keramika z obdobi Dzé6mon'?

Nadoby byly ptivodné pievazné kruhové, i kdyz hrncitsky kruh v té dob¢ jesté neexistoval,
s nékolika vyjimkami, kdy vznikaly prvni tzv. pomalé kruhy. Rozvoj uzité keramiky
pokracuje v neolitu, kdy se od 5. tisicileti pf. n. I. zacal pouzivat hrnéitsky kruh, a keramika
se objevuje i na uzemi dnesni Ceské republiky.!! Nésledovalo technické vylepseni

hrnéitského kruhu, coz byla deska, na niz se to¢ivym pohybem vyrabély nadoby.

Obrazek 7 Pomaly kruh Mezopotamie 2000-1500 pi.n.1.12

Obrazek 8 Princip prvnich hrn¢iiskych kruhti Tel Yarmuth 2600-2350 pf.n.l.!3

Lidé veédéli, ze ostré uhly mohou pifi suseni a vypalovani zplsobovat problémy,

a tak byly nddoby navrhovany s kruhovym dnem. Kromé torzné symetrickych tvart

1" MAGAZIN LEONARDO, Nejstarsi keramika pouzivand k vareni, 2013.

"' LEVINSON a CHRISTENSEN (ed.). Encyclopedia of modern Asia, 2002.

12 PAVLIK, Pomaly kruh Mezopotimie 2000-1500 pF.n.1., 2020.

3 PAVLIK, Princip prvnich hrnciiskych kruhii Tel Yarmuth 2600-2350 pi-.n.1., 2020.
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existovaly i ovalné a pravouhlé formy. V uzemi dne$niho Irdku se zacaly na nadobach
objevovat malby, ale brzy zmizely a ustoupily jednobarevnym cCervenym nebo Sedym
natériim (engobam). Keramické nadoby mély okrovy odstin a byly dekorovany malbou
v hnédé nebo tlumené Cervené barvé. Vyzdoba byla pfevazné geometricka, ale objevovaly
se 1 motivy lidskych a zvifecich postav. Poprvé se na keramice objevuje také svastika jako

prvek ozdobného designu.

Obrazek 9 Stfepy z lokalit Samarra (Sdmarra’) a Warka’ (tj. starovéky Uruk)'#

Obrazek 10 Symboly kultury Samarra, doba kamenna. Mezopotamie, Irak'>

S rostoucim poctem obyvatel v jednotlivych vesnicich se stalo diilezité, aby se lidé né¢jakym
zpusobem odlisili, coz vedlo k tomu, Ze v hust¢ osidlenych oblastech a obchodnich centrech
vznikaly unikétni keramické styly, které se liSily od ostatnich. Nejrozvinutéjsi vyvoj probihal
v Mezopotamii a jihovychodni Anatolii. Nejzndméjsi hrncifskou vesnici byla tehdy
Arpécija, ktera zazila vrchol na konci 5. tisicileti, do kterého patii tzv. chalafsky styl
keramiky a pozd¢ji styl obeidsky. Z této doby se také dochoval prostorny diim, ktery slouzil
jako keramickéd dilna a disponoval i ,prezenta¢ni mistnosti, kde byly na policich

vystavovany nadoby a tak keramika uz neslouZzila pouze pro vlastni potiebu, ale i jako

14 PE”l:ERKOVA, Stiepy z lokalit Samarra (Sadmarrd’) a Warka’ (1j. starovéky Uruk), 2016.
15 JITRENKA, Symboly kultury Samarra, doba kamennd. Mezopotamie, Irdk, 2022.
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prodejni kousky za ucelem vydélku. Keramika z obdobi mezi 4. a 2. tisiciletim pf. n. L
piedstavovala jedine¢na umélecka dila, ktera nikdy pfedtim ani pozd&ji neméla obdoby.'¢
Vyspélé hrncifstvi vyuziva riizné techniky zdobeni, a to jak plastické (napf. vtlacovani,

vyryvani nebo vpichovani), tak malovani na povrch.

Obrazek 11 Hodges Collection (technika vyryvani)!’

Zdobeni se Casto provadi na hrn¢ifském kruhu, coz vede k vytvofeni pravidelnych vzorct,
jako jsou kruhy a vinovky, na nadobéach, dzbanech, miskach a talitich. Ackoli jsou hrnéitské
vyrobky kiehké, jsou zaroveil velmi odolné, coz z nich ¢ini jedny z nejbéznéjSich
archeologickych nélezli, podle nichz Ize urcit pfislusnost k urcit¢ kulture. Diky
charakteristickym tvartim, technologiim a vyzdob¢ hrn¢ifskych vyrobki mohou byt nekteré
kultury (napf. kultura zvoncovitych pohari) nebo historickd obdobi (napft. anticka fecka

keramika) oznaceny podle téchto specifickych znaka.!'®

Obrazek 12 Keramika kultury zvoncovitych pohara!”

16 WEISS, Keramika - uméni z hliny: kulturni déjiny a keramické techniky, 2007, s. 26-31.
7 PAVLIK, Hodges Collection, 2020.

18 RADA, Kniha o technikach keramiky. Technika a femeslo, 1956.

9 STECKER, Keramika kultury zvoncovitych pohdrii, c2017.
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Obrazek 13 Anticka fecka keramika?®

Uzitkova keramika byla klicova pro kazdodenni Zivot v rtiznych kulturach po celém svéte.
Keramické nadoby slouzily k uchovani a ptepravé jak potravin, tak i napoja jako je pivo,
vino, ocet nebo minerdlni voda. Bézné je vyuzivali obchodnici, vinafi a hospodafi.
V zemédélskych oblastech slouzily také k uskladnéni produktl, aby byly chranény pied
hlodavci a vlhkosti.?! Pouzivaly se také keramické hrnce, misy a talife pro podavani jidla
a jeho pripravu. V nékterych kulturach byly tyto predméty také soucasti ritudlnich praktik,
napfiiklad ve Filipinach.

Nicméné uzitkova keramika dodnes zlstava nepostradatelnou soucasti kazdodenniho
zivota. Hrnky, talife, misky jsou bézné€ pouzivané jak v domécnostech, tak v restauracich.
Mame také nadoby na piipravu jidla, jako napiiklad pekéce, hrnce, formy na peceni apod.

Vyrabény jsou také nddoby na uchovani kofteni, olejii a dalSich potravin.

Obrazek 14 Speckled Stoneware Casserole Dish - MineBurgessCeramics??

20 Yrovpyeio [oMtiopov, Anticka feckd keramika, 2019.
2L Utilitarian Products of Clay and Terracotta, c1999.
22 MineBurgessCeramics, Speckled Stoneware Casserole Dish, ¢2025.


https://www.etsy.com/ie/shop/MineBurgessCeramics

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 19

2 POCATKY ZNACENI DO KERAMIKY

ZnaCend keramika predstavuje specificky a dlouhodobé fascinujici fenomén
archeologického vyzkumu. Vyskyt =znacek je spjat nejen s kulturnimi vlivy
a technologickym vyvojem, ale také s proménami v organizaci hrn¢ifské vyroby a mozna
i se zménami ve spolecenské struktutre. Téma znacené keramiky ziistava dodnes predmétem
diskusi, a i pres desitky let vyzkumu si uchovadvd mnoha tajemstvi, kterd ¢ekaji na své

rozlusténi.
2.1 Vaznik, obdobi, ucel

Uréeni pocatku vyskytu znadené keramiky na tzemi byvalého Ceskoslovenska &eli
podobnym problémim jako datovani keramiky z hrobt a sidliSt. Nejstarsi systematicky
vyzkum této keramiky provedl A. To¢ik v roce 1962.23 Podle n&j se znacky na keramice
objevily ve stiedni Evropé nejprve ve sttednim Podunaji, pfedev§im na levém biehu Dunaje,
a to v ramci mladsSiho a pozdniho avarsko-slovanského obdobi, tedy ke konci 8. a na zacatku
9. stoleti. Po vlivu z Ruska se znaceni rozsifilo nejen do Bulharska, ale také do Karpatské
kotliny, kde zacali Slované v oblasti stfedniho Dunaje pouzivat znacky. Dale se znacena
keramika objevuje v Dolnim Rakousku a na jizni Moravé. Na Moravé se zna¢ena keramika
vyskytuje pravdépodobné jiZ na pielomu 8. a 9. stoleti.2* V Cechach je obtizné presné urit
nastup znadené keramiky.? Keramika ze stfedohradiStniho obdobi se soustied’uje zejména
do jeji mladsi faze, takze nejstarSi néalezy sidlistni keramiky jsou z 2. poloviny 9. stoleti,

napiiklad z Vlastislavi a Litoméficka.

2 TOCIK, Keramika so znackami na dne zo slovansko-avarskych pohrebisk na juhozapadnom Slovensku,
1962.

2 DOSTAL, Sv. 4, Velkomoravsky velmozsky dvorec, 1975.

25 SLAMA, Prispévek k déjinam ceského hrncifstvi 9. a 10. stoleti, 1970. s 163.
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Obrazek 16 Keramicky stiep se svastikou z hradisté Vlastislav?’

Dalsi ndlezy znac¢ené keramiky pochazeji z hrobt z ptelomu 9. a 10. stoleti. V oblasti
Staré Koufimi se zna¢ena keramika objevuje az v prvni poloviné 10. stoleti a na Hradsku
u Msena az na konci 10. stoleti. Rozsifovani znaceni keramiky bylo tedy postupné
a probihalo riznymi rychlostmi. Zda se, Ze pocatky znacené keramiky jsou spojeny nejen
s rozsifenim velkomoravské kultury do Cech, ale také s piichodem novych keramickych
typt, které jsou pravdépodobné disledkem vyraznych zmén v organizaci hrngifské vyroby.2?
I pfesto, ze se znacky na nasem uzemi objevily v tuhle dobu, neda se fict, ze by znacky na
nadobach byly novinkou. Typické byly napiiklad pro antiku, v Recku to byly podpisy
hrnéift a nebo malitd, co nadobu vytvofili, v Rimé se tim oznadovaly dilny. Objevuiji se i na
nadobach ve vychodoalpské oblasti ze 6. a 7. stoleti. Nicméné podil keramiky se znackami
postupné rostl. Na Slovensku tvotily znackované kusy na zacatku jen 3 % celkové keramické

produkce, na pocatku 9. stoleti to bylo jiz 9 %. B&hem obdobi Velké Moravy jejich podil

26 MEDUNA, Rané stiedovéke nadoby se svastikami. Libotenice, okr. Litomérice, 2011.
*7 JITRENKA, Keramicky stiep se svastikou z hradisté Viastislav, 2022.
28 ZAPOTOCKY, Slovanské osidleni na Litoméricku. 1965. s. 255-258.
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jesté vzrostl a az do 11. stoleti pfedstavovala znacend keramika minimaln¢ ¢tvrtinu veskeré
produkce. Na Moravé to v tomto obdobi &inilo pouze 11 %, zatimco v Cechach byla situace
podobna jako na Slovensku.?’ Pokud jde o funkci téchto znacek, existuje fada teorii, Zadna
z nich v8ak neni jednozna¢né potvrzena. NejvetSim problémem je fakt, ze nckteré kusy
keramiky z jedné dilny jsou oznagené, jiné nikoli. Ugel znadeni keramiky tedy zlistavéa
archeology nejasny. Béhem vice nez 150 let, kdy narodopisci a pozdéji i odbornici zacali
zkoumat hrn¢iiské znacky na dnech slovanskych nadob, vzniklo nékolik hypotéz tykajicich
se jejich funkce. Podle J. E. Vocela a K. Tyszkiewitcha mély znacky nadboZensky charakter,
pfi¢emz v nékterych piipadech by to opravdu mohlo byt pravda — naptfiklad u nadob se
symbolem kfize. V jinych ptipadech vS§ak mohlo jit o keramiku, kterd byla odevzdavana jako

dan olomouckému biskupovi.*°

Obrazek 17 Doklady keramické smény na zékladé identickych znacek?!

Dalsi teorii, kterou navrhl A. Kotlarewsky, je, Ze znaceni ptedstavovalo vyrobni znacky

hrn¢iit nebo hrnéiiskych dilen.*?

2 VARAZDIN, Znacky na dnech keramickych nadob ve stiedovéku, 2005. s. 169.
30 VARAZDIN, Znacky na dnech keramickych nadob ve stiedovéku, 2005. s. 178.
3t VARAZDIN, Doklady keramické smény na zaklade identickych znacek, 2005.

32 NEKUDA, Stiedovéka keramika v Cechdach a na Moravé, 1968. s. 82.
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Obrazek 18 Nadoby s identickou znackou*

K. Cernohorsky pak tvrdi, ze znaéky byly objednavany odbérateli, coZ by vysvétlovalo, pro¢
jsou vétsinou jedinecné. Znacky tedy mohly mit dekoracni, magickou, symbolickou nebo
nabozenskou funkci, pfipadné mohly oznacovat rodovy vyznam, coz podporuji znacky
v podob& erbi ¢i §titd.>* Vyznam hrnéiiskych znacek je tedy nékterymi archeology

povazovan za jednu z nejvétSich archeologickych hadanek stoleti.

2.2 Tvorba a motivy

Znacky na naddobach lze rozdélit do dvou zakladnich skupin: na znacky vzniklé béhem
vyroby nadoby, tzv. znac¢ky od podlozek, a na znacky, které byly ptidany az po dokonceni
nadoby. Druhd skupina mlze byt dale rozdélena na reliéfni a ryté znacky, podle zpisobu,
jakym byly na naddobu aplikovany. Pivodn¢ se objevovaly na dn¢ nadob, coz naznacuje, Ze
znacky na podlozkéch jsou starsi nez pozd¢jsi typy. Ty byly postupné nahrazeny znackami
tvofenymi obtiskem, které se objevovaly soubézn¢ s pivodnimi znackami, az je nakonec
uplné nahradily. Znacky se také zacaly objevovat na okrajich, na ouskach a dokonce na
poklic¢kach, coz svédci o tom, ze musely byt aplikovany az po dokonceni nadoby, a ne béhem
jeji tvorby.?> Znacky od podlozek vznikaly bud’ od osy podlozky, ktera zajistovala otaceni
nadoby, nebo pifimo od samotné podlozky, a vznikaly bud’ jako negativni, nebo pozitivni
obtisk. Tento zpiisob vedl k tvorbé identickych vzorii. Naopak ryté znacky byly pridavany
pozdéji hrn¢ifem, zpravidla za pouziti noze nebo jinych nastrojii, podle potieby, a nékdy

mohly byt vytvoreny i prstovym otiskem vyrobce. Reliéfni znacky byly pravdépodobné

33 VARAZDIN, Nddoby s identickou znackou, 2005.
3 NEKUDA, K otdzce znacek na stiedovéké keramice na Moravé, 1965. s. 112.
33 VARAZDIN, Znacky na dnech keramickych nadob ve stiedovéku, 2005. s. 82.
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vytvafeny pomoci dievéného razitka.>® Nyni se znacky (loga) tviirci na nadoby tvoii razitky

a to pfevazné z plastu (gumy) nebo kovu.

Obrazek 19 Zplsob otisténi znacky ze dna kruhu do dna nadoby?’

Mezi nejcastéjsi motivy reliéfnich znacek patii tradi¢ni symboly, jako jsou kiize,
kruhy, svastika, trikvetra, pentagramy, hvézdy s riznym poctem ramen a dal$i, pficemz
spektrum motivi je velmi Siroké. Znazoriuji slune¢né znameni, coz znamena, ze je to néco
uctyhodného, ochranného a znameni ze je zde vesmir a posvatno. Kazdy znak ma jiny pocet
ramen. Hakovy kiiz byl bran jako pfejici posvatny znak (slunce se symbolikou Ctyf
svétovych stran). Dvojity kiiz jako znameni zivota. VétSinou se vSe vyskytuje v kruhu a kruh

znamena slunce.?®
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Obrazek 20 Znac¢ky ranného stfedovéku na dnech slovanskych nadob*”

36 NEKUDA, K otdzce znacek na stiedovéké keramice na Moravé, 1965. s. 93.
3THLAVICA, Zpiisob otisténi znacky ze dna kruhu do dna nadoby, 2023.

38 KORONI, O davnych a novych symboloch, znakoch a znameniach, 2017.

3 LAMIOVA, Znagky ranného stiedovéku na dnech slovanskych nadob, 1982.



24 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Obrazek 21 Slovanské stiepy a znaky na dnech slovanskych nadob. Hradek u Caslavi.*?

Tyto symboly upoutaly pozornost jiz prvni generace archeologl, ktefi zacali keramické
znalky zkoumat uz ve 2. poloving 19. stoleti. Casto dochizelo k zdméné mezi symboly
a keramickymi znackami, coz je problém, ktery se objevuje i v soucasné literatuie.
Interpretace, které se soustfedily na motivy znacek, se zamétovaly predevsim na pavod
symboli a jejich s nimi spojené vyznamy, ale neprokazaly jejich souvislost s konkrétnim
ucelem znaceni. Naptiklad nddoby z Mohelnice, které byly pravdépodobné odevzdavany
jako dan, mély na sobé kiestansky symbol, protoze jejich vyroba byla spojena
s olomouckym biskupstvim, které by podle n¢j neschvalovalo pohanské symboly. Znacené
nadoby ze dvou msténickych peci z konce 13. stoleti byly uréeny pro cirkevni vrchnost,
protoze mély motiv kiize v kruhu. I kdyz Msténice byly skute¢né spojeny s premonstratskym
klasterem Louka, stejné motivy se vyskytovaly i v jinych lokalitach, jako bylo Staré Myto,
kde tento motiv byl na keramice pochazejici z 13. stoleti.*! Je tedy mozné, Ze hrn¢ifi s motivy
zachazeli volnéji, nez si archeologové pteji. Tvorivy a nezdvisly ptistup k motiviim je
tradi¢nich symbold o nové prvky bez zjevného hlubsiho vyznamu, deformacemi symboli,
a vytvorenim slozitych motivi, které nelze snadno pfirovnat k jinym ptikladim. K tomu Ize
pficist i zmény motivl u jednoho hrnéite. Tento pfistup naznacuje, ze hrncifi si mohli volit
motivy podle své vlastni ville, coZ nepopird moznost, Ze znaeni mé¢lo také urcitou
spolecenskou funkci. Datovani téchto motivil vSak Celi stejnym problémtm jako datovani

keramiky. Kazda nadoba se znackou neni totiz nezbytn€ ur¢ena samostatn¢. U motivil neni

40 JITRENKA, Slovanské stiepy a znaky na dnech slovanskych nadob. Hradek u Céslavi, 1909.
4“1 NEKUDA, K otdzce znacek na stredovéké keramice na Moravé, 1965.
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mozné stanovit pfesnou casovou posloupnost jejich pouzivani na izemi republiky. Nicméné,
pokud se podivame na stiedni Evropu, zjistime, ze stfedovéka keramika vykazuje Sirokou
Skalu motiva, ktera se v pribehu 13. stoleti postupné zuzovala a pokracovalo to az do zaniku
pouzivani znacek. V 13. stoleti se jako prevladajici motiv stal kiiz v kruhu, oblibené byly
také jiné kiize, miizovité vzory a rizné uspotraddani bieven v kruhu. Ostatni motivy, bézné
v hradiStni dob€, se objevuji pouze vyjimecné. Ve 13. stoleti jiz znacnou ¢ast keramiky
vyrabéli specializovani vyrobci, pfi¢emz existuji i teorie o vétsich dilnach, kde pracovalo
vice hrn¢ifd. VétSina téchto dilen pouzivala motiv kiize v kruhu, coz ¢ini teorii

o identifika¢ni funkci znacek pro toto obdobi neudrzitelnou.*?

Obrazek 22 Antropomorfni hrné¢ifska znacka na dn€ naddoby ze slovanského centra
v Mikul¢&icich (9. stoleti n. 1.)*

42 VARAZDIN, Znacky na dnech keramickych nadob ve stiedovéku, 2005.
4 RYBAKOV, Antropomorfui  hrnciiskd znacka na dné ndadoby ze slovanského centra
v MikulCicich (9. stoleti n. ), 1948.
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3 ESTETIKA STOLOVANI

Volba nadobi ma potencial ovlivnit nasi naladu, chut’ k jidlu i celkovy zazitek z jidla.
Estetika stolovani hraje zasadni roli v tom, jak jidlo vnimdme — nejen vizualné, ale
1 emocionalné. Spravna volba nadobi miiZze dodat stolu osobity charakter a podpofit pocit
pohody i vyjimecnosti okamziku. Tato kapitola je zamétfena na to, pro¢ je keramika nejen
praktickou, ale i esteticky hodnotnou volbou, jaky vliv maji barvy talifti a hrnk na vnimani

chuti a pro¢ je dilezité ptemyslet i nad tvarem nadobi.
3.1 Proc zvolit keramiku

Keramika je material, ktery je zdravotné¢ nezdvadny a povazuje se za jeden
na rozdil od nékterych kovii nebo plastti, které mohou uvoliiovat Skodlivé latky. Keramika
je odolnd vuci opotiebeni a diky tomu ma dlouhou Zivotnost. Je snadnd na udrzbu,
ekologicka a neabsorbuje chuté ani zdpachy. Navic je velmi estetickd. U ruéné vyrabéné
keramiky mlzeme vzdy pocitat s originalnim kouskem, ktery pfinasi do stolovani eleganci
a rustikalni Sarm. V porovnanim s plastem keramika pfinasi vyS$si miru distojnosti a zaroven
eliminuje problémy jako je pachuté a nezadouci latky, které se mohou uvolnit z plastu. Jidlo
z keramického nebo piipadné z porcelanového talife také chutna Iépe. Tento vztah mezi
ptipravou jidla a vyrobou keramickych produktl je zajimavy, protoZe oba procesy zahrnuji
uréitou miru tvlirc¢iho experimentovani. Estetickd hodnota ruén¢ vyrdbéné keramiky

je nezaménitelna diky jeji pfirodni struktufe, ktera ¢ini kazdy kus originalem.**
3.2 Barvy a jejich vnimani

Barvy hraji v lidském zivoté kli€ovou roli — bez nich bychom pfichazeli o mnoho
hlubokych psychickych i emocionalnich prozitkl. Barvy ptisobi na lidskou psychiku mnoha
zpusoby, coz vedlo uz od davnych dob k pokustim pfifadit jim urcity vyznam nebo obsah.
Tyto snahy vSak pivodné nevychazely z védeckych poznatkii o fyziologickém plisobeni
barev, které jsou znamé az v moderni dobé¢, ale ze spolecenskych zkuSenosti, domnének
a analogii. Pfi snaze porozumét vyznamu barev hraji zdsadni roli asociace, synestetické

vjemy a propojeni s readlnymi objekty — napfiklad barvy kvétin, zvifat nebo lidského t&la.*®

# GUTIERRETZ, Lilia. Diistojné stolovani neni privilegium. CZECHDESIGN, 2022.
4 BROZEK, Uvod do vytvarné teorie barvy, 2009, s. 8.
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Popis jednotlivych barev vychazi nejen z jejich fyziologickych a biologickych ucinkl na
lidské télo, ale také z jejich psychologického vyznamu. Ten je formovan vlastnostmi, které
lidé barvam piisuzovali béhem dlouhé historie na zékladé svych zkuSenosti a vnimani.*®
Dnes jsou barvy neoddélitelnou soucasti naseho kazdodenniho zivota. Vkolem nés vidime
diimyslné vyuziti barevného souladu i kontrastu ptizptisobeného tvariim a funkci pfedmétt.
Lidé od nepaméti vyjadiuji své emoce barvami — ¢erna symbolizuje smutek, Cervena
hrdinstvi a slavu, zelend nadéji a bila radost.*’” NaSe vnimani barev — tedy to, co ve
skutec¢nosti vidime — je do jisté miry subjektivni a nemusi zcela odpovidat objektivni realité.
Zrakové vjemy ovliviiuje nejen fyzicky stav naseho zraku, ale také individualni zkuSenosti,
kulturni prostiedi, historické okolnosti i1 socialni faktory. Barvy vnimdme nejen
fyziologicky, ale i psychologicky — naptiklad podle toho, co jsme se v Zivot€ naucili, co jsme
prozili, nebo v jaké spolecnosti zijeme. Vyznamny némecky myslitel Johann Wolfgang
Goethe uz ve svém dile o barvach zdiiraznil psychologicky rozmér barevného vnimani. Od
té doby se vlivem barev na lidskou psychiku zabyvala cela fada védct, ktefi se snazili popsat,
jaké emoce, predstavy ¢&i asociace lidé s jednotlivymi barvami spojuji.*® Rizné studie
ukazaly, ze reagujeme i na barevné podnéty na obalech produktd, talifich a piiborech.*’
Zajimavym jevem ve vnimani barev je také synestezie — vrozend schopnost, pii niz se
propojuji rizné smyslové vjemy. Termin pochazi z feCtiny a znamena ,,spoluvnimani®.
Nejcastejsi formou synestezie je spojeni mezi vizualnimi a sluchovymi podnéty, naptiklad
kdyz nékdo ,,slysi barvy nebo ,,vidi* zvuky. Funguje to ale i ve spojeni mezi zrakovym
a chutovym vjemem, kdy barvy mohou ovlivnit nas pocit hladu nebo chut’ k danému jidlu.
Ve vztahu k barvam to znamend, Ze kromé podrédzdéni zrakovych receptori muize byt
zaroven aktivovano i sluchové nebo chutové centrum. Tato schopnost neni naucenéd — je
vrozenou soucasti fungovani n&kterych jedinci.>® Barvy maji vliv i na naSe télesné reakce
a chovani — naptiklad v oblasti stravovani. Teplé barvy, jako jsou Cervend, oranzova nebo
zlutd, prokazatelné podporuji chut k jidlu. Naopak studené odstiny, zejména modra a bila,
maji tendenci chut' k jidlu tlumit. I to je divod, pro¢ jsou urcité barvy oblibené;si

v gastronomii nebo interiérovém designu restauraci.’!

4 BROZKOVA, Dobrodruzstvi barvy, 1883, s. 192.

47 PRETTE a CAPALDO, Tvorivost, tvar, farba, 1982, s. 106-110.
48 DANNHOFEROVA, Velkd kniha barev, 2012, s. 42-43.

4 WOOD, How does colour affect the way we eat?, 2021.

S0 DANNHOFEROVA, Velkd kniha barev, 2012, s. 52.

S DANNHOFEROVA, Velkd kniha barev, 2012, s. 324.
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3.3 Emocionalni reakce na barvu

Snaha pfifazovat barvam rtizné vyznamy je pochopitelnd, protoze barvy siln€ ovliviiuji
lidskou psychiku. Jesté pfedtim, nez se ¢lovek nauci barvy rozliSovat, pojmenovavat a chapat
jejich symbolicky vyznam nebo spojitosti, dokaze je emocionalné¢ vnimat. Jde o zakladni,

intuitivni reakci — emociondlni odezvu na barvu, prozitek, ktery vyvolava.

Na to, jak barvu vnimame a jaky ji pfisuzujeme vyznam, ma velky vliv i samotny
objekt, ktery ji nese — tedy véc nebo jev s ustadlenym barevnym vzhledem. Kdyz dojde
k naruseni téchto znamych spojeni, mize to plisobit velmi nezvykle az Sokujicim dojmem.
V literatufe je zaznamenan i takovy ptipad: ,,Jeden prumysinik pry pozval spolecnost na
veceri. Prichozi byli privitani prijemnou vuni z kuchyné a tesili se na hostinu. Kdyz si vesela
spolecnost zasedla ke stolu s nadherné pripravenymi jidly, zapnul domdci pan cervené
osveétleni. Maso na talivich se razem jevilo jako syroveé, Spendt se jevil cerny a brambory
byly svitive cervené. Vsichni Zasli, ale vtom se cervené osvétleni zmenilo na modré. Pecené
se jevila jako pripdlend, brambory jako shnilé. Hosté ztratili vsechnu chut k jidlu. Potom
nasledovalo zluté osvétleni. Cervené vino dostalo vzhled tmavého oleje, lidé vypadali jako
mrtvoly. Néekteré citlivejsi damy rychle opustily mistnost. Nikdo nemohl jist, i kdyz vSichni
vedeli, ze to byly zmeny osvétleni, kterd’é vyvovaly tyto neprijemné pocity. Az kdyz opet

svitilo bilé svétlo, objevila se u stolit dobra nalada“ (Itten)>?

3.4 Talire

Talite se poprvé zaaly pouzivat v Italii, ve stfedni Evropé az v 14. stoleti. Ve
sttedovéku se pokrmy obvykle podavaly na velkych spolecnych miskéch, z nichz se jedlo.
Prvni talife nebyly ve tvaru, jak je zndme dnes, §lo o ploché kulaté nebo ¢tvercové desky,
Casto s mirné prohloubenym okrajem. Tyto talife byly vyrobeny z dieva, Casto malovaného,
nebo cinu. Podoba talifi, jak je zndme dnes, se ustélila az v 16. stoleti, ale tehdy si je mohli

vvvvv

pfedméty. Az v 18. a 19. stoleti doslo k rozmachu vyroby porcelanu, coz umoznilo stiedni

52 BROZEK, Uvod do vytvarné teorie barvy, 2009, s. 10.
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tfide potidit si kvalitni jidelni soupravy.>* Nicméné v posledni dobé 1ze pozorovat, Ze stale
vice profesionalll v gastronomii sahd po barevném nadobi, aby dodali svym pokrmim na
vizualni atraktivité. Nekteti experimentuji s kombinaci riiznych barev pifimo na jednom
stravovacich sluzeb. Kamenina vynikd rucni vyrobou, coz z kazdého kusu ¢ini original.
Tento prvek jedinecnosti pfispivd k pocitu autenticity, ktery zdkaznici ocenuji. Diky
neobvyklym tvariim, texturam a runimu zdobeni se kameninové talife stavaji
zapamatovatelnym prvkem stolovani.* Vyraznd vizuéalni prezentace jidel tak posiluje
celkovy gastronomicky zazitek a mize ovlivnit rozhodnuti hosta o op&tovné navstéve.
Estetika servisu zde hraje klicovou roli — tvar i barva nadobi vyrazné ovliviiuji vnimani
chuti i atmosféry. Tento ptistup pomaha podnikiim budovat silnou a rozpoznatelnou identitu,
odlisit se od konkurence a vytvaret s hosty emociondlni vazbu. V konkurenénim prostiedi
gastronomie se tak kamenina stava nejen stylovym prvkem, ale i strategickym nastrojem

k posileni loajality zakazniki, coz miize byt skvély marketingovy tah.>®

Obrazek 23 Talif z restaurace L'Opera™®

Obrazek 24 OrcaJump — Artistic Ceramic Western Dinner Plate®’
(hra s texturou)

33 SPACEK, Etiketa stolovani: o dobrych mravech a dobrém jidle, 2021
54 G.E.T., How does using color with your plating affect your food presentation?, ¢2025

55 JONES, Food plating trends: Shape of plates, c2025
56 SMITH, Talif z restaurace L Opera, ¢2025
ST ORCAJUMP, Artistic Ceramic Western Dinner Plate
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3.4.1 Vliv barvy na chut’

Nase vnimani jidla je ovliviilovano v§emi smysly. Prvni dojem ziskavame o€ima, ale
do celkového prozitku vstupuji i dals$i smyslové faktory — viing, dotyk, textura i to, jak jidlo
pusobi v tstech. VSechny tyto slozky spole¢né utvéaieji celkovy dojem z prezentace vaseho
kulinaiského dila.>® Védci i odbornici na marketing uz dlouhou dobu védi, Zze barvy mohou
vyrazné ovlivnit nase vnimani jidla. Naptiklad v roce 1957 marketingovy expert Louis
Cheskin zjistil, ze kdyz se zvysil podil Zluté a zelené barvy na plechovkach 7UP o 15 %, lidé
Castéji vnimali ndpoj jako vice citronové-limetkovy. Aby se zjistilo, jak barva talife
ovliviluje vnimani chuti, védci nabidli 53 dobrovolnikim malé porce jahodové pény
naservirované na bud’ bilych, nebo ¢ernych talifich. Ugastnici hodnotili sladkost, chutovou
intenzitu, kvalitu dezertu i to, jak moc jim chutnal. Vysledky ukézaly, Ze péna na bilém taliti
byla hodnocena jako sladsi, chutnéjsi a celkove 1épe pfijimand neZ ta na Cerném talifi. Védci
vedeni Betinou Piqueras-Fiszman z Universitat Politécnica de Valéncia a University of
Oxford se domnivaji, Ze za tim muze stat vizualni efekt — rizova barva pény na bilém pozadi
mohla plsobit sytéji nez na tmavém talifi, coz ovlivnilo celkovy dojem z jidla. Studie byla
zvefejnéna v Casopise Food Quality and Preferences.’® Podle studii od Harrara, Piqueras-
Fiszman & Spence (2011), barva talife nebo misky mutze ovlivnit vnimani chuti jidla.
V jednom experimentu bylo zjisténo, ze slany popcorn se jevil sladsi, kdyz byl podavan
v Cervené misce, zatimco sladky popcorn byl povazovan za slanéjsi, kdyz byl servirovan
v modré misce. Tento efekt je vysvétlovan asociacemi barev s ur€itymi chutémi — Cervena
se spojuje se sladkosti, modra s n&¢im slanym.® Barva talife ma také velky vliv na chutové
vnimani. V gastronomii se bézn¢ pouzivaji bilé talife, které poskytuji neutrdlni pozadi
a umoziuji vyniknout barvam jidla. Nicméné vhodnd kombinace barev mezi talifem
a pokrmem muZe zvyraznit vizualni atraktivitu jidla a zlepsit celkovy dojem. Teplé barvy,
jako je Cervena, oranzova a zluta, maji tendenci povzbuzovat chut' k jidlu a dodéavat
pokrmlm energii a atraktivitu. Naopak studené barvy, jako modra a zelend, plisobi spise

uklidiiujicim dojmem, i kdyZz obvykle nepodnécuji chut’ k jidlu tak vyraznég jako teplé tony.

8 G.E.T., How does using color with your plating affect your food presentation?, ¢2025
> PIQUERAS-FISZMAN et., Is it the plate or is it the food?, 2011

60 WOODS, SPENCE, Using single colors and colors pairs to communicate basic tastes, 2016
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V luxusnich restauracich se Casto pouzivaji bilé talite, protoze jejich neutralni charakter
umozfiuje, aby barvy samotného jidla plné vynikly.%! Avsak pokud bysme chtéli dosahnout
harmonického vzhledu, jednim z osvédcenych trikii je volba barev, které na barevném kruhu

lezi vedle sebe. Tyto barvy spolu piirozené ladi a nevytvareji rusivy kontrast.

Obrazek 25 Mood-ring salads

Obrazek 26 Mood-ring salads

Obrazek 27 Mood-ring salads®?

Pokud vsak chceme silngj$i vizudlni dojem, mlzeme se sméle pustit do kombinaci
doplnkovych barev — tedy téch, které se nachazeji na opacnych stranach barevného spektra,
jako jsou Cervena a zelend, modréa a oranzova nebo zluta a fialova. Tyto barevné dvojice
nejen ladi, ale i zvyraziuji jedna druhou prostfednictvim kontrastu. Napiiklad cervené
potraviny, jako hovézi maso, rajcata nebo marindrovd omacka, se skvéle vyjimaji na bilém
pozadi, které zvyrazni jejich barvu a zelené podlozeni jesté vice umocni celkovy efekt

a podpofti barvu pokrmu a doda mu vizualni dynamiku.

¢ EUROPFOODS, Beyond flavour: How plate shape and colour affect psychology, 2023

2 NILSSON, Mood-ring salads, 2023
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Obrazek 28 Alex and Trahanas — A favourite from Dal Mare

Obrazek 29Alex and Trahanas — A favourite from Dal Mare®?

Stejné¢ tak zeleninovy saldt naservirovany v Cervené misce piitdhne pozornost hostl
a zanecha silny dojem. Zelena jidla, jako pesto nebo guacamole a dalsi, taky dobfte ladi
s teplymi tony jako je Zlutd, protoze zelend je sama o sobé smési zluté a modré, coz zarucuje

pfirozenou rovnovahu barev i pocit svézesti.

Obréazek 30 Asparagus salad with fresh herbs®

Pti volbé barev je tfeba myslet také na to, ze rizné odstiny v nas vyvolavaji rtizné
pocity. Teplé toény jako zlatd, kastanovd nebo hnéda ptsobi uklidiiujicim, bohatym
a hiejivym dojmem. Zelend barva je spojovana s Cerstvosti a vitalitou, zatimco Cervend

a oranzova vyvolavaji intenzivni, energické reakce, takze zvySuji chut k jidlu a ¢ini ho tak

6 ALEXANDTRAHANAS, Alex and Trahanas — A favourite from Dal Mare, 2025
8 EVA, Asparagus salad with fresh herbs, 2012
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vvvvv

nebo smetanové téstoviny, je dulezité dodat barevny kontrast, aby pokrm nepusobil
nevyrazné. Vhodnou volbou je ¢erny nebo hnédy talit, ktery zaroven zachova teply barevny

ton celku.

Obrazek 31 Black Truffle Pasta with Parmesan®?

U oranzovych a zlutych jidel, naptiklad kari, vajec nebo kukufice, dobie funguje syta tepla
modra — dulezité je ale zachovat stejnou teplotu barev, protoze studena modra by mohla

narusit vizualni soulad.®

Obrazek 32 Midnight Blue Saisons®’

% MARCELLIL, Black truffle parta with parmesan, 2025
% G.E.T., How does using color with your plating affect your food presentation?, ¢2025
67 ASA SELECTION, Midnight blue saisons, 2024
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3.4.2 Tvary talifu

Tvar talife je dalSim zasadnim prvkem, jelikoZ v nas miZze vyvolat rizné emoce
pohodli a zndmosti. Na druhou stranu ¢tvercové nebo hranaté talife dokdzou vytvofit
modernéjsi a uméleckou prezentaci a dodaji naddech sofistikovanosti k zazitku ze stolovani.
Jedine¢né tvary nebo asymetrické talife mohou ucinit jidlo vizualné zajimavym a zlepsit

vnimani kreativity a inovace.®®

Obrazek 33 Churchill stonecast raw black plate®

Existuje pét zakladnich tvarG: kulaty, ctvercovy, kupolovity, trojuhelnikovy
a podlouhly. Kazdy z téchto tvari ma své specifické vlastnosti a hodi se pro jiny typ

prezentace podle toho, jakého efektu chcete dosdhnout.

Trojuhelnikové talife patii k t¢ém méné béznym. Jsou idedlni pro prezentaci jidel, kde
je hlavni komponent umistén na uzsi ¢asti talife, zatimco SirSi konec poskytuje prostor pro
dopliujici prvky. Typickym ptikladem mutze byt porce dortu, ktera je poloZzena na jednom
konci, a zbytek talife je vyuzit pro ovoce, jez doplituje dezert barevné i texturou. Tyto talife

mohou mit vyrazné, ostré hrany, nebo naopak mek¢i, oblejsi tvary. V obou variantach vSak

%8 STEWART, GROSS, Plate shape and colour interact to influence taste and gouality judgements, 2013

% TRENTON, Churchill stonecast raw black palte, c2025
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plsobi soucasné moderné¢ i hrave, coz z nich ¢Cini skvélou volbu pro neformalni podniky

nebo obédova menu.

Obréazek 34 Triangular plate’

Ctvercové talife byvaly symbolem moderniho a sofistikovaného stolovani, ale
s nastupem trendu uvolnénéjsiho servirovani v poslednich letech ustoupily do pozadi. To by
pfi volbé ale nemélo odradit — pravé skutecnost, Ze uz nejsou tolik bézné, mize byt jejich
vyhodou. Pokud chce restaurace vystoupit z fady a odlisit se od konkurence, mohou byt
¢tvercové talife skvélou volbou. Tento tvar je tradiéné spojovan s asijskou kuchyni, ale diky
svym rovnym a Cistym liniim plisobi univerzalné a hodi se témet ke kazdému typu jidla.
Nevyhodou ¢tvercovych talitti vSak je jejich vétsi nachylnost k poskozeni — predev§im
k odstipnuti hran — a vyrobci u nich Casto neposkytuji takovou zaruku jako u kulatych
variant. Aby se tento problém alesponl ¢aste¢né vyfteSil, mnozi vyrobci nabizeji tzv.

,»zaoblené Ctverce®, které jsou o néco odolné;jsi.

Obrazek 35 ousehold fashion Japanese ceramic plate”!

" STEELITE, Triangular plate, 2012
" GRAND GOLDMAN, Household fashion Japanese ceramic plate, c2025
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Kulaté talife patii k nejbéznéj$im a nejuniverzalnéjsim tvarim a jejich oblibenost neni
nahodnd. Nejsou spojeny s zddnym konkrétnim trendem nebo médnim hitem, coz znamena,
ze nikdy nevyjdou z médy. Jejich zaobleny tvar ptfirozené¢ ramuje jidlo, jsou praktické pro
myti v mycce i skladovani a maji minimalni Sanci vyvolat kontroverze nebo silné nédzory na

findlni vzhled pokrmu.

Obrazek 36 Heath ceramics plates’

Obdélnikové talife zahrnuji nejen klasické obdélniky, ale i ovalné tvary; v podstaté
jde o talife, které jsou delsi nez $ir$i. Je zajimavé, Ze v kuchynich se obvykle nevyskytuji
vyhradné obdélnikové talite. Tyhle talife mohou pokrmim dodat na eleganci, jako tfeba
v piipadé tfidezertového setu na obdélnikovém talifi. Obdélnikovy tvar miize také dobie
dopliovat jiny tvar, ktery je na stole. Kombinovani ovalnych, podlouhlych talifi s jemnymi
liniemi kulatych talift, nebo naopak kombinace rovnéjSich obdélnikovych talifi s ostrymi

liniemi ¢tvercovych talif, miZe ptidat prezentaci jidla na talifi veétsi hloubku.

2 THE GOOD TRADE, Heath ceramics plates, 2025
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Obrazek 37 Coastland Rectangular Plate’

Talife ve tvaru coupe jsou ploché, bez okraje, ale s jemnym prohnutim, které se nékdy
nazyva plochd misa. Minimalisticky design téchto talit vytvafi ¢isty prostor, ktery pfirozené
soustfedi pozornost na samotné jidlo misto na nadobi. Diky tomu, Ze je talif co nejvice
nendpadny, se vzdy stane hlavnim bodem z4jmu pravé jidlo. Design talift ve tvaru coupe je
obzvlast’ popularni u barevného nebo texturovaného porcelanu, kde umoznuje, aby se barva

nebo textura staly hlavnimi designovymi prvky, nikoli samotny tvar talife.”*

Obréazek 38 Coupe talite Hana Karim studio”

3 COSTA NOVA, Coastland rectangular plate, c2025
" NISBETS, Food plating trends, c2025

5 KARIM, Coupe talife, 2025
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3.5 Hrnecky

Podobné jako u talift, i barva a tvar hrnki a sklenic mohou vyrazné ovlivnit vnimani
chuti, coz bylo prokazano n¢kolika vyzkumy, vcetné studie australskych védct a baristl
zaméfujici se na vliv téchto faktori na chut’ kavy. Napftiklad piti kavy z bilého hrnku ¢asto
vyvolavd dojem silné, intenzivni chuti, zejména diky kontrastu mezi svétlym hrnkem
a tmavou barvou kavy, coz zesiluje vnimani hotkosti. Naopak kdva podavand v cerném
hrnku ptsobi jemné&ji, protoZze kontrast mezi Salkem a napojem je mensi, coz oslabuje
vyraznost chuti. Modrd barva hrnku ma podobny efekt, jelikoz je tradi¢né spojovéana
s jemn¢jSimi, mén¢ intenzivnimi produkty, coz vede k tomu, ze kdva v modrém hrnku mtize
piisobit slabdi a mén& vyrazna. Cervena barva, ktera se obvykle asociuje s ovocnymi
chutémi, jako jsou jahody, maliny nebo tfesn€, mize zptsobit, ze kava bude vnimana jako
sladsi a ovocngjsi. Zlutd barva hrnku, ktera evokuje teplo a utulnost, je zase Gasto
povazovana za idedlni pro ¢aj, ktery v tomto kontextu ptsobi jesté vice relaxacné a pfijemné.
Tvar hrnku také hraje dilezitou roli. U kvalitni kdvy se ¢asto pouzivaji $alky se specifickymi
tvary — naptiklad konické, Siroké nebo zakulacené — které mohou vyzdvihnout urcité
chutové tony, jako jsou ovocné, cokoladové nebo sladké. Tvar hrnku tedy miize ovlivnit,
jak jsou vnimané konkrétni chuté, a tim podpofit komplexnost zazitku z piti kavy. Celkové
tedy barva a tvar hrnku nejsou jen estetickymi prvky, ale maji skutecny vliv na nase vnimani
chuti a tim padem i na celkovy zazitek z napoje.”® V poslednich letech se keramické
a kameninové $alky staly oblibenym trendem v mnoha kavarnach, které tak ¢im dal Castéji
nahrazuji tradi¢ni sériové vyrabéné porcelanové hrnky. Tento posun reflektuje Sirsi tendenci
navratu k pfirodnim materidlim a jedinecnosti. Ruéné vyrabéné keramické salky piinaseji
kavovému zazitku nejen estetickou hodnotu, ale 1 ur¢itou autenticitu. Kamenina navic nabizi

praktické vyhody, jako lepsi udrzeni teploty napoje, coz zvySuje intenzitu chuti.

Obrazek 39 Indigo love cups’’

76 EREMIASOVA, Pro¢ kéva chutnd jinak, 2003
7 HOMEGOODS, Indigo love cups, ¢2025
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4 VIZUALNI IDENTITY KERAMICKYCH STUDII

V ramci této prace byla provedena reSerSe keramickych studii a jejich vizualnich identit.
Velka cast studii pouziva barevnost v zemitych tonech, coz je vzhledem k femeslu
nepiekvapujici. Najde se ale i par vyjimek, které pracuji s vyraznymi barvami. AvSak kazda
znacka se svou identitou snaZi reprezentovat a reflektovat svou tvorbu, to je tedy hlavnim
bodem pii tvorbé celkového vizudlu. Loga se daji rozdélit na Cisté¢ textova, obrazkova
a kombinovand. Vétsina vizudlli obsahuje obalovy design pro vyrobky, web a dopliujici

ilustrace.

4.1 Earth & Ember

Znackova identita Earth & Ember zachycuje podstatu femeslné keramiky s teplou,
zemitou paletou a ruéné vyrobenymi designovymi prvky. Design vytvofila Alessandra Mejia
a povedlo se ji bezproblémové propojit tradici s moderni estetikou ¢imz vytvaii vizualni
ptibéh, ktery promlouvéa k dusi keramiky. Pracuje s jednoduchymi ilustracemi a cel4 identita

vytvari vizualng ptijemny celek.”

POTTERY STUDIO

Obrazek 40 Logo Earth & Ember”

Obréazek 41 Obalovy design Earth & Ember®?

Obrazek 42 Tlustrace Earth & Ember®!

78 WILSON, Earth & Ember, 2024

" MEJILA, Logo Earth & Ember, 2024

80 MEJILA, Obalovy design Earth & Ember, 2024
81 MEJILA, llustrace Earth & Ember, 2024
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4.2 1314 studio

Vizuélni identitu pro 1314 ceramics studio vytvofila australska designerka Ayna Anya.
Tento vizual mé pestrou barevnou paletu, coz v tomto oboru mizeme vidét jen ziidka, avSak
u tohoto studia skvéle reflektuji celkovou tvorbu, pii které jsou pouzivané vyrazné pigmenty.
Cilem je reprezentovat uméni, energii a zvédavost. Logo pifedstavuje sadu tii talifh pfi

pohledu shora, umisténych na sobg&, vyrobenych v obrysovém stylu.®?

7\

1314 ceramics

Obrazek 44 Ceramics products®*

Obrazek 45 Ceramics merch®?

82 AYNA, Ceramics studio brand visual identity, 2024
8 AYNA, 1314 Ceramics logo a smolepky, 2024

8 AYNA, 1314 Ceramic products, 2024

85 AYNA, 1314 Ceramics merch, 2024
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4.3 Klama ceramique

Klama je femeslné keramické studio a jeho vizudlni identitu navrhlo francouzské
studio Olympic. Pro tuhle znacku vytvofili vlastni pismo, ve kterém se inspirovali jemnymi
nedokonalostmi ruéné vyrabénych keramickych kouskl, ¢imz zdaraznili jedinec¢nost

kazdého z nich. Jako symbol na oznaceni keramiky zvolili zrcadlené pismeno K a tim

vytvorili dalsi zajimavy prvek.3¢

kLAM

HANDMADE CERAMIC POTERIE

Obrazek 46 Klama ceramique studio logo®’

Obrazek 47 Klama ceramique studio razba do keramiky®?

8 OLYMPIC, Klama — Identité visuelle, 2024
87 OLYMPIC, Klama ceramique studio logo, 2024
8 OLYMPIC, Klama ceramique studio razba do keramiky, 2024
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5 PRAKTICKA CAST

Ve své praktické bakalatské praci se vénuji tvorbé vizudlni identity pro zacinajici
keramické studio KeraNika. Cilem bylo vytvofit znacku, kterd bude udrzitelnd nejen
z hlediska pouzitych materialti a vyrobkd, ale i vizualn¢. Barevnost celého vizudlu jsem
volila v neutralnich tonech, protoze samotné vyrobky jsou barevné rozmanité a bylo dulezité,

aby se s celkovym vizualem navzdjem nerusily.
5.1 Prvni navrhy loga

Zakladnim prvkem celé identity je logo, které hraje klicovou roli i v dalSich aplikacich
vizualu. V prvni fad¢ bylo dilezité rozhodnout, v jakém stylu bude logo vnikat. Prvotni
myslenkou bylo kombinované logo s ilustraci hrnku, avSak po nékolika pokusech se zvolila
cesta textového loga. Vybér spravného fontu byl klicovy, jelikoz mySlenkou bylo, aby
odrazel tvorbu s hlinou. Vznikly tedy varianty z geometrickych fontl z divodu vyuziti
pismene N, varianty z pokfivenych fontli pro zdlraznéni plasticity béhem tvorby a ze

stinovaného pisma, které odrazi silu st€n vyrobk, kterd se mize lisit v riznych ¢astech.

&) . kera nika
T eI BJa9y

Y kera nika
(o kera BYIU BUBY

ife
Qéru{/g/zu‘ “ . a

kera. A kera. i



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 43

' B3 kera
Nike Nillg Niko

Kel'a Nk I!l:ﬂ ﬂl!ﬂ I%e‘r"o nilgo'
e b/14 § B or)) EHU 93“ IU OJo

Kera Rerz
M 1Ka ollzE

Kera Nika kers 1R
BMIU BJoM Y1 CdS

Obrazek 48 Prvni navrhy loga

5.2 Logo

Vysledné logo je vytvotfeno z fontu Alika Misely, pfi¢emz pismeno N je upraveno do
tvaru hrnecku, jenZ je pro tvorbu studia charakteristicky. Tento stinovany font odkazuje na

praci s hlinou, ktera se da riizné tvarovat a umoziuje vytvaret riizné silné stény vyrobkd.

A* ABCDEFGHIJKLMNO
— PQRSTUVWXYZ

ots
A

abcdefghijklmno
a — pqrstuvwxyz

29:_ 1231567890
| @ $%*&*().elc

Obrazek 49 font Alika Misely
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Obrazek 50 Upravené pismeno N

Logo je rozdé€leno na dvé Casti — "kera" a "nika" — a tyto ¢asti jsou postaveny proti sobé.
Tento zpusob byl vytvoten proto, Ze samotny nazev znacky je sloZzeninou slov "keramika"
a "Nikola", tedy jména zakladatelky studia. Poloobracené uspofadani loga je zvoleno také
z praktického divodu, Ze znacka bude primarné pouZzivana jako obtisk na dn€ hrnecka, kde
neni zfejmé, jakou stranou je vyrobek otoceny. Tento ptistup umoziuje jak cCitelnost loga
v jakékoli poloze, tak i hravé spojeni obou ¢asti ndzvu. Upravené pismeno N dale slouzi jako
doplitkovy prvek a opakované se objevuje napfi¢ vizualni identitou, ¢imz posiluje celkovou

jednotnost znacky.

Kkera
RYIU

Obrazek 51 Vysledné logo

Co se tyce barevnosti, byly zvoleny dva odstiny hnédé, které reflektuji barvy hliny
v nevypaleném stavu. Diky neutrdlnim barvam, je mozné pouzit logo na dalsi véci v ramci

identity, bez nutnosti obavat se, ze by neladily s barvami nebo stylem vyrobk studia.
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Obrazek 52 Varianty loga a barevnost

Obrazek 54 Razba do keramiky

Obrazek 55 Logo na dnu hrnecku

K logu byl vytvotfen logomanual, se v§emi diilezitymi informacemi, jak ho spravné pouzivat.
Obsahuje tedy ochrannou zénu, nejmensi povolenou velikost, barevnost, dopliikové prvky a
pouziti. Obalka logomanudlu je obohacena slepotiskem ve tvaru dopnkového prvku, pro
pochopeni myslenky a ndzorného ukazani, jelikoz logomanudl obsahuje i fotografie

obalového designu, pro ktery je razba tohoto prvku klicova.
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Obrazek 56 Hlavni strana logomanudlu se slepotiskem

Obrazek 57 Logomanual - doplikovy prvek

Obrazek 58 Logomanual - pravidla pouzivéani loga

5.3 Packaging

Soucasti navrhu je obalovy design, ktery zahrnuje krabicky, tasky, udrzitelné baleni,
hedvabny papir, karticky a samolepky. Packaging je rozd€len na dva typy a to z krabic¢ek na
keramiku a darkového baleni a na tasky a jednodussi baleni produktt. Tyto varianty vznikly
z diivodu, ze prodej vyrobkl je rozdélen na internetovy objednavkovy prodej a na trzni
prodej. Kvuli nedostatku ¢asu na trzich byl tedy vytvofen jednodussi zpisob baleni do
papirové taSky. Cely obalovy design je navrZen z udrzitelnych a pfirodnich materialti. Pro
baleni se tedy pouzivaji Cisté papirové materidly a pfirodni provazek, namisto piebytecné

plastové izolepy.
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U krabickového typu byly vytvoreny tii velikosti rozdé€lujici se na baleni jednoho
hrnecku, dvou hrneckt a krabice na talifky. Na strandch krabicek je pouzit slepotisk
vychézejici z pismene N, pficemZ u nejmensi varianty je pouzit na dvou stranach, kdy na
jedné strané je ve své klasické podobé¢ a na druhé ve zrcadlovém ptevraceni, které pfipomina
tvar hrnecku. U stedni krabicky jsou tisknuty dvé vedle sebe a u nejvetsi na talife jsou na
viku vyrazeny tfi vedle sebe. Tento prvek ma symbolizovat ru¢ni vyrobu a samotnou hmotu,
kdy dotykem ¢i pohledem dava uz pti prevzeti krabicky pocitit, Zze se jednd o jedinecny
vyrobek. Krabicka je uzaviena samolepkou v podlouhlém tvaru, s vyifezem inspirovanym
tvarem doplitkového prvku nebo barevnou samolepkou pokud jde o limitovanou edici. Po
otevieni se zdkaznikovi ukéze hedvabny papir prelepeny samolepkou a karticka, ktera je

barevné a vizualné sladéna podle konkrétni kolekce.

Obrazek 59 Krabice tfi druhy

Papirova taSka byla navrzena tak, aby byla dostate¢n¢ pevna a s jistotou udrzela kiehké
vyrobky. Dno tasky je tedy zesileno skladanym papirem a misto klasickych papirovych usi
byl zvolen ovalny vyfez pro minimdlni risk utrhnuti ucha pfi t€Z8im nakupu. Taska je
zdobena doplikovym prvkem, kdy se pismeno N opé€t nasobi vedle sebe. Déle je uzaviena
podlouhlou samolepkou a kulatou samolepkou, kterd znaci kolekci zakoupeného produktu.
Samotny vyrobek je balen do papirové bublinkového papiru, dile do hedvabného papiru
a zavazan piirodnim provazkem, ktery je na konci oznacen, aby rozlisil vyrobky pfi

zakoupeni vice kust.
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Obrazek 60 Taska

Obrazek 61 Taska se samolepkami

Obrazek 62 TasSka se zabalenym produktem

Celkov¢ bylo vytvoteno pét designovych kolekci s ndzvy: Modra je dobra, Jen rizova to
mize byt, Vzpominam, Dokonale nedokonalé¢ a Na zemi. Kolekce ,,Modra je dobra™ a ,,Na
zemi“ pracuji s nasobenim dopliikového prvku N, zatimco u ostatnich kolekei vznikly nové
vizualni prvky. V kolekei ,,Vzpomindm* byly zvoleny ilustrace inspirované danou kolekci,
v ,,Dokonale nedokonalé*“ se zobrazuji poktivené Cary, které reflektuji charakter této fady,
a u kolekce ,,Jen rGizova to miize byt“ jsou vytvoieny jednoduché kvétinové motivy, jelikoz
je to jarni kolekce. Vyrobky jsou baleny do papirového bublinkového papiru, nasledné
obaleny hedvabnym papirem, zajistény samolepkou a doplnény o karticku s ptibéhem dané
kolekce nebo informacemi o vlivu barev na chut kavy. Timto je propojena prakticka

a teoretickd ¢ast bakalarské prace.
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Obrazek 63 Packaging - Jen rizova to mize byt

Obrazek 64 Packaging - Jen rizova to mize byt

) (€ uqun

Obrazek 66 Packaging - Na Zemi

Obrazek 67 Packaging - Na Zemi
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Obrazek 68 Packaging - Dokonale nedokonalé

Obrazek 69 Packaging — Vzpomindm

modra

dokonale el % je dobra

nedokonal¢ jen ruzova [

io maze byt
o 9

Obrazek 70 Karticky s informacemi ke kolekcim

Obrazek 71 Karticky s informacemi ke kolekcim

7

Obrazek 72 Samolepky

esuu
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5.4 Katalog

Dale byl vytvoien produktovy katalog, ktery ptedstavuje jednotlivé kolekce, jejich
vizualni ztvarnéni, dostupné velikosti produktii a informace o dané kolekci a pouzitych
barvach. Na hlavni stranu katalogu byl opét vytvoien slepotisk z doplikového prvku
upraveného pismene ,N“. Ztohoto prvku jsou také vytvotfeny symboly pro urceni
dostupnych velikosti hrnecki. Co se tyce textu, na nadpisy je pouzity font Alika Misely, ze
kterého je vytvotfeno logo a na delsi texty byl zvolen font Charter. Ke katalogu byly vyfoceny

produktového fotografie z ateliéru KeraNika.

Obrazek 73 Katalog - Uvodni text o studiu

Obrazek 74 Katalog - Hlavni strana se slepotiskem

Obrazek 75 Katalog - kolekce Vzpomindm

Obrazek 76 Katalog - kolekce Vzpomindm
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na
iZemi
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Obrazek 77 Katalog - kolekce Na Zemi

Obrazek 78 Katalog - kolekce Na Zemi

Obrazek 79 Katalog - kolekce Dokonale nedokonalé

Obrazek 80 Katalog - kolekce Dokonale nedokonalé

Ununu

Obrazek 81 Katalog - kolekce Modra je dobra

Obrazek 82 Katalog - kolekce Modra je dobra
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Obrazek 83 Katalog - kolekce Jen rtizova to mize byt

Obrazek 84 Katalog - kolekce Jen rtizova to muize byt

pruiiy
milujeme

Obrazek 85 Katalog - Pruhy milujeme

5.5 Merch

Vizualni identita dale zahrnuje ndvrh merche a to konkrétné zastéru k tvorbe. Zastéra
je atypického stiihu ze Inéného materialu, ¢cimz podporuje celkovou myslenku pouzivani
pouze udrzitelnych materiald. Ve stiedu zastéry je logo studia a na lemu kapes je nasobeny

doplnkovy prvek, ktery se objevuje napfic celou identitou, ¢imz ji zamérné uceluje.
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nununu nununu

Obrazek 86 Zastéra

5.6 Web

Soucasti vizudlniho stylu je rovnéZ navrh webovych stranek, které obsahuji rozdéleni
kolekei a typt produktti (hrneck, talitt a setl). Web je ladén do zemitych tont a doplnén
gradienty. Opét se pracuje s vyfezy z tvaru pismene N, ktery je vyuzit také pro tvorbu ikon
nakupniho kosiku ¢i naviga¢nich Sipek pro posun mezi kolekcemi. Cela webova prezentace
je navrzena s diirazem na jednoduchost, prehlednost a estetickou jednotu s ostatnimi vystupy

znacky.

Obrazek 87 Web - tivodni pohled

Obrazek 88 Web
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Obrazek 89 Ikona ndkupniho kosiku

Obrazek 90 Ikona Sipky

r v

talire

Obrazek 91 Vytez tvaru doplitkového prvku

5.7 Animace

Na zavér jsem vytvorila kratkou animaci, kterd predstavuje hlavni myslenku loga.
Animace zacind kulickou hliny, z niz se vytvaruje hrnek v podobé dopliikového prvku.
Postupné se k nému piida zbytek loga, které se po chvili opét rozplyne a z hrnecku se
nakonec stane Salek naplnény kavou. Tato animace symbolicky propojuje ru¢ni vyrobu

s vyslednou estetickou podobou znacky a jejim vizualnim jazykem.
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ZAVER

Tato bakalarska prace se zaméfila na propojeni historie, estetiky a soucasného vyuziti
keramiky, a to jak v teoretické, tak v praktické roviné. Cilem bylo pfiblizit pocatky
keramické tvorby, ptedevsim vznik prvnich znacek, symboll a piktogramt, které se zacaly
objevovat uz v davnych civilizacich. Zaroven bylo poukazano na mimotfadnou trvanlivost
a univerzalnost tohoto materidlu, ktery si i po tisiciletich udrzuje své pevné misto

v kazdodennim zivoté — predevsim v oblasti stolovani.

Keramika dnes neni jen funkénim pfedmétem, ale také prostfedkem, kterym miizeme
ovlivnit atmosféru stolovani. Diky rozmanitosti tvart, barev a struktur ndm nabizi Siroké
moznosti vybéru, pti kterém je mozné zohlednit jak praktické, tak i psychologické a vizudlni

aspekty.

Soucasti prace je také navrh vizudlni identity pro zacinajici keramické studio, jehoz
cilem je propojit tradicni femeslnou techniku s principy udrzitelnosti a vyuZzitim
recyklovatelnych materialii. Tento ndvrh poukazuje na to, Ze keramika ma i v soucasnosti co
nabidnout, nejen jako vyrobek, ale jako nositel hodnot, estetiky a zodpovédného piistupu

k ptirodé¢ i femeslu samotnému.

Vé&fim, Ze prace pfispéla k hlubSimu pochopeni vyznamu keramiky nejen jako
historického artefaktu, ale i jako nad¢asového materialu, ktery spojuje minulost, pfitomnost

1 budoucnost.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 57

SEZNAM POUZITE LITERATURY

ALEXANDTRAHANAS [@alexandtrahanas], 1.5.2025. A favourite from Dal Mare.
Obréazek. Online. In: Instagram.com. Dostupné Z:

https://www.instagram.com/p/DJGjyOAz8w4/. [cit. 2025-03-11]

ASA SELECTION, 16.8.2024. Midnight blue Saisons. Obrazek. Online. In: in&outcooking.
Dostupné zZ:

https://store.inoutcooking.com/en/search?controller=search&orderby=position&orderway=

desc&search _query=Midnight+Blue+—+Saisons+-+Asa+Selection&submit_search.  [cit.
2025-03-11]

AYNA, Ayna, 8.5.2024. Ceramics studio brand visual identity. Obrazek. Online. In:
behance.com. Dostupné z: https://www.behance.net/gallery/197979451/Ceramic-studio-
brand-visual-identity.. [cit. 2025-05-15]

BROZEK, Jaroslav. Uvod do vytvarné teorie barvy. Usti nad Labem: Univerzita J. E.
Purkyné, 2009. ISBN 978-80-7414-129-4. [cit. 2025-05-10]

BROZKOVA, Ilona. Dobrodruzstvi barvy. Praha: Statni pedagogické nakladatelstvi, 1983.
ISBN 14-217-83. [cit. 2025-05-10]

c1999, Utilitarian Products of Clay and Terracotta. Online. In: asiainch.org. Dostupné z:

https://asiainch.org/craft/utilitarian-products-of-clay-terracotta. [cit. 2025-03-21]

COSTANOVA, c2025. Coastland rectangular plates. Obrazek. Online. In: maisonlipari.ca.

Dostupné z: https://www.maisonlipari.ca/products/costa-nova-coastland-rectangular-plate-

tray?variant=45167727902874&currency=CAD&utm_medium=product_sync&utm_sourc

e=pinterest&utm_content=sag_organic&utm_campaign=sag_organic.. [cit. 2025-04-20]

DANNHOFEROVA, Jana. Velkd kniha barev: kompletni pritvodce pro grafiky, fotografy a
designéry. Brno: Computer Press, 2012. ISBN 978-80-251-3785-7. [cit. 2025-05-10]

DOSTAL, Bofivoj. Velkomoravsky velmozsky dvorec. Bieclav — Pohansko IV. Brno:
Univerzita J. E. Purkynég, 1975. [cit. 2025-02-19]

EREMIASOVA, Alzbéta, 11.9.2023. Pro¢ kdva chutnd jinak? Online. In. Flavourjournal.
Dostupné z: https://www.kupi.cz/magazin/clanek/23 106-jak-barvy-ovlivnuji-chute. . [cit.

2025-02-11]



https://www.instagram.com/p/DJGjyOAz8w4/
https://www.behance.net/gallery/197979451/Ceramic-studio-brand-visual-identity
https://www.behance.net/gallery/197979451/Ceramic-studio-brand-visual-identity
https://www.maisonlipari.ca/products/costa-nova-coastland-rectangular-plate-tray?variant=45167727902874&currency=CAD&utm_medium=product_sync&utm_source=pinterest&utm_content=sag_organic&utm_campaign=sag_organic
https://www.maisonlipari.ca/products/costa-nova-coastland-rectangular-plate-tray?variant=45167727902874&currency=CAD&utm_medium=product_sync&utm_source=pinterest&utm_content=sag_organic&utm_campaign=sag_organic
https://www.maisonlipari.ca/products/costa-nova-coastland-rectangular-plate-tray?variant=45167727902874&currency=CAD&utm_medium=product_sync&utm_source=pinterest&utm_content=sag_organic&utm_campaign=sag_organic
https://www.kupi.cz/magazin/clanek/23106-jak-barvy-ovlivnuji-chute

58 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

EUROPFOODS, 24.8.2023. Beyond flavour: How plate shape and colour affect psychology.

Online. In: europfoods.es. Dostupné z: : https://europfoods.es/beyond-flavour-how-plate-

shape-and-colour-affect-psychology/. [cit. 2025-03-11]

EVA, 15.6.2012. Asparagus salad with fresh herbs. Obrazek. Online. In: carrots&spice.
Dostupné z: http://carrotsandspice.com/2012/06/15/asparagus-salad-with-fresh-herbs/. [cit.
2025-03-11]

G.E.T Enterprises. How doues using color with your plating affect your food presentation?

Online. In: getserveware.com. Dostupné z: https://www.getserveware.com/how-using-

color-dinnerware-affect-food-presentation/. [cit. 2025-04-20]

GRAND GOLDMAN, ¢2025. Japanese ceramic plate. Obrazek. Online. In:
grandgoldman.com. Dostupné z: https://grandgoldman.com/products/household-fashion-

japanese-ceramic-plate?variant=47989918826761. [cit. 2024-03-11]

HLAVICA, Michal, 2023. Fragmenty Velké Moravy. Hrnciiské znacky jako ndastroj
vyzkumu spolecenské a politicke komplexity Moravy 9. stoleti. Obrazek. Online. In
Wikipeda. Dostupné Z:
https://cs.wikipedia.org/wiki/Slovanské hrnéitské znacky#cite note-:6-13. [cit. 2025-04-
08]

HOMEGOODS, c2025. Love Indigo cups. Obrazek. Online. In: homegoods. Dostupné z:
https://www.homegoodshardware.com.au/products/ritual-latte-cup-off-

white?variant=43377799692537. [cit.2025-03-22]

JITRENKA, 25.12.2022. Svastika. Obrazek. Online. In: obchodjitrenka.cz. Dostupné z: :
https://www.obchodjitrenka.cz/cs/blog/21-svastika. [cit. 2025-03-20]

JONES, Ross. Food plating trends: Shapes of plates. Oonline. In: nisbets.co.uk. Dostupné
z: : https://www.nisbets.co.uk/foodplatingtrendsshapesofplates. [cit. 2025-04-20]

KARIM, Hana, 2025. Plates. Obrazek. Online. In: hana-karim.com. Dostupné z:
https://www.hana-karim.com/collections/plates. [cit. 2025-04-20]

Keramika. Online. In: Wikipedia: the free encyclopedia. San Francisco (CA): Wikimedia
Foundation, 2001-. Dostupné z: : https://cs.wikipedia.org/wiki/Keramika. [cit. 2025-02-13].

KORONI, Boris, 13.9.2017. O davnych a novych symboloch, znakoch a znameniach. Rodna

Cesta Online. Dostupné z: : https://skpodcasty.sk/podcasty/rodna-cesta/epizoda/rodna-



https://europfoods.es/beyond-flavour-how-plate-shape-and-colour-affect-psychology/
https://europfoods.es/beyond-flavour-how-plate-shape-and-colour-affect-psychology/
http://carrotsandspice.com/2012/06/15/asparagus-salad-with-fresh-herbs/
https://www.getserveware.com/how-using-color-dinnerware-affect-food-presentation/
https://www.getserveware.com/how-using-color-dinnerware-affect-food-presentation/
https://grandgoldman.com/products/household-fashion-japanese-ceramic-plate?variant=47989918826761
https://grandgoldman.com/products/household-fashion-japanese-ceramic-plate?variant=47989918826761
https://www.homegoodshardware.com.au/products/ritual-latte-cup-off-white?variant=43377799692537
https://www.homegoodshardware.com.au/products/ritual-latte-cup-off-white?variant=43377799692537
https://www.obchodjitrenka.cz/cs/blog/21-svastika
https://www.nisbets.co.uk/foodplatingtrendsshapesofplates
https://www.hana-karim.com/collections/plates
https://cs.wikipedia.org/wiki/Keramika
https://skpodcasty.sk/podcasty/rodna-cesta/epizoda/rodna-cesta-104-2017-09-13-o-davnych-a-novych-symboloch-znakoch-a-znameniach/

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 59

cesta-104-2017-09-13-o0-davnych-a-novych-symboloch-znakoch-a-znameniach/. [cit. 2025-
02-21].

LAMIOVA, Maria, 1982. Keramika dvoch tisicroci. O davnych a novych symboloch,
znakoch a  znameniach. Obrazek. Online. In: zemosvet.sk. Dsotupné z:
https://www.zemosvet.sk/o-davnych-novych-symboloch-znakoch-znameniach. [cit. 2025-

02-19]

MARCELLI, Luca, 21.3.2025. Fine dining plating — Black truffle pasta with parmesan.
Obréazek. Online. In: beyondeverybite.com. Dostupné Z:
https://www.beyondeverybite.com/2025/03/black-truffle-pasta-parmesan-recipe.html.. [cit.
2025-03-11]

MEDUNA, Petr, 2011. Rane stredoveké ndadoby se svastikami. Obrazek. Online. In:
obchodjitrenka.cz. Dostupné z: https://www.obchodjitrenka.cz/cs/blog/21-svastika.. [cit.
2025-03-20]

MEJILA, Alessandra, 2024. Earth & Ember — Branding. Obréazek. Online. In: behance.net.
Dostupné z: https://www.behance.net/gallery/185734575/Earth-Ember-Branding. [cit.
2025-05-15]

MineBurgessceramics, c2025. Speckled stoneware casserole dish. Obrazek. Online. In:

etsy.com. Dostupné z: https://www.etsy.com/ie/listing/1838430745/speckled-stoneware-
casserole-dish-
oven?etsre=sdt&epik=dj0yJnUINFFENHNWakcxTXYyQzJOMzBhMXowNHIOOQnRjTE
N2NVImcDOwIm49a0F0Y UpJcG1QRIITQ3NDX0FvY0YydyZOPUFBQUFBR2dtV2dN.
[cit. 2025-05-11]

NILSSON, Marcus, 13.4.2023. The ultimate spring diner-party trick: Mood-Ring salads.

Obrazek. Online. In: domino.com. Dostupné z: https://www.domino.com/content/colorful-

spring-salads/. [cit. 2025-03-11]

NISBETS, c2025. Food plating trends: Shapes of plates. Online. In: nisbets.co.uk. Dostupné

z: : https://www.nisbets.co.uk/foodplatingtrendsshapesofplates . [cit. 2025-04-18]

NOVAK, Lubomir, (Narodni muzeum), 14.3.2016. Nejstarsi zdobend keramika ze sbirek
Narodniho  muzea. Obrazek. Online. In: archeologienadosah.cz. Dostupné z:

https://www.archeologienadosah.cz/o-archeologii/dejiny-oboru/vyznamne-nalezy/nejstarsi-

zdobena-keramika-ze-sbirek-narodniho-muzea.. [cit. 2025-03-20].



https://skpodcasty.sk/podcasty/rodna-cesta/epizoda/rodna-cesta-104-2017-09-13-o-davnych-a-novych-symboloch-znakoch-a-znameniach/
https://www.zemosvet.sk/o-davnych-novych-symboloch-znakoch-znameniach
https://www.beyondeverybite.com/2025/03/black-truffle-pasta-parmesan-recipe.html
https://www.obchodjitrenka.cz/cs/blog/21-svastika
https://www.behance.net/gallery/185734575/Earth-Ember-Branding
https://www.etsy.com/ie/listing/1838430745/speckled-stoneware-casserole-dish-oven?etsrc=sdt&epik=dj0yJnU9NFFENHNWakcxTXYyQzJOMzBhMXowNHlOQnRjTEN2NVImcD0wJm49a0F0YUpJcG1QRlI1Q3NDX0FvY0YydyZ0PUFBQUFBR2dtV2dN
https://www.etsy.com/ie/listing/1838430745/speckled-stoneware-casserole-dish-oven?etsrc=sdt&epik=dj0yJnU9NFFENHNWakcxTXYyQzJOMzBhMXowNHlOQnRjTEN2NVImcD0wJm49a0F0YUpJcG1QRlI1Q3NDX0FvY0YydyZ0PUFBQUFBR2dtV2dN
https://www.etsy.com/ie/listing/1838430745/speckled-stoneware-casserole-dish-oven?etsrc=sdt&epik=dj0yJnU9NFFENHNWakcxTXYyQzJOMzBhMXowNHlOQnRjTEN2NVImcD0wJm49a0F0YUpJcG1QRlI1Q3NDX0FvY0YydyZ0PUFBQUFBR2dtV2dN
https://www.etsy.com/ie/listing/1838430745/speckled-stoneware-casserole-dish-oven?etsrc=sdt&epik=dj0yJnU9NFFENHNWakcxTXYyQzJOMzBhMXowNHlOQnRjTEN2NVImcD0wJm49a0F0YUpJcG1QRlI1Q3NDX0FvY0YydyZ0PUFBQUFBR2dtV2dN
https://www.domino.com/content/colorful-spring-salads/
https://www.domino.com/content/colorful-spring-salads/
https://www.nisbets.co.uk/foodplatingtrendsshapesofplates
https://www.archeologienadosah.cz/o-archeologii/dejiny-oboru/vyznamne-nalezy/nejstarsi-zdobena-keramika-ze-sbirek-narodniho-muzea
https://www.archeologienadosah.cz/o-archeologii/dejiny-oboru/vyznamne-nalezy/nejstarsi-zdobena-keramika-ze-sbirek-narodniho-muzea

60 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

OLYMPIC STUDIO, 2024. Klama - Identité visuelle. Obrazek. Online. In:

olympicstudio.fr. Dostupné z: https://www.olympicstudio.ft/fr/projets/klama. [cit. 2025-05-
15]

ORCAJUMP, c2025. Artistic ceramics Western Dinner plate set in 4 Sizes. Obrazek. Online.
In:  orcajump.com. Dostupné¢ z:  https://www.orcajump.com/products/ab-g8til-
umw/?epik=dj0yJnU9dGVnMOxgRVIWVzVhSVInSXU4R3VYWXIUNzJBZnExZ1Imc
DOwJm49S19aSnRnS1pkUDZY SEFzeGxiNV9udyZ0PUFBQUFBR2dqWjlv. [cit. 2025-
04-20]

PETER, Pavlik, 10.4.2020. 5000 let hrncirského kruhu I Obrazek. Online. In:
Keramikum.cz. Dostupné z:  https://keramikum.cz/clanek/5000-let-hrncirskeho-kruhu-
i?do=cookiesAccept. [cit.  2025-04-29].

PIQUERAS-FISZMAN, Betina a ALCAIDE, Jorge a ROURA, Elena a SPENCE, Charles,
5.9.2011. Is it the plate or is it the food? Assesing the influence of the color (black or white)
and shape of the plate on the perception of the food placed on it. Online. In:

sciencedirect.com. Dostupné Z:

https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0950329311001820. [cit. 2025-04-22]

PRETTE, Mara Carla a CAPALDO, A. Tvorivost, tvar, farba. Bratislava: Mladé 1éta, 1982.
ISBN: nedostupné. [cit. 2025-04-15]

RADA, Pravoslav. Kniha o technikach keramiky. Technika a temeslo. Praha: Statni
nakladatelstvi krasné literatury, 1956. Dostupné
z: http://krameriusndk.nkp.cz/search/handle/uuid:flec6a50-6¢cSc-11e2-bb2a-
005056827¢e51.. [cit. 2025-01-03].

RYBAKOV, Boris, 1948. Remeslo Drevnej Rusi. Obrazek. Online. In: wikipedia. Dostupné
z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Slovanské hrn¢ifské znacky#cite note-:3-11. [cit. 2025-
03-22]

Slovanské hrncirské znacky. Online. In: Wikipedia: the free encyclopedia. San Francisco
(CA): Wikimedia Foundation, 2001-. Dostupné
z: : https://cs.wikipedia.org/wiki/Slovanské hrnc¢%C3%ADfiské znacky. [cit. 2025-02-13].

SLAMA, Jiti. Prispévek k déjindm ceského hrncirstvi 9. a 10. stoleti. Acta Musei Nationalis
Pragae — Historia, ro¢. 24, ¢. 1-2, 1970. [cit. 2025-02-19]


https://www.olympicstudio.fr/fr/projets/klama
https://www.orcajump.com/products/ab-g8ti1-umw/?epik=dj0yJnU9dGVnM0xqRV9WVzVhSVJnSXU4R3VYWXlUNzJBZnExZ1ImcD0wJm49Sl9aSnRnS1pkUDZYSEFzeGxiNV9udyZ0PUFBQUFBR2dqWjlv
https://www.orcajump.com/products/ab-g8ti1-umw/?epik=dj0yJnU9dGVnM0xqRV9WVzVhSVJnSXU4R3VYWXlUNzJBZnExZ1ImcD0wJm49Sl9aSnRnS1pkUDZYSEFzeGxiNV9udyZ0PUFBQUFBR2dqWjlv
https://www.orcajump.com/products/ab-g8ti1-umw/?epik=dj0yJnU9dGVnM0xqRV9WVzVhSVJnSXU4R3VYWXlUNzJBZnExZ1ImcD0wJm49Sl9aSnRnS1pkUDZYSEFzeGxiNV9udyZ0PUFBQUFBR2dqWjlv
https://keramikum.cz/clanek/5000-let-hrncirskeho-kruhu-i?do=cookiesAccept
https://keramikum.cz/clanek/5000-let-hrncirskeho-kruhu-i?do=cookiesAccept
https://www.sciencedirect.com/science/article/pii/S0950329311001820
http://krameriusndk.nkp.cz/search/handle/uuid:f1ec6a50-6c5c-11e2-bb2a-005056827e51
http://krameriusndk.nkp.cz/search/handle/uuid:f1ec6a50-6c5c-11e2-bb2a-005056827e51

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 61

SMITH, Lizzy [@elizabethpfsmithl], c2025. TaliFe z restaurace L’ Opera. Obrazek. Online.

In: Pinterest. Dostupné z: https://cz.pinterest.com/elizabethpfsmith/. [cit. 2025-05-11]

STECKER, Martin, c2017. Virtualni vystava. Obrazek. Online. In: virtualniarcheologie.cz.

Dostupné Z: https://www.virtualniarcheologie.cz/krasa-veci-minulych/virtualni-

vystava/17/. [cit. 2025-03-20]

STEELITE INTERNATIONAL, 21.7.2012. Steelite international Triangular plate.
Obréazek. Online. In: flickr.com. Dostupné Z:
https://www.flickr.com/photos/steelite/7646464162/in/album-72157630870600556/.. [cit.
2025-03-11]

STEWART, Peter a GROSS, Erica, 25.10.2013. Plate shape and colour interact to influence
taste and quality judgements. Online. In: BMCpartofspringernature. Dostupné z:
https://flavourjournal.biomedcentral.com/articles/10.1186/2044-7248-2-27 . [cit. 2025-04-
20]

THE GOOD TRADE, 3.2.2025. 9 best ceramics plates for sustainable dinnerware. Obrazek.
Online. In: thegoodtrade.com. Dostupné Z:

https://www.thegoodtrade.com/features/sustainable-ceramic-plates/. [cit. 2025-03-11]

TOCIK, Alojz. Keramika so znackami na dne zo slovansko-avarskych pohrebisk na

Jjuhozapadnom Slovensku. Paméatky archeologické, ro€. 53, 1962. [cit. 2025-02-19]

TRENTON, ¢2025. Churchill stonecast raw black plate. Obrazek. Online. In: trenton.com.
Dostupné  z:  https://www.trenton.com.au/products/crockery/churchill-stonecast/raw-

black/round-coupe-plate.. [cit. 2025-03-12]

TVURCI SKUPINA POPULARIZACE VEDY, 12. duben 2013. Nejstarsi keramika
pouzivanda k vareni: Obrazek. Online. In: IRozhas. Dostupné z:
https://plus.rozhlas.cz/nejstarsi-keramika-pouzivana-k-vareni-6604179?print=1. [cit. 2025-
05-201].

VARAZDIN, Ladislav. Znacky na dnech keramickych nadob ve stredovéku. Online. Praha:
Karolinium,  2005. ISBN  80-246-0864-2.  ISSN  0862-8017.  Dostupné

z: : https://www.academia.edu/31171703/Znacky na_dnech_keramickych nadob ve stied

oveéku Beitrag_zur_Kenntniss_der Bodenzeichen auf der mittelalterlichen Keramik .

[cit. 2025-01-21].



https://cz.pinterest.com/elizabethpfsmith/
https://www.virtualniarcheologie.cz/krasa-veci-minulych/virtualni-vystava/17/
https://www.virtualniarcheologie.cz/krasa-veci-minulych/virtualni-vystava/17/
https://www.flickr.com/photos/steelite/7646464162/in/album-72157630870600556/
https://flavourjournal.biomedcentral.com/articles/10.1186/2044-7248-2-27
https://www.thegoodtrade.com/features/sustainable-ceramic-plates/
https://www.trenton.com.au/products/crockery/churchill-stonecast/raw-black/round-coupe-plate
https://www.trenton.com.au/products/crockery/churchill-stonecast/raw-black/round-coupe-plate
https://plus.rozhlas.cz/nejstarsi-keramika-pouzivana-k-vareni-6604179?print=1

62 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

VIRDZEKOVA, Alica. Znacky na keramike, otdzky distribiicie. Online. Masarykova
Univerzita. Dostupné
z: https://is.muni.cz/el/1421/podzim2012/AEA_59/37296374/Virdzekova_ Znacky na ker
amike referat.pdf. [cit. 2025-01-21].

WEISS, Gustav. Keramika - uméni z hliny: kulturni déjiny a keramické techniky. Praha:
Grada, 2007. ISBN 9788024719542. [cit. 2025-1-1].

WIKIPEDIA, Zpiisob otisténi znacky ze dna kruhu do dna nadoby. Online. Dostupné
z: https://cs.wikipedia.org/wiki/Slovanské hrn¢%C3%ADiské znacky#cite note-:6-13.
[cit. 2025-01-21].

WILSON, Shane, 21.8.2024. Earth & Ember. Online. In: fivestarlogo.com. Dostupné z:
https://www.fivestarlogo.com/post/earth-ember. [cit. 2025-05-15]

WOOD, Caroline, 2.2.2021. How does colour affect the way we eat? Online. In:
colour.org.uk. Dostupné z: https://www.colour.org.uk/how-does-colour-affect-the-way-we-

eat/ . [cit. 2025-04-20]

WOODS, Andy T., a SPENCE, Charles, 7.7.2016. Using single colors and color pairs to
communicate basic tastes. Online. In: National Library of Medicine. Dostupné z: :

https://pmc.ncbi.nlm.nih.gov/articles/PMC5030750/. [cit. 2025-03-11]

Znacky ranného stredovéku na dnech slovanskych nadob. Obréazek. Online. In: Zemosvet.sk.
Dostupné z: https://www.zemosvet.sk/o-davnych-novych-symboloch-znakoch-

znameniach. [cit. 2025-01-21].

ZAPOTOCKY, Milan. Slovanské osidleni na LitoméFicku. 1965. ISBN: nedostupné.
Dostupné z: : http://www.digitalniknihovna.cz/mzk/uuid/uuid:ccbc3ed0-c8cc-11e4-9159-
005056825209. [cit. 2025-02-10]

SPACEK, Ladislav. Etiketa stolovani: o dobrych mravech a dobrém jidle. Praha: Euromedia
Group, 2021. ISBN 978-80-242-7617-5. [cit. 2025-01-13]

Ynovpyeio IMoltiopod [@cultureGR], 13.11.2019. Reckd trofej z prvnich novodobych
olympijskych ~ her.  Obrazek.  Online. In: X@cultureGR.  Dostupné  z:
https://x.com/cultureGR/status/1194652030234767361. [cit. 2025-03-21]



https://is.muni.cz/el/1421/podzim2012/AEA_59/37296374/Virdzekova_Znacky_na_keramike_referat.pdf
https://is.muni.cz/el/1421/podzim2012/AEA_59/37296374/Virdzekova_Znacky_na_keramike_referat.pdf
https://www.fivestarlogo.com/post/earth-ember
https://www.colour.org.uk/how-does-colour-affect-the-way-we-eat/
https://www.colour.org.uk/how-does-colour-affect-the-way-we-eat/
https://pmc.ncbi.nlm.nih.gov/articles/PMC5030750/
https://www.zemosvet.sk/o-davnych-novych-symboloch-znakoch-znameniach
https://www.zemosvet.sk/o-davnych-novych-symboloch-znakoch-znameniach
http://www.digitalniknihovna.cz/mzk/uuid/uuid:ccbc3ed0-c8cc-11e4-9159-005056825209
http://www.digitalniknihovna.cz/mzk/uuid/uuid:ccbc3ed0-c8cc-11e4-9159-005056825209
https://x.com/cultureGR/status/1194652030234767361

UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

63

SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1 Véstonicka Venuse

Obrazek 2 VenusSe z mladsiho gravettienu

Obrazek 3 Chalafsky styl

Obrazek 4 Samarrsky styl

Obrazek 5 Obeidsky styl

Obrazek 6 Keramika z obdobi DZé6mon

Obrazek 7 Pomaly kruh Mezopotamie 2000-1500 pt.n.1.

Obrazek 8 Princip prvnich hrn¢ifskych kruhii Tel Yarmuth 2600—-2350 pr.n.l.
Obrazek 9 Stiepy z lokalit Samarra (Sdmarra’) a Warkd’ (tj. starovéky Uruk)
Obrazek 10 Symboly kultury Samarra, doba kamenna. Mezopotamie, Irak
Obrazek 11 Hodges Collection (technika vyryvani)

Obrazek 12 Keramika kultury zvoncovitych pohari

Obrazek 13 Anticka fecké keramika

Obrazek 14 Speckled Stoneware Casserole Dish - MineBurgessCeramics
Obrazek 15 Rané stfedovéké nadoby se svastikami. Libotenice, okr. Litométice
Obrazek 16 Keramicky stfep se svastikou z hradisté Vlastislav

Obrazek 17 Doklady keramické smény na zaklad¢ identickych znacek
Obrazek 18 Nadoby s identickou znackou

Obrazek 19 Zptsob otisténi znacky ze dna kruhu do dna nadoby

Obrazek 20 Znacky ranného stfedoveéku na dnech slovanskych nadob

Obrazek 21 Slovanské stiepy a znaky na dnech slovanskych nadob. Hradek u Caslavi.

Obrazek 22 Antropomorfni hrnéifska znacka na dné€ nadoby ze slovanského centra
Mikul€icich (9. stoleti n. 1.)

Obrazek 23 Talif z restaurace L'Opera

Obrazek 24 OrcaJump — Artistic Ceramic Western Dinner Plate (hra s texturou)
Obrazek 25 Mood-ring salads

Obrazek 26 Mood-ring salads

Obrazek 27 Mood-ring salads

Obrazek 28Alex and Trahanas — A favourite from Dal Mare
Obrazek 29Alex and Trahanas — A favourite from Dal Mare
Obrazek 30 Asparagus salad with fresh herbs

Obrazek 31 Black Truffle Pasta with Parmesan

Obrazek 32 Midnight Blue Saisons

Obrazek 33 Churchill stonecast raw black plate

13
13
14
14
14
15
15

16
16
17
17
18
18
20
20
21
22
23
23
24

25
29
29
31
31
31
32
32
32
33
33
34



64 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Obrazek 34 Triangular plate

Obrazek 35 ousehold fashion Japanese ceramic plate
Obrazek 36 Heath ceramics plates

Obrazek 37 Coastland Rectangular Plate

Obrazek 38 Coupe talite Hana Karim studio
Obrazek 39 Indigo love cups

Obrazek 40 Logo Earth & Ember

Obrazek 41 Obalovy design Earth & Ember
Obrazek 42 Ilustrace Earth & Ember

Obrazek 43 1314 Ceramics logo a samolepky
Obrazek 44 Ceramics products

Obrazek 45 Ceramics merch

Obrazek 46 Klama ceramique studio logo
Obrazek 47 Klama ceramique studio razba do keramiky
Obrazek 48 Prvni navrhy loga

Obrazek 49 font Alika Misely

Obrazek 50 Upravené pismeno N

Obrazek 51 Vysledné logo

Obrazek 52 Varianty loga a barevnost

Obrazek 53 Razba do keramiky

Obrazek 54 Razba do keramiky

Obrazek 55 Logo na dnu hrnecku

Obrazek 56 Hlavni strana logomanualu se slepotiskem
Obrazek 57 Logomanudl - doplitkkovy prvek
Obrazek 58 Logomanuadl - pravidla pouzivani loga
Obrazek 59 Krabice tfi druhy

Obrazek 60 Taska

Obrazek 61 Taska se samolepkami

Obrazek 62 Taska se zabalenym produktem
Obrazek 63 Packaging - Jen rizova to mlize byt
Obrazek 64 Packaging - Jen riizova to mlize byt
Obrazek 65 Packaging - Modra je dobra

Obrazek 66 Packaging - Na Zemi

Obrazek 67 Packaging - Na Zemi

Obrazek 68 Packaging - Dokonale nedokonalé

35
35
36
37
37
38
39
39
39
40
40
40
41
41
43
43
44
44
45
45
45
45
46
46
46
47
48
48
48
49
49
49
49
49
50



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

65

Obrazek 69 Packaging — Vzpomindm

Obrazek 70 Karticky s informacemi ke kolekcim
Obrazek 71 Karticky s informacemi ke kolekcim
Obrazek 72 Samolepky

Obrazek 73 Katalog - Uvodni text o studiu

Obrazek 74 Katalog - Hlavni strana se slepotiskem
Obrazek 75 Katalog - kolekce Vzpominam

Obrazek 76 Katalog - kolekce Vzpominam

Obrazek 77 Katalog - kolekce Na Zemi

Obrazek 78 Katalog - kolekce Na Zemi

Obrazek 79 Katalog - kolekce Dokonale nedokonalé
Obrazek 80 Katalog - kolekce Dokonale nedokonalé
Obrazek 81 Katalog - kolekce Modra je dobra
Obrazek 82 Katalog - kolekce Modra je dobra
Obrazek 83 Katalog - kolekce Jen rtizova to mize byt
Obrazek 84 Katalog - kolekce Jen rtizova to mize byt
Obrazek 85 Katalog - Pruhy milujeme

Obrazek 86 Zastera

Obrazek 87 Web - uvodni pohled

Obrazek 88 Web

Obrazek 89 Ikona ndkupniho kosiku

Obrazek 90 Ikona Sipky

Obrazek 91 Vytez tvaru dopnikového prvku

50
50
50
50
51
51
51
51
52
52
52
52
52
52
53
53
53
54
54
54
55
55
55



