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ABSTRAKT

Vo svojej bakalarskej praci sa venujem tvorbe a redizajnu vizualnej identity pre jubilejny
20. ro¢nik festivalu dobrodruznych filmov HoryZonty. Tento festival kazdoro¢ne prebieha

po dobu troch dni v meste Trencin.

V teoretickej Casti sa zaoberam lohou vizudlnej identity pre filmové festivaly. Analyzujem
konkrétne vizualne identity zahraniénych ako aj slovenskych a ¢eskych filmovych festivalov
so zameranim na outdoor. Nasledne podrobne rozoberam doterajSiu vizualnu identitu

festivalu HoryZonty.

Analyza v teoretickej Cast’ mojej bakalarskej prace sluzi ako vychodisko pre prakticka cast’
prace. V nej sa uZ zameriavam na samotny proces tvorby novej vizudlnej identity festivalu,

kde sa snazim reflektovat’ na dobrodruzného ducha festivalu.

Klicova slova: vizualna identita, graficky dizajn, festival, filmovy festival, outdoorovy
festival, festival dobrodruznych filmov, dobrodruzstvo, film, Sport, HoryZonty, pohyb,

zaznamenanie pohybu

ABSTRACT

In my bachelor’s thesis, I focus on the creation and redesign of the visual identity for the
20th anniversary of the HoryZonty adventure film festival. This festival takes place annually

over three days in the city of Trencin.

In the theoretical part, I explore the role of visual identity in film festivals. I analyze the
visual identities of both international and Slovak/Czech film festivals, particularly those with
an outdoor focus. Furthermore, I provide an in-depth examination of the existing visual

identity of the HoryZonty festival.

The analysis in the theoretical section serves as the foundation for the practical part of my
thesis. In the practical section, I concentrate on the process of designing a new visual identity

for the festival, aiming to reflect its adventurous spirit.

Keywords: visual identity, graphic design, festival, film festival, outdoor festival, adventure

film festival, adventure, film, sport, HoryZonty, movement, capture of motion
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UVOD

Filmové festivaly som vzdy vnimala ako jedine¢né podujatia, kde sa spaja kinematografia,
kultara a vasen pre film. Ich vizuélna identita zohrava zasadnt llohu — vytvéra prvy dojem,
urCuje atmosféru a pomaha budovat znacku festivalu. Niektoré maju premyslenu
a konzistentnt identitu, ktord sa vyvija a prispdsobuje aktualnym trendom, zatial’ ¢o iné

zostavaju vizualne nejednotné a nevyuzivaji potencial grafického dizajnu naplno.

Osobitne ma zaujala oblast’ filmovych festivalov s outdoorovou tematikou. Ich
vizualne identity Casto ¢erpaju inSpiraciu z prirody, dobrodruzstva a extrémnych Sportov. Pri
analyze tychto festivalov som si vS§imla, ze tieto festivaly nedisponuju az tak vyraznou

a Specifickou vizudlnou identitou, pripadne ju vyuZzivaji nekonzistentne.

V ramci tejto bakalarskej prace sa snazim preskimat’ ulohu vizudlnej identity na
filmovych festivaloch, pri¢om som sa zamerala najma na tie, ktoré st spojené s outdoorovou
tematikou. V teoretickej Casti sa venujem rozporu ulohy vizualnej identity pre filmovy
festival, ako prispieva k jeho zapamaitatel'nosti a aké prvky st pre tuto oblast’ Specifické.
V dalsich kapitolach skiumam viaceré filmové festivaly s podobnym zameranim zo
zahranicia, ale aj z Ceskoslovenskej scény a porovnavam ich vizudlne rieSenia. Nakoniec sa

venujem hlbSiemu rozboru vizuélnej identity festivalu HoryZonty.

V praktickej Casti sa venujem navrhu novej vizualnej identity pre festival HoryZonty,
ktory sa kona v Trenc¢ine a ststred’uje sa na dobrodruzné a outdoorové filmy. Mojim cielom
je vytvorit' vizualny systém, ktory bude reflektovat na ducha festivalu, posilni jeho
rozpoznatel'nost’ a zabezpeci jednotnll vizudlnu komunikaciu naprie¢ réznymi platformami
a materialmi. Verim, ze kvalitny vizual dokaze zvysit atraktivitu festivalu, oslovit’ §irSie
publikum a podporit’ jeho d’alsi rozvoj a ze aj mensie festivaly mézu vizudlne konkurovat’

tym medzinarodnym.
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1 FILMOVY FESTIVAL ZAMERANY NA OUTDOOR

Pojem ,,outdoor zahfiia vSetky Cinnosti a aktivity, ktoré sa odohravaji mimo uzavrety

priestor, teda na otvorenom priestranstve.

Filmovy festival zamerany na outdoor je Specializovana kulturna akcia, ktord sa
sustred’uje na premietanie dokumentarnych filmov s tematikou outdoorovych aktivit, ako je
horolezectvo, turistika, vodné Sporty, extrémne Sporty a dalSie formy dobrodruzstva

v prirode.
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2 ULOHA VIZUALNEJ IDENTITY PRE FILMOVE FESTIVALY

Filmové festivaly v poslednom ¢ase pre mnohych l'udi zohravaju dolezita tlohu v kultirnom
zivote. Ziskavaju si vacsiu obl'ubu a pri vysokej viditel'nosti tychto verejnych podujati ma
vizudlna identita velkd ulohu v tom, ako st vnimané a prezentované. Tato identita je
vytvorena tak, aby zabezpecila nielen jej rozpoznatel'nost’, ale aj zameranie a tému, o ktorej

sa komunikuje. !

Samotna vizualna identita filmového festivalu mdze mat’ zasadny vplyv na rozne
y y

skupiny:
e Vplyv vizuélnej identity filmového festivalu na ucastnika z pohl'adu organizatora
e Vplyv vizudlnej identity filmového festivalu z pohl'adu verejnosti

e Vplyv vizudlnej identity filmového festivalu z pohl'adu dizajnéra

2.1 Vplyv vizualnej identity filmového festivalu na ucastnika z pohPadu

organizatora

Filmov¢ festivaly predstavuji jedine¢nu prilezitost’ na prezentdciu filmovych diel. Efektivna
vizualna identita slizi nielen ako esteticky prvok, ale taktiez aj ako nastroj komunikacie
s divakom. Taktiez mdze prilakat’ SirSie publikum a zvysit’ tym zdujem o dané podujatie.

Taktiez mdze zlepsit marketing a tym ziskat’ viac sponzorov a partnerov pre festival.

2.2 Vplyv vizualnej identity filmového festivalu z pohPadu verejnosti

Identita festivalu nie je len vecou grafického dizajnu. Ide o celkovy koncept, ktory zahfna aj
nehmotné aspekty, ako s atmosféra, spolocenské zazitky a unikatny duch podujatia. Tieto
emodcie nemozno plne zazit mimo festivalové prostredie. Prave preto je pre verejnost’
dolezita vizudlna identita. Mnohym 'ud'om mdze zastupovat’ symbol spolocenského zazitku,
ktory tuto atmosféru vizualizuje. TakZe efektivna vizualna identita nielenze prilaka
roéznorodé publikum, ale aj posiliiuje reputaciu festivalu a zaist'uje jeho zapamétatelnost’
v o¢iach navstevnikov. Pre dlhodobu lojalitu a pozitivne vnimanie podujatia je emocionélne

spojenie medzi festivalom a jeho navstevnikom kI'acové.?

! GOSLING, Emily, What Does it Really Mean to ,, Brand‘‘ a Festival?, 2017.
2 TaktieZ
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2.3 Vplyv vizualnej identity filmového festivalu z pohPadu dizajnéra

Filmové festivaly st pomerne jedinecnou platformou pre umelcov a tvorcov, aby
odprezentovali svoju pracu Sirokému publiku. Okrem samotného festivalu je podstatné
vytvorenie jedine¢ného a jednotné¢ho imidzu festivalu, ktory pomdha formovat celkovy
zazitok ucastnikov. Praca na takomto brandingu festivalu je jednou z najnarocnejSich
a najkomplexnej$ich uloh, ktorym moze dizajnér celit. Ovela viac, ako len technické
zrucnosti si vyzaduje schopnost’ pochopit’ a vyjadrit’ vel'mi Specificky a jedine¢ny charakter
dané¢ho festivalu. Identita festivalu sa ¢asto vyvija postupne, krok za krokom, pricom kazdy
novy rocnik prindSa zvycajne drobné zmeny vo farebnosti a dizajne, ktoré reflektuju
aktualnu tému &i atmosféru sucasného ro¢nika.’ V tomto pripade musi dizajnér najst
rovnovahu medzi kreativitou a konzistentnost'ou, aby navrhol iispesny a esteticky atraktivny

vizual festivalu.

2.4 Vyznam tematickej konzistencie vo vizualnej identite

Spominana tematickd konzistencia a esteticky sulad dosiahnuty vo vizudlnej identite
festivalu zohrava doleziti a efektivnu ulohu. Posolstvo a hodnoty daného festivalu mézu
vychéadzat’ napriklad z geografického prostredia, kde sa festival kond, z jeho historického
kontextu alebo z jeho su¢asného programu a zamerania, ktorym festival oslovuje verejnost’.*
Toto st aspekty, ktoré sa mozu vo vizudlnej identite vyjadrit’ prostrednictvom symbolov,

farieb, prvkov, fotografii a typografie.

3 Taktiez.
4 Taktiez.
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3 POTREBNE GRAFICKE VYSTUPY PRE FILMOVY FESTIVAL

Vizudlna identita festivalu je komplexny balik graficky spracovanych vystupov, ktory musi
byt navrhnuty tak, aby pokryl Siroké spektrum potrebnych materidlov. Vhodny dizajn
identity festivalu mdéze mat silny vplyv na reakciu navstevnikov. Medzi hlavné vystupy

vizualnej identity patria:

3.1 Logo

Jeden z klIicovych prvkov uspesnej propagécie festivalu je logo. Predstavuje dodlezity
identifikator, ktory zohrava zasadnt tlohu z pohl'adu komunikécie s verejnostou. Sluzi ako
vizualny symbol, ktory musi byt okamzZite a 'ahko rozpoznatel'ny. Vo finalnej podobe vSak
nebude logo osamotené, bude sucastou produktov, fotografii, ilustracii, textov a celého

kontextu.’

GLASGOW 1 | GLASGOW [
FILM FESTIVAL FILM FESTIVAL FILM FESTIVAL

GLASGOW [ GLASGOW [
FILM FESTIVAL FILM FESTIVAL

Obrazok 1 Logo Glasgow Film Festival®
3.2 Farebna paleta

Pre filmovy festival je farba vyznamnym faktorom. ,, Farba sa pouziva na vyvolanie emdocii
a vyjadrenie osobnosti. “ 7 Vd’aka nej sa moze posolstvo festivalu a jeho duch lepsie priblizit
navstevnikom. V dnesnej dobe chaosu a kratkej pozornosti, kde je trh s filmovymi festivalmi
vysoko konkuren¢ny, poméha farba zaujat’ a uputat’ pozornost. Ako uvadza Michal Pastier
., Pouzivanie farby ako kodu znacky je skratkou kznacke a jednym z najhodnotejsich
odlisovacich prvkov firmy 8, preto je vyber farebnosti mimoriadne ddlezity aj pre filmové

festivaly.

S PASTIER, Michal, Zitd kniha budovania znacky, 2023, str. 269.
® COMMARTS, Logo Glasgow Film Festival.

" WHEELER, Alina, Designing Brand Identity, 2018, str.154.

$ PASTIER, Michal, Ziti kniha budovania znacky, 2023, str. 294.
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GLASGOW 1
FILM FESTIVAL

GLASGOW
FILM FESTIVAL

Obrazok 2 Farebna paleta Glasgow Film Festival®
3.3 Typografia

Zvolenie vhodnej typografie patri medzi kI'aCové tlohy pri tvorbe vizudlnej identity. Alina
Wheeler uvadza vo svojej knihe, zZe ,, Vicsina znaciek ma jednu alebo dve skupiny typov
pisma, ktoré sa pouZivajii konzistentne napriec platformami. “'° Primarny a sekundarny font

preto zohravaju vyznamnu ulohu pri dotvarani atfmosféry podujatia.

3.4 Plagat

Hlavnou tlohou plagatu je uputat’ pozornost’ divdka a vytvorit’ s nim prepojenie a zdujem
o podujatie. Zaroven vSak plagat musi prezentovat’ festival a odkomunikovat’ vsetky jeho
kluacové informécie, ako su datumy, miesto konania a nazov festivalu. ,, Tento plagat casto
reflektuje hlavnu tému podujatia alebo vyuZiva ikonicky zdber z filmu, ktory bol

v predchadzajicich roénikoch vynimocny. “!!

9 COMMARTS, Farebnd paleta Glasgow Film Festival.
10 WHEELER, Alina, Designing Brand Identity, 2018, str.149.
1 Jasan, E. (2024). Osobny rozhovor 5. januéra 2024.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 17
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Obrazok 3 Plagaty Locarno Film Festiva
3.5 Propagacné brozury a letaky

Podl’a Erika Jasana, ktory je filmovy rezisér a pracuje aj na filmovom festivale Prague Film
Festival, je d’alsSim dolezitym tlacovym materidlom, bez ktorého by sa filmovy festival
nemohol obist, je brozura, ,, ktora obsahuje podrobny program festivalu, informacie
o premietanych filmoch, synopsach, rezZiséroch, produkciach, distributoroch a sales
agentoch. Okrem toho zahrna aj prezentdciu partnerov a sponzorov formou log, reklamy
a PR textov. Brozura sluzi divikom ako prehladny sprievodca festivalom, zatial' co
sponzorom a partnerom poskytuje priestor na propagaciu pocas celého trvania

podujatia. “!3

3.6 Bannery a fotosteny

Na festivaloch sa ndvstevnik Casto stretavajii s roéznymi banermi alebo fotostenami ré6znych
vel’kosti. Tieto vizudlne inStalacie nielen zdobia festivalové priestory, ale zaroven sltizia ako
atraktivne pozadie na fotografie. Navstevnici radi zdiel'aju svoje fotografie na socidlnych

sietach, ¢im sa zvySuje viditenost’ zna¢iek sponzorov a partnerov medzi §ir§im publikom.!'#

12 LOCARNO FILM FESTIVAL, Plagdty Locarno Film Festival, 2021.
13 Jasan, E. (2024). Osobny rozhovor, 5. januara 2024.
14 Jasan, E. (2024). Osobny rozhovor, 5. januara 2024.
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3.7 Webova stranka

V dnesnej dobe digitdlnych médii hrd doleziti tlohu v prezentovani aj webova stranka.
Poskytuje vsetky dolezité informécie pre navstevnikov na jednom mieste - od programu,
zoznamu recnikov, témy workshopov az po registratny formular alebo stranku predaja
vstupeniek.!> Okrem poskytovania informacii webova stranka taktiez prezentuje podujatie.

»Prvy dojem sa tak casto vytvara online a dobre navrhnuta webova stranka moze znamenat

rozdiel pre festivaly a podujatia, ktoré chcu vyniknut nad ostatnymi a uputat pozornost

publika. '

Obrazok 4 Web International Film Festival of Karela!’

3.8 Reklamné materialy pre socialne média

Socidlne siete su prirodzenym néstrojom v propagécii festivalu. Umoziiuju navstevnikom
okamzite zdiel'at’ svoje zazitky prostrednictvom fotografii a videi, ¢im podporuju Sirenie

povedomia. '8

Platformy ako Facebook, Instagram, Twitter ¢i YouTube slizia na
oznamovanie aktualit, programu a predaj vstupeniek, ¢im oslovuju S$irSiu verejnost.
Organizatori mozu spolupracovat’ s influencermi azndmymi osobnostami, ktoré su
sucastou programu, alebo maju obsah blizky téme podujatia. Interaktivne kampane, ako
sutaze, darceky (napriklad vstupenky alebo merchandise zadarmo) ¢i ankety, zapajaju

fanisikov a vytvaraji vzrusenie. Obsah generovany navstevnikmi pomocou hashtagov ¢i

IS EVENTUALLYZ, 8 Reasons Why You Need an Event Website, 2022.

16 BERMINGHAM, Adam, Web Design for Festivals & Events, 2023.

17 MEDIUM, Web International Film Festival of Karela, 2025.

'8 EVENTBRITE, The Value of Social Media for Festivals and Consumer Events.
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lokalizaénych znaciek posiliiuje autentickost’ festivalu. Sociadlne siete podporuju

komunitného ducha, spajaju navstevnikov a tym buduju lepsi pocit medzi navstevnikmi.'

Obrazok 5 Sociélne siete Tribeca Film Festival®®
3.9 Ocenenia, diplomy a trofeje

Mnohé filmové festivaly zahfnajua do svojho programu aj sitaze o najlepsie filmy v réznych
kategoriach. ,, Graficky navrh trofeji, ako napriklad porcelanové taniere s ludovymi motivmi,

reprezentuje identitu festivalu a jeho kulturne dedicstvo. Tento prvok podciarkuje

« 21

Jjedinecnost festivalu a zvysuje jeho hodnotu v ociach divikov, partnerov a sponzorov.

* ‘;‘:. = ——

Obrazok 6 Trofej Berlin International Film Festiva

-

o

9 STACK, Selena, The Impact Of Social Media On Festival Culture, 2024.
20 PENTAGRAM, Socidlne siete Tribeca Film Festival.

2! Jasan, E. (2024). Osobny rozhovor, 5. januara 2024,

22 DAILYSABAH, Trofej Berlin International Film Festival, 2022.
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3.10 Merchandise

Nostalgia predava, a prave preto si mnohi 'udia kupuji suveniry z konkrétnych udalosti, na
ktorych sa zaCastnili.”*> Merchandise tak zostiva navstevnikom ako memento samotne;j
udalosti. Ak je vSak dizajn dobre navrhnuty, jeho kupujici ho bude vyuzivat’ aj po skonceni
akcie. Pri pravidelnej zmene motivu merchandise sa z klasickych predmetov moézu stat’

zberatel'ské kusky, co eSte viac posiliiuje pocit spolupatri¢nosti a prepojenia navstevnikov

s komunitou a samotnym podujatim. >*

Obrazok 7 Merch Sundance Film Festival®
3.11 Video uputavky a znelky

Filmova znelka, kratke audiovizudlne dielo predradené pred kazdym filmom, vyjadruje
podstatu festivalového konceptu. Zaroven vytvara pre divakov pocit emocionalnej
kontinuity, ¢im umocnuje ich zazitok z celej akcie. Tento format zaroven poskytuje vybornu
prilezitost’ na nenapadni, no efektivnu prezentaciu log partnerov, ¢o prispieva k prehibeniu
ich prepojenia s festivalom a zabezpecuje viditeI'nost’ priamo pred cielovou skupinou, ¢im

zvysuje hodnotu spoluprace medzi sponzormi a festivalom. 26

23 JONES, Matt, Festival Merch Done Right: How To Make Great Merch — And How To Sell It, 2019.

24 GARMENT PRINTING. The THREE biggest reasons why people fall in love with festival merchandise.
23 PORTO ROCHA, Merch Sundance Film Festival.

26 Jasat, E. (2024). Osobny rozhovor, 5. januara 2024.
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3.12 Tlacové spravy a dokumenty

V profesionalnej komunikécii medzi festivalom, jeho sponzormi a partnermi st dolezité
tlacové spravy adokumenty. Ich kvalitny dizajn nielen zabezpeCuje ich vizudlnu
pritazlivost’, ale zaroven zabezpecuje ze informacie st jasné a efektivne odovzdané. Spravne
navrhnuté tlacové spravy a dokumenty pomdhaji vytvarat profesiondlny dojem, co
prispieva k zlepSeniu vztahov so sponzormi a partnermi akich véicSiemu zadujmu

o zapojenie do festivalu.

3.13 Oznacenia priestorov a informa¢né tabule

Jednoduché a efektivne oznacenie priestoru umoziuje navstevnikom maximalne vyuzit’ ¢as
straveny na podujati. Ked’Ze st podujatia plné rdéznych aktivit, stdnkov a zon, je kl'ucové,
aby boli tieto jednotlivé sekcie tematicky a graficky roz¢lenené. Graficky zjednoteny dizajn

pomaha navstevnikom sa dobre arychlo orientovat’ na podujati, preto je dolezité tieto

jednotlivé sekcie tematicky a graficky roz¢lenit’. 27

Obrazok 8 Informac¢na tabul’a Sundance Film Festival®®

2T UPVISIT. The ultimate guide to event orientation: mastering the labyrinth with technology.
2 PORTO ROCHA, Informacna tabula Sundance Film Festival.
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3.14 Vstupenky a akreditacie

Co by to bol festival bez vstupeniek a akreditacii?! Preto aj dizajn nie je len praktickou
zalezitostou, ale aj prilezitostou na komunikdciu. Kvalitne navrhnuté vstupenky
a akreditacie mozu byt’ nielen funkénym nastrojom na riadenie vstupu a identifikéciu, ale aj

estetickym artefaktom, ktory si navstevnici mozu nechat’ ako suvenir.

Sundan
|

Obrazok 9 Vstupenky Sundance Film Festival?®

2 PORTO ROCHA, Vstupenky Sundance Film Festival.
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4 VIZUALNA IDENTITA SUCASNYCH ZAHRANICNYCH
FILMOVYCH FESTIVALOV SO ZAMERANIM NA
DOBRODRUZSTVO A OUTDOOR

V tejto kapitole som vybrala a analyzovala filmové festivaly, ktorych vizudlna identita je

spracovana odliSnym spdsobom.

Pred zaciatkom praktickej Casti som sa rozhodla preskimat’ vizualne identity roznych
filmovych festivalov s outdoorovym a dobrodruznym zameranim. Cielom bolo ziskat’
prehl'ad o suc¢asnych trendoch, pouzivanych prvkoch a Grovni vizualnej komunikacie v tejto
Specifickej oblasti. Pocas prieskumu som zistila, Ze mnohé festivaly sa spoliehaju najmé na
fotografie prirody alebo Sportovych vykonov, pricom absentuje jednotny a kreativne

spracovany graficky styl.

Preto som sa rozhodla vybrat' niekol’ko vynimoc¢nejSich prikladov, ktoré sa snazia
pracovat’ s vizualnou identitou inovativnejsie — pouzivaju napriklad ilustracie ¢i doplnkové
grafické prvky. Porovnavala som spdsob prezentdcie a celkovy dojem, ktory jednotlivé

vizudlne identity vytvaraja.

4.1 Sucasna prezentacia festivalu TRENTO FILM FESTIVAL

Filmovy festival Trento bol zaloZeny v roku 1952, ¢im sa stal najstar§im medzindrodnym
filmovym festivalom, ktory je zamerany na horska kultiru, dobrodruzstvo a objavovanie.
Kazdoroc¢ne sa kona v talianskom meste Trento, kde sa prezentuju najlepsie dokumentarne,

hrané a kratke filmy o horach a extrémnych oblastiach na Zemi. 3°

Logo festivalu je zalozené na modernom symbole hviezdy, ktory je vizuélne
a spojenie s oblohou, ktord je neodmyslitel'nou sucastou horského prostredia. Hviezda

zaroven predstavuje orientacny bod, co odkazuje na objavovanie a dobrodruzstvo.

Dominantné farby vizudlnej identity festivalu su postavené na kombindcii roznych
odtieniov modrej a bielej. Modra symbolizuje nekone¢nost’ oblohy, slobodu a pokoj, zatial’
¢o biela evokuje Cistotu, sviezost' a snehové vrcholy, ktoré su charakteristickym znakom

horského prostredia.

30 TRENTO FILM FESTIVAL. 4bout us.
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Pouzita typografia je modernd a €ista. Jednoduchost’ pisma umoznuje 'ahku Citate'nost’

a univerzalnost pri réznom pouzivani.

TRENTO
A
FESTRAL

MONTAGNA / SOCIETA CINENA )

L]

TRENTO
FILM
FESTIVAL

MONTAGNA / SOCIETA
CINEMA / LETTERATURA

Obrazok 10 Vizualna identita Trento Film Festival’!

Vizualne materialy festivalu Casto obsahuju fotografie horskej krajiny a prirody, avsak
Trento Film Festival sa v porovnani s inymi filmovymi festivalmi podobného zamerania
odliSuje svojim dorazom na ilustracie. Na hlavnych propagacnych materidloch dominuje
umelecké zobrazenie prirody, ¢im sa vytvara jedine¢ny vizualny §tyl. Napriklad na plagate
72. rocnika festivalu sa objavuje ilustracia od talianskej umelkyne Ludovicy Basso, zname;j
pod pseudonymom Clorophillas.* ,,Tymto dizajnom som sa snaZila vyjadrit pocity, ktoré vo
mne vyvolavaju hory: pokoj, mier a vyrovnanost. Prostredie s jemnou rovnovahou, o ktorom
treba uvazovat a ktoré treba respektovat. Z tohto dovodu som si vybrala obraz, ktory sa
prezentuje vyzvou na kontemplaciu prirody, meditdciu a vautorné ticho. Hory su zobrazené

ako Zena, tvoriva sila, z ktorej sa vsetko rodi a s ktorou je vsetko spojené, Ziva bytost, ktora

3 DANIELE SANDRI, Vizudina identita Trento Film Festival.
32 TRENTO FILM FESTIVAL. Clorophilla’s sense of the mountains: a feminine perspective for the 72nd
trento film festival poster.
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¢« 33

nas vita a chrani. — opisuje svoj tvorivy proces Ludovica Basso, ktora stoji za vizuadlom

povodného plagatu vytvoreného pre festival.
Grafické prvky ilustracie sa nasledne prendsaju aj do d’alSich vizudlnych vystupov
festivalu. Napriklad na socialnych sietach sa textra hor z ilustracie vyuziva ako pozadie

alebo dekorativny prvok, ¢im prispieva k vizualnej kontinuite identity festivalu.

’ TRENTINO
TRENTO TRENTO ‘ 3%
FILM ‘ FILM
el 72. \ FESTIVAL

TRENTO 26 APRILE - 5 MAGGI0 2024 TRENTO 26 APRILE - 5 MAGGIO 2024

* They,
2\ fn'®

Co X |
B SRl T
P @0z s | o | o S | trontaestivalit

Obréazok 11 Hlavny plagat Trento Film Festival 20243

33 Pévodny text: ,,With this design I have tried to convey the feelings generated in me by the mountains: peace,
calm and serenity. An environment with a delicate equilibrium, that should be contemplated and respected. For
this reason, I chose an image that presents itself by inviting contemplation of nature, meditation, and inner
silence. The mountains are represented as a woman, a creative force from which everything is born and to
which everything is connected, a living entity that welcomes and protects us”. Prevzany z: TRENTO FILM
FESTIVAL. Clorophilla’s sense of the mountains: a feminine perspective for the 72nd trento film festival
poster.

3 TRENTO FILM FESTIVAL, Hlavny plagat Trento Film Festival 2024, 2024.
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Storie al femminile

Eventi Destinazione... Irlanda l

P¥ cocura cou ccoriun

Obréazok 12 Prvky vizualnej identity Trento Film Festival 20243

4.2 Sucasna prezentacia Festival international du film alpin des

Diablerets

Z napadu amatérskeho filmara a horolezca Jacquesa Lavenexa sa vroku 1969 stal
medzindrodny festival Festival International du Film Alpin des Diablerets. Jednd sa
o SvajCiarsky filmovy festival, ktory sa Specializuje na alpsky filmovy zaner. Kazdoro¢ne sa

tento festival kond v Les Diablerets vo Svajéiarsku. 3

Logo festivalu je navrhnuté vylu¢ne typograficky, ¢im zdoraziiuje jeho minimalisticky
a moderny charakter. Pouzité pismo je dynamicky naklonené striedavo na obe strany, ¢im
evokuje nepravidelnost’ horského terénu a zaroven dodava logotypu vizudlnu dynamiku.

Charakteristickym prvkom je zvyraznenie posledného slova ,,Diablerets” kontrastnou

35 [@trentofilmfestival], Prvky vizudlnej identity Trento Film Festival 2024, 2024.
36 LES DIABLERETS INTERNATIONAL ALPINE FILM FESTIVAL. HISTORY.
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farbou, ktord sa meni v zavislosti od konkrétneho ro¢nika festivalu, ¢im sa zabezpecuje

variabilita a rozpoznateI'nost’ identity v priebehu rokov.

FESTIVAL
INTERNATIONAL
DU FILM ALPIN
DES DIABLERETS

Obrazok 13 Logotyp Festival International Du Film Alpin Des Diablerets®’

Vizudlna identita festivalu cielene neobsahuje Specifické farebné prvky viazané na samotné
podujatie alebo konkrétny ro¢nik. Farebnd variabilita sa prejavuje vyluéne vo zvyrazneni
posledného slova v logotype, ¢im sa zachovava konzistentnost’ celkovej identity a zaroven
umoznuje kazdému ro¢niku ur€itth mieru odlisenia.

Délezitym grafickym prvkom je diagonalny predel medzi fotografickou cast'ou
a Cistou plochou, na ktorej su umiestnené vsetky textové informacie. Tento vizualny prvok
vytvara dynamiku kompozicie a zaroveil pomaha jasne oddelit’ obrazovl a textovl Cast’
dizajnu. Fotografie pouzité v rdmci vizualnej identity zachytavaju horské scenérie, divoku
prirodu a dobrodruzné momenty, ¢im posiliiuji tematické zameranie festivalu a jeho

spojenie s outdoorovym prostredim.

Typografia je zvolend s dérazom na moderny a Cisty dizajn, ¢o zabezpecuje vysoku

Citatel'nost’ a estetickll vyvazenost’ celkovej vizudlnej identity.

Ra
FESTIVAL ERe N '
INTERNATIONAL -
DU FILM ALPIN )
DES DIABLERET:

3-10 AOUT 2024
WWW.FIFAD.CH

Obrazok 14 Vizualna identita International Du Film Alpin Des Diablerets 202438

37 FESTAGENT, Logotyp Festival International Du Film Alpin Des Diablerets.
38 PAYOT, Vizudlna identita International Du Film Alpin Des Diablerets 2024.
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4.3 Sucasna prezentacia festivalu MOUNTAINFILM

Festival horskych filmov Mountainfilm vznikol v roku 1979 v Telluride, v State Colorado.
Specializuje sa na dokumentérne filmy, ktoré od roku 2020 prezentuje aj na medzinarodne;j
urovni prostrednictvom programu ,,Mountainfilm on Tour*. Kazdoro¢ne sa festival vydava

na cestu a premieta vybrané filmy po celom svete.*”

Od roku 2017 presiel Mountainfilm vizuélnou transforméciou, ked’ bola zavedena
nova identita festivalu. Novy logotyp ziskal moderny a stabilnej$i vzhl'ad, pricom jednym
z kl'icovych prvkov je diagonalna priecka v pismene ,,A*. Tento graficky detail symbolizuje
vzostup, progres a neustdle prekondvanie vyziev, o koreSponduje s filozofiou festivalu

a jeho dorazom na objavovanie, odvahu a prekonévanie limitov.

MOUNTAINFILM

Obrazok 15 Logotyp Mountainfilm*°

Sucastou novej vizualnej identity je aj logomark, ktory pozostava z vel'kého pismena
,»M umiestneného nad siluetou trojuholnika. Tento tvar predstavuje horu, priCom jeho
vizualne smerovanie k prvému pismenu nazvu festivalu vytvara harmonicku kompoziciu

a posiliiuje spojenie medzi znackou a horskou tematikou.
>

Obrazok 16 Logomark Mountainfilm*!

Farebna paleta festivalu je inSpirovana tibetskymi modlitebnymi vlajkami, ktoré st

tradicnym symbolom mieru, harmonie a pozehnania v horskom prostredi. Tato farebna

3 WIKIPEDIA. Mountainfilm.
40 MOUNTAINFILM, Logotyp Mountainfilm, 2017.
4 MOUNTAINFILM, Logomark Mountainfilm, 2017
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symbolika dodéva vizualnej identite festivalu hlb§i vyznam a zaroven podciarkuje jeho

filozofiu reSpektu k prirode a duchovného prepojenia s horskym prostredim. 4

BRAND COLORS

Obrazok 17 Farebna paleta Mountainfilm*?

Mountainfilm zaroven kazdoro¢ne vyhlasuje open callna navrh hlavného
festivalového plagatu, ¢im podporuje spolupracu medzi umelcami, dizajnérmi a filmovymi
nadSencami. Tento pristup nielenze rozvija kreativhu komunitu, ale zaroven zabezpecuje, ze
kazdy rocnik festivalu ma unikdtny vizudlny Styl. Vitazkou sutaze pre rok 2024 sa
stala Noelle Phares, miestna umelkyna, ktora vytvorila krajinomal’bu vodopadov Bridal Veil
Falls v Colorade. Jej dielo prepdja realistické zobrazovanie krajiny s abstraktnymi tvarmi,
¢im dodava festivalovému plagatu jedineény esteticky charakter.** Autorka svoje dielo
opisuje nasledovne: ,, Ako vizudlny rozpravac pribehov som chcel namalovat dielo, ktoré
uznava symbiozu ludstva a prirody v rozlahlej krajine okolo Telluride a zdoraznuje trvalu
krasu, ktorti vodopady Bridal Veil Falls prinasaju na vrchol udolia. Vodopady, ako aj ich
hornaté pozadie, existovali davno predtym a budu existovat’ dlho po tom, ako sa filmovy

festival a jeho navstevnici preslavia. Dufam, Ze toto dielo zohra malu rolu pri pripomenuti

42 MOUNTAINFILM. OUR BOLD NEW LOOK, 2017.
4 MOUNTAINFILM, Farebnd paleta Mountainfilm, 2017.
44 MOUNTAINFILM. Mountainfilm showcases colorado artists during annual festival.
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tym, ktori sa zidu na oslavach tohto maja, aby boli vdacni za dar krasy, ktoré nam tieto

prvky ponitkajii ako okoloidiicim v tomto mudrom starom udoli. “ *

Obréazok 18 Hlavny plagat Mountainfilm 20244

4 Povodny text: “As a visual storyteller myself, | wanted to paint a piece that acknowledges the symbiosis of
humanity and nature in the vast landscapes around Telluride, highlighting the enduring beauty that Bridal Veil
Falls brings to the head of the valley. The falls, as well as its mountainous backdrop, existed long before and
will exist long after the film festival and its attendees make their mark. I hope the piece plays a small part in
reminding those who gather in celebration this May to be grateful for the gift of beauty those elements offer
us as passersby in this wise, old valley.” Prevzany zz MOUNTAINFILM. Mountainfilm showcases colorado
artists during annual festival.

46 MOUNTAINFILM, Hlavny plagat Mountainfilm 2024.
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5 VIZUALNA IDENTITA SUCASNYCH SLOVENSKYCH A
CESKYCH FILMOVYCH FESTIVALOV SO ZAMERANIM NA
DOBRODRUZSTVO A OUTDOOR

V nasledujucej kapitole sa venujem analyze vizudlnych identit vybranych sucasnych
slovenskych a ceskych filmovych festivalov, ktoré sa tematicky zameriavaju na
dobrodruZzstvo a outdoor. Ziskané poznatky mi budu sluzit’ ako zaklad pre moju prakticka

Cast’ mojej bakaléarskej prace.

5.1 Sucasna prezentacia Medzinarodniho festivalu outdoorovych filmi

Jedna sa o sut'aznu putovnu prehliadku outdoorovych filmov, kde sa mézu ztcastnit’ Ceski,
slovenski, ale aj zahrani¢ni autori. Festival je zamerany na Sporty a Zivot z outdoorového
prostredia. Doposial’ bolo uskuto¢nenych 19 ro¢nikov, kde si navStevnici mohli pozriet

filmy dobrodruzné, extrémne, adrenalinové, ale aj cestopisné. 4

Logo Mezinarodniho festivalu outdoorovych filmt je zalozené na Cisto typografickom
zaklade, ¢im sa zarad’'uje do kategorie logotypov. Charakteristickym prvkom logotypu je
vyrazné pouzitie zltej farby na oznacenie konkrétneho rocnika festivalu. Textova cast’
logotypu je vizudlne rozdelena na Ciernu a bielu plochu, ¢o vytvara kontrast a zvySuje jeho
Citatelnost’. Celkovy vzhl'ad logotypu doplia efekt tiefia (dropshadow), ktory mu dodéva

trojrozmerny efekt.

Farebnost’ festivalovej vizudlnej identity sa kazdoro¢ne jemne meni, ¢im dodava
kazdému ro¢niku jedine¢ny charakter. Pre 22. ro¢nik bola zvolena ako primarna farba ZIta
a doplnend o kombinéaciu ciernej, pricom zItd dominuje a Cierna sluzi prevazne na

typografické prvky.

Kazdy ro¢nik vizualu dotvaraju dynamické fotografie, ktoré zachytavaju outdoorové
prostredie a dobrodruzné Sportové aktivity. Tieto fotografie podporuju tematiku festivalu
a zdoraziiuju jeho zameranie. Pre tento ro¢nik boli jako hlavny fotograficky motiv zvolené
hory od fotografa Jitiho Kracalika, ktoré symbolizuji majestatnost’ a dobrodruzného ducha,

uzko spitého s outdoorovymi aktivitami.

Primérnym fontom pouZzivanym na nadpisy a hlavné informacie je vyrazny hruby sans-

serifovy font, ktory posobi robustne a evokuje drsnost’ prirodného prostredia. Na bezny text

47 OUTDOOR FILMS. O festivalu.
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je pouzity jemnejsi a menej napadny font, ktory zabezpecuje dobru Citatelnost” a vizualny

kontrast k hlavnym grafickym prvkom.

Na propagéciu festivalu vo verejnom zivote su vyuzité citylighty, ktoré zaujmu
svojou viditeI'nost'ou a umiestnenim na frekventovanych miestach. V interiéri sa prezentacia
festivalu realizuje prostrednictvom menSich plagatov a programovych letakov, ktoré

poskytuji prehl'adné informacie a st 'ahko dostupné pre navstevnikov.

MEZINARODNi 26.10.-7.12. 2024 i !
XXUHOFESTWAL V&R A POLSKU MEZINARODNI
SHIEIONIL

ZAHAJENI 26. 10. VE 20 H - TV NOE ® F EST I VAI'
ZAKONCENI 7. 12. VE 20 H OUMDOO RQVYG‘ ﬁ]ym
ZIVE VYSILANI TV NOE

DOBRODRUZSTVI PRIBEHY NAPETI

Pl

MEZINARODNI FRYDLANT
NAD OSTRAVICi
FESTIVAL 22.-24.10. 2024

-
g KULTURNI CENTRUM
DUTDOOROVY(GH ===y
PREDPRODE) VSTUPENEK:
TEL.: 739 521 571, MAIL: INFORTICFNO.CZ
FU WWW.INFOFRYDLANTNO.CZ

WWW.OUTDOORFILMS.CZ

Obrazok 19 Vizualna identita Medzinarodniho festivalu outdoorovych filmt 202448
5.2 Sucasna prezentacia festivalu Hory a mesto

Festival Hory a mesto je medzinidrodny filmovy festival v ramci patdnovej sutaznej
prehliadky horskych filmov spojend s prezenticiami hosti z dobrodruzného prostredia

v zahraniéi a aj na Slovensku.*’

“[@Mezinarodni festival outdoorovych filmii ve Z1in&), Vizudlna identita Medzindrodniho festivalu

outdoorovych filmii 2024.

¥ HORY A MESTO. O festivale.
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Logo festivalu Hory a mesto je zalozené na jednoduchosti a symbolike. Symbol je
rozdeleny na dve polovice - pravu alavi. Lava Cast loga znézoriiuje strom, ktory je
symbolom prirody a hor. Na druhej strane loga, teda vpravo su znazornené okna panelového
domu, ktoré odkazuju prave na druha Cast’ ndzvu ato mesto. Tieto dva symboly priamo

odkazuji na ndzov podujatia.

Typografia festivalu je CcCistd a Citatelnd, ¢o zabezpecuje jasni komunikaciu
informdcii. Primarny font pouzity na hlavné texty je moderné bezpitkové pismo vhodné

v digitalnej aj tlacovej forme.

Farebna schéma festivalu sa meni od zavislosti na ro¢niku. Dominantnou farbou vSak
pre kazdy ro¢nik ostava typicka zelena farba. Charakteristicka zelend farba sa ¢asto pouziva

aj na zvyraznenie dolezitych informacii a je doplnena o kombindciu bielej a Cierne;.

Vizudlna identita festivalu Hory a mesto kladie doraz na fotografie zachytavajice
horské prostredie a Sportové aktivity. Oficidlna webova stranka festivalu je prehladna

a pouziva aktualnu farebn paletu daného ro¢nika.

Celkovo je vizualna identita festivalu Hory a mesto navrhnuta tak, aby odrazala jeho
zameranie na horské prostredie. Kombinaciou prirodnych motivov s modernymi

dizajnovymi prvkami vytvéra atraktivny a konzistentny vizudlny Styl.

4: HORY A ,
MESTO FRIES

ESTO

Devin

25. 4.2025 019:00

PIVNICA V ZIGRAYHO KUR|
Stitovd ulica (vedl'a kostola sv. Kriza), Devin

prednaska Vlada Dudiaka o vystupe na
najvyssivrchol Madagaskaru a premietanie vybranych
filmoyv z Hory a mesto 2025

26.-30.3.

Vstupné dobrovelné (navrhovand suma 7 €)*
*Pre obmedzenu kapacitu je potrebnd registracia.

2025

Eurovéaa Cinema City

Bratislava www.horyamesto.sk

Obrazok 20 Vizuélna identita festivalu Hory a Mesto 2024°°

59 HORY A MESTO, Vizudina identita festivalu Hory a Mésto.
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5.3 Sucasna prezentacia Medzinarodného festivalu horskych filmov v

Poprade

Tento filmovy festival sa kazdoro¢ne kona uz od roku 1993 v podtatranskom regione,
konkrétne v meste Poprad. Jeho hlavnym poslanim je rozvijat’ a propagovat’ hodnoty horske;j

kinematografie a to filmami o horolezectve a inych adrenalinovych $portoch. !

Logo Medzinarodného festivalu horskych filmov v Poprade nesie symboliku spojenu
s jeho tematikou — spaja v sebe motiv hory a filmovej pasky, ¢im vizualne vystihuje spojenie

medzi svetom filmu a horskym prostredim.

Vizudlna identita 32. ro¢nika festivalu je charakteristickd vyraznou kombinaciou
modrej a oranzovej farby. Webova stranka vsak nezodpoveda aktudlnemu vizudlnemu stylu

daného ro¢nika, ¢im dochadza k nestiladu v ré6znych grafickych vystupoch.

Typografia pouzitd v ramci festivalu je jednoduchd, no zaroven vyrazna.
Zaujimavym grafickym prvkom tohto ro¢nika je ¢islovka ,,32°, ktora je vizualne stvarnena

ako skaly, ¢im sa priamo odkazuje na horské prostredie.

Fotografie, ktoré festival vyuziva v rdmci svojej vizualnej komunikdcie, zachytavaja
predovsSetkym autentické momenty z outdoorového prostredia. Ich hlavnym cielom je
sprostredkovat’ atmosféru dobrodruzstva a ukazat’ Sportovych nadSencov v ich prirodzenom

prostredi — uprostred hor, pri zdolavani vyziev, ktoré¢ priroda ponuka.

POPRAD
9.-13.10

/]

Velka zasadacka MsU Poprad
Congress Hall Poprad

18.00 Slavnostné otvorenie festivalu /6 p.m. Official Opening Ceremony

Projekcia stitaznych filmov Blok 1 / Screening of Competition Films - Part 1

Obrazok 21 Vizuélna identita Medzinarodného festivalu horskych filmov 20242

S WIKIPEDIA, Medzinarodny festival horskych filmov, 2024.
52 [@Medzinarodny Festival Horskych Filmov v Poprade], Vizudlna identita Medzindrodného festivalu
horskych filmov 2024 .
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6 FESTIVAL DOBRODRUZNYCH FILMOV HORYZONTY

Festival dobrodruznych filmov HoryZonty je multizdnrové podujatie. Jeho stcastou st
filmové projekcie s outdoorovou tematikou a dobrodruznymi Sportami. Okrem toho festival
ponutka prezentaciu hosti, besedy, workshopy, tvorivé dielne, vystavy, fotostitaz a stitaz

slovenskych neprofesionalnych filmov, $portové sutaze a rozne iné sprievodné podujatia. >

Minuly ro¢nik festivalu dobrodruznych filmov HoryZonty pontikol bohaty filmovy
program a Siroku ponuku zabavnych aktivit pre vSetkych ucasnikov. Na platne sa premietla
Siroka paleta 24 filmov zrdéznych kutov sveta, ktoré zaznamenavajii rdzne aspekty
dobrodruzného zivota. Okrem filmov si navstevnici mohli uzit’ prezentacie hosti a besedy.
V 19. ro¢niku sa predstavili letecky zachranar a horsky vodca Jan Kofinek, cestovatel
Miroslav Haluza, horolezci Martin Krastiansky a Michal MikuSinec, ultrabezec Martin
Urbanik a rezisér Viliam Bendik. Pre viac aktivnejSich navstevnikov boli nachystané aj
Sportové sprievodné podujatia ako Beh o pohér festivalu, preteky po Farskych schodoch

Nosicov sen, alebo Detska Tour de HoryZonty. >*

6.1 Vyvoj vizualnej identity Fetsivalu

Festival dobrodruznych filmov HoryZonty ma v Tren¢ine dlhoro¢nt histériu. Od roku 2006
sa pocas kazdého ro¢nika menila celkova vizudlna identita a spdsob vizualnej komunikacie

festivalu.

V prvych roénikoch festivalu (2007 —2009) dominovala jednoducha a skor len funkéna
vizudlna identita. Webové stranky festivalu mali tmavy podklad s kontrastnou typografiou.
Celkovy dojem a obsah bol zamerany skor na poskytovanie informacii nez na vizualny

dojem.

V dalSich ro¢nikoch (2010 — 2014) sa na webovej stranke zacalo pracovat’ s prirodnym
prostredim, ¢o bolo v kontraste s pouzitim Cistej a jednoduchej typografie. Festivalova

identita sa pomaly postvala smerom k vizualnej atraktivite.
V obdobi 2015 — 2016 sa festivalova identita postupne modernizovala. Webové stranky
zacali vyuzivat’ vac¢si vizualny priestor, prepracovanejSiu hierarchiu obsahu a dynamickejsiu

farebnt schému. Objavili sa rozne grafické ikony a symboly na rozdelenie informacii pre

> HORYZONTY. O festivale.
54 LESAJOVA, Jana, Festival HoryZonty 2024: DobrodruZstvo na platne a v srdciach, 2024.
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leps$iu orientdciu. Od roku 2016 sa v ramci identity festivalu zacal pouZzivat’ symbol turistu,

ktory sa v tejto podobe pouziva nad’ale;.

V rokoch 2017 — 2021 sa festival zacal viac zameriavat’ na vyuzivanie fotografii, ktoré
hraji kI'i€ovl tlohu v jeho vizualnej komunikacii. Kazdy ro¢nik mal svoju dominantnt
farbu. Boli pouzité vyrazné farby ako zelena, ZIt4, tyrkysova, modra a ¢ervena. Layout bol

vyvazeny a prehl’adny, ¢im sa zlepsila CitatelI'nost’.

V poslednych rokoch (2022 — 2023) sa festival prezentoval vyraznou farebnou paletou
dané¢ho ro¢nika v kombinécii s ¢iernobielymi fotografiami. Praca s fotografiami je o nieco
kreativnejSia, ked’Ze boli kombinované s abstraktnymi prvkami, ¢im vznikal vizuélne

putavejsi a dynamickejsi dojem.
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Festival dobrodruznych filmov
HoryZonty

HoryZonty - Festival d

HORYZONTY Uvodv  Aktuality Filmové sitaZzv  Fotositazv Program Hostia Podujatia Partneri Kontakt

18. ROCNIK FESTIVALU
DOBRODRUZNYCH FILMOV

HORY
ZONTY ¢

9. -11. NOVEMBER 2023 \,«
TRENCIN

@

REPORTY PROGRAM HOSTIA

Obrazek 22 Vizualna identita festivalu HoryZonty 2008, 2014, 2016, 2019, 20235

6.2 Analyza vizualnej identity 19. ro¢niku Fetsivalu

Stcasna vizudlna identita festivalu HoryZonty bola navrhnutd s cielom posobit
jednoducho, energicky a so Sportovym duchom, co koresponduje s témou festivalu.

Farebnost’ aktualneho roc¢nika je zaloZend na oranzovej farbe, ktord evokuje pozitivny

[1] 3 HORYZONTY, Vizudlna identita gestivalu HoryZonty 2008, 2014, 2016, 2019, 2023.
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a energeticky dojem. Tato farba je doplnena Ciernou a bielou, ¢im sa vytvara kontrast, ktory

umoziuje jasné Citanie textov.

Obrazok 23 Banner festivalu HoryZonty 2024

V typografii si pouzité Cisté a Citatelné pisma. Na hlavné nadpisy a podnadpisy je
pouzité sans-serifové pismo rodiny Overpass, ktoré¢ je doplnené o d’al'Siu rodinu pisma

Poppins, ktoré sa pouziva na dlhSie texty.

Sucasné logo festivalu, ktoré bolo zavedené v roku 2016, zostiva stabilnym
a rozpoznateI'nym prvkom vizualnej identity. Jeho konzistencia odraza snahu o budovanie
zna¢ky a udrziavanie spojitosti s predoslymi rocnikmi. Charakteristicky symbol festivalu,
taktiez zavedeny v roku 2016, vykresluje Stylizovanu postavu turistu s batohom na chrbte.
Tento symbol nahradil predchadzajtci, pouzivany v rokoch 2007 az 2015, a stal sa vyraznou

ikonou festivalu.

Obrazok 24 Logo a logotyp festivalu HoryZonty>’

Jednym z dominantnych grafickych prvkov 19. ro¢nika st tlacidla ,,video play*
a ,video stop“, ktoré si umiestnené na hlavnych plagatoch. Do tychto prvkov su
zakomponované fotografie, pricom niektoré Casti fotografii presahuju okraje grafickych

prvkov. Tento dizajnovy pristup vytvara dojem dynamiky a interakcie. Fotografie zobrazuju

56 [@HoryZonty - festival dobrodruznych filmov], Banner festivalu HoryZonty 2024.
STHORYZONTY, Logo a logotyp festivalu HoryZonty.
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hlavné osobnosti festivalu v ich prirodzenom prostredi, vykonavajticich outdoorové Sporty,

¢o zdoraznuje Sportovy a dobrodruzny charakter podujatia.

S tymto grafickym prvom sa mézeme stretntit’ na dolezitych propagacnych materidloch
festivalu ako su plagaty, ktoré st umiestnené na strategickych miestach v meste Trencin
a jeho okoli. Plagaty su navrhnuté tak, aby jasne prezentovali zdkladné informacie

o festivale, ako su datum, miesto konania a hlavné body programu.

Obrazok 25 Hlavny plagat festivalu HoryZonty 20248

8 KAMNAHORY .SK, Hiavny plagdt festivalu HoryZonty 2024.
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Dal§im propagaénym materidlom festivalu je programovy letik, ktory pontika
podrobnejsie informécie o jednotlivych sekcidch festivalu, premietanych filmoch, hostoch

a sprievodnych aktivitach.

DIVADELNA o ny i e s SPRIEVODNE

SALA y e ot b PODUJATIA

Dom armady 14. w Veentromestapre
snansks, &

siroka verejnost

7
STVRTOK

9. november 2024
SOBOTA
14.30 -18.00

Eotuss Expedition

y SPRIEVODNE
12020 Miles / 2020 mir ! PODUJATIA

FESTIVALU
V priestoroch
Possdkového kiubu

- o eates (B

MartinUrbanik (Vi) %

‘F,e:g. MY :rADIO_FM

¢ @u:uln [HikinG.SKEETY 1]
womomrs B oMama h ‘

Obrazok 26 Programovy letak festivalu HoryZonty 2024°°

19. ro¢nik festivalu sa konal v priestoroch Okruhového Domu Armady v Trencine.
Navigacny systém v interiéri vSak nebol vyrazny. Chybali naviga¢né Sipky a vizualne
oznacenia miestnosti, ¢o mohlo navsStevnikom stazovat’ orientaciu. Pred budovou bolo
umiestnenych niekolko vertikalnych bannerov v bielej farbe, ktoré vSak nekoreSpondovali
s farebnost'ou aktudlneho ro¢nika. Tato nejednotnost’ mohla viest’ k tomu, Ze si navstevnici

bannery nevsimli.

Merchandising festivalu je navrhnuty tak, aby reflektoval vizudlnu identitu aktualneho
ro¢nika. Dizajn tychto produktov je jednoduchy a minimalisticky. Na vSetkych predmetoch
su pouzité zakladné prvky vizuélnej identity, ako logo festivalu, charakteristicky symbol
a farebna schéma daného ro¢nika. Ponuka merchandisu zahfna najmé praktické a obl'ibené

predmety, ako st tricka, mikiny, Siltovky, latkové tasky a plechové hrnceky.

‘ygf . 4 . §\®ZO/\IA it PRLAN v

3 HORYZONTY, Programovy letdk festivalu HoryZonty 2024.
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I

Obrazok 27 Merchendise festivalu HoryZonty 2024%°

Kazdoro¢ne sa na festivale kona sutaz filmov, ktoré su rozdelené do Siestich kategorii.
Vitazi ziskavaju unikatne drevené ocenenie v tvare siluety hory, ktoré symbolizuje spojenie

s prirodou a outdoorovymi aktivitami.

Obrazok 28 Ocenenia festivalu HoryZonty 2024°!

V ramci reklamy festival HoryZonty vyuziva viaceré komunikacné kanaly, ktorych
cielom je efektivne informovat’ a zaujat’ navstevnikov. Hlavnym ndstrojom propagécie su
socialne siete, ktoré predstavuju dynamicky a interaktivny sposob, ako oslovit’ cielovia
skupinu. Prostrednictvom platforiem, ako su Facebook a Instagram, festival zdiela

aktualizécie, informdacie o programe, predstavenia hosti a d’alSie zaujimavosti.

0 [@HoryZonty - festival dobrodruznych filmov], Merchendise festivalu HoryZonty 2024.
8 [@HoryZonty - festival dobrodruznych filmov], Ocenenia festivalu HoryZonty 2024.
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7 ZAVER ANALYZ

Na zéklade uskuto¢neného prieskumu som dospela k zisteniam, Ze vacSina analyzovanych
filmovych festivalov zameranych na outdoor a dobrodruzstvo pracuje len s obmedzenou
sadou vizudlnych prostriedkov — prevazne s logom, fotografiou a jednoduchou farebnou
paletou. Chyba im uceleny systém vizualnej identity, ktory by zahfnal aj kreativnu pracu
s ilustraciami, ikonografiou, typografiou ¢i d’alSimi grafickymi prvkami, ktoré by mohli

fotografie podporit’ alebo rozsirit’.

Vizuédlna komunikécia festivalov tak ¢asto posobi jednotvarne a méalo zapamétatelne.
Tento nedostatok mdze viest k slabSiemu emocionalnemu prepojeniu s publikom a k nizsej
schopnosti zaujat’ novych néavstevnikov. Prieskum mi zaroven potvrdil potrebu vytvorit’
vyraznu, konzistentnll a vizualne atraktivnu identitu, ktora by festival lepSie reprezentovala

a zéaroven podciarkla jeho jedine¢nll atmosféru a ducha dobrodruZzstva.
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8 PROCES TVORBY

V tejto €asti sa venujem procesu tvorby na svojej bakaldrskej praci.

8.1 Vyber témy

Pri vybere témy pre bakalarsku pracu som sa rozhodla zohl'adnit’ niekol'ko faktorov, ktoré
by mi umoznili pracovat’ na projekte, ktory ma bude bavit’ a zdroveit motivovat’ pocas celého
procesu tvorby. Ako graficka dizajnérka travim vela ¢asu za pocitacom, ¢o modze byt
naro¢né, pretoze dlhodobé sedenie za stolom modze negativne ovplyvnit moju fyzicku
a mentalnu pohodu. Preto sa vo svojom vol'nom ¢ase snazim udrziavat’ aktivny zivotny §tyl

a venovat’ sa réznym outdoorovym aktivitam.

Rada chodim na prechadzky do prirody, kde si m6zem oddychnut’ a nacerpat’ novl
energiu. Tento Cas straveny v prirode mi poméha nielen zlepsit’ fyzickt kondiciu, ale aj
odburat’ stres a obnovit’ kreativitu, ¢o je pre mia, ako dizajnérku, vel'mi délezité. Okrem
toho sa venujem behu, fitness tréningom a lezeniu po umelych stendch. Tieto aktivity ma

nielen fyzicky zocelia, ale tieZ ma inSpiruji a motivuju pri praci na mojich projektoch.

Tento zédujem o outdoorové aktivity a pohyb v prirode bol jednym z faktorov, ktoré
ma inSpirovali pri vybere témy pre moju bakaldrsku pracu. Vzhl'adom na to, Ze sa zaujimam
o graficky dizajn v kontexte Sportovych a outdoorovych aktivit, rozhodla som sa venovat’
svoju pracu vytvoreniu vizudlnej identity pre filmovy festival, ktory zdoéraziiuje hodnoty

pohybu, dobrodruzstva a prirody.

Pri vybere konkrétneho festivalu som si robila rozsiahly reSer§ o roznych filmovych
festivaloch zameranych na outdoorové témy. Ddlezitym faktorom pre mna bolo aj to, Ze
festival by sa mal konat’ v Case, ktory mi umozni osobne ho navstivit’ a zazit’ jeho atmosféru.
Po dokladnom zvazeni mi najviac vyhovoval Festival dobrodruznych filmov HoryZonty,
ktory sa konad v Trencine. I ked’ som nemohla navstivit' cely jeho program, kratky cas

straveny na festivale ma aj tak vel'mi oslovil.

8.2 ReSers§

Pred zaciatkom praktickej Casti som sa rozhodla vykonat’ podrobny prieskum vizudlnych
identit r6znych festivalov, zameranych na film a hudbu, ako aj tych, ktoré maju outdoorovy
charakter. Zaverom tohto prieskumu bolo zistenie, ze vécSina filmovych festivalov

zameranych na outdoor nedisponuje dostato¢ne silnou a putavou vizualnou identitou.
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Pri analyzovani vizualnych materidlov som si vSimla, Ze tieto festivaly zvycajne
pracuju len so zékladnymi prvkami, ako je logo a jednoducha farebna paleta. Chyba im
kreativna praca s grafickymi prvkami, ilustraciami alebo doplnkovymi vizudlnymi
komponentmi, ktoré by mohli obohatit’ fotografie alebo iné propagacné materialy. Tymto
nedostatkom vizudlna identita festivalov straca svoju schopnost’ zaujat’ SirSie publikum

a vytvarat’ uceleny dojem z podujatia.

Na zaklade tychto poznatkov som si stanovila ciele pre prakticku ¢ast’ mojej prace.
Chcem vytvorit’ vizualnu identitu, ktord bude putava, kreativna a konzistentnd. Mojim
zdmerom je vyuzit' ilustricie, farebné palety a prvky, ktoré buda doplnat celkovi estetiku
a tému festivalu. Takato identita by mala prispiet’ k lepSiemu vizudlnemu vyrazu festivalu

a zvysit jeho atraktivitu pre cielova skupinu.

8.3 Prvé navrhy

Pri navrhovani logotypu som sa sustredila na zachytenie hlavnej podstaty a ducha festivalu
— teda dobrodruzstva, pohybu a outdoorového zivota. Mojim cielom bolo vytvorit’ vizualny
symbol, ktory bude reprezentovat’ rdznorodost prirodnych Sportov a zaroveil posobit

dynamicky a vystiZzne.

Do logotypu som sa snazila zakomponovat’ prvky symbolizujlice prirodu a orientaciu
v nej, ako st hory, vrcholy, slnko alebo kompas. Tieto motivy som sa pokusila
pretransformovat’ priamo do typografie — tpravou pismen tak, aby sa vizudlne podobali
tymto symbolom, pripadne ich kombinacidm. Cielom bolo vytvorit’ hravé, ale zaroven

vystizné logo, ktoré komunikuje zakladné hodnoty festivalu.
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Obrazok 29 Navrhy logotypu

8.4 Vysledny logotyp

Po testovani viacerych verzii logotypov v kontexte celkovej vizudlnej identity som zistila,
ze najlepsie funguje verzia bez symbolickych prvkov zakomponovanych priamo
v pismenach. Pri pouziti v kombindcii s ilustraciami a fotografiami totiz tato verzia pdsobila
CistejSie, CitateInejSie a esteticky vyvazenejsie.

Zvolila som si teda vol'nejsi a energickejsi logotyp, ktory lepSie vystihuje charakter
festivalu — jeho dobrodruznost, pohyb a vyzvu. Nepravidelné umiestnenie pismen
symbolizuje Clenitost a nepredvidatelnost’ terénu, s ktorym sa Sportovci stretavaji

v outdoore. Samotna silueta loga tak evokuje horsku krajinu a jej prirodzenu dynamiku.

Pre praktické pouzitie na réznych formatoch bola navySe vytvorena aj horizontalna

verzia logotypu.
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Obrazok 30 Vysledny logotyp
8.5 Celkova praca s vizualom

Celkova vizualna identita je rozdelend na dve Casti — realisticka (fotografickll) a graficka

(ilustrovant), ktoré sa navzajom dopliiaju.

8.5.1 Praca s fotografiami

Kedze festival HoryZonty predstavuje autentické dobrodruzstva a realne Sportové vykony,
rozhodla som sa, Ze vo vizuale zohravaju doleziti tlohu aj samotné fotografie. Oproti
minulym ro¢nikom, kde bola zvycCajne pouzita len jedna fotografia ako reprezentativny

prvok ro¢nika, som sa rozhodla tento koncept posuntt’ d’ale;j.

Festival pokryva Siroka skalu outdoorovych Sportov a chcela som tito rozmanitost’
odkomunikovat’ aj vizudlne — teda neobmedzovat’ sa len na jeden Sport alebo zaber.
Fotografie som preto spracovala kolaZovym spdsobom, vrstvenim rdznych vyrezov, ktoré
pripominaji odtrhnuté kusy papiera. Tymto pristupom som sa snazila vyjadrit’ nerovnost,

hrbolatost’ a ¢lenitost’ terénu, v ktorom sa tieto Sporty odohravaja.

8.5.2 Praca s ilustraciami

Pocas reSerSe vizudlnych identit inych filmovych festivalov s podobnym zameranim som si
v§imla, Ze mnohé z nich sa spoliehaju vyluéne na pracu s fotografiou. Kedze vSak
HoryZonty nie st len o dokumentacii vykonov, ale aj o radosti z pohybu a vol'nosti, rozhodla

som sa vizual doplnit’ aj o ilustrécie.

Spracované ilustracie su tematicky zamerané na hlavné discipliny festivalu — turistiku,
cyklistiku a horolezectvo. Nasledne sa tieto ilustrované discipliny mézu doplnit’ d’al§imi. Ich
vytvarné spracovanie je jednoduché, s deformovanymi krivkami, ktoré koreSponduju

s tvaroslovim loga. Tento pristup zaroven umoznuje divakovi lepSie sa stotoznit’ s postavami
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— ked’Ze nie su detailne Stylizované, kazdy si v nich moze predstavit’ sam seba. Ilustracie su
zamerne ponaté s ddvkou humoru a nadhl'adu — objavuju sa v nich napriklad padajtci lezec,
na ktorého ¢iha hladny medved’, cyklista s medved’om v pétach, turistické topanky prevesené
na kondri, turista strateny v krikoch, alebo dobrodruh so svojim jazvecikom. Tieto prvky

dodévaju vizualu hravost’ a uvolnenost’, priCom stile ostdvaju v stlade s dobrodruznym

duchom festivalu.

Obrazek 31 Ilustracie

Aby sa ilustrovany §tyl udrzal aj v Castiach vizudlu, kde dominuje fotografia, doplnila
som dizajn o ru¢ne kreslené ilustrované prvky — ako su Sipky, znacky a iné naviga¢né alebo
dekoracné prvky. Tie nielenze prepdjaji jednotlivé vizualne vrstvy, ale zaroven podc¢iarkujt

jednotny charakter celého vizualu.
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Obrazek 32 Grafické prvky

8.5.3 Farebnost’

Pri vybere vhodnej farebnosti bolo dolezité zvolit’ vystiznu farbu, ktora by nielen vizuélne

ladila s ostatnymi prvkami, ale zaroven jasne odkomunikovala charakter festivalu a vyrazne
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kontrastovala s pouzitymi fotografiami z prirody. Pre tieto potreby som ako dominantnu
farbu zvolila oranzovl, ktora pdsobi energicky, optimisticky a dobrodruzne — c¢o

koresponduje s témou dobrodruzstva a pohybu.

Tato farba je zaroven v teréne Casto pouzivana ako vystraznd, nakolko je dobre
viditel'na aj z vdcSej vzdialenosti a sluzi ako rozpoznavaci prvok v pripade nudze.
Z praktického hl'adiska je vel'kou vyhodou aj to, ze sa v prirodzenom prostredi nevyskytuje
v takej miere ako zelena ¢i modra, a preto sa na pozadi fotografii nestrati — prave naopak,

dokaze na seba pritiahnut’ pozornost’ a vyborne funguje ako kontrastny akcent.
Ako doplnkové farby som zvolila hnedu a bézovu, ktoré vytvéaraji vizudlny balans
k dominantnej oranzovej. Pdsobia tlmenejSie a prirodzenejSie, ¢im vyvazuju energickost

hlavnej farby. Zaroven ide o odtiene bezne sa vyskytujuce v prirode — farby kamenov, zeme

¢i suchych trav.

Obrazek 33 Farebnost’
8.5.4 Pismo

Pri vybere typografie som sa zamerala na to, aby pismo podporovalo celkovy charakter
festivalu — dobrodruzny, dynamicky, miestami hravy, ale zaroven Citatelny a funkény vo

vsetkych vystupoch.

Primarnym pismom sa stal Bahiana od S$tudia Omnibus-Type, ktory je volne
dostupny cez Google Fonts. Jeho vyrazny a nepravidelny tvar navodzuje dojem rucne
pisaného néapisu, &im dobre dopliia neformalny a uvolneny charakter festivalu. Pouziva sa
najmi na hlavné titulky a vyrazné texty — v tlaCovych materialoch, na webe aj v komunikacii
na socidlnych sietach. Navyse obsahuje kompletnt sadu znakov slovenskej diakritiky, ¢o

bolo pri vybere jednym z dolezitych kritérii.

Doplnkovym pismom je Bahnschrift Condensed, ktory svojimi uzkymi proporciami
ladi k charakteru hlavného pisma. Slizi na podnadpisy, sprievodné informacie a vSetky

texty, kde je prioritou dobré Citate'nost’ pri mensom reze.
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Obrazok 34 Primarna a doplnkové typografia

8.6 Tlacoviny

Stucast'ou vizudlnej identity festivalu HoryZonty je aj navrh rdéznych tlacovych vystupov,
ktoré sluzia na propagaciu podujatia, orientaciu navstevnikov a zaroven podporuju celkové
vizudlne zjednotenie znacky. Tieto materidly boli navrhnuté s dorazom na funkcnost,

estetiku a sulad s hlavnou identitou festivalu.

8.6.1 Plagaty

Hlavné festivalové plagaty st koncipované v dvoch rovinach — grafickej a obrazove;j.
Grafickd rovina obsahuje vSetky potrebné informacie o festivale doplnené o ilustrativne
prvky, zatial ¢o obrazova Cast’ pracuje s fotografiami Sportovych aktivit v prirode.
Kompozicia plagatov je postavena na trojuholnikovej kompozicii, ktora vytvara dynamicky,
energicky a mierne nepravidelny dojem — ¢im odkazuje na pohyb, dobrodruzstvo

a nepredvidatel'nost’ outdoorového prostredia.

Okrem hlavnych plagatov vznikla aj séria doplnkovych, ktoré sa budu vyuzivat priamo
pocas prvych dni festivalu a nebudu distribuované po meste. Vzhl'adom na mensi format

pracuju len s jednou fotografiou a r6zne kombinuju primarnu a doplnkovt farebnti paletu.
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Obrazek 35 Hlavné plagaty
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Obrazek 36 Doplnkové plagaty

8.6.2 Programovy letak

Programovy letak je jednym z klI'aiCovych informa¢nych materidlov festivalu. Navrhnuty je
vo formate polovi¢ného horizontalneho A3, o zarucuje efektivne vyuzitie tlace bez odpadu
a zaroven prinasa zaujimavy, nie tak Standardny format, ktory zaujme na prvy pohl'ad. Jeho

prakticka velkost navySe umoznuje 'ahké vlozenie do vrecka.

Z hladiska dizajnu je letdk ¢leneny na dve hlavné Casti. Po otvoreni navstevnik néjde
kompletny festivalovy program, kde s pomocou farieb vizualne odliSené sprievodné
podujatia od hlavného filmového programu. Na zadnej strane sa nachadza orientacnd mapa
centra Trencina s vyzna¢enymi hlavnymi bodmi diania. Nejde o presnt navigaénti mapu, ale
o ilustrovany prehl’ad, ktory pomdze navitevnikovi zorientovat’ sa v priestore. Stylizované

3D budovy a nepravidelné linie vizualne nadvdzuju na hravy $tyl festivalovych ilustrécii
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Obrazek 37 Programovy letak

8.6.3 Katalég

Pri prilezitosti jubilejného 20. roénika vznikol navrh na dizajn paméitného katalogu filmov,
ktoré boli na festivale HoryZonty premietané pocas vsetkych rocnikov. Kataldg je rozdeleny
podl'a jednotlivych ro¢nikov a kazdy film ma vyhraden samostatni dvojstranu. Na tieto
rozvrhnutia boli vytvorené Styri typy layoutu, ktoré sa nerovnako striedajt, aby bol katalog

vizualne pestrej$i a dynamickejsi.

Tento katalog by bol dostupny na zakipenie a je urceny predovSetkym vernym

navstevnikom, zberatel'om a milovnikom festivalu.
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Obrazek 38 Katolog filmov

8.6.4 Bannery

Na vyznacenie jednotlivych aktivit a miest konania festivalu v centre Trenc¢ina st navrhnuté
bannery, ktoré nesti farebny vizudl identity doplneny o fotografie z minulych ro¢nikov.

Slizia ako orientacny aj informacny prvok a zaroven dotvaraju atmosféru priamo na mieste

konania.
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Obrazek 39 Bannery k sprievodnym podujatiam
8.6.5 Vizitka

Vizitky st navrhnuté hravou a personalizovanou formou. Kazd4 obsahuje Stylizovanu
ilustraciu danej osoby a jej rolu na festivale, co dodava vizitkdm jedinecny a priatel'sky

charakter. Tento pristup zaroven reflektuje komunitného ducha festivalu.

Obrazek 40 Vizitky
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8.6.6 Menovky

Rovnako ako vizitky, aj menovky su navrhnuté s dérazom na personalizaciu. Obsahuju
ilustraciu konkrétnej osoby, ¢im vizudlne nadvédzuji na celkovy ilustra¢ny jazyk identity.
Sluzia nielen ako prakticky prvok, ale aj ako zdbavny detail, ktory ozivuje komunikaciu

medzi castnikmi a organizatormi.

MODERATOR FESTIVALY RIADITELKA FESTIVALY
BORIS PREKOP MGR. MARIA DUTKOVA

Obrazek 41 Menovky
8.6.7 Hlavickovy papier

Navrh hlavickového papiera zahiiia logotyp festivalu a potrebné kontaktné tidaje. Sluzi
predovsetkym na oficidlnu koreSpondenciu, ako st Ziadosti o granty, zmluvné dokumenty ¢i

formalne ozndmenia.

8.6.8 Obalky

Névrh obalky nadvézuje na vizualny S$tyl ostatnych tlaCovin. Je navrhnutd tak, aby bola
v sulade s identitou festivalu a vhodnd na posielanie oficidlnych dokumentov alebo
tlacovych materidlov. Obsahuje logotyp, zdkladné udaje a graficky prvok v stlade

s ostatnymi tlaCovinami.

8.6.9 Vstupenky

Dizajn vstupeniek je rozdeleny na dve farebné verzie - jedna farebna verzia je urcend pre
jednodnovu vstupenku, druhd z inverznymi farbami je permanentka na vSetky dni festivalu.

Dizajn je prepojeny s hlavnymi plagatmi v zobrazeni fotografii.
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Dizajn vstupeniek bol navrhnuty v dvoch farebnych variantoch, ktoré sluzia na
jednoduché rozliSenie typov vstupov. Prvy variant je ureny pre jednodiové vstupenky a
pracuje s dominantnou farebnou verziou vizualu, zatial’ ¢o druhy — s inverznou farebnostou
— predstavuje permanentku platnt na vSetky dni festivalu. Oba dizajny vizualne nadvézuju
na hlavnu festivalovu identitu a kompoziciu plagatov, najmi cez pouzitie fotografii, ¢im sa

zabezpecuje jednotnost’ celého vizudlneho systému.

Obrazek 42 Vstupenky

8.7 Webové stranky a socialne siete

Dizajn digitalnych platforiem sa opiera o kombinaciu autentickych fotografii z terénu alebo

akcii a charakteristickych ilustrécii.

8.7.1 Webova stranka

V ramci navrhu vizudlnej identity vznikol aj redizajn vodnej stranky (homepage)
oficidlneho webu festivalu HoryZonty. Jej ciel'om je prehladne a atraktivne sprostredkovat’
najdolezitejSie informécie pre navstevnikov. Vizualita stranky kombinuje ilustrované prvky
s fotografiami, ¢im sa dosahuje prepojenie medzi dobrodruznym duchom festivalu a jeho

realistickym zazitkom.
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Obrazek 43 Homepage

8.7.2 Socialne siete

Graficky dizajn prispevkov pre socialne siete je navrhnuty s dorazom na funkcnost,
variabilitu a jednoduchu pouzitelnost’ aj v pripade, Ze s nimi bude pracovat’ osoba bez
odborného grafického vzdelania. Vytvorené boli univerzalne Sablony, ktoré umoziiuju
jednoduchu aktualizaciu obsahu — sta¢i vymenit’ fotografiu v pozadi a upravit’ textova vrstvu

umiestnent na odtrhnutej grafickej ploche.

Okrem tychto informa¢nych prispevkov boli navrhnuté aj autorské ilustrativne posty —
"custom" prispevky, ktoré prinasaju cCistu grafiku, origindlne kompozicie a rozvijaji
vizudlny jazyk festivalu aj mimo klasickej fotografie. Tym sa zabezpecuje pestrost
a dynamika obsahu na socidlnych sietach, ktord je dolezitd pre udrzanie pozornosti

sledovatel'ov
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Obrazek 44 Socialne siete

8.8 Merch

Sucast'ou vizualnej identity festivalu je aj séria darcekovych predmetov, ktoré slizia nielen
ako reklamné materialy, ale aj ako praktické suveniry pre navstevnikov. Ich cielom nie je
len Sirit’ povedomie o festivale HoryZonty, ale aj sprostredkovat’ jeho atmosféru, ducha
dobrodruzstva a blizkost’ k outdoorovym aktivitdm. Pre tito sériu produktov som navrhla
jednotny dizajnovy jazyk zaloZzeny na kombinécii oranzovej, bézovej a hnedej — teda

farebnej palety hlavného vizudlu festivalu.

V navrhoch som sa snazila o to, aby kazdy z predmetov pdsobil osobne a originalne —
nie iba ako klasicky "brandovany" produkt. [lustracie a motivy, ktoré ich zdobia, vizualne aj
tematicky nadvdzuju na zvySok identity festivalu a zaroven odrdzaju typické situacie ¢i

postavy zo sveta outdoorového Sportu a prirody.

Tieto predmety by mali navStevnikom sluZzit’ nielen ako pamiatka, ale aj ako praktické

vybavenie, ktoré mézu redlne vyuzit pri Sportovych aktivitach.
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8.8.1 Tricka, ponozky, tasky, fPasky, hrnéeky, odznaky a nalepky

Kazdy produkt je navrhnuty s cielom vytvorit’ silnejsi vztah medzi festivalom a jeho
navstevnikom — ¢i uz ide o tricka s ilustrovanymi aktivitami, alebo ponozky s vtipnym
postavickami.

Odznaky, nalepky a d’alSie drobnosti maju sluzit’ ako malé spomienky, ktoré si i€astnici
mdzu odniest’ domov alebo pripnut’ na batoh. Kazdy dizajn je prispdsobeny formatu daného

predmetu, pricom sa stale drzi jednotného vizualneho §tylu.
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Obrazek 45 Vyuzitie ilustracii na merchandise

8.8.2 Ostatné

Sportové doplnky, ktoré st z materidlov vhodnych na vysivku & jemnu potlag, st navrhnuté
s dorazom na funkénost’ a Cistotu. Na Siltovky, ¢iapky, potitka a celenky by sa aplikovala

minimalisticka verzia logotypu festivalu v zakladnych farbach identity.



62 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Tieto doplnky st ur¢ené predovsetkym na praktické vyuzitie pocas Sportovych aktivit

a zaroven slizia ako decentny, ale vizualne konzistentny nosi¢ znacky HoryZonty.

i
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Obrazek 46 Vyuzitie logotypu na merchandise

8.9 Animacie

8.9.1 Animacia logotypu

Na podporu dynamiky logotypu bola vytvorena kratka animacia. Animovana verzia
logotypu este viac umociiuje tento dojem — pohyb pismen smerom nahor a nadol symbolicky
znazoriuje cestu Sportovcov, ich vystupy a pady, ktoré ich sprevadzaju na ceste kza ciel'mi,

vykonmi a osobnymi vitazstvami.

T} oA

Obrazek 47 Animované verzie logotypu
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8.9.2 Video teaser

Kratka video uputavka pre festival, ktord ma nabudit’ ducha festivalu. P6sobi grandi6zne —
na zaciatku sa striedaji symbolické slova s vystrizkami zaberov z filmov, ktoré spolocne
umocnuju celkovi emoéciu. Zaver teaseru obsahuje informacné slidy s ndzvom festivalu,

miestom a datumom konania.

8.9.3 Odpocitavanie spustenia filmu

Na oddelenie jednotlivych prehravanych filmov na festivale sluzi kratke 5 sekundové
odpocitavanie do spustenia d’alSieho filmu. Vizudlne je spracované na principe odtrhavania

jednotlivych vrstiev.

Obrazek 48 Odpocitavanie spustenia filmu
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ZAVER

Ciel'om tejto prace bolo navrhnut’ a vytvorit’ novl vizualnu identitu festivalu dobrodruznych
filmov HoryZonty, ktord by lepSie odrazala jeho charakter, dobrodruzné¢ho ducha
a roznorodost outdoorovych Sportov, ktorym sa venuje. Praca sa snaZzila prispiet
k modernejSiemu a jednotnejSiemu vizudlnemu prejavu festivalu, ktory by oslovil jeho

cielovu skupinu a zaroven respektoval jeho tradiciu.

Této praca ponuka komplexny koncept novej vizualnej identity, ktory moze slizit’ ako
zaklad pre d’alsi rozvoj a implementaciu. Do buducna by bolo mozné tento vizualny systém
roz§irit’ o nové ilustracie reflektujuce d’alsie Sporty, ktoré festival predstavuje, ¢im by sa este
viac podporila jeho tematicka rozmanitost’. Sucast’ou rozSirenia by mohlo byt aj vytvorenie
naviga¢ného systému v priestoroch Domu armady v Tren¢ine a jeho okoli, ktory by
navstevnikom ulah¢il orientaciu pocas festivalu. Dal§imi moZnostami rozvoja si navrhy
sprievodnych materialov, interaktivnych prvkov alebo rozsirenie vizudlnej komunikécie aj

do online prostredia.

Navrhnut' kompletnt vizuélnu identitu pre takyto festival je vSak proces naro¢ny na cas
aj kapacity. Mnohé prvky by si vyzadovali eSte hlbSiu analyzu, podrobnejSie konzultacie
s organizatormi a odbornikmi z oblasti marketingu ¢i vizudlnej komunikacie. Pre uplnt
realizéciu by bolo vhodné otestovat’ navrhy priamo v praxi, sledovat’ reakcie navstevnikov

a analyzovat’ ich spitnl1 viazbu.
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