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ABSTRAKT 

Vo svojej bakalárskej práci sa venujem tvorbe a redizajnu vizuálnej identity pre jubilejný 

20. ročník festivalu dobrodružných filmov HoryZonty. Tento festival každoročne prebieha 

po dobu troch dní v meste Trenčín.  

V teoretickej časti sa zaoberám úlohou vizuálnej identity pre filmové festivaly. Analyzujem 

konkrétne vizuálne identity zahraničných ako aj slovenských a českých filmových festivalov 

so zameraním na outdoor. Následne podrobne rozoberám doterajšiu vizuálnu identitu 

festivalu HoryZonty. 

Analýza v teoretickej časť mojej bakalárskej práce slúži ako východisko pre praktickú časť 

práce. V nej sa už zameriavam na samotný proces tvorby novej vizuálnej identity festivalu, 

kde sa snažím reflektovať na dobrodružného ducha festivalu.  

 

Klíčová slova: vizuálna identita, grafický dizajn, festival, filmový festival, outdoorový 

festival, festival dobrodružných filmov, dobrodružstvo, film, šport, HoryZonty, pohyb, 

zaznamenanie pohybu 

 

ABSTRACT 

In my bachelor’s thesis, I focus on the creation and redesign of the visual identity for the 

20th anniversary of the HoryZonty adventure film festival. This festival takes place annually 

over three days in the city of Trenčín. 

In the theoretical part, I explore the role of visual identity in film festivals. I analyze the 

visual identities of both international and Slovak/Czech film festivals, particularly those with 

an outdoor focus. Furthermore, I provide an in-depth examination of the existing visual 

identity of the HoryZonty festival. 

The analysis in the theoretical section serves as the foundation for the practical part of my 

thesis. In the practical section, I concentrate on the process of designing a new visual identity 

for the festival, aiming to reflect its adventurous spirit. 

 

Keywords: visual identity, graphic design, festival, film festival, outdoor festival, adventure 

film festival, adventure, film, sport, HoryZonty, movement, capture of motion  
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ÚVOD 

Filmové festivaly som vždy vnímala ako jedinečné podujatia, kde sa spája kinematografia, 

kultúra a vášeň pre film. Ich vizuálna identita zohráva zásadnú úlohu – vytvára prvý dojem, 

určuje atmosféru a pomáha budovať značku festivalu. Niektoré majú premyslenú  

a konzistentnú identitu, ktorá sa vyvíja a prispôsobuje aktuálnym trendom, zatiaľ čo iné 

zostávajú vizuálne nejednotné a nevyužívajú  potenciál grafického dizajnu naplno. 

Osobitne ma zaujala oblasť filmových festivalov s outdoorovou tematikou. Ich 

vizuálne identity často čerpajú inšpiráciu z prírody, dobrodružstva a extrémnych športov. Pri 

analýze týchto festivalov som si všimla, že tieto festivaly nedisponujú až tak výraznou 

a špecifickou vizuálnou identitou, prípadne ju využívajú nekonzistentne. 

V rámci tejto bakalárskej práce sa snažím preskúmať úlohu vizuálnej identity na 

filmových festivaloch, pričom som sa zamerala najmä na tie, ktoré sú spojené s outdoorovou 

tematikou. V teoretickej časti sa venujem rozporu úlohy vizuálnej identity pre filmový 

festival, ako prispieva k jeho zapamätateľnosti a aké prvky sú pre túto oblasť špecifické.  

V ďalších kapitolách skúmam viaceré filmové festivaly s podobným zameraním zo 

zahraničia, ale aj z československej scény a porovnávam ich vizuálne riešenia. Nakoniec sa 

venujem hlbšiemu rozboru vizuálnej identity festivalu HoryZonty.  

V praktickej časti sa venujem návrhu novej vizuálnej identity pre festival HoryZonty, 

ktorý sa koná v Trenčíne a sústreďuje sa na dobrodružné a outdoorové filmy. Mojím cieľom 

je vytvoriť vizuálny systém, ktorý bude reflektovať na ducha festivalu, posilní jeho 

rozpoznateľnosť a zabezpečí jednotnú vizuálnu komunikáciu naprieč rôznymi platformami 

a materiálmi. Verím, že kvalitný vizuál dokáže zvýšiť atraktivitu festivalu, osloviť širšie 

publikum a podporiť jeho ďalší rozvoj a že aj menšie festivaly môžu vizuálne konkurovať 

tým medzinárodným. 
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1 FILMOVÝ FESTIVAL ZAMERANÝ NA OUTDOOR 

Pojem „outdoor“ zahŕňa všetky činnosti a aktivity, ktoré sa odohrávajú mimo uzavretý 

priestor, teda na otvorenom priestranstve.  

Filmový festival zameraný na outdoor je špecializovaná kultúrna akcia, ktorá sa 

sústreďuje na premietanie dokumentárnych filmov s tematikou outdoorových aktivít, ako je 

horolezectvo, turistika, vodné športy, extrémne športy a ďalšie formy dobrodružstva 

v prírode.  
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2 ÚLOHA VIZUÁLNEJ IDENTITY PRE FILMOVÉ FESTIVALY 

Filmové festivaly v poslednom čase pre mnohých ľudí zohrávajú dôležitú úlohu v kultúrnom 

živote. Získavajú si väčšiu obľubu a pri vysokej viditeľnosti týchto verejných podujatí má 

vizuálna identita veľkú úlohu v tom, ako sú vnímané a prezentované. Táto identita je 

vytvorená tak, aby zabezpečila nielen jej rozpoznateľnosť, ale aj zameranie a tému, o ktorej 

sa komunikuje. 1 

Samotná vizuálna identita filmového festivalu môže mať zásadný vplyv na rôzne 

skupiny: 

• Vplyv vizuálnej identity filmového festivalu na účastníka z pohľadu organizátora 

• Vplyv vizuálnej identity filmového festivalu z pohľadu verejnosti 

• Vplyv vizuálnej identity filmového festivalu z pohľadu dizajnéra 

2.1 Vplyv vizuálnej identity filmového festivalu na účastníka z pohľadu 

organizátora 

Filmové festivaly predstavujú jedinečnú príležitosť na prezentáciu filmových diel. Efektívna 

vizuálna identita slúži nielen ako estetický prvok, ale taktiež aj ako nástroj komunikácie 

s divákom. Taktiež môže prilákať širšie publikum a zvýšiť tým záujem o dané podujatie. 

Taktiež môže zlepšiť marketing a tým získať viac sponzorov a partnerov pre festival. 

2.2 Vplyv vizuálnej identity filmového festivalu z pohľadu verejnosti 

Identita festivalu nie je len vecou grafického dizajnu. Ide o celkový koncept, ktorý zahŕňa aj 

nehmotné aspekty, ako sú atmosféra, spoločenské zážitky a unikátny duch podujatia. Tieto 

emócie nemožno plne zažiť mimo festivalové prostredie. Práve preto je pre verejnosť 

dôležitá vizuálna identita. Mnohým ľuďom môže zastupovať symbol spoločenského zážitku, 

ktorý túto atmosféru vizualizuje. Takže efektívna vizuálna identita nielenže priláka 

rôznorodé publikum, ale aj posilňuje reputáciu festivalu a zaisťuje jeho zapamätateľnosť 

v očiach návštevníkov. Pre dlhodobú lojalitu a pozitívne vnímanie podujatia je emocionálne 

spojenie medzi festivalom a jeho návštevníkom kľúčové.2 

 
1 GOSLING, Emily, What Does it Really Mean to „Brand“ a Festival?, 2017. 
2 Taktiež 
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2.3 Vplyv vizuálnej identity filmového festivalu z pohľadu dizajnéra 

Filmové festivaly sú pomerne jedinečnou platformou pre umelcov a tvorcov, aby 

odprezentovali svoju prácu širokému publiku. Okrem samotného festivalu je podstatné 

vytvorenie jedinečného a jednotného imidžu festivalu, ktorý pomáha formovať celkový 

zážitok účastníkov. Práca na takomto brandingu festivalu je jednou z najnáročnejších 

a najkomplexnejších úloh, ktorým môže dizajnér čeliť. Oveľa viac, ako len technické 

zručnosti si vyžaduje schopnosť pochopiť a vyjadriť veľmi špecifický a jedinečný charakter 

daného festivalu. Identita festivalu sa často vyvíja postupne, krok za krokom, pričom každý 

nový ročník prináša zvyčajne drobné zmeny vo farebnosti a dizajne, ktoré reflektujú 

aktuálnu tému či atmosféru súčasného ročníka.3 V tomto prípade musí dizajnér nájsť 

rovnováhu medzi kreativitou a konzistentnosťou, aby navrhol úspešný a esteticky atraktívny 

vizuál festivalu. 

2.4 Význam tematickej konzistencie vo vizuálnej identite 

Spomínaná tematická konzistencia a estetický súlad dosiahnutý vo vizuálnej identite 

festivalu zohráva dôležitú a efektívnu úlohu. Posolstvo a hodnoty daného festivalu môžu 

vychádzať napríklad z geografického prostredia, kde sa festival koná, z jeho historického 

kontextu alebo z jeho súčasného programu a zamerania, ktorým festival oslovuje verejnosť.4 

Toto sú aspekty, ktoré sa môžu vo vizuálnej identite vyjadriť prostredníctvom symbolov, 

farieb, prvkov, fotografií a typografie. 

 
3 Taktiež. 
4 Taktiež. 
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3 POTREBNÉ GRAFICKÉ VÝSTUPY PRE FILMOVÝ FESTIVAL  

Vizuálna identita festivalu je komplexný balík graficky spracovaných výstupov, ktorý musí 

byť navrhnutý tak, aby pokryl široké spektrum potrebných materiálov. Vhodný dizajn 

identity festivalu môže mať silný vplyv na reakciu návštevníkov. Medzi hlavné výstupy 

vizuálnej identity patria: 

3.1 Logo 

Jeden z kľúčových prvkov úspešnej propagácie festivalu je logo. Predstavuje dôležitý 

identifikátor, ktorý zohráva zásadnú úlohu z pohľadu komunikácie s verejnosťou. Slúži ako 

vizuálny symbol, ktorý musí byť okamžite a ľahko rozpoznateľný. Vo finálnej podobe však 

nebude logo osamotené, bude súčasťou produktov, fotografií, ilustrácií, textov a celého 

kontextu.5  

 

Obrázok 1 Logo Glasgow Film Festival6 

3.2 Farebná paleta 

Pre filmový festival je farba významným faktorom. „Farba sa používa na vyvolanie emócií 

a vyjadrenie osobnosti.“ 7 Vďaka nej sa môže posolstvo festivalu a jeho duch lepšie priblížiť 

návštevníkom. V dnešnej dobe chaosu a krátkej pozornosti, kde je trh s filmovými festivalmi 

vysoko konkurenčný, pomáha farba zaujať a upútať pozornosť. Ako uvádza Michal Pastier 

„Používanie farby ako kódu značky je skratkou k značke a jedným z najhodnotejších 

odlišovacích prvkov firmy“ 8, preto je výber farebnosti mimoriadne dôležitý aj pre filmové 

festivaly. 

 
5 PASTIER, Michal, Žltá kniha budovania značky, 2023, str. 269. 
6 COMMARTS, Logo Glasgow Film Festival. 
7 WHEELER, Alina, Designing Brand Identity, 2018, str.154. 
8 PASTIER, Michal, Žltá kniha budovania značky, 2023, str. 294. 
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Obrázok 2 Farebná paleta Glasgow Film Festival9 

3.3 Typografia 

Zvolenie vhodnej typografie patrí medzi kľúčové úlohy pri tvorbe vizuálnej identity. Alina 

Wheeler uvádza vo svojej knihe, že „Väčšina značiek má jednu alebo dve skupiny typov 

písma, ktoré sa používajú konzistentne naprieč platformami.“10 Primárny a sekundárny font 

preto zohrávajú významnú úlohu pri dotváraní atfmosféry podujatia.  

3.4 Plagát 

Hlavnou úlohou plagátu je upútať pozornosť diváka a vytvoriť s ním prepojenie a záujem  

o podujatie. Zároveň však plagát musí prezentovať festival a odkomunikovať všetky jeho 

kľúčové informácie, ako sú dátumy, miesto konania a názov festivalu. „Tento plagát často 

reflektuje hlavnú tému podujatia alebo využíva ikonický záber z filmu, ktorý bol  

v predchádzajúcich ročníkoch výnimočný.“11  

 
9 COMMARTS, Farebná paleta Glasgow Film Festival. 
10 WHEELER, Alina, Designing Brand Identity, 2018, str.149. 
11 Jasaň, E. (2024). Osobný rozhovor 5. januára 2024. 



UTB ve Zlíně, Fakulta multimediálních komunikací 17 
 

 

Obrázok 3 Plagáty Locarno Film Festival12 

3.5 Propagačné brožúry a letáky 

Podľa Erika Jasaňa, ktorý je filmový režisér a pracuje aj na filmovom festivale Prague Film 

Festival, je ďalším dôležitým tlačovým materiálom, bez ktorého by sa filmový festival 

nemohol obísť, je brožúra, „ ktorá obsahuje podrobný program festivalu, informácie 

 o premietaných filmoch, synopsách, režiséroch, produkciách, distribútoroch a sales 

agentoch. Okrem toho zahŕňa aj prezentáciu partnerov a sponzorov formou log, reklamy  

a PR textov. Brožúra slúži divákom ako prehľadný sprievodca festivalom, zatiaľ čo 

sponzorom a partnerom poskytuje priestor na propagáciu počas celého trvania 

podujatia.“13 

3.6 Bannery a fotosteny 

Na festivaloch sa návštevník často stretávajú s rôznymi banermi alebo fotostenami rôznych 

veľkostí. Tieto vizuálne inštalácie nielen zdobia festivalové priestory, ale zároveň slúžia ako 

atraktívne pozadie na fotografie. Návštevníci radi zdieľajú svoje fotografie na sociálnych 

sieťach, čím sa zvyšuje viditeľnosť značiek sponzorov a partnerov medzi širším publikom.14  

 
12 LOCARNO FILM FESTIVAL, Plagáty Locarno Film Festival, 2021. 
13 Jasaň, E. (2024). Osobný rozhovor, 5. januára 2024. 
14 Jasaň, E. (2024). Osobný rozhovor, 5. januára 2024. 
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3.7 Webová stránka 

V dnešnej dobe digitálnych médií hrá dôležitú úlohu v prezentovaní aj webová stránka. 

Poskytuje všetky dôležité informácie pre návštevníkov na jednom mieste - od programu, 

zoznamu rečníkov, témy workshopov až po registračný formulár alebo stránku predaja 

vstupeniek.15 Okrem poskytovania informácií webová stránka taktiež prezentuje podujatie. 

„Prvý dojem sa tak často vytvára online a dobre navrhnutá webová stránka môže znamenať 

rozdiel pre festivaly a podujatia, ktoré chcú vyniknúť nad ostatnými a upútať pozornosť 

publika.“16 

 

Obrázok 4 Web International Film Festival of Karela17 

3.8 Reklamné materiály pre sociálne médiá 

Sociálne siete sú prirodzeným nástrojom v propagácii festivalu. Umožňujú návštevníkom 

okamžite zdieľať svoje zážitky prostredníctvom fotografií a videí, čím podporujú šírenie 

povedomia. 18 Platformy ako Facebook, Instagram, Twitter či YouTube slúžia na 

oznamovanie aktualít, programu a predaj vstupeniek, čím oslovujú širšiu verejnosť. 

Organizátori môžu spolupracovať s influencermi a známymi osobnosťami, ktoré sú 

súčasťou programu, alebo majú obsah blízky téme podujatia. Interaktívne kampane, ako 

súťaže, darčeky (napríklad vstupenky alebo merchandise zadarmo) či ankety, zapájajú 

fanúšikov a vytvárajú vzrušenie. Obsah generovaný návštevníkmi pomocou hashtagov či 

 
15 EVENTUALLYZ, 8 Reasons Why You Need an Event Website, 2022. 
16 BERMINGHAM, Adam, Web Design for Festivals & Events, 2023. 
17 MEDIUM, Web International Film Festival of Karela, 2025. 
18 EVENTBRITE, The Value of Social Media for Festivals and Consumer Events. 
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lokalizačných značiek posilňuje autentickosť festivalu. Sociálne siete podporujú 

komunitného ducha, spájajú návštevníkov a tým budujú lepší pocit medzi návštevníkmi.19 

 

Obrázok 5 Sociálne siete Tribeca Film Festival20 

3.9 Ocenenia, diplomy a trofeje 

Mnohé filmové festivaly zahŕňajú do svojho programu aj súťaže o najlepšie filmy v rôznych 

kategóriách. „Grafický návrh trofejí, ako napríklad porcelánové taniere s ľudovými motívmi, 

reprezentuje identitu festivalu a jeho kultúrne dedičstvo. Tento prvok podčiarkuje 

jedinečnosť festivalu a zvyšuje jeho hodnotu v očiach divákov, partnerov a sponzorov.“ 21 

Obrázok 6 Trofej Berlin International Film Festival22 

 
19 STACK, Selena, The Impact Of Social Media On Festival Culture, 2024.  
20 PENTAGRAM, Sociálne siete Tribeca Film Festival. 
21 Jasaň, E. (2024). Osobný rozhovor, 5. januára 2024. 
22 DAILYSABAH, Trofej Berlin International Film Festival, 2022. 
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3.10 Merchandise 

Nostalgia predáva, a práve preto si mnohí ľudia kupujú suveníry z konkrétnych udalostí, na 

ktorých sa zúčastnili.23 Merchandise tak zostáva návštevníkom ako memento samotnej 

udalosti. Ak je však dizajn dobre navrhnutý, jeho kupujúci ho bude využívať aj po skončení 

akcie. Pri pravidelnej zmene motívu merchandise sa z klasických predmetov môžu stať 

zberateľské kúsky, čo ešte viac posilňuje pocit spolupatričnosti a prepojenia návštevníkov 

s komunitou a samotným podujatím. 24 

 

Obrázok 7 Merch Sundance Film Festival25 

3.11 Video upútavky a znelky 

Filmová znelka, krátke audiovizuálne dielo predradené pred každým filmom, vyjadruje 

podstatu festivalového konceptu. Zároveň vytvára pre divákov pocit emocionálnej 

kontinuity, čím umocňuje ich zážitok z celej akcie. Tento formát zároveň poskytuje výbornú 

príležitosť na nenápadnú, no efektívnu prezentáciu log partnerov, čo prispieva k prehĺbeniu 

ich prepojenia s festivalom a zabezpečuje viditeľnosť priamo pred cieľovou skupinou, čím 

zvyšuje hodnotu spolupráce medzi sponzormi a festivalom. 26 

 
23 JONES, Matt, Festival Merch Done Right: How To Make Great Merch – And How To Sell It, 2019. 
24 GARMENT PRINTING. The THREE biggest reasons why people fall in love with festival merchandise. 
25 PORTO ROCHA, Merch Sundance Film Festival.  
26 Jasaň, E. (2024). Osobný rozhovor, 5. januára 2024. 
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3.12 Tlačové správy a dokumenty 

V profesionálnej komunikácií medzi festivalom, jeho sponzormi a partnermi sú dôležité 

tlačové správy a dokumenty. Ich kvalitný dizajn nielen zabezpečuje ich vizuálnu 

príťažlivosť, ale zároveň zabezpečuje že informácie sú jasné a efektívne odovzdané. Správne 

navrhnuté tlačové správy a dokumenty pomáhajú vytvárať profesionálny dojem, čo 

prispieva k zlepšeniu vzťahov so sponzormi a partnermi a k ich väčšiemu záujmu 

o zapojenie do festivalu. 

3.13 Označenia priestorov a informačné tabule 

Jednoduché a efektívne označenie priestoru umožňuje návštevníkom maximálne využiť čas 

strávený na podujatí. Keďže sú podujatia plné rôznych aktivít, stánkov a zón, je kľúčové, 

aby boli tieto jednotlivé sekcie tematicky a graficky rozčlenené. Graficky zjednotený dizajn 

pomáha návštevníkom sa dobre a rýchlo orientovať na podujatí, preto je dôležité tieto 

jednotlivé sekcie tematicky a graficky rozčleniť. 27 

 

Obrázok 8 Informačná tabuľa Sundance Film Festival28 

 
27 UPVISIT. The ultimate guide to event orientation: mastering the labyrinth with technology.  
28 PORTO ROCHA, Informačná tabuľa Sundance Film Festival.  
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3.14 Vstupenky a akreditácie 

Čo by to bol festival bez vstupeniek a akreditácií?! Preto aj dizajn nie je len praktickou 

záležitosťou, ale aj príležitosťou na komunikáciu. Kvalitne navrhnuté vstupenky 

a akreditácie môžu byť nielen funkčným nástrojom na riadenie vstupu a identifikáciu, ale aj 

estetickým artefaktom, ktorý si návštevníci môžu nechať ako suvenír. 

 
 

Obrázok 9 Vstupenky Sundance Film Festival29 

 
 

 
29 PORTO ROCHA, Vstupenky Sundance Film Festival.  
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4 VIZUÁLNA IDENTITA SÚČASNÝCH ZAHRANIČNÝCH 

FILMOVÝCH FESTIVALOV SO ZAMERANÍM NA 

DOBRODRUŽSTVO A OUTDOOR 

V tejto kapitole som vybrala a analyzovala filmové festivaly, ktorých vizuálna identita je 

spracovaná odlišným spôsobom.   

Pred začiatkom praktickej časti som sa rozhodla preskúmať vizuálne identity rôznych 

filmových festivalov s outdoorovým a dobrodružným zameraním. Cieľom bolo získať 

prehľad o súčasných trendoch, používaných prvkoch a úrovni vizuálnej komunikácie v tejto 

špecifickej oblasti. Počas prieskumu som zistila, že mnohé festivaly sa spoliehajú najmä na 

fotografie prírody alebo športových výkonov, pričom absentuje jednotný a kreatívne 

spracovaný grafický štýl. 

Preto som sa rozhodla vybrať niekoľko výnimočnejších príkladov, ktoré sa snažia 

pracovať s vizuálnou identitou inovatívnejšie – používajú napríklad ilustrácie či doplnkové 

grafické prvky. Porovnávala som spôsob prezentácie a celkový dojem, ktorý jednotlivé 

vizuálne identity vytvárajú.  

4.1 Súčasná prezentácia festivalu TRENTO FILM FESTIVAL 

Filmový festival Trento bol založený v roku 1952, čím sa stal najstarším medzinárodným 

filmovým festivalom, ktorý je zameraný na horskú kultúru, dobrodružstvo a objavovanie. 

Každoročne sa koná v talianskom meste Trento, kde sa prezentujú najlepšie dokumentárne, 

hrané a krátke filmy o horách a extrémnych oblastiach na Zemi. 30 

Logo festivalu je založené na modernom symbole hviezdy, ktorý je vizuálne 

spracovaný v odtieňoch modrej farby. Tento symbol reflektuje dynamiku, inšpiráciu  

a spojenie s oblohou, ktorá je neodmysliteľnou súčasťou horského prostredia. Hviezda 

zároveň predstavuje orientačný bod, čo odkazuje na objavovanie a dobrodružstvo. 

Dominantné farby vizuálnej identity festivalu sú postavené na kombinácii rôznych 

odtieňov modrej a bielej. Modrá symbolizuje nekonečnosť oblohy, slobodu a pokoj, zatiaľ 

čo biela evokuje čistotu, sviežosť a snehové vrcholy, ktoré sú charakteristickým znakom 

horského prostredia.  

 
30 TRENTO FILM FESTIVAL. About us. 
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Použitá typografia je moderná a čistá. Jednoduchosť písma umožňuje ľahkú čitateľnosť 

a univerzálnosť pri rôznom používaní.  

 

 

 

 

 

 

 

Obrázok 10 Vizuálna identita Trento Film Festival31 

Vizuálne materiály festivalu často obsahujú fotografie horskej krajiny a prírody, avšak 

Trento Film Festival sa v porovnaní s inými filmovými festivalmi podobného zamerania 

odlišuje svojím dôrazom na ilustrácie. Na hlavných propagačných materiáloch dominuje 

umelecké zobrazenie prírody, čím sa vytvára jedinečný vizuálny štýl. Napríklad na plagáte 

72. ročníka festivalu sa objavuje ilustrácia od talianskej umelkyne Ludovicy Basso, známej 

pod pseudonymom Clorophillas.32 „Týmto dizajnom som sa snažila vyjadriť pocity, ktoré vo 

mne vyvolávajú hory: pokoj, mier a vyrovnanosť. Prostredie s jemnou rovnováhou, o ktorom 

treba uvažovať a ktoré treba rešpektovať. Z tohto dôvodu som si vybrala obraz, ktorý sa 

prezentuje výzvou na kontempláciu prírody, meditáciu a vnútorné ticho. Hory sú zobrazené 

ako žena, tvorivá sila, z ktorej sa všetko rodí a s ktorou je všetko spojené, živá bytosť, ktorá 

 
31 DANIELE SANDRI, Vizuálna identita Trento Film Festival.  
32 TRENTO FILM FESTIVAL. Clorophilla’s sense of the mountains: a feminine perspective for the 72nd 
trento film festival poster.  
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nás víta a chráni.“ 33 – opisuje svoj tvorivý proces Ludovica Basso, ktorá stojí za vizuálom 

pôvodného plagátu vytvoreného pre festival. 

 Grafické prvky ilustrácie sa následne prenášajú aj do ďalších vizuálnych výstupov 

festivalu. Napríklad na sociálnych sieťach sa textúra hôr z ilustrácie využíva ako pozadie 

alebo dekoratívny prvok, čím prispieva k vizuálnej kontinuite identity festivalu.  

 

Obrázok 11 Hlavný plagát Trento Film Festival 202434 

 
33 Pôvodný text: „With this design I have tried to convey the feelings generated in me by the mountains: peace, 
calm and serenity. An environment with a delicate equilibrium, that should be contemplated and respected. For 
this reason, I chose an image that presents itself by inviting contemplation of nature, meditation, and inner 
silence. The mountains are represented as a woman, a creative force from which everything is born and to 
which everything is connected, a living entity that welcomes and protects us”. Prevzaný z: TRENTO FILM 
FESTIVAL. Clorophilla’s sense of the mountains: a feminine perspective for the 72nd trento film festival 
poster. 
34 TRENTO FILM FESTIVAL, Hlavný plagát Trento Film Festival 2024, 2024. 
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Obrázok 12 Prvky vizuálnej identity Trento Film Festival 202435 

4.2 Súčasná prezentácia Festival international du film alpin des 
Diablerets 

Z nápadu amatérskeho filmára a horolezca Jacquesa Lavenexa sa v roku 1969 stal 

medzinárodný festival Festival International du Film Alpin des Diablerets. Jedná sa 

o švajčiarsky filmový festival, ktorý sa špecializuje na alpský filmový žáner. Každoročne sa 

tento festival koná v Les Diablerets vo Švajčiarsku. 36 

Logo festivalu je navrhnuté výlučne typograficky, čím zdôrazňuje jeho minimalistický 

a moderný charakter. Použité písmo je dynamicky naklonené striedavo na obe strany, čím 

evokuje nepravidelnosť horského terénu a zároveň dodáva logotypu vizuálnu dynamiku. 

Charakteristickým prvkom je zvýraznenie posledného slova „Diablerets“ kontrastnou 

 
35 [@trentofilmfestival], Prvky vizuálnej identity Trento Film Festival 2024, 2024. 
36 LES DIABLERETS INTERNATIONAL ALPINE FILM FESTIVAL. HISTORY. 
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farbou, ktorá sa mení v závislosti od konkrétneho ročníka festivalu, čím sa zabezpečuje 

variabilita a rozpoznateľnosť identity v priebehu rokov. 

 

Obrázok 13 Logotyp Festival International Du Film Alpin Des Diablerets37 

Vizuálna identita festivalu cielene neobsahuje špecifické farebné prvky viazané na samotné 

podujatie alebo konkrétny ročník. Farebná variabilita sa prejavuje výlučne vo zvýraznení 

posledného slova v logotype, čím sa zachováva konzistentnosť celkovej identity a zároveň 

umožňuje každému ročníku určitú mieru odlíšenia. 

Dôležitým grafickým prvkom je diagonálny predel medzi fotografickou časťou  

a čistou plochou, na ktorej sú umiestnené všetky textové informácie. Tento vizuálny prvok 

vytvára dynamiku kompozície a zároveň pomáha jasne oddeliť obrazovú a textovú časť 

dizajnu. Fotografie použité v rámci vizuálnej identity zachytávajú horské scenérie, divokú 

prírodu a dobrodružné momenty, čím posilňujú tematické zameranie festivalu a jeho 

spojenie s outdoorovým prostredím. 

Typografia je zvolená s dôrazom na moderný a čistý dizajn, čo zabezpečuje vysokú 

čitateľnosť a estetickú vyváženosť celkovej vizuálnej identity. 

 

Obrázok 14 Vizuálna identita International Du Film Alpin Des Diablerets 202438 

 
37 FESTAGENT, Logotyp Festival International Du Film Alpin Des Diablerets.  
38 PAYOT, Vizuálna identita International Du Film Alpin Des Diablerets 2024. 
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4.3 Súčasná prezentácia festivalu MOUNTAINFILM 

Festival horských filmov Mountainfilm vznikol v roku 1979 v Telluride, v štáte Colorado. 

Špecializuje sa na dokumentárne filmy, ktoré od roku 2020 prezentuje aj na medzinárodnej 

úrovni prostredníctvom programu „Mountainfilm on Tour“. Každoročne sa festival vydáva 

na cestu a premieta vybrané filmy po celom svete.39 

Od roku 2017 prešiel Mountainfilm vizuálnou transformáciou, keď bola zavedená 

nová identita festivalu. Nový logotyp získal moderný a stabilnejší vzhľad, pričom jedným  

z kľúčových prvkov je diagonálna priečka v písmene „A“. Tento grafický detail symbolizuje 

vzostup, progres a neustále prekonávanie výziev, čo korešponduje s filozofiou festivalu  

a jeho dôrazom na objavovanie, odvahu a prekonávanie limitov. 

 

Obrázok 15 Logotyp Mountainfilm40 

 Súčasťou novej vizuálnej identity je aj logomark, ktorý pozostáva z veľkého písmena 

„M“ umiestneného nad siluetou trojuholníka. Tento tvar predstavuje horu, pričom jeho 

vizuálne smerovanie k prvému písmenu názvu festivalu vytvára harmonickú kompozíciu  

a posilňuje spojenie medzi značkou a horskou tematikou. 

 

Obrázok 16 Logomark Mountainfilm41 

Farebná paleta festivalu je inšpirovaná tibetskými modlitebnými vlajkami, ktoré sú 

tradičným symbolom mieru, harmónie a požehnania v horskom prostredí. Táto farebná 

 
39 WIKIPEDIA. Mountainfilm. 
40 MOUNTAINFILM, Logotyp Mountainfilm, 2017. 
41 MOUNTAINFILM, Logomark Mountainfilm, 2017 
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symbolika dodáva vizuálnej identite festivalu hlbší význam a zároveň podčiarkuje jeho 

filozofiu rešpektu k prírode a duchovného prepojenia s horským prostredím. 42 

 

Obrázok 17 Farebná paleta Mountainfilm43 

Mountainfilm zároveň každoročne vyhlasuje open call na návrh hlavného 

festivalového plagátu, čím podporuje spoluprácu medzi umelcami, dizajnérmi a filmovými 

nadšencami. Tento prístup nielenže rozvíja kreatívnu komunitu, ale zároveň zabezpečuje, že 

každý ročník festivalu má unikátny vizuálny štýl. Víťazkou súťaže pre rok 2024 sa 

stala Noelle Phares, miestna umelkyňa, ktorá vytvorila krajinomaľbu vodopádov Bridal Veil 

Falls v Colorade. Jej dielo prepája realistické zobrazovanie krajiny s abstraktnými tvarmi, 

čím dodáva festivalovému plagátu jedinečný estetický charakter.44 Autorka svoje dielo 

opisuje následovne: „Ako vizuálny rozprávač príbehov som chcel namaľovať dielo, ktoré 

uznáva symbiózu ľudstva a prírody v rozľahlej krajine okolo Telluride a zdôrazňuje trvalú 

krásu, ktorú vodopády Bridal Veil Falls prinášajú na vrchol údolia. Vodopády, ako aj ich 

hornaté pozadie, existovali dávno predtým a budú existovať dlho po tom, ako sa filmový 

festival a jeho návštevníci preslávia. Dúfam, že toto dielo zohrá malú rolu pri pripomenutí 

 
42 MOUNTAINFILM. OUR BOLD NEW LOOK, 2017. 
43 MOUNTAINFILM, Farebná paleta Mountainfilm, 2017. 
44 MOUNTAINFILM. Mountainfilm showcases colorado artists during annual festival.  
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tým, ktorí sa zídu na oslavách tohto mája, aby boli vďační za dar krásy, ktoré nám tieto 

prvky ponúkajú ako okoloidúcim v tomto múdrom starom údolí.“ 45 

 

Obrázok 18 Hlavný plagát Mountainfilm 202446 

 
45 Pôvodný text: “As a visual storyteller myself, I wanted to paint a piece that acknowledges the symbiosis of 
humanity and nature in the vast landscapes around Telluride, highlighting the enduring beauty that Bridal Veil 
Falls brings to the head of the valley. The falls, as well as its mountainous backdrop, existed long before and 
will exist long after the film festival and its attendees make their mark. I hope the piece plays a small part in 
reminding those who gather in  celebration this May to be grateful for the gift of beauty those elements offer 
us as passersby in  this wise, old valley.” Prevzaný z: MOUNTAINFILM. Mountainfilm showcases colorado 
artists during annual festival. 
46 MOUNTAINFILM, Hlavný plagát Mountainfilm 2024.  
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5 VIZUÁLNA IDENTITA SÚČASNÝCH SLOVENSKÝCH A 

ČESKÝCH FILMOVÝCH FESTIVALOV SO ZAMERANÍM NA 

DOBRODRUŽSTVO A OUTDOOR 

V nasledujúcej kapitole sa venujem analýze vizuálnych identít vybraných súčasných 

slovenských a českých filmových festivalov, ktoré sa tematicky zameriavajú na 

dobrodružstvo a outdoor. Získané poznatky mi budú slúžiť ako základ pre moju praktickú 

časť mojej bakalárskej práce. 

5.1 Súčasná prezentácia Medzinárodního festivalu outdoorových filmů 

Jedná sa o súťažnú putovnú prehliadku outdoorových filmov, kde sa môžu zúčastniť českí, 

slovenskí, ale aj zahraniční autori. Festival je zameraný na športy a život z outdoorového 

prostredia. Doposiaľ bolo uskutočnených 19 ročníkov, kde si návštevníci mohli pozrieť 

filmy dobrodružné, extrémne, adrenalínové, ale aj cestopisné. 47 

Logo Mezinárodního festivalu outdoorových filmů je založené na čisto typografickom 

základe, čím sa zaraďuje do kategórie logotypov. Charakteristickým prvkom logotypu je 

výrazné použitie žltej farby na označenie konkrétneho ročníka festivalu. Textová časť 

logotypu je vizuálne rozdelená na čiernu a bielu plochu, čo vytvára kontrast a zvyšuje jeho 

čitateľnosť. Celkový vzhľad logotypu dopĺňa efekt tieňa (dropshadow), ktorý mu dodáva 

trojrozmerný efekt.  

Farebnosť festivalovej vizuálnej identity sa každoročne jemne mení, čím dodáva 

každému ročníku jedinečný charakter. Pre 22. ročník bola zvolená ako primárna farba žltá 

a doplnená o kombináciu čiernej, pričom žltá dominuje a čierna slúži prevažne na 

typografické prvky.  

Každý ročník vizuálu dotvárajú dynamické fotografie, ktoré zachytávajú outdoorové 

prostredie a dobrodružné športové aktivity. Tieto fotografie podporujú tematiku festivalu 

a zdôrazňujú jeho zameranie. Pre tento ročník boli jako hlavný fotografický motív zvolené 

hory od fotografa Jiřího Kráčalika, ktoré symbolizujú majestátnosť a dobrodružného ducha, 

úzko spätého s outdoorovými aktivitami. 

Primárnym fontom používaným na nadpisy a hlavné informácie je výrazný hrubý sans-

serifový font, ktorý pôsobí robustne a evokuje drsnosť prírodného prostredia. Na bežný text 

 
47 OUTDOOR FILMS. O festivalu. 
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je použitý jemnejší a menej nápadný font, ktorý zabezpečuje dobrú čitateľnosť a vizuálny 

kontrast k hlavným grafickým prvkom. 

 Na propagáciu festivalu vo verejnom živote sú využité citylighty, ktoré zaujmú 

svojou viditeľnosťou a umiestnením na frekventovaných miestach. V interiéri sa prezentácia 

festivalu realizuje prostredníctvom menších plagátov a programových letákov, ktoré 

poskytujú prehľadné informácie a sú ľahko dostupné pre návštevníkov.  

 

Obrázok 19 Vizuálna identita Medzinárodního festivalu outdoorových filmů 202448 

5.2 Súčasná prezentácia festivalu Hory a mesto 

Festival Hory a mesto je medzinárodný filmový festival v rámci päťdňovej súťažnej 

prehliadky horských filmov spojená s prezentáciami hostí z dobrodružného prostredia  

v zahraničí a aj na Slovensku.49 

 
48[@Mezinárodní festival outdoorových filmů ve Zlíně], Vizuálna identita Medzinárodního festivalu 

outdoorových filmů 2024. 

49 HORY A MESTO. O festivale. 
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Logo festivalu Hory a mesto je založené na jednoduchosti a symbolike. Symbol je 

rozdelený na dve polovice - pravú a ľavú. Ľavá časť loga znázorňuje strom, ktorý je 

symbolom prírody a hôr. Na druhej strane loga, teda vpravo sú znázornené okná panelového 

domu, ktoré odkazujú práve na druhú časť názvu a to mesto. Tieto dva symboly priamo 

odkazujú na názov podujatia.  

Typografia festivalu je čistá a čitateľná, čo zabezpečuje jasnú komunikáciu 

informácií. Primárny font použitý na hlavné texty je moderné bezpätkové písmo vhodné 

v digitálnej aj tlačovej forme.  

Farebná schéma festivalu sa mení od závislosti na ročníku. Dominantnou farbou však 

pre každý ročník ostáva typická zelená farba. Charakteristická zelená farba sa často používa 

aj na zvýraznenie dôležitých informácií a je doplnená o kombináciu bielej a čiernej.  

Vizuálna identita festivalu Hory a mesto kladie dôraz na fotografie zachytávajúce 

horské prostredie a športové aktivity. Oficiálna webová stránka festivalu je prehľadná  

a používa aktuálnu farebnú paletu daného ročníka.  

Celkovo je vizuálna identita festivalu Hory a mesto navrhnutá tak, aby odrážala jeho 

zameranie na horské prostredie. Kombináciou prírodných motívov s modernými 

dizajnovými prvkami vytvára atraktívny a konzistentný vizuálny štýl. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Obrázok 20 Vizuálna identita festivalu Hory a Mesto 202450 

 
50 HORY A MĚSTO, Vizuálna identita festivalu Hory a Město. 
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5.3 Súčasná prezentácia Medzinárodného festivalu horských filmov v 

Poprade 

Tento filmový festival sa každoročne koná už od roku 1993 v podtatranskom regióne, 

konkrétne v meste Poprad. Jeho hlavným poslaním je rozvíjať a propagovať hodnoty horskej 

kinematografie a to filmami o horolezectve a iných adrenalínových športoch. 51 

Logo Medzinárodného festivalu horských filmov v Poprade nesie symboliku spojenú 

s jeho tematikou – spája v sebe motív hory a filmovej pásky, čím vizuálne vystihuje spojenie 

medzi svetom filmu a horským prostredím. 

Vizuálna identita 32. ročníka festivalu je charakteristická výraznou kombináciou 

modrej a oranžovej farby. Webová stránka však nezodpovedá aktuálnemu vizuálnemu štýlu 

daného ročníka, čím dochádza k nesúladu v rôznych grafických výstupoch. 

Typografia použitá v rámci festivalu je jednoduchá, no zároveň výrazná. 

Zaujímavým grafickým prvkom tohto ročníka je číslovka „32“, ktorá je vizuálne stvárnená 

ako skaly, čím sa priamo odkazuje na horské prostredie. 

Fotografie, ktoré festival využíva v rámci svojej vizuálnej komunikácie, zachytávajú 

predovšetkým autentické momenty z outdoorového prostredia. Ich hlavným cieľom je 

sprostredkovať atmosféru dobrodružstva a ukázať športových nadšencov v ich prirodzenom 

prostredí – uprostred hôr, pri zdolávaní výziev, ktoré príroda ponúka. 

 

Obrázok 21 Vizuálna identita Medzinárodného festivalu horských filmov 202452 

 

 
 

51 WIKIPÉDIA, Medzinárodný festival horských filmov, 2024. 
52 [@Medzinárodný Festival Horských Filmov v Poprade], Vizuálna identita Medzinárodného festivalu 
horských filmov 2024 . 
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6 FESTIVAL DOBRODRUŽNÝCH FILMOV HORYZONTY 

Festival dobrodružných filmov HoryZonty je multižánrové podujatie. Jeho súčasťou sú 

filmové projekcie s outdoorovou tematikou a dobrodružnými športami. Okrem toho festival 

ponúka prezentáciu hostí, besedy, workshopy, tvorivé dielne, výstavy, fotosúťaž a súťaž 

slovenských neprofesionálnych filmov, športové súťaže a rôzne iné sprievodné podujatia. 53 

Minulý ročník festivalu dobrodružných filmov HoryZonty ponúkol bohatý filmový 

program a širokú ponuku zábavných aktivít pre všetkých účasníkov. Na plátne sa premietla 

široká paleta 24 filmov z rôznych kútov sveta, ktoré zaznamenávajú rôzne aspekty 

dobrodružného života. Okrem filmov si návštevníci mohli užiť prezentácie hostí a besedy. 

V 19. ročníku sa predstavili letecký záchranár a horský vodca Ján Kořínek, cestovateľ 

Miroslav Haluza, horolezci Martin Krasňanský a Michal Mikušinec, ultrabežec Martin 

Urbaník a režisér Viliam Bendík. Pre viac aktívnejších návštevníkov boli nachystané aj 

športové sprievodné podujatia ako Beh o pohár festivalu, preteky po Farských schodoch 

Nosičov sen,  alebo Detská Tour de HoryZonty.  54 

6.1 Vývoj vizuálnej identity Fetsivalu 

Festival dobrodružných filmov HoryZonty má v Trenčíne dlhoročnú históriu. Od roku 2006 

sa počas každého ročníka menila celková vizuálna identita a spôsob vizuálnej komunikácie 

festivalu.  

V prvých ročníkoch festivalu (2007 – 2009) dominovala jednoduchá a skôr len funkčná 

vizuálna identita. Webové stránky festivalu mali tmavý podklad s kontrastnou typografiou. 

Celkový dojem a obsah bol zameraný skôr na poskytovanie informácií než na vizuálny 

dojem.  

V ďalších ročníkoch (2010 – 2014) sa na webovej stránke začalo pracovať s prírodným 

prostredím, čo bolo v kontraste s použitím čistej a jednoduchej typografie. Festivalová 

identita sa pomaly posúvala smerom k vizuálnej atraktivite.  

V období 2015 – 2016 sa festivalová identita postupne modernizovala. Webové stránky 

začali využívať väčší vizuálny priestor, prepracovanejšiu hierarchiu obsahu a dynamickejšiu 

farebnú schému. Objavili sa rôzne grafické ikony a symboly na rozdelenie informácií pre 

 
53 HORYZONTY. O festivale.  
54 LESAJOVÁ, Jana, Festival HoryZonty 2024: Dobrodružstvo na plátne a v srdciach, 2024.  
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lepšiu orientáciu. Od roku 2016 sa v rámci identity festivalu začal používať symbol turistu, 

ktorý sa v tejto podobe používa naďalej.  

V rokoch 2017 – 2021 sa festival začal viac zameriavať na využívanie fotografií, ktoré 

hrajú kľúčovú úlohu v jeho vizuálnej komunikácií. Každý ročník mal svoju dominantnú 

farbu. Boli použité výrazné farby ako zelená, žltá, tyrkysová, modrá a červená. Layout bol 

vyvážený a prehľadný, čím sa zlepšila čitateľnosť. 

V posledných rokoch (2022 – 2023) sa festival prezentoval výraznou farebnou paletou 

daného ročníka v kombinácii s čiernobielymi fotografiami. Práca s fotografiami je o niečo 

kreatívnejšia, keďže boli kombinované s abstraktnými prvkami, čím vznikal vizuálne 

pútavejší a dynamickejší dojem. 
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Obrázek 22 Vizuálna identita festivalu HoryZonty 2008, 2014, 2016, 2019, 202355 

6.2 Analýza vizuálnej identity 19. ročníku Fetsivalu  

Súčasná vizuálna identita festivalu HoryZonty bola navrhnutá s cieľom pôsobiť 

jednoducho, energicky a so športovým duchom, čo korešponduje s témou festivalu. 

Farebnosť aktuálneho ročníka je založená na oranžovej farbe, ktorá evokuje pozitívny  

 
[1] 55 HORYZONTY, Vizuálna identita gestivalu HoryZonty 2008, 2014, 2016, 2019, 2023.  
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a energetický dojem. Táto farba je doplnená čiernou a bielou, čím sa vytvára kontrast, ktorý 

umožňuje jasné čítanie textov. 

 

Obrázok 23 Banner festivalu HoryZonty 202456 

V typografií sú použité čisté a čítateľné písma. Na hlavné nadpisy a podnadpisy je 

použité sans-serifové písmo rodiny Overpass, ktoré je doplnené o ďaľšiu rodinu písma 

Poppins, ktoré sa používa na dlhšie texty.  

Súčasné logo festivalu, ktoré bolo zavedené v roku 2016, zostáva stabilným  

a rozpoznateľným prvkom vizuálnej identity. Jeho konzistencia odráža snahu o budovanie 

značky a udržiavanie spojitosti s predošlými ročníkmi. Charakteristický symbol festivalu, 

taktiež zavedený v roku 2016, vykresľuje štylizovanú postavu turistu s batohom na chrbte. 

Tento symbol nahradil predchádzajúci, používaný v rokoch 2007 až 2015, a stal sa výraznou 

ikonou festivalu.  

 

Obrázok 24 Logo a logotyp festivalu HoryZonty57 

Jedným z dominantných grafických prvkov 19. ročníka sú tlačidlá „video play“  

a „video stop“, ktoré sú umiestnené na hlavných plagátoch. Do týchto prvkov sú 

zakomponované fotografie, pričom niektoré časti fotografií presahujú okraje grafických 

prvkov. Tento dizajnový prístup vytvára dojem dynamiky a interakcie. Fotografie zobrazujú 

 
56 [@HoryZonty - festival dobrodružných filmov], Banner festivalu HoryZonty 2024. 
57 HORYZONTY, Logo a logotyp festivalu HoryZonty.  
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hlavné osobnosti festivalu v ich prirodzenom prostredí, vykonávajúcich outdoorové športy, 

čo zdôrazňuje športový a dobrodružný charakter podujatia. 

S týmto grafickým prvom sa môžeme stretnúť na dôležitých propagačných materiáloch 

festivalu ako sú plagáty, ktoré sú umiestnené na strategických miestach v meste Trenčín 

a jeho okolí. Plagáty sú navrhnuté tak, aby jasne prezentovali základné informácie  

o festivale, ako sú dátum, miesto konania a hlavné body programu. 

 

Obrázok 25 Hlavný plagát festivalu HoryZonty 202458 

 
58 KAMNAHORY.SK, Hlavný plagát festivalu HoryZonty 2024.  
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Ďalším propagačným materiálom festivalu je programový leták, ktorý ponúka 

podrobnejšie informácie o jednotlivých sekciách festivalu, premietaných filmoch, hosťoch 

a sprievodných aktivitách.  

 

Obrázok 26 Programový leták festivalu HoryZonty 202459 

19. ročník festivalu sa konal v priestoroch Okruhového Domu Armády v Trenčíne. 

Navigačný systém v interiéri však nebol výrazný. Chýbali navigačné šípky a vizuálne 

označenia miestností, čo mohlo návštevníkom sťažovať orientáciu. Pred budovou bolo 

umiestnených niekoľko vertikálnych bannerov v bielej farbe, ktoré však nekorešpondovali  

s farebnosťou aktuálneho ročníka. Táto nejednotnosť mohla viesť k tomu, že si návštevníci 

bannery nevšimli. 

Merchandising festivalu je navrhnutý tak, aby reflektoval vizuálnu identitu aktuálneho 

ročníka. Dizajn týchto produktov je jednoduchý a minimalistický. Na všetkých predmetoch 

sú použité základné prvky vizuálnej identity, ako logo festivalu, charakteristický symbol  

a farebná schéma daného ročníka. Ponuka merchandisu zahŕňa najmä praktické a obľúbené 

predmety, ako sú tričká, mikiny, šiltovky, látkové tašky a plechové hrnčeky. 

 
59 HORYZONTY, Programový leták festivalu HoryZonty 2024.  

DIVADELNÁ 
SÁLA
Dom armády

7. november 2024

ŠTVRTOK 
OD 19.00
Filmovo-prezentačný blok

Slávnostné otvorenie 
XIX. ročníka Festivalu 
dobrodružných filmov 
HoryZonty

Ján Kořínek (SVK) 
Hory očami horského vodcu 
a leteckého záchranára / 80 min
Multimediálna prezentácia o dvoch 
povolaniach, krásnych vrcholoch 
Tatier a zasnežených panenských 
horách Škandinávie. 

Prestávka

KarakoRun
réžia: Adrian Dmoch / POL / 
2023 / 53 min /
Film o výzve poľského bežca, 
ktorý sa ako prvý pokúsil zabeh-
núť 1 000 km cez náročný terén 
 severného Pakistanu s cieľom 
pomôcť deťom s rakovinou.

Two Point Four / Rodinka
réžia: Natasha Brooks / UK / 
2024 / 20 min
Netypická rodina na netypickej 
dovolenke. Horolezec Leo Houlding, 
jeho manželka a deti lezú na vrchol 
nórskej národnej hory s takmer 
1 400 metrovou stenou.

Wild Aerial  
/ Divoká vzdušná 
akrobacia
réžia: Trixie Pacis / CAN / 
2024 / 15 min
Fascinujúce spojenie sveta 
horolezectva a vzdušnej 
 akrobacie  poukazujúce na krásu 
a krehkosť mrazivej kanadskej 
horskej krajiny. 

Európska premiéra

8. november 2024

PIATOK 
14.30 – 18.00
Filmovo-prezentačný blok

Above Sinai /Nad Sinajom
réžia: Kylie Zarmati / USA / 
2024 / 13 min
Vo svete, kde ženy v športe, ani vo 
vode často nevidieť, nám egyptská 
kiteboardistka Sarah Sadek uka-
zuje ako posúva hranice v miestnej 
komunite. 

Slovenská premiéra

Eötvös Expedition 
/ Expedícia Eötvös
réžia: Bence Kátai / HUN / 
2024 / 26 min
Hrdinovia filmu sa vydávajú po sto-
pách baróniek Eötvös, ktoré ako prvé 
vystúpili na 800 metrov vysokú južnú 
stenu Tofana di Rozes v Dolomitoch.

Slovenská premiéra

2020 Miles / 2020 míľ
réžia: Aleš Nenička / CZ / 
2024 / 51 min
Príbeh súťažiacich, utrpenie a euf-
ória, radosť i bolesť na cyklistických 
pretekoch „1000 Miles Adventure“ 
na trase dlhej 3620 km s prevýšením 
75-tisíc metrov cez českú a sloven-
skú prírodu.

Slovenská premiéra

Prestávka

At Sea / Na mori
réžia: Martin Marko / SVK / 
2024 / 8 min
Experimentálny dokumentárny film, 
ktorý spája surovú krásu napína-
vého dobrodružstva pri plachtení 
s polofiktívnym príbehom a pozýva 
k premýšľaniu.

Slovenská premiéra

Keep it Burning 
/ Večný plameň
réžia: Guillaume Broust / FRA / 
2024 / 32 min
Zmes krásy, emócií a výkonu. 
Edu Marín v sprievode svojho 
brata a otca prelieza voľne cestu 

Eternal Flame (9+) na Nameless 
Tower v Pakistane. 

Ice waterfalls / Ľadopády
réžia: David Arnaud / CH / 
2023 / 47 min
Profesionálny kajakár 
Aniol  Serrasolses a jeho splavovanie 
ľadových vodopádov v najdrsnejších 
miestach planéty, na Špicbergoch.

HoryZonty Junior
– víťazná prezentácia súťaže detí 
a mládeže / 10 min

8. november 2024

PIATOK 
OD 19.00
Filmovo-prezentačný blok

Javari
réžia: Miroslav Haluza / CZ / 
2023 / 53 min
Dobrodružný expedičný film 
mapujúci návrat dobrodruhov 
k  indiánskemu kmeňu Matsés, 
 ktorý žije na peruánsko-brazílskej 
hranici pri rieke Javari.

Miroslav Haluza (CZ) 
Javari / 30 min
Beseda s režisérom a protagonis-
tom filmu Javari o dobrodružnej 
 ceste a priateľstve so zdanlivo 
odlišnou kultúrou ľudí žijúcich 
v  amazonskom pralese 

Prestávka

Chronocetion 
/ Chronocepcia
réžia: Guillaume Broust / FRA / 
2024 / 53 min
Trojica skúsených lyžiarov na 
 expedícii po stopách kočovných 
 národov v pohorí Ťan-Šan, ktoré 
skrýva doteraz neprebádané hory.

Simply Beautiful 
/ Jednoducho krása
réžia: Tomáš Galásek / CZ / 
2023 / 28 min
Obdivuhodná, napínavá a miestami 
aj humorná cesta Mareka Holečka 
a Matěja Bernáta a ich lezenie na 
severozápadnú stenu Sura Peak 
v Himalájach.

Women on Move 
/ Ženy v pohybe
réžia: Alice Lemkes / UK / 
2024 / 22 min
Skrytá história dámskeho športového 
oblečenia a príbeh inšpiratívnych prie-
kopníčok v podaní štyroch cyklistiek. 

Slovenská premiéra

9. november 2024

SOBOTA 
14.30 – 18.00
Filmovo-prezentačný blok

Oasis / Oáza
réžia: Amon Baker / USA / 
2024 / 4 min
Freeride bajkera Reeda Boggsa 
v odľahlej púšti na juhu Utahu.

Slovenská premiéra

Yeah Buddy / Super kámo
réžia: Josh Lowell / USA / 
2023 / 27 min
Lezenie nad morom na Malorke 
v podaní austrálskej lezkyne Angie 
Scarth-Johnson a skúsenej dobrod-
ružnej horolezkyne Hazel Findlay.

Annapurna Circuit 
/ Okolo Annapurny
réžia: Jaroslav Tešlár / SVK / 
2024 / 44 min
Prechod očarujúcou krajinou 
 najvyššieho pohoria sveta na hor-
skom bicykli.

Canopy Climbers / 
Stromolezci
réžia: Roo Smith / CRI / 2023 / 10 min
Lezenie po stromoch v kostarickej 
džungli pomocou tradičných techník 
skalného lezenia.

Prestávka

Jötnar - Climbing 
Among the Ice Giants 
/ Jötnar – Lezenie medzi 
ľadovými obrami
réžia: Lukas Kusstatscher / ITA / 
2022 / 23 min
Dokument o ľadovom lezení Daniho 
Arnolda v krajine starých severských 
gigantov, na Islande.

Lezci z Manína
réžia: Rastislav Hatiar / SVK / 
2024 / 28 min
Horolezecký klub Manín 
z Považskej Bystrice 
a osemdesiatročná éra lezenia 
jeho členov v Manínskej úžine.

Martin Krasňanský,  
Michal Mikušinec (SVK)
– Tango na pakistanské Trango 
/ 40 min
Prezentácia slovenských 
reprezentačných horolezcov 
o prvom slovenskom výstupe 
na ikonickú Trango tower 
v Pakistane.

9. november 2024

SOBOTA 
OD 19.00
Filmovo-prezentačný blok

Cross Countries 
/ Naprieč krajinami
réžia: Kilian Bron / AND / 
2024 / 7 min
Kilian Bron sa vydáva na turné 
po najkrajších severoamerických 
cyklotrailoch.

Druhé svitanie
réžia: Viliam Bendík / SVK / 
2024 / 25 mim
Na najstaršiu bežeckú stomíľovku 
Western States spomedzi tisícok 
záujemcov z celého sveta vylosujú 
každoročne len 267 bežcov. Martin 
Urbaník čaká na svoj šťastný los 
dlhých 9 rokov...

Slovenská premiéra

Martin Urbaník (SVK) 
– Western States 100 / 50 min
Beseda s ultrabežcom a protagonis-
tom filmu Druhé svitanie Martinom 
Urbaníkom o najstaršej americkej 
horskej stomíľovke

Prestávka

Slávnostný ceremoniál 
ukončenia festivalu 
s odovzdávaním cien 
autorom víťazných filmov

Nahé svety
réžia: Pavol Barabáš / SVK / 
2023 / 27 min
Vizuálne podmanivý film o prírod-
ných kmeňových spoločenstvách 
ukrývajúcich sa v neprístupných 
končinách sveta a ich prastarých 
tajomstvách ako udržať krehkú 
harmóniu s prírodou. 

The Vagabonds of Logan 
/ Tuláci z Mt. Loganu
réžia: Mathieu Rivoire / FRA / 
2022 / 40 min
Bláznivá 600-kilometrová cesta 
štyroch kamarátov, ktorí vylezú 
na Mont Logan, zlyžujú ho 
a naspäť k oceánu sa dostanú 
na raftových člnoch.

Soundscape
réžia: Timmy O´Neill / USA / 
2023 / 15 min
Lezenie nevidiaceho športovca 
Erika Weihenmayera na obrovskú 
skalnú stenu v Sierra Nevade.

SPRIEVODNÉ 
PODUJATIA 
FESTIVALU
V priestoroch 
Posádkového klubu

Ozlomkrky
– výstava najlepších fotografií 
festivalovej fotosúťaže

Momenty krajiny
–autorská výstava fotografií 
Juraja Sádeckého

Trvalo udržateľné 
dobrodružstvo
– výstava víťazných prác 
výtvarnej súťaže

9. novembra 2024

SOBOTA
14.30 – 18.00 
Posádkový klub

SWAP športovo
– príď si vymeniť športové 
oblečenie a dať mu tak šancu, 
na nové outdoorové zážitky

SPRIEVODNÉ 
PODUJATIA
V centre mesta pre 
širokú verejnosť

9. november 2024

SOBOTA
Centrum mesta:

13. ročník Behu o pohár 
Festivalu HoryZonty
9.00 – 14.00 , Mierové námestie 
Átrium, Brezina, Trenčín

Nosičov sen
– nosičské preteky vo vynáške 
pivného suda na nosičskej krošni
9.30 – 13.00, Farské schody, Trenčín

Aktivity park 
Tarzánia Trenčín
– zábavné aktivity pre 
deti aj dospelých
9.30 – 13.00, Farská ulica, Trenčín

Fest Art
– kreatívny  worshop 
pre deti aj dospelých
9.30 – 13.00, Farská ulica, Trenčín

Priestor medzi starým 
a novým železničným 
mostom od plavárne:

Cyklo DIVOčiny 
Tour de HoryZonty
– detské cyklopreteky
10.00 - registrácia, 11.00 - štart

SPRIEVODNÉ 
PODUJATIA
Mimo hlavného 
programu festivalu

Nedeľa, 15.00

27. 10. 2024
Kaviareň Na ceste, 
Matúšova ulica 

HoryZonty JUNIOR 2024

Poď do toho!
– Súťažné prezentácie detí 
a študentov.

Vstup voľný

Sobota, 15.00

2. 11. 2024
Kaviareň Na ceste, 
Matúšova ulica 

HoryZonty 
– ENVIRO dielne 
Workshop pre deti zameraný na 
výrobu netradičných medailí, 
ručným šitím potravinových 
vrecúšok, spojený so stretnutím so 
zaujímavými ľuďmi, ktorí sa venujú 
ochrane prírody. 

Vstup voľný

CENY 
VSTUPENIEK

 

 

KIC Trenčín  — predpredaj:

Filmovo-prezentačný blok:
dospelí – 7,50 € 
deti, študenti, dôchodcovia – 7,00 €

Celofestivalová 
permanentka
(150ks) – 32,00 €

Posádkový klub (ODA) 
— predaj pred 
predstavením:

Filmovo-prezentačný blok:
dospelí – 8,50 € 
deti, študenti, dôchodcovia – 8,00 € 

Zmena programu vyhradená
Prezentácie a besedy

HORY
ZONTY
7. – 9. 11. 
 2024

Finančne podporili

Partneri

Mediálni partneri

Trenčín

19. ROČNÍK FESTIVALU DOBRODRUŽNÝCH FILMOV

Tootoot.fm
— online predpredaj:

Filmovo-prezentačný blok:
dospelí – 7,50 €

Celofestivalová 
permanentka
(150ks) – 32,00 €
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Obrázok 27 Merchendise festivalu HoryZonty 202460 

Každoročne sa na festivale koná súťaž filmov, ktoré sú rozdelené do šiestich kategórií. 

Víťazi získavajú unikátne drevené ocenenie v tvare siluety hory, ktoré symbolizuje spojenie 

s prírodou a outdoorovými aktivitami.  

 

Obrázok 28 Ocenenia festivalu HoryZonty 202461 

V rámci reklamy festival HoryZonty využíva viaceré komunikačné kanály, ktorých 

cieľom je efektívne informovať a zaujať návštevníkov. Hlavným nástrojom propagácie sú 

sociálne siete, ktoré predstavujú dynamický a interaktívny spôsob, ako osloviť cieľovú 

skupinu. Prostredníctvom platforiem, ako sú Facebook a Instagram, festival zdieľa 

aktualizácie, informácie o programe, predstavenia hostí a ďalšie zaujímavosti.  

 

 
60 [@HoryZonty - festival dobrodružných filmov], Merchendise festivalu HoryZonty 2024.  
61 [@HoryZonty - festival dobrodružných filmov], Ocenenia festivalu HoryZonty 2024. 
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7 ZÁVER ANALÝZ 

Na základe uskutočneného prieskumu som dospela k zisteniam, že väčšina analyzovaných 

filmových festivalov zameraných na outdoor a dobrodružstvo pracuje len s obmedzenou 

sadou vizuálnych prostriedkov – prevažne s logom, fotografiou a jednoduchou farebnou 

paletou. Chýba im ucelený systém vizuálnej identity, ktorý by zahŕňal aj kreatívnu prácu  

s ilustráciami, ikonografiou, typografiou či ďalšími grafickými prvkami, ktoré by mohli 

fotografie podporiť alebo rozšíriť. 

Vizuálna komunikácia festivalov tak často pôsobí jednotvárne a málo zapamätateľne. 

Tento nedostatok môže viesť k slabšiemu emocionálnemu prepojeniu s publikom a k nižšej 

schopnosti zaujať nových návštevníkov. Prieskum mi zároveň potvrdil potrebu vytvoriť 

výraznú, konzistentnú a vizuálne atraktívnu identitu, ktorá by festival lepšie reprezentovala 

a zároveň podčiarkla jeho jedinečnú atmosféru a ducha dobrodružstva. 

 

 

 

 

 



UTB ve Zlíně, Fakulta multimediálních komunikací 43 
 

8 PROCES TVORBY 

V tejto části sa venujem procesu tvorby na svojej bakalárskej práci.  

8.1 Výber témy 

Pri výbere témy pre bakalársku prácu som sa rozhodla zohľadniť niekoľko faktorov, ktoré 

by mi umožnili pracovať na projekte, ktorý ma bude baviť a zároveň motivovať počas celého 

procesu tvorby. Ako grafická dizajnérka trávim veľa času za počítačom, čo môže byť 

náročné, pretože dlhodobé sedenie za stolom môže negatívne ovplyvniť moju fyzickú  

a mentálnu pohodu. Preto sa vo svojom voľnom čase snažím udržiavať aktívny životný štýl 

a venovať sa rôznym outdoorovým aktivitám. 

Rada chodím na prechádzky do prírody, kde si môžem oddýchnuť a načerpať novú 

energiu. Tento čas strávený v prírode mi pomáha nielen zlepšiť fyzickú kondíciu, ale aj 

odbúrať stres a obnoviť kreativitu, čo je pre mňa, ako dizajnérku, veľmi dôležité. Okrem 

toho sa venujem behu, fitness tréningom a lezeniu po umelých stenách. Tieto aktivity ma 

nielen fyzicky zocelia, ale tiež ma inšpirujú a motivujú pri práci na mojich projektoch. 

Tento záujem o outdoorové aktivity a pohyb v prírode bol jedným z faktorov, ktoré 

ma inšpirovali pri výbere témy pre moju bakalársku prácu. Vzhľadom na to, že sa zaujímam 

o grafický dizajn v kontexte športových a outdoorových aktivít, rozhodla som sa venovať 

svoju prácu vytvoreniu vizuálnej identity pre filmový festival, ktorý zdôrazňuje hodnoty 

pohybu, dobrodružstva a prírody. 

Pri výbere konkrétneho festivalu som si robila rozsiahly rešerš o rôznych filmových 

festivaloch zameraných na outdoorové témy. Dôležitým faktorom pre mňa bolo aj to, že 

festival by sa mal konať v čase, ktorý mi umožní osobne ho navštíviť a zažiť jeho atmosféru. 

Po dôkladnom zvážení mi najviac vyhovoval Festival dobrodružných filmov  HoryZonty, 

ktorý sa koná v Trenčíne. I keď som nemohla navštíviť celý jeho program, krátky čas 

strávený na festivale ma aj tak veľmi oslovil. 

8.2 Rešerš 

Pred začiatkom praktickej časti som sa rozhodla vykonať podrobný prieskum vizuálnych 

identít rôznych festivalov, zameraných na film a hudbu, ako aj tých, ktoré majú outdoorový 

charakter. Záverom tohto prieskumu bolo zistenie, že väčšina filmových festivalov 

zameraných na outdoor nedisponuje dostatočne silnou a pútavou vizuálnou identitou. 
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Pri analyzovaní vizuálnych materiálov som si všimla, že tieto festivaly zvyčajne 

pracujú len so základnými prvkami, ako je logo a jednoduchá farebná paleta. Chýba im 

kreatívna práca s grafickými prvkami, ilustráciami alebo doplnkovými vizuálnymi 

komponentmi, ktoré by mohli obohatiť fotografie alebo iné propagačné materiály. Týmto 

nedostatkom vizuálna identita festivalov stráca svoju schopnosť zaujať širšie publikum  

a vytvárať ucelený dojem z podujatia. 

Na základe týchto poznatkov som si stanovila ciele pre praktickú časť mojej práce. 

Chcem vytvoriť vizuálnu identitu, ktorá bude pútavá, kreatívna a konzistentná. Mojím 

zámerom je využiť ilustrácie, farebné palety a prvky, ktoré budú dopĺňať celkovú estetiku  

a tému festivalu. Takáto identita by mala prispieť k lepšiemu vizuálnemu výrazu festivalu  

a zvýšiť jeho atraktivitu pre cieľovú skupinu. 

8.3 Prvé návrhy  

Pri navrhovaní logotypu som sa sústredila na zachytenie hlavnej podstaty a ducha festivalu 

– teda dobrodružstva, pohybu a outdoorového života. Mojím cieľom bolo vytvoriť vizuálny 

symbol, ktorý bude reprezentovať rôznorodosť prírodných športov a zároveň pôsobiť 

dynamicky a výstižne. 

Do logotypu som sa snažila zakomponovať prvky symbolizujúce prírodu a orientáciu 

v nej, ako sú hory, vrcholy, slnko alebo kompas. Tieto motívy som sa pokúsila 

pretransformovať priamo do typografie – úpravou písmen tak, aby sa vizuálne podobali 

týmto symbolom, prípadne ich kombináciám. Cieľom bolo vytvoriť hravé, ale zároveň 

výstižné logo, ktoré komunikuje základné hodnoty festivalu. 
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Obrázok 29 Návrhy logotypu 

8.4 Výsledný logotyp  

Po testovaní viacerých verzií logotypov v kontexte celkovej vizuálnej identity som zistila, 

že najlepšie funguje verzia bez symbolických prvkov zakomponovaných priamo  

v písmenách. Pri použití v kombinácii s ilustráciami a fotografiami totiž táto verzia pôsobila 

čistejšie, čitateľnejšie a esteticky vyváženejšie. 

Zvolila som si teda voľnejší a energickejší logotyp, ktorý lepšie vystihuje charakter 

festivalu – jeho dobrodružnosť, pohyb a výzvu. Nepravidelné umiestnenie písmen 

symbolizuje členitosť a nepredvídateľnosť terénu, s ktorým sa športovci stretávajú  

v outdoore. Samotná silueta loga tak evokuje horskú krajinu a jej prirodzenú dynamiku. 

Pre praktické použitie na rôznych formátoch bola navyše vytvorená aj horizontálna 

verzia logotypu. 
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Obrázok 30 Výsledný logotyp     

8.5 Celková práca s vizuálom 

Celková vizuálna identita je rozdelená na dve časti – realistickú (fotografickú) a grafickú 

(ilustrovanú), ktoré sa navzájom dopĺňajú. 

8.5.1 Práca s fotografiami 

Keďže festival HoryZonty predstavuje autentické dobrodružstvá a reálne športové výkony, 

rozhodla som sa, že vo vizuále zohrávajú dôležitú úlohu aj samotné fotografie. Oproti 

minulým ročníkom, kde bola zvyčajne použitá len jedna fotografia ako reprezentatívny 

prvok ročníka, som sa rozhodla tento koncept posunúť ďalej. 

Festival pokrýva širokú škálu outdoorových športov a chcela som túto rozmanitosť 

odkomunikovať aj vizuálne – teda neobmedzovať sa len na jeden šport alebo záber. 

Fotografie som preto spracovala kolážovým spôsobom, vrstvením rôznych výrezov, ktoré 

pripomínajú odtrhnuté kusy papiera. Týmto prístupom som sa snažila vyjadriť nerovnosť, 

hrbolatosť a členitosť terénu, v ktorom sa tieto športy odohrávajú. 

8.5.2 Práca s ilustráciami  

Počas rešerše vizuálnych identít iných filmových festivalov s podobným zameraním som si 

všimla, že mnohé z nich sa spoliehajú výlučne na prácu s fotografiou. Keďže však 

HoryZonty nie sú len o dokumentácii výkonov, ale aj o radosti z pohybu a voľnosti, rozhodla 

som sa vizuál doplniť aj o ilustrácie. 

Spracované ilustrácie sú tematicky zamerané na hlavné disciplíny festivalu – turistiku, 

cyklistiku a horolezectvo. Následne sa tieto ilustrované disciplíny môžu doplniť ďalšími. Ich 

výtvarné spracovanie je jednoduché, s deformovanými krivkami, ktoré korešpondujú  

s tvaroslovím loga. Tento prístup zároveň umožňuje divákovi lepšie sa stotožniť s postavami 
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– keďže nie sú detailne štylizované, každý si v nich môže predstaviť sám seba. Ilustrácie sú 

zámerne poňaté s dávkou humoru a nadhľadu – objavujú sa v nich napríklad padajúci lezec, 

na ktorého číha hladný medveď, cyklista s medveďom v pätách, turistické topánky prevesené 

na konári, turista stratený v kríkoch, alebo dobrodruh so svojim jazvečíkom. Tieto prvky 

dodávajú vizuálu hravosť a uvoľnenosť, pričom stále ostávajú v súlade s dobrodružným 

duchom festivalu. 

 

Obrázek 31 Ilustrácie 

Aby sa ilustrovaný štýl udržal aj v častiach vizuálu, kde dominuje fotografia, doplnila 

som dizajn o ručne kreslené ilustrované prvky – ako sú šípky, značky a iné navigačné alebo 

dekoračné prvky. Tie nielenže prepájajú jednotlivé vizuálne vrstvy, ale zároveň podčiarkujú 

jednotný charakter celého vizuálu. 

 

Obrázek 32 Grafické prvky 

8.5.3 Farebnosť 

Pri výbere vhodnej farebnosti bolo dôležité zvoliť výstižnú farbu, ktorá by nielen vizuálne 

ladila s ostatnými prvkami, ale zároveň jasne odkomunikovala charakter festivalu a výrazne 
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kontrastovala s použitými fotografiami z prírody. Pre tieto potreby som ako dominantnú 

farbu zvolila oranžovú, ktorá pôsobí energicky, optimisticky a dobrodružne – čo 

korešponduje s témou dobrodružstva a pohybu. 

Táto farba je zároveň v teréne často používaná ako výstražná, nakoľko je dobre 

viditeľná aj z väčšej vzdialenosti a slúži ako rozpoznávací prvok v prípade núdze.  

Z praktického hľadiska je veľkou výhodou aj to, že sa v prirodzenom prostredí nevyskytuje 

v takej miere ako zelená či modrá, a preto sa na pozadí fotografií nestratí – práve naopak, 

dokáže na seba pritiahnuť pozornosť a výborne funguje ako kontrastný akcent. 

Ako doplnkové farby som zvolila hnedú a béžovú, ktoré vytvárajú vizuálny balans  

k dominantnej oranžovej. Pôsobia tlmenejšie a prirodzenejšie, čím vyvažujú energickosť 

hlavnej farby. Zároveň ide o odtiene bežne sa vyskytujúce v prírode – farby kameňov, zeme 

či suchých tráv. 

 

Obrázek 33 Farebnosť 

8.5.4 Písmo 

Pri výbere typografie som sa zamerala na to, aby písmo podporovalo celkový charakter 

festivalu – dobrodružný, dynamický, miestami hravý, ale zároveň čitateľný a funkčný vo 

všetkých výstupoch. 

Primárnym písmom sa stal Bahiana od štúdia Omnibus-Type, ktorý je voľne 

dostupný cez Google Fonts. Jeho výrazný a nepravidelný tvar navodzuje dojem ručne 

písaného nápisu, čím dobre dopĺňa neformálny a uvoľnený charakter festivalu. Používa sa 

najmä na hlavné titulky a výrazné texty – v tlačových materiáloch, na webe aj v komunikácii 

na sociálnych sieťach. Navyše obsahuje kompletnú sadu znakov slovenskej diakritiky, čo 

bolo pri výbere jedným z dôležitých kritérií. 

Doplnkovým písmom je Bahnschrift Condensed, ktorý svojimi úzkymi proporciami 

ladí k charakteru hlavného písma. Slúži na podnadpisy, sprievodné informácie a všetky 

texty, kde je prioritou dobrá čitateľnosť pri menšom reze.  
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Obrázok 34 Prímarna a doplnková typografia  

8.6 Tlačoviny 

Súčasťou vizuálnej identity festivalu HoryZonty je aj návrh rôznych tlačových výstupov, 

ktoré slúžia na propagáciu podujatia, orientáciu návštevníkov a zároveň podporujú celkové 

vizuálne zjednotenie značky. Tieto materiály boli navrhnuté s dôrazom na funkčnosť, 

estetiku a súlad s hlavnou identitou festivalu. 

8.6.1 Plagáty 

Hlavné festivalové plagáty sú koncipované v dvoch rovinách – grafickej a obrazovej. 

Grafická rovina obsahuje všetky potrebné informácie o festivale doplnené o ilustratívne 

prvky, zatiaľ čo obrazová časť pracuje s fotografiami športových aktivít v prírode. 

Kompozícia plagátov je postavená na trojuholníkovej kompozícií, ktorá vytvára dynamický, 

energický a mierne nepravidelný dojem – čím odkazuje na pohyb, dobrodružstvo  

a nepredvídateľnosť outdoorového prostredia. 

Okrem hlavných plagátov vznikla aj séria doplnkových, ktoré sa budú využívať priamo 

počas prvých dní festivalu a nebudú distribuované po meste. Vzhľadom na menší formát 

pracujú len s jednou fotografiou a rôzne kombinujú primárnu a doplnkovú farebnú paletu.  
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Obrázek 35 Hlavné plagáty 
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Obrázek 36 Doplnkové plagáty 

8.6.2 Programový leták 

Programový leták je jedným z kľúčových informačných materiálov festivalu. Navrhnutý je 

vo formáte polovičného horizontálneho A3, čo zaručuje efektívne využitie tlače bez odpadu 

a zároveň prináša zaujímavý, nie tak štandardný formát, ktorý zaujme na prvý pohľad. Jeho 

praktická veľkosť navyše umožňuje ľahké vloženie do vrecka. 

Z hľadiska dizajnu je leták členený na dve hlavné časti. Po otvorení návštevník nájde 

kompletný festivalový program, kde sú pomocou farieb vizuálne odlíšené sprievodné 

podujatia od hlavného filmového programu. Na zadnej strane sa nachádza orientačná mapa 

centra Trenčína s vyznačenými hlavnými bodmi diania. Nejde o presnú navigačnú mapu, ale 

o ilustrovaný prehľad, ktorý pomôže návštevníkovi zorientovať sa v priestore. Štylizované 

3D budovy a nepravidelné línie vizuálne nadväzujú na hravý štýl festivalových ilustrácií 
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Obrázek 37 Programový leták 

8.6.3 Katalóg 

Pri príležitosti jubilejného 20. ročníka vznikol návrh na dizajn pamätného katalógu filmov, 

ktoré boli na festivale HoryZonty premietané počas všetkých ročníkov. Katalóg je rozdelený 

podľa jednotlivých ročníkov a každý film má vyhradenú samostatnú dvojstranu. Na tieto 

rozvrhnutia boli vytvorené štyri typy layoutu, ktoré sa nerovnako striedajú, aby bol katalóg 

vizuálne pestrejší a dynamickejší. 

Tento katalóg by bol dostupný na zakúpenie a je určený predovšetkým verným 

návštevníkom, zberateľom a milovníkom festivalu. 
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Obrázek 38 Katológ filmov 

8.6.4 Bannery 

Na vyznačenie jednotlivých aktivít a miest konania festivalu v centre Trenčína sú navrhnuté 

bannery, ktoré nesú farebný vizuál identity doplnený o fotografie z minulých ročníkov. 

Slúžia ako orientačný aj informačný prvok a zároveň dotvárajú atmosféru priamo na mieste 

konania. 
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Obrázek 39 Bannery k sprievodným podujatiam 

8.6.5 Vizitka  

Vizitky sú navrhnuté hravou a personalizovanou formou. Každá obsahuje štylizovanú 

ilustráciu danej osoby a jej rolu na festivale, čo dodáva vizitkám jedinečný a priateľský 

charakter. Tento prístup zároveň reflektuje komunitného ducha festivalu. 

 

Obrázek 40 Vizitky 
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8.6.6 Menovky 

Rovnako ako vizitky, aj menovky sú navrhnuté s dôrazom na personalizáciu. Obsahujú 

ilustráciu konkrétnej osoby, čím vizuálne nadväzujú na celkový ilustračný jazyk identity. 

Slúžia nielen ako praktický prvok, ale aj ako zábavný detail, ktorý oživuje komunikáciu 

medzi účastníkmi a organizátormi. 

 

Obrázek 41 Menovky 

8.6.7 Hlavičkový papier 

Návrh hlavičkového papiera zahŕňa logotyp festivalu a potrebné kontaktné údaje. Slúži 

predovšetkým na oficiálnu korešpondenciu, ako sú žiadosti o granty, zmluvné dokumenty či 

formálne oznámenia. 

8.6.8 Obálky 

Návrh obálky nadväzuje na vizuálny štýl ostatných tlačovín. Je navrhnutá tak, aby bola  

v súlade s identitou festivalu a vhodná na posielanie oficiálnych dokumentov alebo 

tlačových materiálov. Obsahuje logotyp, základné údaje a grafický prvok v súlade  

s ostatnými tlačovinami. 

8.6.9 Vstupenky 

Dizajn vstupeniek je rozdelený na dve farebné verzie - jedna farebná verzia je určená pre 

jednodňovú vstupenku, druhá z inverznými farbami je permanentka na všetky dni festivalu. 

Dizajn je prepojený s hlavnými plagátmi v zobrazení fotografií.  
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Dizajn vstupeniek bol navrhnutý v dvoch farebných variantoch, ktoré slúžia na 

jednoduché rozlíšenie typov vstupov. Prvý variant je určený pre jednodňové vstupenky a 

pracuje s dominantnou farebnou verziou vizuálu, zatiaľ čo druhý – s inverznou farebnosťou 

– predstavuje permanentku platnú na všetky dni festivalu. Oba dizajny vizuálne nadväzujú 

na hlavnú festivalovú identitu a kompozíciu plagátov, najmä cez použitie fotografií, čím sa 

zabezpečuje jednotnosť celého vizuálneho systému. 

 

Obrázek 42 Vstupenky 

8.7 Webové stránky a sociálne siete 

Dizajn digitalnych platforiem sa opiera o kombináciu autentických fotografií z terénu alebo 

akcií a charakteristických ilustrácií. 

8.7.1 Webová stránka 

V rámci návrhu vizuálnej identity vznikol aj redizajn úvodnej stránky (homepage) 

oficiálneho webu festivalu HoryZonty. Jej cieľom je prehľadne a atraktívne sprostredkovať 

najdôležitejšie informácie pre návštevníkov. Vizualita stránky kombinuje ilustrované prvky 

s fotografiami, čím sa dosahuje prepojenie medzi dobrodružným duchom festivalu a jeho 

realistickým zážitkom. 
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Obrázek 43 Homepage 

8.7.2 Sociálne siete 

Grafický dizajn príspevkov pre sociálne siete je navrhnutý s dôrazom na funkčnosť, 

variabilitu a jednoduchú použiteľnosť aj v prípade, že s nimi bude pracovať osoba bez 

odborného grafického vzdelania. Vytvorené boli univerzálne šablóny, ktoré umožňujú 

jednoduchú aktualizáciu obsahu – stačí vymeniť fotografiu v pozadí a upraviť textovú vrstvu 

umiestnenú na odtrhnutej grafickej ploche. 

Okrem týchto informačných príspevkov boli navrhnuté aj autorské ilustratívne posty –

"custom" príspevky, ktoré prinášajú čistú grafiku, originálne kompozície a rozvíjajú 

vizuálny jazyk festivalu aj mimo klasickej fotografie. Tým sa zabezpečuje pestrosť  

a dynamika obsahu na sociálnych sieťach, ktorá je dôležitá pre udržanie pozornosti 

sledovateľov 
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Obrázek 44 Sociálne siete 

8.8 Merch 

Súčasťou vizuálnej identity festivalu je aj séria darčekových predmetov, ktoré slúžia nielen 

ako reklamné materiály, ale aj ako praktické suveníry pre návštevníkov. Ich cieľom nie je 

len šíriť povedomie o festivale HoryZonty, ale aj sprostredkovať jeho atmosféru, ducha 

dobrodružstva a blízkosť k outdoorovým aktivitám. Pre túto sériu produktov som navrhla 

jednotný dizajnový jazyk založený na kombinácii oranžovej, béžovej a hnedej – teda 

farebnej palety hlavného vizuálu festivalu. 

V návrhoch som sa snažila o to, aby každý z predmetov pôsobil osobne a originálne – 

nie iba ako klasický "brandovaný" produkt. Ilustrácie a motívy, ktoré ich zdobia, vizuálne aj 

tematicky nadväzujú na zvyšok identity festivalu a zároveň odrážajú typické situácie či 

postavy zo sveta outdoorového športu a prírody. 

Tieto predmety by mali návštevníkom slúžiť nielen ako pamiatka, ale aj ako praktické 

vybavenie, ktoré môžu reálne využiť pri športových aktivitách. 
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8.8.1 Tričká, ponožky, tašky, fľasky, hrnčeky, odznaky a nálepky 

Každý produkt je navrhnutý s cieľom vytvoriť silnejší vzťah medzi festivalom a jeho 

návštevníkom – či už ide o tričká s ilustrovanými aktivitami, alebo ponožky s vtipným 

postavičkami. 

Odznaky, nálepky a ďalšie drobnosti majú slúžiť ako malé spomienky, ktoré si účastníci 

môžu odniesť domov alebo pripnúť na batoh. Každý dizajn je prispôsobený formátu daného 

predmetu, pričom sa stále drží jednotného vizuálneho štýlu. 
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Obrázek 45 Využitie ilustrácií na merchandise 

8.8.2 Ostatné 

Športové doplnky, ktoré sú z materiálov vhodných na výšivku či jemnú potlač, sú navrhnuté 

s dôrazom na funkčnosť a čistotu. Na šiltovky, čiapky, potítka a čelenky by sa aplikovala 

minimalistická verzia logotypu festivalu v základných farbách identity. 
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Tieto doplnky sú určené predovšetkým na praktické využitie počas športových aktivít 

a zároveň slúžia ako decentný, ale vizuálne konzistentný nosič značky HoryZonty. 

 

Obrázek 46 Využitie logotypu na merchandise 

8.9 Animácie 

8.9.1 Animácia logotypu 

Na podporu dynamiky logotypu bola vytvorená krátka animácia. Animovaná verzia 

logotypu ešte viac umocňuje tento dojem – pohyb písmen smerom nahor a nadol symbolicky 

znázorňuje cestu športovcov, ich výstupy a pády, ktoré ich sprevádzajú na ceste kza cieľmi, 

výkonmi a osobnými víťazstvami. 

 

         

Obrázek 47 Animované verzie logotypu 
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8.9.2 Video teaser 

Krátka video upútavka pre festival, ktorá ma nabudiť ducha festivalu. Pôsobí grandiózne – 

na začiatku sa striedajú symbolické slová s výstrižkami záberov z filmov, ktoré spoločne 

umocňujú celkovú emóciu. Záver teaseru obsahuje informačné slidy s názvom festivalu, 

miestom a dátumom konania. 

8.9.3 Odpočítavanie spustenia filmu 

Na oddelenie jednotlivých prehrávaných filmov na festivale slúži krátke 5 sekundové 

odpočítavanie do spustenia ďalšieho filmu. Vizuálne je spracované na principe odtrhávania 

jednotlivých vrstiev. 

 

  

Obrázek 48 Odpočítavanie spustenia filmu 
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ZÁVER 

Cieľom tejto práce bolo navrhnúť a vytvoriť novú vizuálnu identitu festivalu dobrodružných 

filmov HoryZonty, ktorá by lepšie odrážala jeho charakter, dobrodružného ducha  

a rôznorodosť outdoorových športov, ktorým sa venuje. Práca sa snažila prispieť  

k modernejšiemu a jednotnejšiemu vizuálnemu prejavu festivalu, ktorý by oslovil jeho 

cieľovú skupinu a zároveň rešpektoval jeho tradíciu.   

Táto práca ponúka komplexný koncept novej vizuálnej identity, ktorý môže slúžiť ako 

základ pre ďalší rozvoj a implementáciu. Do budúcna by bolo možné tento vizuálny systém 

rozšíriť o nové ilustrácie reflektujúce ďalšie športy, ktoré festival predstavuje, čím by sa ešte 

viac podporila jeho tematická rozmanitosť. Súčasťou rozšírenia by mohlo byť aj vytvorenie 

navigačného systému v priestoroch Domu armády v Trenčíne a jeho okolí, ktorý by 

návštevníkom uľahčil orientáciu počas festivalu. Ďalšími možnosťami rozvoja sú návrhy 

sprievodných materiálov, interaktívnych prvkov alebo rozšírenie vizuálnej komunikácie aj 

do online prostredia.   

Navrhnúť kompletnú vizuálnu identitu pre takýto festival je však proces náročný na čas 

aj kapacity. Mnohé prvky by si vyžadovali ešte hlbšiu analýzu, podrobnejšie konzultácie  

s organizátormi a odborníkmi z oblasti marketingu či vizuálnej komunikácie. Pre úplnú 

realizáciu by bolo vhodné otestovať návrhy priamo v praxi, sledovať reakcie návštevníkov 

a analyzovať ich spätnú väzbu.   
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