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ABSTRAKT

Bakalarska praca sa zameriava na analyzu a skimanie vplyvu rozvijajlcej sa a akcelerujuce;j
éry digitdlnych médii. Hlavnym predmetom skimania je meniaca sa spolocnost’ a vplyvy
modernej doby, s dorazom na ich dopad na kreativne odvetvia, najmé oblast’ grafického
dizajnu. Podnetom sa stal zdujem o dynamicky vyvoj technoldgii, ktoré zdsadne ovplyviuju
trendy v dizajne. Praca sa zaoberd adaptaciou grafického dizajnu na tieto zmeny, skima
spésoby zachovania inovativnosti a relevancie, ako aj potencial technologii na podporu
tvorivosti. Ciel'om je pontknut’ uceleny pohl'ad na problematiku a navrhnut’ stratégie, ktoré
dizajnérom pomdzu efektivne reagovat’ na vyzvy modernej doby v tomto dynamickom

prostredi.

Klucové slova: dynamickd identita, vizudlna identita, graficky dizajn, trendy grafického

dizajnu, digitalne médid, technologicky vyvoj

ABSTRACT

The bachelor's thesis focuses on the analysis and examination of the impact of the emerging
and accelerating era of digital media. The primary subject of investigation is the changing
society and the influences of the modern age, with an emphasis on their effects on creative
industries, particularly the field of graphic design. The inspiration for this study stems from
an interest in the dynamic development of technologies that fundamentally shape design
trends. The thesis explores the adaptation of graphic design to these changes, examines ways
to maintain innovation and relevance, and assesses the potential of technologies to foster
creativity. The aim is to provide a comprehensive perspective on the issue and propose
strategies that will help designers effectively respond to the challenges of the modern era in

this dynamic environment.

Keywords: Dynamic identity, Visual identity, Graphic design, Graphic design trends, Digital

media, Technological developmen
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1 VIZUALNA IDENTITA — ZAKLADNY PREHIAD

V kazdodennom Zivote je graficky dizajn pritomny takmer vSade — od obalov produktov
areklam az po digitdlne rozhrania, no napriek tomu je tento odbor verejnostou casto
vnimany len okrajovo, s obmedzenym pochopenim jeho podstaty a vyznamu. Jednym

z najkomplexnejsich aspektov grafického dizajnu je vizualna identita.

Vizudlna identita predstavuje prepojenie viacerych komponentov — typografie,
farebnosti, jednotného vizualneho jazyka, schopnosti efektivne komunikovat’ s cielovou

.....

sudrzny a zapamétateI'ny obraz znacky ¢i produktu.

KTlucovym prvkom vizuélnej identity je praca s nadcasovostou. Té zarucuje dlhodobt
relevanciu dizajnu, pricom nevyhnutne zahfna aj reflektovanie aktualnych trendov, ktoré

prispievaju k jeho atraktivite a schopnosti zaujat’ moderné publikum.

Graficky dizajn tak prepdja viacero odborov — od marketingu cez psychologiu
a sociologiu az po technolégie. Ide o Cinnost’ prieniku viacerych disciplin, ktord spaja
estetiku, funkénost’ a stratégiu, aby vznikol dizajn, ktory nie len ,,vyzerd dobre®, ale aj

efektivne komunikuje a plni svoj ucel.
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2 DIGITALNA TRANSFORMACIA A JEJ VPLYV NA KREATIVNE
ODVETVIE

Zvrat od informaé¢ného nedostatku k nadbytku.! Aj tak méZeme oznaéit’ vyvoj technologii
a prechod do digitalneho veku. Zijeme v dobe moznosti, kedy mame k informaciam pristup
takmer ako na dlani. Takzvana digitalna transformdacia ovplyvnila rézne aspekty nasho
zivota: vplyv a zmeny v kulture, pretvorenie socidlnych Struktur, aj jednoducho spravanie
a poziadavky ¢loveka. Prechod na digitdlne médid, komunika¢né technologie ako smartfony
a iné vymozenosti tejto doby sa stali neoddeliteI'nou sticastou kazdodennej existencie. A ako

digitalna technoldgia restrukturalizovala kultaru a spolo¢nost™?

2.1 Digitalna renesancia

Obdobie od 14. do 17. storofia sa vyznacovalo bezprecedentnym pokrokom v oblasti
umenia, vedy a kultury. Dnes sme svedkami ,,digitalnej renesancie®, kde technoldgia pdsobi
ako katalyzator kreativity a inovécii.> Dne$na doba ndm prind$a neobmedzené mnoZstvo
moznosti a benefitov. Kym v renesancii umelci cestovali nespocetné mnozstvo kilometrov
za etablovanymi umelcami s cielom ziskat’ d’alSie vedomosti ¢i Cerpat’ kultarne a umelecké
zvyky, ktoré sa Casto stavali prinosom pre ich osobnu tvorbu. Moderné a aktudlne obdobie
sa stalo neopisate'ne prinosnym a zjednoduSuje procesy kreativneho odvetvia. ZvySuje
a zrychl'uje tvorbu umelcov, pontka nespocetné mnozstvo portdlov ¢i médii pre Cerpanie
inSpirécie a taktiez obrovsku diverzitu vo formach prejavu. Internet sa stal zdrojom rychleho
prisunu informdcii, ponukajuc pristup k rdéznym aspektom, zdrojom ¢i inovacidm,

zjednodusSujicim Zivot novodobého ¢loveka.

Konkrétnej$i pohlad na danti tému poskytuje analyza tvorby stcasného umelca.
Cerpanie in3piracie formou kreativnych stranok, ktoré sii neustale obnovované a trendovo
plnené denne obrovskym mnozstvom tvorby umelcov z roznych konéin sveta. Stranky ako
Behance, Pinterest, ArtStation a iné nam ponukaju rychly pristup k prehladu dneSnych

trendov Ci aktuélnej tvorby.

'LEVIN a MAMLOK, Culture and Society in the Digital Age, 2021.
2 NAYAK, The Digital Renaissance: How Technology Fuels Creativity in the Modern Age, 2023.
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Okrem iného technoldgie pontikaju aj SirSiu diverzitu pre vyber formy, akou sa umelci
rozhodnu tvorit’. Jednym z modernych aspektov, hlavne pre pracu grafického dizajnéra, sa
stala pocitatova tvorba pomocou softvérov. Konkrétne za najpouzivanejSie povazujeme

Adobe balik ¢i Affinity.

Strojové ucenie ¢i umela inteligencia (Al) predstavuje jednu z najvyznamnejSich
a najdiskutovanejsSich tém sucasnej technologickej éry. Ide o oblast’ aktudlne neustaleho
vyskumu a vyvoja, ktorym sa zaobera nespocetné mnozstvo odbornikov, vyskumnikov,
inzinierov a d’al$ich... Okrem iného vzbudzuje zadujem aj u Sirokej verejnosti, ktord vnima

ich dopad na kazdodenny zivot. Sarker tvrdi, ze suCasnd éra je charakterizovana
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dominanciou dat, pricom takmer kazdy aspekt nasho Zivota je prepojeny s daitovymi zdrojmi

a digitalne zaznamenavany pre d’alie spracovanie a analyzu.’

Préave tieto data tvoria zéklad pre Al technologie, ktoré ndm umoznuji efektivnejsie
vykonavat’ nasu pracu. Z pohladu kreativneho odvetvia sa stretdvame s réznymi ndzormi,
no viacero z nich sa spojuje v jedno — Al podnecuje tvorbu a kreativitu. Umel4 inteligencia
sa C¢oraz viac osvedCuje ako nenahraditelny pomocnik pre grafickych dizajnérov a d’alSich
kreativnych profesionalov, pricom dopiia ich pracu namiesto toho, aby ju nahradzala.*
Pracuje ako skvely spolo¢nik pri plneni uloh, optimalizuje pracovné procesy, zrychl'uje
vykon, zvysuje produktivitu dizajnéra a zaroven uvolfiuje Cas na ddlezitejSie Cinnosti, ktoré
st stcastou ich prace. Okrem iného podnecuje kreativitu. Gould vo svojej analyze
zdoraziuje, ze hoci umela inteligencia exceluje v automatizacii a poskytovani navrhov
dizajnu, nedokaze nahradit’ jedine¢ny Pudsky pristup a emocionalnu hibku, ktort dizajnéri
vkladaji do svojej tvorby.’ Mnohi z nas vnimajt Al ako potencialnu nahradu 'udske;j préce,

avSak dostupné poznatky a toto tvrdenie naznacuju pravy opak a podnecuju k dalSiemu

prehodnocovaniu aktudlnej situacie.

Eurdpska renesancia predstavovala mimoriadne prinosné obdobie, ovplyviujuce
modernu éru. Toto obdobie bolo zdrojom mnohych vynalezov, formovalo spolocenské
Struktiry a prinieslo revoluéné inovacie v roéznych oblastiach, od vedy a umenia azZ po
filozofiu a technologiu. Nyak naznacuje, Ze podobne ako eurdpska renesancia formovala
moderny svet, sii¢asna éra bude mat’ rozhodujtici vplyv na formovanie budticnosti.® Stojime
pred skuskou a zodpovednost'ou viest’ inovacie spravnym a pozitivnym smerom, kedy buda

tvorit’ prinos pre nasu spolo¢nost’.

2.2 Dynamika digitalizacie a jej vplyv na spolo¢nost’ a dizajn

S postupujicimi inovaciami a technologickym pokrokom, ktoré idu ruka v ruke so zmenami
v spolocnosti, sa aj my musime neustale prispdsobovat’. NaSe ndroky, zvyklosti, sposob
myslenia a celkovy zivotny $tyl sa vyvijaju a transformuju v sulade s tymto dynamickym

posunom.

3 SARKER, Machine Learning: Algorithms, Real-World Applications and Research Directions, 2021.

4 GOULD, Graphic Design and Artificial Intelligence: What Designers Think About The AI Wave, 2023.
5 Taktiez

® NAYAK, The Digital Renaissance: How Technology Fuels Creativity in the Modern Age, 2023.
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2.2.1 Prechod od osobného k digitalnemu kontaktu

Uz od najzéakladnejsich aspektov spravania cloveka vnimame zmeny. Ludia ako spoloc¢enské
bytosti st od prirodzenosti tahané k tvoreniu a nadobtidaniu kontaktu s d’alsimi 'ud’'mi. Kym
v minulosti sme boli niteni takéto konanie vykondvat’ iba so zamerom osobného kontaktu,
dnes mame moznost budovania kontaktu aj z pohodlia domova. Digitalizdcia meni
spolocenské Struktury. Nakol'ko méame bezproblémové a rychle spojenie s blizkymi
a priate'mi, navonok to vnimame ako vyhodné, no druhé strana v nas vzbudzuje pohodlnost’
aukotvuje v nas iné¢ myslenie. Zmeny spdsobu komunikacie, ktoré vedu k redukcii osobnych
interakcii prospesné pre budovanie hlbsich vztahov, sa stavaji nenahraditelné. Pohodlnost’
verzus socidlna dynamika. Pri uprednostiiovani online komunikacie a jednoduchsieho
sposobu nadvédzovania kontaktov vedie k menSiemu dorazu na medzil'udské zruc¢nosti.
Empatia, citanie neverbalnej komunikacie ako gestikulacia a mnohé iné moézu viest

k negramotnosti v tomto odvetvi.

Velké mnozZstvo sa odzrkadluje aj na vplyv ku grafickému dizajnu a kreativnemu
odvetviu. Spominand redukcia osobnych interakcii, ktord pdsobi negativne na schopnost’
¢itania neverbalnych signélov, popripade oslabenie empatie, vplyva z velkej Casti aj na
formu, akou si 'udia interpretuju informéacie, popripade zmena formy reagovania na vizualny

obsah.

2.2.2 Vyzvy rychlej adaptacie: ako digitalizacia umenia vnimanie a kreativne

procesy

Dalgia skuto¢nost’ sa prejavuje v spominanej pohodlnosti. Z dizajnerského hl'adiska sme
nateni pre funkény dizajn podstupovat’ rdzne aspekty, s ktorymi pracujeme. Jednou z nich
sa stava prisposobovanie nasich vystupov publiku. Od vnimania ciel'ovej vekovej skupiny,
cez zaujmovu oblast,, az po spolocenské postavenie. V dnesnej dobe je potrebné uviest’ do
povedomia aj zvyklosti ¢i ndrocnost’ publika. Po novom sme nuteni bojovat so skuto¢nost'ou
a narocnost'ou zaujat’ novodobé publikum. Cudia st zvyknuti na rychly prisun informacii
kreativnou formou. V reklamnej sfére vidime reklamné agentury a kreativcov vymyslat
nové a nové pristupy, ktoré by boli inovativnejSie v tomto pohl'ade. Novodobého divaka
mozZeme povazovat za nesmierne naro¢né¢ho a vyhoviet' jeho poziadavkdm sa moze zdat

takmer nemozné. Sme nuteni tvorit’ inovativne koncepty a odlisit’ sa od moznej konkurencie.

Dnesny trh je presyteny vizualnym obsahom, reklamou. Jednoducho sa pohybujeme

v prostredi s nesmiernym pretlakom, ktory sa snazi zaujat’ divdkovu pozornost’. To v nas
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pasivne buduje vzdor ¢i prirodzenu imunitu. S dominanciou socidlnych sieti, ktoré formuju
I'udi prijimat’ iba rychly obsah a pretvaraju nase vnimanie, inymi slovami, prestavame mat’
cit pre Citanie jemnych ¢i kontextovych podnetov. Levin to vystizne popisuje, ako
vycerpavanie schopnosti ¢loveka premyslat.” Dosledkom toho je na tvorcov preneseny
natlak tvorit’ jednoduchy, rychlo zrozumitel'ny dizajn, ktory je vizudlne pritiazlivy a jeho

posolstvo je okamzite transferované do divdkovej percepcie.

2.2.3 Provokacia ako nastroj komunikacie

Saturécia trhu a hladanie cesty k prerazeniu na trh a do obecného povedomia ma svoje
nasledky. S rasticou konkurenciou sa hladanie novych pristupov casto posuva az
k vyuzivaniu krajnej stratégie — Sokovat. Sok sa stava nastrojom komunikécie, pricom sa
Coraz CastejSie objavuje naprie¢ roznymi odvetviami — od umeleckej sféry, cez reklamu, az

po d’alSie kreativne prejavy, zamerne posuvajuce hranice spolocenskej akceptacie.

Prirodzene, I'udska pozornost’ je pritahovana vynimo¢nymi prejavmi, nezvycajnymi
a Sokujucimi. Prejavy, zasahujice az do krajnej situacie, ktorych vychodiskom su emocie
a city. Emocie sa stali silnym nastrojom — dokazu ochromit’, prebudit’ zdujem, v extrémnych
pripadoch vedu k rozhodnutiam a konaniam, ktoré za normalnych okolnosti povazujeme za

nepripustné.

V modernej spolo¢nosti pozorujeme bizarné a provokativne prejavy, ktoré su Coraz viac
sucastou verejné¢ho priestoru. Prezenticia skutocnosti, ktoré su v rozpore s tradicnymi
spolo¢enskymi normami, si nasla miesto nielen v umeleckych kruhoch, ale aj v masove;j
kultare a médiach. Sme syteni obsahom, ktory by bol v neddvnej minulosti nemyslitel'ny,

pri¢om dnes sa s nim stretdvame takmer denne.

PohorSenie, kontroverzia a otvéranie tém, ktoré st v rozpore so zauZivanymi
socialnymi, etickymi alebo kultirnymi normami vacSiny spolo¢nosti, hlboko zasahuji do
citlivych oblasti, akymi su etika, viera, kultirna identita ¢i moralne hodnoty. Rozputanie
diskusie a vyvolanie reakcie je ich hlavnou zdujmovou c¢innostou, ¢o ma prienik az

k polarizacii spolocnosti.

Pri retrospektive si uvedomujeme, ze nas zivot je vkladany do formy obklopene;j
paradoxmi. Na jednej strane voldme po harmoénii a zjednoteni, na druhej strane sa

uchyl'ujeme k provokacii €1 extrémom. To nam pripomina nepisané pravidlo: ,,nie vSetko je

7LEVIN a MAMLOK, Culture and Society in the Digital Age, 2021.
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¢iernobiele®. Je to dynamicky proces, odrdzajuci nielen narocnost’ sucasného trhu, ale aj

hlboku potrebu sebareflexie spolo¢nosti.

2.2.4 Evolucia grafického dizajnu: Od konvencie k dynamike

Sucasna doba predstavuje pre dizajnérov zadsadnu vyzvu. Proces tvorby, pristup k dizajnu
a spdsob myslenia si vyzaduju Specificky pristup, pricom tradi¢né postupy casto nedokazu
naplnit’ aktudlne poziadavky ani dostato¢ne zaujat’ moderné publikum. Tato situédcia kladie
doraz na potrebu odklonu od konvencnych metdod k osvojeniu experimentalnejSich
a inovativnych pristupov, ktoré¢ st schopné reagovat’ na meniace sa naroky a estetické

preferencie dnesnej spolocnosti.

Brand Brothers je brandingové stadio Specializujliice sa na stratégiu grafického dizajnu,
experimentovanie s typografiou, brandingom a tvorbou vizualnych identit. St povazovani
za jednu z hlavnych tvari stic¢asného, dynamicky sa rozvijajuceho dizajnu. Ich pristup
a tvorba slizia ako vzor a akysi pomyselny manudl pre to, ako efektivne pristupovat

k dizajnu v dnesnej dobe. Ich Specializacia nadobuda inovativnejsi charakter.

Termin ‘dynamicky’ nebol nikdy viac vhodny na pomenovanie dnesného postavenia
brandingu a vizualnej identity. ESte nedavno dizajnéri neboli vnimani ako plne reSpektovani
profesionali vo svojom remesle, ¢asto povazovani za produkt ¢isto komeréného zaujmu,
ktori reagovali len na ofakéavania trhu. Kazdopadne, tato skutocnost’ sa pomaly, ale isto,
stadva minulost'ou. Graficky dizajn sa stava priestorom na experiment, badanie a otvara dvere
do scény pritazlivej kvality. Branding sa Coraz viac vzdaluje svojej povodnej ulohe

poméhat pri predaji produktov ¢&i sluzieb.®

Retrospektivne k ich tvrdeniu mozno doplnit’ d’alSie uvahy, priCom tvrdenie ma presah
aj do dalSich aspektov grafického dizajnu. Skutoc¢nosti, na ktoré sme boli zvyknuti, sa
postupne transformuji do novych dimenzii. Tvorba v tomto sektore sa neustile vyvija,
infiltruje a modeluje tému oznaCovanu ako estetika. Vidime postupny vyvoj a prechod
k slobodnejSiemu umeleckému prejavu, ako aj otvorenost voci experimentalnejSim

pristupom.

Pri zmienke o grafickom dizajne sa vynaraju slova ako staticky, staly, nemenny,
stabilny. Zijeme v ére, kedy takmer kazdé odvetvie prechadza modifikaciou, a to plati aj

v tomto pripade. ‘Dynamika’ sa stdva novym klicovym slovom pre dizajnérov. Dynamické

8 BRAND BROTHERS, 2024.
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identity a branding sa stdvaju novym zdkladom pre éru digitdlnych médii. Han Gao,
uznavany svetovy dizajnér, podopiera a dopiiia tato skutonost’, pricom tvrdi, Ze dynamické
identity poskytujt flexibilitu, aby boli schopné d’alSieho rozvoja, a okrem iného aj relevanciu
v priebehu Casu. Poméha to znacke zostat’ pri Zivote alebo o0zit’ naprie¢ réznymi médiami
a platformami.’ To je jeden zo zakladnych rozdielov statického brandingu/identity od
dynamického. Dynamické identita je stimulovand systémom ¢i vztahom medzi réznymi
prvkami. Han Gao sa o tom zmietuje vetou: ,,Pre dynamicky branding je dolezitejsie hrat

sa s rytmom toho, ako rozne &asti medzi sebou spolupracuji.«!°

Z vseobecného pohl'adu na znacky mozeme tvrdit’ a byt presvedceni, ze logo tvori ich
zakladnu reprezentaciu. Hoci je tato predstava z velkej Casti pravdivd, samotnd identita
znacky presahuje ramec jedného symbolu. Obrovské mnozstvo vyznamnych, ¢i uz
obchodov, sluzieb, miest, alebo produktov, ktoré sa rozhodli pre komerénl propagéciu, sa
nam spaja prave s ich vizudlnym jazykom. Identita a jej stavba ¢i stratégia dramaticky
dopomahaju k zapamétatelnosti a vnoreniu sa do povedomia verejnosti. Efektivita,
podmienena formou interpretécie, rozhoduje o jej rezistencii. Dynamika nielenze podporuje
jej schopnost’ zaujat, prisposobit’ sa, ale zvySuje jej hodnotu a zotrvacnost. Pretvori ju
v organicka formu, schopnu sa pretvarat, prisposobovat’ a menit’, ¢im predide monotdnnosti
¢i jednotvarnosti. Praca grafického dizajnéra vyZzaduje moderny a relevantny pristup a tvori

zéakladny faktor k Zivotaschopnosti na trhu.

2.2.5 Prehlad ako zaklad kreativneho procesu

Najlepsi druh dizajnu nie je nevyhnutne objekt, priestor alebo Struktira: je to proces —

dynamicky a prisposobivy.'!

Objavovanie je nevyhnutné pre kreativny proces. UmoZiluje neustaly prisun novych
napadov, podnecuje ku kreativite a schopnosti tvorit. V tomto kontexte sa jednd nielen
procesu prace tvori budovanie dobrého zakladu, ku ktorému patri aj analyza trhu, ale aj dobry
prehl'ad o umelcoch ¢i aktualnych kreativnych stadiach, ktoré tvoria podklady k vyvojovym
tendenciam v oblasti vizualnej komunikécie. Sledovanie tychto pradov poskytuje nielen

inSpiraciu podnecujucu kreativitu, ale aj pochopenie ¢i edukédciu o technickych c¢i

? GAO, 2024,
10 TaktieZ
""NORMAN, 2024.
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technologickych inovécidch, ktoré ovplyviiujii samotny proces tvorby. Samotna aktivita

podnecuje k vyssej efektivite a dosahovaniu lepsich vysledkov.

2.2.6 Flexibilita ako kI'a¢ k uspechu dizajnérov

Doba, kedy remeslo grafického dizajnu bolo predstavované len ako zmieneny nastroj ku
komerénym tendenciam, pomaly odznieva. S postupnymi zmenami a prichodom
modernejSich pohl'adov a osvety sa na tuto profesiu kladie vacsi doraz, ¢im jej vyznam rastie.
Akumuldacia ¢i expanzia do inych odvetvi. Graficky dizajnér sa tak stava multifunkénou
osobnostou, od ktorej sa vyzaduje komplexné myslenie, zahfiiajiice nielen marketingové
stratégie, ale aj cit pre estetiku, schopnost’ zamerat’ sa na spravnu problematiku a mnoho

d’alSich zruénosti.

Digitalizacia podnecuje aj k edukacii ohl'adom novych technologii, ¢im sa zvySuje
diverzita nastrojov a rozvija technologicka zru¢nost’. Tento proces vsak zarovei otvara dvere
k nekonec¢nej ceste za vzdelavanim a neustalym zdokonal'ovanim. Graficky dizajn sa dnes
stdva nielen néastrojom na tvorbu, ale aj prostriedkom na experimentovanie a priestorom na

osobnu tvorbu.

V modernej ére sa graficky dizajn transformoval do platformy plnej moznosti, kedy
sme nuateni vyjst mimo konvenénych hranic a rozmyslat’ ,,out of the box*“. Tento pristup sa
stdva nevyhnutnym, pretoze graficky dizajn uz nie je len o estetike, ale aj o neustalom
hl'adani inovacii a moznosti. Stava sa takzvanym nastrojom, s ktorym je potrebné neustéle

pracovat’ a ktory nema hranice vo vyvoji a aplikécidch.

Trendy, flexibilita a nekonCiace vzdeldvanie. Graficky dizajn patri do neustdle sa
rozvijajucich odvetvi, vyzadujicich nesmiernu flexibilitu dizajnérov a schopnost asimilacie.
Zatial’ ¢o pred niekol’kymi dekadami bola praca grafického dizajnéra vnimand skor ako
staticky proces, dnesny svet kladie doraz na neustalu schopnost’ adaptacie na rychlo sa
meniacie trendy. Obdobie digitalizacie sposobilo akceleraciu tohoto javu, ¢o otvorilo novu
kapitolu vo svete dizajnu. Tato dynamika si vyZaduje, aby dizajnéri nielen drzali krok
s technoldgickym pokrokom, ale tiez sa neustale ucili a zlepSovali. Moderny graficky dizajn
uz nie je len o estetickych rieSeniach, ale o schopnosti reagovat’ na zmeny, predvidat trendy
a aplikovat’ ich v praxi. Tento proces ucenia je neustdly, ¢o otvara dvere k rozmanitym

prilezitostiam na tvorbu novych a inovativnych rieseni.
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3 VIZUALNA IDETITA - AKTUALNE TRENDY

3.1 Pohyb v dizajne a technologie

Hoci pohyb v dizajne vnimame ako novodoby fenomén, jeho vyvoj siaha hlbsie do
historie. Prvé prejavy, ktoré dlazdili cestu dneSnym modernym formam dizajnu v sulade
s technoldgiami, mozeme ngjst’ v takzvanych kineografoch. I8lo o sériu obrazkov ulozenych
za sebou, ktoré pri rychlom prezerani vytvorili celistvy pohyblivy obraz. Okrem iného tu
vidime prvé fazy stop-motionu alebo fazovej animdcie, ktord sa v kreativnom odvetvi
oznacuje ako ,frame-by-frame* animécia. Najstar§i zdokumentovany kineograf namaloval

John Barnes Linnett v roku 1868.

|
- | L - |

Kineograf - patent, 2024.

Dalsim krokom vo vyvoji bola snaha zachytit' pohyb statickymi prostriedkami —
pomocou optickych ilazii a vizudlnych klamov. Vyuzivanie ilizie ako umeleckého prejavu
siaha az do davnej historie, ked’ sa umelci snazili vytvarat’ priestorova hibku, pracovat’ so
svetlom ¢i perspektivou. K najbliz§im predchodcom dnesnych modernych foriem patri 20.
storocie, ked’ sa popularnym stal op-art a kinetické umenie. Ohnuté a deformované linie,
kontrastné farby alebo vizudlne anomadlie sa stali zdkladnymi prvkami, ktorych ciel'om bolo

vyvolat’ a nasimulovat’ pohyb ¢i dynamiku v obraze.

Op art - Victor Vasarely, 2023.
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3.1.1 Kinetick4 typografia

Rozsirovat, zmensovat’, pohybovat’ sa alebo pomaly rast’. Kineticka typografia je znama uz
dlhsiu dobu, konkrétne prvé pouzitie kinetickej typografie pod vyskumom Institacie pre
Pudskd interakciu s poéitatom a Skoly dizajnu na Carnegie Mellon Univerzite bolo
spozorované v roku 1959 Alfredom Hitchcockom vo filme North by Northwest. Zo statickej
formy typografie m4 dynamické prevedenie miesto v kreativnom odvetvi. Rozmach
a drasticky narast vyuzivania kinetickej typografie bol spozorovany po prichode digitalnych
médii a digitalizacii spoloc¢nosti, kedy si pohyb nasiel vyznamné miesto v praci s I'udskou

pozornostou.

Typografia je vizudlnym vyjadrenim komunikacie. Krasa spociva nielen v jazyku, ale
aj v spdsobe jeho prezentacie.'> Kombinacia pohybu ¢i animacie s textom, ktorého klicové
vlastnosti, ako vyjadrenie emocii, interaktivita, dizajn a estetika, obzvlastnuju a dynamizuja
tvorbu. Je to kreativna forma, ako vytvorit dynamické a vyrazné efekty. Jej vyuzitie ma
Siroky zéasah do réznych oblasti, ako filmovej sféry videi ¢i reklam, no najvicsie vyuZzitie
najdeme vo webovom dizajne a socidlnych sietach. Tvrdenie autorov z Univerzity Novi Sad,
Fakulty technickych vied, Katedry grafického inZinierstva a dizajnu, Ze kineticka typografia
sa dnes povazuje za trend vo vyvoji webového dizajnu, pokladam za fakt.!* V tejto oblasti
a dodato¢ne v oblasti socialnych médii funguje ako intenzivny pomocnik pri zachytavani
pozornosti uZivatel'ov ¢i efektivnemu usmerneniu ich pozornosti na kI'i¢ové informacie. Je
to uspesny nastroj, ako prildkat’ pozornost’ a utvorit’ poZadovany doraz na konkrétny obsah.
Utvara vizualny vyraz, ktory je potrebné nielen &itat, ale aj ,.citit™. Specidlna vyhoda
kinetickej typografie spociva v schopnosti zachytit' podstatu komunikédcie nielen
prostrednictvom obsahu, ale aj prostrednictvom formy, ktora sa meni, pohybuje a reaguje na
interakcie. Okrem iného pomaha zlepsit’ zapamaétatel'nost’, buduje dynamické vizualne prvky
a podnecuje emocionalny dopad obsahu. V tomto kontexte ju povazujeme za tvorcu silné¢ho

a ucinného vizudlneho posolstva.

Pomocou vyuzitia pocitacovych technologii a vymozenosti tejto doby sme teraz
schopni tvorit’ vdcSie mnozstvo obsahu s védc¢Sou diverzitou. Z prace so statickymi
a hmatateI'nymi médiami, ako papier, farby, Stetce, ceruzky, ktoré sa kedysi povazovali za

hlavné nastroje umelca alebo dizajnéra, sa postupne transformovala do novej éry digitalneho

12 LOKNAR et al., Kinetic typography - Figuration and technology, 2020.
13 LEE et al., The Kinetic Typography Engine: An Extensible System for Animating Expressive Text, 2015.
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sveta. Ery plnej zariadeni, ulah¢ujucich pracu, &i prechod do spestrené¢ho prostredia plného

novych vnemov.

3.1.2 Motion dizajn

S vynimkou kinetickej typografie a vyuzivania programovania pri tvorbe sa objavuje d’alsi
fenomén — motion dizajn. Aj tato disciplina otvara dvere do interaktivity, dynamickosti
a nezvycajnejSich sposobov komunikécie. Motion dizajn, Casto oznaCovany aj ako motion
grafika, je oblast'ou, ktora posuva hranice vizudlnej tvorby dotvorenim pohybu statickym

prvkom.

Pojem motion dizajn je Casto zamienany s tradi¢nou disciplinou animacie, ¢o vyzaduje
upresnenie vyznamu pomocou referencie. Technicky vzaté, motion dizajn a motion grafika
su formy animécie, ¢o vysvetluje, preco moze dochadzat’ k zdmene tychto pojmov. Ked’ sa
vSak hovori o animacii ako discipline, ide o tradicné animované filmy, ktoré rozpravaja
pribeh postdv pohybujtcich sa v ¢ase a priestore.!* Zatial' ¢o animaciu moézeme povazovat
za disciplinu s bohatSou dejovou Struktirou, motion dizajn sa prezentuje ako vol'nejsi prejav.

Jeho zameranie sa sustred’uje na rozhybanie statickych prvkov ¢i vizualne efekty.

Rovnako ako doteraz uz spominané trendy dizajnu, podobne aj motion dizajn zohrava
vyznamnu Ulohu vo verejnej vizualnej sfére. Vdaka schopnosti prieniku zvuku, pohybu,
interaktivity a estetiky dokaze efektivne upozornit’ divaka a utvorit’ silnejSiu emocionalitu
smerujucu k divakovi. M4 §iroké zameranie, kedy ovplyviiuje a zasahuje do roznych odvetvi,

ako je umenie, marketing, vzdeldvanie, no taktiez navigacia v digitalnom prostredi.

Tak ako v inych odvetviach vidime spolupracu medzi dizajnérmi z roznych oblasti, aj
tu prebieha interdisciplinarny pristup, ktorého cielom je dosiahnutie pestrej a réznorodej
motion grafiky. Prepojenie aspektov kreativneho odvetvia od tvorcov videi, cez ilustratorov,

az po fotografov.
3.2 DalSie fenomény v tvorbe

3.2.1 Programovanie a softvérové ucenie

Dnesny digitalny vek priniesol do kreativnej sféry revoluéné moznosti. Programovanie,
ktoré kedysi vyZzadovalo odborné znalosti, sa stdva pristupnejSie, a to aj pre tych, ktori

nemaju technické vzdelanie, ¢o otvara dvere k neobmedzenym moZnostiam tvorby.

1* BARNHART, What's motion design?, 2024.
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Vyuzivanie roéznych softvérovych nastrojov, virtudlnych platforiem a inovativnych

technologii ndm umoznuje utvarat dynamiku s cielom pohltit’ divaka.

Softvéry moézu do urcitej miery pdsobit obmedzujuco, no taktiez spdsobovat
vymedzenie sa voc¢i volnosti v tvorbe. Pri porovnani Standardnych softvérov vidime
moznosti funkcii a néstrojov, ktoré sluzia uzito¢ne, no st ¢asto limitujuce. Alternativu tak
vidime v programovani a skriptovani, ¢o poskytne pozadovanu flexibilitu a smerovanie
prace podla Specifickych predstav. Téato varianta zalina byt Coraz viac atraktivna pre
umelcov a digitadlnych tvorcov. Otvara to moznosti generovania a rdzne upravy grafiky,
hlavne v pohl'ade na dynamiku a pohyb v dizajne, ako s vizudlne efekty ¢i animadcie.
V tomto odvetvi existuje mnozstvo rdéznych platforiem a sposobov, na ktorych je mozné
vytvarat’ vybrany obsah, no najpouzivanejSim a najznamejSim pristupom je skriptovanie
pomocou roznych programovacich jazykov, ako st JavaScript, C#, C++, a d’alSie, medzi
ktoré patri aj Python scripting. Ich popularita postupne rastie vdaka mozZnosti
sprostredkovania neobmedzenej kreativity. V d’alSom pripade dokdzu zrychlit’ proces pri
uniformnej praci, ako je generovanie velkého mnozstva podobnych grafickych prvkov,
uprava parametrov alebo manipulacia s datami. Retrospektivne vidime, ze tradiCny
manudlny pristup casto vedie k chybdm a ma tendenciu pdsobit’ zahlcujuco. Proces

automatizacie pod zastitou skriptovania tento proces ulahcuje.

Jednym z prikladov a vyuZiti tohto inovativneho fenoménu v praxi je mozné spomenut’
dynamicka vizualnu identitu vystavy s nazvom ,,Constellation®, pricom usporiadatel'om
bola Skola transmedialneho umenia na Guangzhou akadémii vytvarnych umeni. Stelesiiuje
jasny priklad vyuzitia programovania na generovanie pocetnej Casticovej grafiky, ktora sa
mdze neustale opakovat’ a menit’ zaroven. Tym dosiahli dynamicky vizudlny systém, ktory

zapamitatelne prezentuje vystavu.

Constellation - ukazka vizuadlnej identity vystavy.
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Generativne postupy nadm otvaraju dvere k flexibilnejSiemu, dynamickejSiemu
a kreativnejSiemu pristupu k tvorbe, tak ako aj iné vymozenosti tejto doby. Kazdy pristup
dopomaha k udévaniu smeru budtcnosti kreativneho odvetvia a dizajnu. Kombinacia

umenia a technolégie ukazuje, ako mozu tradicné nastroje ziskat’ nové vyuzitie.

3.2.2 Maximalizmus vs minimalizmus

Od detstva sme vedeni k poznavaniu historie, ktord formuje nase chapanie sveta. Vyucba
dejin z pohl'adu spolocenského vyvoja zahfiia r6zne obdobia — od staroveku az po sucasni
moderni dobu. Kazdé obdobie sa vyznacuje Specifickymi formami spolocenského
spravania, technologickymi inovaciami ¢i intelektudlnym pokrokom, ktoré vyrazne

ovplyviiuju aj oblast’ umenia.

Historia ndam odhaluje r6zne umelecké smery, ktorych jedinecné S§tyly a pristupy
prispievaju k pestrosti kultirneho diania. Umenie vSak nie je len estetickym prejavom — slizi
aj ako zrkadlo spoloc¢enskych a historickych udalosti, ktoré formuju hodnoty a nazory l'udi.
Kazda epocha prindsa nové myslienky, ktoré sa odrazaju v tvorbe umelcov, ¢im vznika

neustaly dialég medzi minulostou a sti¢asnost’'ou.

Postupne sa oboznamujeme s roznymi umeleckymi pradmi, pricom kazdy z nich odraza
odlisny spdsob myslenia a pristupu k tvorbe. Kym v baroku dominoval jednotny vyrazovy
Styl, s postupujiicimi storo¢iami dochadza k ¢oraz vicsej diverzifikacii umeleckého prejavu.
Sucasna tvorba je oslobodend od striktnych pravidiel a nie je viazana jedinym dominantnym
smerom — umelecké vyjadrenie je dnes stelesnenim rozmanitosti a kreativnej slobody. Tento
pristup umoziiuje umelcom experimentovat’ a hl'adat’ nové formy, ¢im neustale rozsiruju

hranice vizualnej komunikacie.

Stcastné umenie a dizajn je sprevadzané napdtim medzi dvoma vyraznymi trendmi —
minimalizmom a maximalizmom. Maximalizmus ako esteticky smer odkazuje do vzdialene;j
histérie obdobia baroka, viktorianskej éry ¢i éry postmodernizmu, pricom dnes sa
transformoval do svojej aktudlnej modernej podoby. Oslavuje hojnost, komplexnost’,
a vyraznu viazudlnu estetiku. Na druhej strane minimalizmus, ktory je zhmotnenim reakcie
na prebytok a zloZitost’ — je znamy aj ako filozoficky smer kladuci déraz na jednoduchost,
odstranenie vsetkého nadbytocného, priCom v umeni sa prejavuje CcCistotou formy

a fundamentalnost’ou tvaroslovia.

Aj napriek vyraznej odliSnosti a Specifickosti tychto dvoch smerov, vidime v si¢asnom

vizudlnom prostredi ich rovnocenné zastipenie. Pri r6znorodosti obsahu a spdsobe jeho
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prezentacie verejnosti, je nevyhnutné prisposobit’ aj pristup, akym ho divékovi
sprostredkujeme. Kazdy pripad si vyzaduje individualny pristup — zohl'adnenie cielovej
skupiny, vekového rozmedzia, charakteru udalosti ¢i samotnej podstaty, ktora chceme
odovzdat’. V oblasti webového dizajnu a d’alSich (nielen online) médii mézeme pozorovat’,
Ze princip "menej je viac" postupne ustupuje do uzadia. Viaceri dizajnéri, umelci a kreativne
Studia sa priklanaji k opaénému pristupu — maximalizmu. Tento trend vystihuji aj ich

vyjadrenia:

e HeeJae Kim tvrdi; ,,viac je viac* znamena byt’ otvoreny moznostiam. Viac premennych
vedie k vicSiemu poctu vysledkov a varidcii, a tym moze vytvorit' SirSiu Skalu
moznosti. Dizajnéri mozu aktivne experimentovat metdodou pokusov a omylov
a budovat’ si vlastny kreativny $tyl a vyraz. V kombindcii s vdcSou slobodou pri
skimani majt vyssiu §ancu néjst’ svoj jedine¢ny hlas. '

e Nazor zastupcu dizajnového stadia O.O Design & Risograph ROOM; Myslim si, ze
heslo ,,viac je viac* funguje v tejto modernej ére expldzie internetovych informacii,
ktord je obrovskym ocednom, a predstavuje spdsob, ako najskor upttat’ pozornost’

pouzivatela a potom sprostredkovat’ myslienky. '

e Studio Pros; Myslim si, Ze pristup ,,viac je viac* sa postupne stal dizajnovym trendom.
Ked’ sa koncept ,,menej je viac* stava Coraz beznej$im, bohaté a kreativne skiimanie
vizualnych moZznosti sa ukdzalo ako ti¢inny sposob, ako uputat’ pozornost’. Okrem toho,
ak je kontext diela dostatocne jasny, pristup ,,viac je viac* moze odhalit’ dizajnérove

myslienky a zru¢nosti.!”

Tento vyvoj naznacuje prehodnocovanie doterajSich pristupov a postupné

presadzovanie eskalujuceho trendu maximalizmu.

V ¢ére digitdlnych médii, kde zacina preberat’ vplyv digitalny dizajn vo forme motionu
¢1 formou 3D grafiky, Ziada graficky dizajn znovuzrodenie ¢i omladenie. Klasické prejavy
su aj nad’alej ziadané a nevyhnutné, no v sofistikovanejSich pripadoch si vyzaduju viac
dovtipu ¢i jemné postréenie k omladeniu. Prave tu nachiddza uplatnenie maximalizmus —
kombinacia S$irokej palety farieb, roznorodych tvarov, nekonvencnych orientacii

a typografickych rieSeni. Tento pristup rozbija zauzivané pravidla a umoznuje vytvorit

1S More is More: Designing Bigger, Bolder, Brighter, 2023.
16 Taktiez
7 Taktiez
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dynamiku aj v statickom dizajne. Otvara nové moznosti kreativnej slobody a poskytuje

umelcom priestor na objavovanie novych vyrazovych prostriedkov.

Zaujimavy pohlad priniesla aj §tadia Lovisy Carlson z univerzity Umed vo Svédsku,
ktora skiimala vnimanie minimalizmu a maximalizmu generaciou milenidlov v kontexte
webového dizajnu. Vyskum porovnaval reakcie ucastnikov na dve webové stranky
s odliSnymi dizajnovymi pristupmi. Vysledky ukazali, Ze milenidli prejavili vicsi zdujem
o maximalisticky dizajn. Stadia zaroveti potvrdila, Ze vhodnost’ dizajnového pristupu zavisi

predovietkym od posolstva, ktoré méa webova stranka odovzdat’.'®

Treba vsak zohladnit’, ze tato Studia bola zverejnend v roku 2019. Odvtedy sa situécia
Ciastocne zmenila — maximalisticky pristup uZ nie je vnimany ako novinka, ale stal sa
etablovanym trendom, ktory prenika aj do d’alSich oblasti vizualnej komunikécie. Aj ked’ sa
vyskum zameriaval primarne na webovy dizajn, jeho zavery su aplikovatelné aj na iné média

a formy vizualnej prezentacie.

Je dolezit¢ znova zdoOraznit, Ze vhodny pristup zavisi od povahy a obsahu
komunikovaného posolstva. Optimalizovanie negativneho priestoru, prehladnost’
informacii, obmedzeny ¢i monochromaticky vyber farieb si v mnohych pripadoch
nevyhnutné a ziadané. Na druhej strane, trendy sa neustdle menia a ulohou dizajnérov je
vnimat’ tieto posuny a prisposobovat’ sa im. Neustale pozorovanie a cit pre aktudlne potreby

publika, su kI'i€¢om k Gspesnému a relevantnému dizajnu.

'8 SODERSTROM a FREIDOVICH, Zbornik 16. Studentskej konferencie v interakcii technoldgii a dizajnu,
2019.
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4 MODERNE VIZUALNE IDENTITY FESTIVALOV

4.1 Trendy v prezentacii festivalov

Marketingova stratégia pre kultirne a hudobné festivaly je postavena na konkurencii
a schopnosti zaujat’ §irSie publikum, ¢o je obzvlast’ vyzvou pre mensie podujatia. Okrem
kultdrnych prinosov, akymi st podpora komunit, rozvoj turizmu ¢i budovanie imidZzu mesta
alebo regionu, organizatori Casto Celia problému, ako ziskat’ vernych fantsikov a dostat’ sa
do povedomia. Preto je nevyhnutné sledovat’ aktudlne trendy a prisposobovat’ sa potrebam

modernej populacie.

Spravna sprava socialnych sieti sa stava kIiCovym ndastrojom propagacie, pri€om
vyuzivanie najnovsich funkcii platforiem, ako su kratke a efektivne vided v podobe
takzvanych ‘reels’, je dnes nevyhnutnostou. Tento typ obsahu je aktualne vel'mi popularny
a efektivny na takmer kazdej platforme. V kombinacii s pravidelnou aktivitou
a zaangazovanim publika, tento pristup vyrazne prispieva k vySSiemu dosahu, zvySovaniu

sledovanosti a obl'ibenosti podujatia.

Tento proces si vSak vyZaduje starostlivé planovanie obsahu, priCom forma a $tyl
zdiel'anych prispevkov musia odrazat’ nielen charakter udalosti, ale aj vizualnu identitu
a celkovy dizajn podujatia. Ide o komplexny pristup, ktory zahfna vSetko od grafiky, cez ton
komunikacie, az po spravny vyber platformy. Vysledkom je efektivne oslovovanie ciel'ove;j
skupiny, a to nielen poCas samotnej akcie, ale aj v dlhodobom horizonte, ¢o prispieva

k budovaniu stabilnej komunity fanusikov a priaznivcov.

4.1.1 Festival DEMO

Prekvapivo nejde o hudobny festival, no povazuje sa za najvacsi festival motion dizajnu na
svete, ktory ovladol viac nez pét'tisic obrazoviek po celom Holandsku. DEMO festival
prezentuje pracu Spickovych dizajnérov, Studii, ale aj zacinajucich talentov, ¢im pontika

pestry pohl'ad na aktualne trendy v pohyblivej grafike.

Za jeho originalny vizual je zodpovedné Studio Dumbar/DEPT, ktoré vytvorilo
vyrazny a dynamicky vizualny jazyk zaloZeny na rozpohybovani "tu¢nej" typografie.
Prostrednictvom tejto hravej a neustile sa meniacej typografie sa im podarilo efektivne

vystihnit’ celi podstatu DEMO festivalu. "Navzdy meniaci sa, pohybujuci sa, hravy,
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udrzatelny a prisltichajtici prvému a najvi¢siemu motion festivalu na svete." ' Vytvorenie
pohyblivej identity, ktorej zakladom je neustdle sa meniaci tvar fontu, naplno vyuzilo
potencial na dynamické a ispesSné vizuadlne odprezentovanie festivalu. KI'aicovym aspektom
tohto navrhu je jeho flexibilita, ktord umoznuje neustale ozivovanie a obmienanie vizualu.
Kritickym bodom pri jeho tvorbe bolo navrhntt taky vizualny jazyk, ktory dokaze vyniknut’
medzi stovkami d’alSich diel a pritiahnut’ pozornost’ v digitdlnom priestore. Tento pristup

naplno vyuzil silu motion dizajnu na dynamicku a putava prezentaciu festivalu.

Festival DEMO 2022, 2022.

4.1.2 Festival Flaam 2019

Konceptom niektorych festivalov je kazdorocnd obmena vizudlu ich komunikacie
s publikom. Hoci sme zvyknuti na konzistentnost a budovanie dlhoro¢ného brandu c¢i
vizualneho jazyka, pri festivaloch sa tento pristup moéze lisit. Osviezenim alebo uplnou
zmenou vizualnej identity verejného podujatia vytvarame dojem novosti a inovacie. Tymto
spdsobom jasne signalizujeme navstevnikom, ze aj aktualny ro¢nik stoji za to — ¢i uz ide
onovy program, vystipenia inych interpretov alebo jedinecnu atmosféru spojenu so

zmenenou tématikou festivalu.

Y DUMBAR/DEPT®, 2024.



32 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Tvorba vizualov festivalov ddva umelcom a dizajnérom priestor na kreativitu, pricom
sa mozu pri navrhovani slobodne realizovat’. Prikladom takéhoto pristupu je aj Siesty ro¢nik
festivalu Flaam, ktorého vizudlnu stranku spracovalo kreativne Studio Andrej & Andre;.
Flaam, konajuci sa na Slovensku, je festival plny hudby, nezabudnutelnej atmosféry
a hravého pristupu. Andrej & Andrej vizualizovali vystupujucich umelcov a hudobnikov
prostrednictvom série dvadsiatich dvoch prispdsobenych avatarov, z ktorych kazdy
reprezentoval individudlnu naladu alebo pocit, ktory dany interpret prinaSa svojim
vystipenim. V sulade s modifikovanou typografiou tak vznikla Specificka, no zaroven

dynamicka forma estetického a obrazového jazyka.
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Festival Flaam 2019, 2019.

4.1.3 Microwave medzinarodny festival umenia novych médii 2019

Festival objavujuci moznosti na pomedzi technologie, médii a umenia. Rovnako ako mnohé
in¢é festivaly, aj Microwave kladie doraz na vizualnu stranku svojej prezentacie. Pravidelne
si zaklada na vytvoreni novej vizualnej identity, ktora odraza aktualnu tému festivalu, jeho

hodnoty a snahu o inovativny pristup.
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Microwave International New Media Arts Festival je medzinarodny festival zamerany
na nové média a digitdlne umenie, ktory sa kona v Hongkongu. Jednou z najputavejSich
vizualnych identit sa stala t& z roku 2019, nesuca experimentalny podton. Vyrazné 3D
modely objektov v takmer do o¢i bijucej farebnej palete su prikladom maximalistického

pristupu, ktory vytvara intenzivny vizualny dojem.
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Microwave medzinarodny festival umenia novych médii 2019, 2019.

4.1.4 Festival Pohoda

Najvicsi festival na Slovensku s bohatou historiou a silnou komunitou priaznivcov. Pohoda
je festival plny rozhovorov, diskusii, pozitivnej atmosféry, nezabudnutelnych zazitkov,

kreativnych workshopov, aktivit, no predovsetkym plny hudby.
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Jeho logo je silnym posolstvom a ikonickou znackou, zndmou Sirokému publiku.
Pohoda uz niekol’ko rokov udrziava konzistentny vizualny jazyk postaveny na pevnych
zékladoch, no zaroven ho kazdoro¢ne prispdsobuje aktudlnemu ro¢niku. Aj vd’aka tomu si
zachovava dynamicku vizudlnu identitu, schopni neustdle generovat’ kreativny obsah
a prisposobovat’ sa novym trendom. Tato vizualita je zalozend na flexibilnej typografii
v harmonii s pestrou farebnostou. Vyrazné prvky, farebné kontrasty a hravé grafiky

podciarkuji prava podstatu festivalu — Specificku atmosféru plnu energie a radosti.

Jednym z klucovych faktorov tspechu festivalu su aj socidlne siete. Pohoda je
prikladom podujatia, ktoré systematicky pracuje na svojej prezentacii nielen pocas konania
festivalu, ale aj v priebehu celého roka. Pravidelnd aktivita na digitalnych platformach,
efektivna komunikacia a interakcia s publikom poméhaju budovat silni komunitu
a udrZiavat’ si vernych navstevnikov. Festival tak svojim pristupom k digitalnej komunikéacii
nielenze drzi krok s aktudlnymi trendmi, ale stava sa aj inSpirativnym prikladom v oblasti

budovania identity a zapdjania publika.
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Festival Pohoda, 2023.
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5 PRAKTICKA CAST BAKALARSKEJ PRACE

5.1 Festival ako vychodisko vizualnej identity

Napliou prace bude tvorba vizualnej identity alternativneho festivalu ‘Priestor’, konajuceho
sa v meste Trencin. Festival sa kona kazdoro¢ne uz niekol’ko rokov, priCom jeho atraktivita
roéne narasta, no stile napiia koncept mensicho verejného podujatia. Ako sa stalo aj
v mojom pripade, po navsteve zanecha v srdci ucastnika jedinecnu stopu. Je to miesto, ktoré
vzbudzuje kreativitu, napifia dobrym pocitom a hlavne poniika unik z kazdodennej

opakujtcej sa Sablony.

Festival prepajajuci hudbu, umenie, kultiru a dalSie tvorivé odvetvia. Program
kazdoro¢ne prinasa mladych a talentovanych hudobnikov, ktori sa usiluju zanechat
vyraznejSiu stopu v hudobnom priemysle. Aj to je aspekt prinasajici festivalu energiu,
originalitu a nezamenitel'ni atmosféru, tvoriacu zéklad identity festivalu. Prostrednictvom
kreativneho marketu, ktory poskytuje priestor nezavislym vyrobcom a nadSencom rucnej
tvorby, maji navstevnici moznost' odniest’ si jedine¢né produkty. Vyrobky su nielen
vysledkom remeselnej zru€nosti, ale zaroven odrdZzaju originalitu a osobity pristup ich
autorov, Co prispieva k myslienke udrzatelnosti a lokdlneho rozvoja. Diverzitu programu
podnecuju diskusie a rozhovory inovativnych osobnosti, prispdsobenych celej tématike

festivalu. Interaktivne stretnutia prindsaju nové pohlady na témy, vymenu myslienok ¢i

.....

Jeho cielom je otvéarat’ diskusiu o smerovani kultary, kreativnych odvetvi ako
urbanizmu ¢i verejného priestoru. Uz samotny nazov festivalu ,,Priestor nesie signifikantny
odkaz a naznacuje jeho hlbsiu filozofiu — tvorit’ miesto nielen fyzické, ale aj symbolické.
Svojou podstatou podporuje ducha mesta, vztah I'udi k prostrediu, v ktorom zija, a jeho

snahu o jeho prehodnotenie a obnovu.

Urbanizmus a jeho problematika sa stdva ¢oraz viac skloiovanou t¢émou dnesnej doby,

najmd v kontexte velkych miest. Znalost' verejnosti sa vSak vymykd smerom k menej
o . s w1 L

obyvanym lokalitdm, pricom snaha o vac¢Siu osvetu tu tvori tiez vel’ké opodstatnenie — je
nevyhnutné ,,tvorit’ mesto a miesto pre ludi“. Napriek tomu, ze diskusia Casto smeruje
k stvislostiam ako husta osidlenost’ i pretazenost’ infrastruktury, festival zdoraziuje, ze
vyznam urbanizmu presahuje hranice metropol. Verejné priestory st prispdsobované
a podriadené potrebam dopravy a technologii, ¢im prirodzene stracaji svoju obyvatel'nost’

a ochudobniuju sa o miesta na oddych ¢i socializaciu. Festival Priestor poukazuje na
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dolezitost’ budovania miest, ktoré nie st len funk&né, ale aj inSpirativne — miest, kde si I'udia

mozu vytvorit hlboky vzt'ah k prostrediu.

Genius loci. Navracanie ducha miesta. To je stredobod a hlbSia zaujmova ¢innost’,
zdielanie festivalu Priestor. Jeho jedinecnost’ sa premieta aj do vyberu lokalit. Snahy
a myslienky obnovy ¢i revitalizdcie brownfieldov rezonuju v podobe ,,vdychnutia Zivota*
opustenym a zabudnutym priestorom. Priestory ako niekdajSia textilnd tovarenn Merina, ¢i
alternativne lokality ako vypusteny bazén Detského mestecka v Trencine, ktoré v minulych
ro¢nikoch sluzili ako posobivé kulisy pre program festivalu. Stabilitu a kontinuitu vsak
festival nasiel v parku M. R. Stefanika, ktory je len na skok od centra mesta, no paradoxne
oddeleny rusnou hlavnou cestou — jednym z problémov, na ktoré urbanizmus upriamuje
svoju pozornost’. Rieky, priroda, oddychové zony. Mesta, po nekontrolovatel'nej expanzii,
stratili zékladny koncept a primarnu funkciu — byt’ obyvate'nymi miestami pre l'udi. Aj preto
je tu myslienka hl'adania rovnovahy medzi rozvojom a zachovanim prirodzeného prostredia

so zanechanim funk¢nosti, ale aj estetiky.

Mojou hlavnou népliou prace bude vytvorenie vizudlnej identity, ktora nielen zachova
ducha festivalu, ale ziroveil ho posunie smerom k jeho dalSiemu rozvoju a pomdze
sprostredkovat’ jeho jedine¢ni atmosféru Sirokej verejnosti. Cielom je nielen zvysit
vizualnu atraktivitu festivalu, ale aj podporit’ jeho povedomie v kruhoch kultirnej sféry
a verejnosti. Sucast'ou mojej prace bude aj okrajové zameranie sa na marketingovu stratégiu,
ktord zabezpeci spravny vyber vizudlnych foriem a spdsobov, akymi sa festival bude

prezentovat’, pri¢om sa zameriam na jeho jedine¢nost’ a konkuren¢nt vyhodu.
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Festival Priestor, 2024.

5.2 Navrh vizualnej identity festivalu

V tejto Casti prace predstavujem ndvrh vizudlnej identity festivalu, ktory vznikol ako
vysledny vystup praktickej Casti. Na zédklade analyzy potrieb festivalu a vizualnych trendov
v kultarnej oblasti som vytvorila komplexny navrh, zahrnujuci prvky a vystupy ako je logo,
vybrané aplikacie vo forme plagatov, digitadlnych bannerov, merchu, ako aj navrh vizualov

pre socialne siete, ktoré dnes tvoria neoddelitelnt sucast’ komunikacnej stratégie.

Vysledny koncept vychadza z charakteru festivalu, pricom cielom bolo vytvorit
origindlny a zapamaitatel'ny vizualny jazyk, ktory bude reflektovat’ atmosféru a podporovat
autentickost’ festivalu. Cielom navrhu primarne sledujem posilnit’ vizualne rozpoznanie

festivalu, zabezpecit’ konzistentnost’ v komunikécii a oslovit’ cielové publikum.

5.2.1 Logo

Logo festivalu pozostava z typografického rieSenia slova ,,priestor, pricom jednotlivé
pismena su vyskladané z réznych fontov. Tento zamerny kontrast reflektuje pestrost,
otvorenost’ a roznorodost’ festivalu — jeho obsah, publikum aj atmosféru. VolI'ba rdéznych
typografickych Stylov zaroven odkazuje na slobodu ¢i autentickost’ festivalu. Vysledné logo
posobi neformalne, otvorene a hravo, ¢im zodpovedd vol'nému a kreativnemu charakteru

podujatia.

Spolu so statickym stvarnenim doprevadza logo aj jeho samotna animadcia, kedy sa
nepravidelne, s ¢asovymi intervalmi, fonty obmieiaji medzi jednotlivymi literami. Tato
verzia je urcena pre digitalne vystupy, ako su socialne siete, webova stranka alebo digitalne

bannery, kde animécia poméha uputat’ pozornost’ a posiliiuje vizualnu identitu festivalu.
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Ukazka loga festivalu.

5.2.2 Typografia

Typografia vizualnej identity vychadza priamo z charakteru logotypu, v ktorom je velka
Cast’ pismen stvarnend pomocou inych fontov. Tieto r6znorodé pisma spolu vytvaraja
Specificky vizualny jazyk festivalu, priCom Ziadne z nich nemozno oznacit’ za dominantné
alebo primarne. Ako doplnkové, podporné pismo som zvolila font Telegraf. Typovo najviac
spinal prienik a charakterovo zapada do celkovej vizuality. Telegraf sa pouZiva najma pri
nadpisoch a textovych Castiach, kde je potrebné konzistentnost’ a Citatel'nost’. Zaroven sa do
neho vklada variabilita prostrednictvom vybranych fontov z loga, ¢im sa zachovava vizualna

kontinuita a pestrofarebny charakter identity.
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Ukazka visaciek.
5.2.3 Grafické prvky a motivy

NajvyraznejsSim prvkom vizualnej identity sa stali dominantné geometrické tvary, ktoré
slizia ako nosice fotografii alebo tvoria vyrazné pozadia. Cely vizualny systém je zalozeny

na vrstveni a prekryvani jednotlivych prvkov, o vytvara dojem priestorovej hibky
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a dynamiky. V pozadi sa objavuje aj motiv farebnej kockovej siete, ktory dopiiia kompoziciu
a posilituje celkovy charakter identity. Tieto prvky prirodzene dopliiajti animacie, ktoré
vizualny $tyl este viac ozivuju. Celd identita je postavena na hravosti a pestrosti, pricom ich
kombinacia pdsobi zdmerne neuhladenym, mierne chaotickym dojmom, ktory vsak

v kontexte festivalu vytvara origindlny a zivy vizualny jazyk.

P?‘i@@b&
5-% 8. 2025

Ukazka doplnkovych plagatov.
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5.2.4 Zaver

Vizualna identita ako prakticka Cast’ bakalarskej prace nielenZze reprezentuje festival, ale
zéaroven ponuka aj uceleny dizajnovy jazyk, ktory mdze byt d’alej rozvijany a aplikovany
naprie¢ roznymi vystupmi — od printovych materidlov az po digitdlne média. Ciel'om bolo
vytvorit' flexibilny vizualny systém, ktory nebude posobit’ staticky, ale naopak — bude
schopny reagovat’ na rozne formaty, média a kontexty. Kombinacia roznych fontov,
geometrickych tvarov, animacii a roznorodej farebnosti vytvara dojem vizuélnej hravosti
a nepredvidatel'nosti, pricom zaroven zachovava urCitli mieru vizualnej sudrznosti. Tento

pristup zodpoveda samotnému duchu festivalu, ktory je miestom stretu roznych pohl'adov,

zanrov a l'udi.

Merch festivalu.

@ Amstagram. o

Navrh socidlnych sieti.
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