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ABSTRAKT

Bakalatskd prace se zaobird tim, do jaké miry studenti vybranych stfednich skol znaji
neziskové organizace. Cilovou skupinu tvoii dospivajici jedinci nélezejici k tzv. Generaci Z.
Cilem bakalatské prace je na zakladé dotaznikového Setfeni zjistit, zda jsou studenti ve
Skolnim prostfedi vedeni k prosocidlnimu chovani, o jaké specifické oblasti neziskového

sektoru se zajimaji a zda maji zajem se do jeho aktivit zapojit.

Kli¢ova slova:

Neziskové organizace, dotaznikové Setieni, sttedni Skoly, prosocialni chovani, Generace Z.

ABSTRACT

This thesis explores the extent to which students from selected secondary schools are
familiar with non-profit organizations. The target group of this work consists of adolescents
belonging to Generation Z. Using a questionnaire survey, the study investigates whether
students are encouraged towards prosocial behavior within the school environment, which
specific areas of the non-profit sector they are interested in and whether they are willing to

engage in related activities.

Keywords:

Nonprofit organizations, questionnaires, secondary schools, prosocial behaviour, generation

Z.
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UvVOD

Téma bakalatské prace jsem si zvolila z toho diivodu, Ze mé jako mladého Clovéka osobné
zajima. Od chvile, kdy jsem vstoupila do skolniho systému mi je opakované zdlraziiovano,

ze kazda zména zacind jednotliveem — konkrétn€ tedy mnou a mymi spoluzéky.

Tato myslenka byla pro mé — jakozto dospivajici clovek prochdzejici vnitfnimi turbulencemi
— vysoce neatraktivni. Pro¢ bych méla napravovat problémy, které jsem sama nezplsobila?
Postupem casu si vSak stale vice uvédomuji, ze tehdejsi slova pedagogii nebyla 1ziva.
V soucasné dob¢ je skutecné nezbytnosti, aby si mladd generace zacala svou budoucnost

aktivné vytvaret sama.

S timto mySlenkovym rozpoloZenim pfistupuji k bakalatské praci s cilem zjistit, zda maji
soucasni stfedoskolaci angazovanéjsi postoj, nez jsem v jejich véku méla ja sama. Jsme
generaci, kterd vyriastala v digitalnim prostfedi — teoreticky bychom tedy méli byt 1épe
informovani o déni ve svét¢ nez generace piedchozi. Informovanost v§ak sama o sob¢ nic

neznamena.

Predlozené prace se proto snazi zodpovédét nékolik zasadnich otadzek: Zajimad se dnesni
dospivajici generace o dobrocinné aktivity neziskovych organizaci? Pokud ano, nabizeji jim
skoly prilezitost k zapojeni? A pokud se nezapojuji, spociva ditvod v absenci zajmu nebo
spise v nedostatku casu? O jaké oblasti neziskového sektoru maji mladi lidé nejvetsi zajem?

A Ize vypozorovat rozdily v pristupu studentii podle typu Skoly?

Cilem bakalatské prace je pomoci dotaznikoveého Setfeni nalézt odpovédi na vySe uvedené
otazky. Vysledné hodnoty v kontinuit¢ budou nasledné analyzovany a zavéry budou
s ptipadnymi doporucenimi poskytnuty vybranym Skoldm, které se na realizaci Setieni

podilely.
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I.

TEORETICKA CAST
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1 NEZISKOVY SEKTOR

Prvni kapitola bakalaiské prace se zabyva vymezenim zakladnich pojmt v kontextu
neziskového sektoru — jeho charakteristikou, typologii, rozdilem mezi statnimi a nestatnimi
neziskovymi organizacemi, financovanim a specifickymi terminy v kontinuité s realizaci

vyzkumného Setfeni.

1.1 Charakteristika

Neziskovy sektor se da definovat jako soubor subjekt, které maji za prvotni cil dosdhnout
urcitého ptimého uzitku (Klempova, 2020, s. 3). Jejich financni zisk se totiz primarné vklada
zpatky do organizace, aby se mohla dale rozvijet. Cilem neni co nejvyssi zisk — je to podpora
obyvatel statu. Zakladatele miizeme brat jako verejné subjekty, které do dané organizace

vkladaji finance bez ocekavani zisku.

Mezi nejbéznéjsi neziskové organizace patii instituce jako napt. Skoly, divadla,
nemocnice, spolky, kluby a charity. Existuje jich opravdu mnoho a daji se vnimat jako
zakladna demokratické a vyspélé spolecnosti. Jejich postaveni a ¢innost upravuje legislativa,

konkrétné zékon ¢. 218/2000Sb. (JaroSova, 2022).

Zcela nejzékladnéjsi rozdéleni zavisi na tom, kdo neziskovou spolec¢nost zalozil a kdo

ji financuje. MiiZeme mezi né€ zatadit organizace vladni a nevladni (Hobzova, 2019).

1.1.1 Hodnoty

Medlikova uvadi, ze: ,,... hodnoty ovliviuji cely zivot organizace — nabor a vybér
zaméstnancl, vedeni a fizeni lidi, eticky kodex, hodnotici procesy, osloveni individualnich
a firemnich darct, budovani znacky na vetejnosti, lobbing, ovliviiovani trhu (2017, s. 100).*
Hodnoty jsou pro neziskovou organizaci nepostradatelné, nebot’ si diky nim vytvaii image,

ktera je nezbytnou soucasti jejich financovani.

1.1.2 Vefejna prospésnost

Evropské zem¢ termin pouZivaji jako status pro organizace, které svou ¢innosti pfispivaji
k blahu zemé. Organizace status potiebuji k ziskavani statni podpory formou dotaci ¢i
pfispévkil anebo k ziskani benefitim, které souvisi pfedev§im s tlevou na danich

(Becvarova, 2023).
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Pojem vefejnd prospesnost neni doposud v legislativé jednoznacné vymezeny. Prvni
pokus Utadem vlady o kodifikaci probihal v obdobi 2008-2011, velka &ast neziskového

sektoru jej ale odmitla a legislativni proces byl nasledné ukoncen (Kamenicky, 2014)

V obcanském zékoniku momentalné¢ existuje pouze jediné ustanoveni, které je
specifikovano jako: ,,Vetejn¢ prospésnd je pravnicka osoba, jejimz poslanim je pfispivat
v souladu se zakladatelskym pravnim jedndnim vlastni ¢innosti k dosahovani obecného
blaha, pokud na rozhodovani pravnické osoby maji podstatny vliv jen bezuhonné osoby,
pokud nabyla majetek z poctivych zdroji a pokud hospodarné vyuziva své jmeni k veiejné

prospésnému ucelu (§ 146 zakona ¢. 89/2012).%

Existence statusu je dulezita predevs§im pro transparentnost a regulaci NNO a z toho
diivodu mize tato nevymezenost kodifikace zptisobovat nedlivéru, a dokonce muize vést i
k jejimu zneuZziti — napf. obCanska sdruzeni nemaji zdkonnou povinnost vydavat vyro¢ni
zpravy a statutarni zastupci mohou zlstat anonymni. Zarovei neni udan jasny rozsah vyhod,

ktery tento status pfinasi, nebot’ jej zakon nespecifikuje (Vit, 2015, s. 30).

1.2 Neziskové organizace (NO)

Neziskové organizace nejcastéji vznikaji jako projev obcanské iniciativy vyplnit mezeru
statni spravy v kontextu se socidlni problematikou a obohacovanim spole¢nosti o kulturni ¢i
vychovné ¢innosti které dospivaji k celkové spokojenéjsi a demokratické spolec¢nosti. Jsou

ztélesnénim obcanské iniciativy a vile vylepSovat a rozvijet svoje okoli.

Na rozdil od ziskového sektoru se 1isi v rozdélovani a charakterem statkl a sluzeb. Pro
neziskovy sektor jsou typické statky, u kterych nelze odloucit jednotlivce od spotieby —
jedna se totiZ o Cinnosti prospésné pro vefejnost. Za tyto vetejné statky zpravidla obfan
neplati. V ziskovém sektoru se statky rozdéluji podle jejich trzni GspéSnosti a kvality,

zatimco v neziskovém je to podle potieby.

1.3 Typologie NO

Neziskové organizace je mozné klasifikovat podle riznych hledisek, jako jsou pravni forma
(zakladatel), typ Clenstvi, charakter poslani, zpisoby financovani nebo typ ¢innosti. Podle

Ing. Radima Bacuv¢ika, Ph.D. (2011, s. 48-49) 1ze rozdéleni vymezit nasledovné:
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Podle pravni formy:

Verejnospravni organizace — zalozené organy vefejné spravy (napf.
ptispévkové organizace, Skoly, méstska policie).

Verejnospravni instituce — zalozené¢ soukromou fyzickou nebo pravnickou
osobou (napf. spolky, nadace).

Soukromopravni organizace —ziizené zdkonem (napt. verejné vysoké skoly,

Ceska narodni banka).

Podle typu ¢lenstvi:

Clenskeé organizace — disponuji ¢lenskou zakladnou — nejcastéji se jedna o
obcanskd sdruzeni nebo druZstva. Nejcastéji se jedna o zajmové spolky ¢i

odborové organizace.

Neclenské organizace — nemaji ¢lenskou zakladnu — misto ¢lenti v nich ptisobi

zameéstnanci, ¢asto z fad statni spravy nebo odbornych pracovnik.

Podle charakteru poslani:

Verejné prospésna NO — poskytuji sluzby nebo statky uréené Siroké verejnosti.
Typicky piisobi v oblastech zdravotnictvi, Skolstvi, socidlni péce nebo ochrany
zivotniho prostiedi.

Vzajemné prospésna NO — zaméfuji se na podporu svych ¢leni nebo konkrétni
komunity. Jejich ¢innost muze byt kulturniho, profesniho ¢i zajmového

charakteru.

Podle zpiisobu financovani:

Financovani z verejnych rozpoctii — organizace jsou financovany bud’ zcela
z vetejnych prostiedkil (napt. organizacni slozky statu, ptispévkové organizace
navazané na statni ¢i obecni rozpocet) nebo castecné, pricemz mohou vyuZzivat

1 dalsi finan¢ni zdroje (napf. politické strany).

Financovani ze soukromych zdroju — zahrnuje piijmy z darl, c¢lenskych
piispévkd, grantl, sponzorskych dart apod.

Financovani z vlastni cinnosti — prostredky ziskané za poskytovéani sluzeb

v oblastech, jako jsou napf. socidlni sluzby, kultura, ¢i vzdélavani.
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o Vicezdrojové financovani — kombinace vetejnych a soukromych zdroji spolu

s financemi ziskanymi z vlastni ¢innosti.
Podle typu ¢innosti:

o Servisni — poskytuji pfimé sluzby klientim, nejcastéji v oblasti socialnich,

zdravotnickych ¢i vzdélavacich sluzeb.

Mezi oblasti pisobnosti patfi: socidlni a zdravotni péce, humanitarni pomoc,

charitativni ¢innost, rozvojova spoluprace, kultura.

e Advokacni — zamé&fuji se na prosazovani prav specifickych skupin obyvatelstva.
Bud’ usiluji o zavedeni systémovych zmén, nebo chrani jiz existujici zajmy —
nejcastéji mensinovych skupin. Vénuji se také ochrané zivotniho prostiedi,

pravam zvitat a lobbistickym aktivitdm.

Mezi oblasti piisobnosti patii: ochrana lidskych prav, ochrana Zivotniho prostfedi,
rovnost ptilezitosti, prava mensin a boj proti korupci.

v

e Zajmové — nejrozsitené]si typ, ktery nabizi volnocasové aktivity bud’ vyhradné

pro ¢leny nebo i §irsi vetejnost. Obvykle jsou zaloZeny na ¢lenském principu.

Mezi oblasti plisobnosti patii: kultura, sport, komunitni spolky, volno¢asov¢ aktivity

a ¢innost v ramci spolkt jako jsou véelafi, myslivei, zahradkaii apod.

e Filantropické — zahrnuji pfedev§im nadace a nadacni fondy. Jejich hlavnim

cilem je finan¢né¢ ¢i hmotné podporovat vetejné prospesné projekty.

Mezi oblasti plisobnosti patii: poskytovani grantti, dart a ptispévki.

1.3.1 Obecné o pravnickych osobach

Podle obcanského zakoniku je pravnickd osoba definovéana jako ,,organizovany tutvar, o
kterém zékon stanovi, Ze ma pravni osobnost, nebo jehoZ pravni osobnost zdkon uzna.
Pravnicka osoba miize bez zietele na predmét své Cinnosti mit prava a povinnosti, které se
slucuji s jeji pravni povahou®, které zaroven ,,podléhaji zdkonim, podle nichZ byly ziizeny;
ustanoveni tohoto zékona se pouziji jen tehdy, slucuje-li se to s pravni povahou téchto osob*

(§ 20 zékona &. 89/2012).

Pravni osobnost ma ,,zpiisobilost mit v mezich pravniho fadu prava a povinnosti“ (§ 15
zakona €. 89/2012). Znamena to, ze subjekt mé urcita prava a povinnosti, mezi které patii

moznost vstupovat do pravnich vztahti, jednani, moznost vystupovat pied soudem atd.
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1.4 Statni neziskové organizace

Statni, vladni Ci vetejné neziskové organizace primarné zabezpecuji realizaci vetejné spravy.

Podileji se tedy na vykonu vetejné spravy na urovni statu, regionu nebo obce.

Vladni organizace ptredstavuji zejména rozpoctové a piispévkové organizace, ale i
politické strany a zdjmova sdruzeni. Zabyvaji se predevsim vefejné prospeéSnymi ¢innostmi
— napt. ve Skolstvi a zdravotnictvi a jsou financovany statem nebo tzemné samospravnym

celkem (JaroSova, 2022, s. 15).

Je dulezité zdlraznit, Ze maji pravni osobnost a jejich hospodafeni je zfizovano
zakonem o rozpoctovych pravidlech. Z hlediska struktury se tedy v nékterych aspektech
mohou podobat podnikatelskym subjektiim, pfestoze jejich hlavnim cilem neni generovani

zisku.

1.4.1 Verejné vyzkumné instituce
Zakon €. 341/2005 Sb. o vetejnych vyzkumnych institucich je definuje takto:

»verejnd vyzkumna instituce je pravnickou osobou, jejimZz hlavnim pfedmétem
¢innosti je vyzkum, vcetné zajiStovani infrastruktury vyzkumu, vymezeny zédkonem o
podpoie vyzkumu, vyvoje a inovaci. Vefejnd vyzkumna instituce svou hlavni ¢innosti
zajistuje vyzkum podporovany zejména z vetejnych prosttedki v souladu s podminkami pro

poskytovani vetejné podpory stanovenymi pravem Evropskych spoleenstvi.*

V Ceské republice mezi tyto instituce patii napiiklad Centrum dopravniho vyzkumu,
Ustav mezinarodnich vztaht ¢i rizné ustavy zamétfené na humanitni a piirodni védy.

Ziizovateli téchto instituci miize byt Ceské republika nebo izemni samospravny celek.

1.4.2 Prispévkové organizace

,Piispévkova organizace je pravnickd osoba zfizena n€kterym z Gstfednich organl statni
spravy za u€elem plnéni ¢innosti v ramci vetejného zajmu (Bacuvcik, 2011, s. 55).%

v r

Forma piispévkové organizace je v Ceské republice velmi rozsifena, nebot’ se touto
formou zfizuji naptiklad Skoly, divadla, knihovny, muzea ¢i nemocnice. V piipadé
organizaci zfizovanych statem jde naptiklad o Narodni knihovnu nebo Néarodni muzeum.
Nejcastéji se s nimi vSak setkdvame na Grovni Gzemnich samospravnych celkl, kdy si

napftiklad kraje zfizuji vlastni Skolska zatizeni.
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1.5 Nestatni neziskové organizace (NNO)

Nestatni neziskové organizace (NNO), jinak také nazyvany soukromy sektor, nejsou
ziizovany statem — svoji existenci napravuji vladni a trzni nedostatky, nebot’ dopliuji
nabidku o statky a sluzby, kterych mé vladni systém urcity nedostatek (Dobrozemsky a
Stejskal, 2016, s.22).

Jejich existence zavisi na dobrocinnosti vetejnych dérct, tudiz na principu filantropie.
Jsou zavislé nejen na finan¢nich darech, mnohdy ale i na dobrovolné ¢innosti lidskych
zdroju. Byvaji zaméfené na specifické — uzsi okruhy. Sice nejsou ptimo zavislé na ¢innosti
statu, jako organizace vladni, ale jsou jim podporovany prostiednictvim vyhod. Mizeme
tedy mezi n€ zapocitat rizné spolky, které se vénuji napt. humanitarni ¢innosti ¢i ochrané
zivotniho prostiedi. Jsou to soukromopravni subjekty, jejich prdva a cinnost je proto

omezena pouze zakony (Tomasc¢akova, 2016).
Velmi ¢asto dopliuji ¢innosti vetejné spravy a misty 1 zajist'uji a ¥idi sluzby misto statu
samotného. Tyto organizace se mnohdy soustfedi na pomoc socialné slabym ¢i jakkoliv

ohrozenym osobam

Principy jsou feSeny prostfednictvim vetejnych financi — jejich cilem neni nabyti zisku,
ale dosazeni uzitku. Finance ziskdvaji pomoci fyzickych ¢i pravnickych osob, které své

finance vkladaji do organizace, a to bez ocekavani finan¢niho zisku.
Profesofi Salamon a Anheier rozdé€luji nestatni neziskové organizace podle uvedenych 5
kritérii:
1. institucionalizované organizace, které maji jistou organizacni skute¢nost, a to bez
ohledu na to, zda jsou formalné registrovany;
2. nezavislé organizace, tyto vytvareji vlastni strukturu a vlastni postupy, kterymi svoji
spolecnost zvladaji samy, tudiz nepottebuji podporu statu;
3. soukromé organizace, které jsou institucionalné oddéleny od statni spravy a jejich
struktura je viceméné soukroma;
4. neziskové organizace neboli také non-profit, jsou zaloZené na principu, pii kterém
jakykoliv zisk musi byt pouZit pro jejich misi a

5. dobrovolné organizace, které vyuzivaji formu dobrovolnikt, a to bud’ ve forme
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penéznich darti, nebo pracovni sily (1992, s. 127).

Existuje mnoho druhti nevladnich neziskovych organizaci, ty nejbéznéjsi jsou napf.

nadace, ustavy a spolky.

1.5.1 Filantropie

Toto slovo pochézejici z feckého ,philanthropos®, neboli laska k lidem, tvofi prvotni

idealistickou zakladnu pro vSechny soukromé, ¢i nestatni neziskové organizace.

Filantropie byva nékdy zaménovana s charitou, avSak je dualezité zduraznit, Ze tyto
pojmy nejsou totozné. ,.Zatimco charita je tradi¢né€ spojovéna s jednorazovou pomoci,
almuznou ¢i projevem milosrdenstvi, filantropie oznacuje systematické ¢innosti zamétrené

na podporu vetejné prospésnych cilti (Hyanek, 2011, s. 17).

Filantropické chovani lze chapat jako souhrn spolecenskych vztahli zalozeny na
dobrovolnické aktivite jednotlivea, ktefi jsou za tuto Cinnost podporovani stditem — nejcasteji

formou danovych zvyhodnéni.

Jde o dobrovolné partnerstvi mezi t€émi, kdo disponuji finan¢nimi prostfedky, Casem ¢i

specifickymi dovednostmi, a témi, kteti témito zdroji nedisponuji (Hyanek, 2011, s.18).

Z uvedeného tedy vyplyva, ze filantropie je formou individudlniho a dobrovolného
chovani zaméfeného na vefejny prospéch, které by mélo byt sou¢asné motivovano statni

politikou.

1.5.2 Spolky

Spolky, diive také obcanskéd sdruzeni, jsou dobrovolnym uskupenim alesponl tii osob se
spole¢nym zajmem. V Ceské republice patii mezi ty nejvice pouzivané neziskové pravnické
osoby (Podnikavé duse, © 2024). Maji nazev, ICO a sidlo. Jejich nazev musi obsahovat
slovo ,spolek*, nebo koncit zkratkou z. s. Na jejich tvorbu a fungovani neni potieba notaisky
zapis, spolkova cinnost se upravuje na zakladé¢ obcanského zékoniku (Stuchlikova,
Komrskova, 2013, s. 10). Jsou zaloZeny na ¢lenstvi.

Hlavni ¢innosti spolku je uspokojovani a ochrana zdjmu, kvili kterym byl spolek
musi ale slouzit ku prospéchu hlavnich spolkovych zajmi. Z toho samoziejmé vyplyva, ze i

vyd¢lany zisk musi byt uplatnén pouze pro spolkovou ¢innost.
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Organy spolku jsou statutdrni organ a nejvyssi orgédn, misty i komise (Stuchlikova,
Komrskova, 2013, s. 15). Statutarni organ mize byt kolektivni, ¢i individudlni. Funkce a
poslani vladnich i nevladnich organizaci jsou stejné — poskytovani specifickych sluzeb pro
vefejnost za ucelem zvysSeni celkového blahobytu spole¢nosti. Dilezité jsou také z toho
diivodu, ze se snazi zasahovat tam, kde je ekonomika v nerovnovaze nebo je tieba ji posilit

(Klempova, 2020).

1.5.3 Nadace a nadacni fondy

Nadace je zédkladnim typem fundace. Vit Petr je popisuje v podobé¢ pravnické osoby, ,.ktera
primarn¢ spravuje majetek, jenz do ni vlozil zakladatel, nebo ktery ziskala pozdé&ji, a z jeho
vytézkl, ptipadné i vlastni Cinnosti, pfispiva k dosazeni svého ucelu® (2015, s.182—-183).
Jednd se tedy o sdruzeni majetku zakladatelem, ktery jimi dosahuje hospodaisky nebo

spoleCensky uzitecné cile.

Nadace a nada¢ni fondy nepomahaji ptimym poskytovanim sluzeb, ale prostfednictvim
finan¢ni podpory nebo propagace vybranych témat a iniciativ. Hlavnim ucelem jejich

existence je poskytovani finan¢nich prostfedkil — tzv. grantli — tietim osobam.

Nejcastéji podporuji znevyhodnéné nebo ohrozené skupiny obyvatelstva — naptiklad
déti se zdravotnim postizenim, seniory, onkologické pacienty ¢i osoby v tizivé Zivotni

situaci.

Casto se také zaméiuji na oblast ochrany Zivotniho prostiedi, prav zvitat nebo podporu
vzdélavacich a kulturnich projektd. Vyznamné se mohou podilet i na feSeni rGznych

krizovych situaci

1.5.4 Ustavy

Ustav je pravnicka osoba, kterd v sob& spojuje prvky korporace i fundace.
Za predpokladu, Ze vykonava spolecensky prospéSnou €innost, vyuziva jak lidsky kapital,
tak slozku majetkovou (Novotna, 2023). Zakladateli muize byt vice, nesmi ale v pribchu

jejich Cinnosti pribirat dalsi ¢leny, coz predstavuje rozdil od spolku.

Vysledky c¢innosti ustavu jsou dostupné vSem osobam, které spliiuji stanovené
podminky. Nejcastéji se Gstav zaméfuje na vyzkumnou, vzdélavaci, kulturni ¢i odbornou

éinnost.
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1.6 Financovani neziskovych organizaci

Vyznamné pro neziskové organizace jsou metody, pomoci kterych mohou financovat svou
existenci. Zisk neni sice jejich primarnim cilem, je ale pochopitelné, Ze n¢jak fungovat musi.
Kazdy druh spole¢nosti md zédkonem urceno, jakym zptisobem mohou finanéni zdroje
ziskavat, jednu véc viak maji spoleénou — a to je jejich vicezdrojovy charakter (Skarabelova,
2012, s. 37). Zisk nemohou generovat samotné organizace, ale musi jej ziskat z externich
zdrojt.

Pro neziskové organizace jsou marketingové ¢innosti nezbytné, nebot’ praveé diky nim
jsou schopny ptesvédCit spole¢nost o své dilezitosti, a tudiz tak ziskat prispévek. VétSina
organizaci totiz nezvladne existovat Cisté ze statnich ptispévki. Zjednodusené feceno, jejich

financovani mizeme rozdélit do dvou kategorii — vlastni a vetejné.

1.6.1 Financovani z vefejnych zdroji

Za vefejné zdroje jsou povazovany finan¢ni a nefinancni prostiedky, které si organizace
vypujcuje na urcité obdobi za pfedem stanovenych podminek (Klempova, 2020, s. 12). Na

tomto financovani se podileji instituce vefejné spravy.

Vétsina financi pochézi tedy pravé z vefejnych zdroji a rovnéz z dotaci statniho
rozpoctu — ptedevsim z odvadéni dani. Do této kategorie patii také banky a jiné soukromé

osoby za pfimo stanovenym ucelem.

1.6.2 Financovani z vlastnich zdroju

Samofinancovanim se rozumi pfispévky pochazejici piimo od ¢lenti organizace anebo
finance vychazejici z konkrétni ¢innosti, pro kterou byla organizace vytvorena. Mohou byt

zavedeny na né&jaky ¢asovy usek nebo pfi registraci — organizace si podminky urcuje sama.

Clensky princip nejéastéji pouzivaji politické strany ¢i ob&anska sdruzeni. Aby bylo
Clenské ptispévky mozno vybirat, je zapotiebi mit v§e podlozeno dokumentem po usneseni
rady €1 vyboru organizace (Klempova, 2020, s. 10). Tento princip pouzivaji i nabozenské
organizace.

-----

¢innost je povazovan prodej vlastniho vyrobku, ¢imz vznika zisk. Jedné se napft. o chranéné
dilny pro télesné€ postizené. Vedlejsi Cinnosti organizace mohou byt seminare, burzy ¢i jiné

akce. V tomto piipadé€ jde o podplrnou ¢innost, kterd doprovazi hlavni poslani a poméha
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organizaci financovat. Tento zplisob nejlépe funguje u zapsanych spolkill, nebot’ zde Ize
zakon vykladat relativné vicezna¢né. U nadacnich fondu tuto formu zisku zékon omezuje ¢i

zcela zakazuje.

1.6.3 Sponzoring a fundraising

Podle Boukala (2013) se d4 fundraising popsat nasledovné: ,,Fundraising piedstavuje
systematické ziskdvani finan¢nich i nefinancnich zdroji, které neziskové organizace
potiebuje k realizaci svého poslani prostfednictvim jednotlivych projektii. Jde o pritbéZznou
planovanou ¢innost napliujici finanéné-ekonomickou strategii neziskové organizace s cilem

zajistit zdroje v potfebné vysi a struktute.” (2013, s. 106)

Zjednodusen¢ se jedna o ziskavani finan¢nich ¢i nefinancnich zdroji potiebnych ke
splnéni poslani a vyvoje organizace od vlady, jednotlivci ¢i korporaci. Tento proces nemusi
slouzit Cisté k ziskavani zdroji, je to ale 1 dllezity nastroj pro ziskavéani divéry a udrzovani
stability. Souvisi s marketingem a PR a poméaha udrzovat dobrou image organizace.

U sponzoringu hleddme dlouhodobou finanéni ¢i nefinan¢ni podporu. Sponzor je ta
osoba ¢i firma, kterd organizaci pfispiva bud’ financnég, ¢i vécnymi prostiedky. Ti za to
dostavaji protisluzbu, coz byva v ptipadé neziskovych organizaci ptedev§im pozitivni
reklama. Nazev sponzora byva pak zvyraznovan, tim je tedy propagovan. Tento vztah je
vyhodny pro obé€ strany, nebot’ neziskova organizace ziskava potrebné finance a sponzor si

vytvari pozitivni reputaci.

Jedna se o fundraisingovou metodu, pii které neziskova organizace piimo spolupracuje
se sponzorem a vytvafi s nim blizky vztah. Je diileZité dodat, Ze je rozdil mezi sponzoringem
a darcovstvim — darcovstvi je formou podpory neziskové organizace v rozli¢né podobg,
zatimco sponzoring je vysSi formou dércovstvi, nebot” se jedna o tésn¢j$i vztah mezi

sponzorem a neziskovou organizaci (Opletalova, 2021, s. 7).

Dalsi existujici fundraisingové metody piedstavuji grantové projekty, u kterych Ize na
zéklad¢ vypracované zadosti zadat o poskytnuti dotace ¢i grantu. Projekty tohoto rdzu byvaji
v mezinarodnim ¢i celostatnim méfitku. Posledni metodou fundraisingu je fundraising na
mistni urovni, ktery se vétSinou realizuje lokaln€ a v pomérné malém méfitku. Mlze to byt

osobni projekt, vefejna sbirka ¢i n&jaka kulturni akce.
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2 VYMEZENiI ZAKLADNICH POJMU V SOULADU
S PROSOCIALNIM CHOVANIM

Pro pochopeni problematiky zkoumané v uvedené bakalaiské praci je nezbytné porozumeét
principtim pomoci druhym. Druha kapitola se proto zaméiuje na teorii prosocialniho chovani

a na faktory, které jej motivuji.

2.1 Teorie prosocialniho chovani

Prosocialni chovani je obecné chapano jako jakykoliv akt vykonany za ucelem pomahani

druhym. Eisenberg (1986) princip popisuje takto:

,Prosocidlni chovani je dobrovolné jednani urcené ve prospéch druhého clovéka.
Existuji rizné druhy prosocidlniho chovani, napf. pomahani, sdileni ¢i poskytnuti utéchy.
Uvedené chovani mize byt motivovano fadou faktorl, zahrnujici zajmy egoistické (zisk
odmény, socidlniho uznani), praktické (snaha piedejit poSkozeni ¢i zniceni objektu),
orientace na zajmy druhych lidi, vyvstavajici ze sympatie, ¢i vlastni moralni hodnoty, jejichz
muze byt pomoc druhému ¢loveéku soucasti (1986, s. 167) .

Prosocidlni chovani tedy nemusi vychdzet vyhradné z altruistickych pohnutek — a

chovani patfi:
e cgoismus,
e socidlni normy a

e cmpatie.

2.1.1 Egoismus — teorie socialni vymény

Tato teorie vychazi z predpokladu, ze jakékoliv mezilidské interakce funguje na obdobném
principu, stejné jako trh. Jedinec zvazuje miru vynaloZeného usili v porovnadnim
s o¢ekavanym ziskem (Host'alkova, 2008, s. 5). Kazdy ¢loveék se snazi maximalizovat svij

zisk za piedpokladu minimalnich nékladd.

V praxi to znamena, ze pomoc poskytnutd druhému byva ¢asto motivovana ocekavanim
ur¢ité formy protisluzby v budoucnosti. Zalezi 1 na vlastnich egoistickych zajmech

pomahajiciho — cilem muze byt napi. zmirnéni pocitu viny nebo ziskani uznani okolim.
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2.1.2  Socialni normy

Pojem norma oznacuje nastroj slouzici k posuzovani toho, co je povazovano za zadouci ¢i
nezadouci, spravné ¢i nespravné (Urban, 2022, s. 559-561). Socidlni normy ptedstavuji
obecné pfijimanad, zpravidla nepsand pravidla, kterda umoziuji udrzeni socialni harmonie.

Vymezuji, jaké chovani je povazovano za ptijatelné v ramci sdilenych socidlnich hodnot.

Kazda spolecnost je zalozena na urcitém normativnim systému, ktery predstavuje fadu
pravidel a modeli chovani. Odchyleni se od téchto norem se oznacuje jako deviace, ktera
muze mit bud’ negativni, nebo pozitivni charakter. Socialni deviace pfedstavuje poruseni
téchto uznavanych norem, které miize byt sankcionovano jak pravné, tak moralné (Petrusek,
2020). Mira akceptovatelnosti deviace neni univerzalni — li§i se napfi¢ kulturami,

historickymi obdobimi i jednotlivymi socidlnimi skupinami.

Mezi negativni socialni deviace zahrnujeme napt. alkoholismus, promiskuitu, drogové

uzivani, prostituci, rasismus, korupci a kriminalitu.

Mezi pozitivni socidlni deviace zahrnujeme napi. abstinenci, striktni dodrzovani

zakoni, workoholismus, déle jsou to napft. sportovci a intelektudlové.

2.1.3 Empatie

Empatie je schopnost ¢lovéka se emociondlné vcitit do situaci a pocitu druhych. Predstavuje

jeden z kli€ovych principt, ktery napomaha vysvétlit prosocialni chovani.

Na rozdil od sympatie, kterd souvisi s pocity soucitu nebo litosti, je empatie schopnosti
naladit se na emoc¢ni stav druhého s cilem hlubsiho porozuméni. Empatické prozivani mize
byt navic doprovazeno aktivaci podobnych fyziologickych reakci, jaké zaZiva osoba, jejiz

emoce vhimame.

Je tézké odhadnout, zda je vztah mezi empatii a prosocidlnim chovanim skutecné
zalozen na dCistém altruismu (bez ptedpokladu ,odmény‘), nebo zda je spojen spiSe
s egoistickymi motivy, naptiklad s potfebou zmirnit vlastni pocity nepohody. Nadmérné
emocionalni vciténi do utrpeni druhych totiz miize vést i k opacnému efektu — ke snizené

ochoté pomoci.
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3 DOSPIVAJICI GENERACE

Cilovou skupinou bakalarské prace je souc¢asna generace dospivajicich ve vékovém rozmezi
15-18 let. Jedna se jak o studenty, ktefi pravé nastoupili na stiedni Skolu, tak i o ty, ktefi
studium ukoncuji a pfipadné pokracuji dale na vysoké Skole. Tuto skupinu lze oznacit jako

tzv. Generaci Z.

Kapitola Cerpa predevSim z americkych studii, které se snazi popsat obecnou

charakteristiku Generace Z, jeji zvyklosti, preference a postoje k dobro¢innym aktivitam.

3.1 Definice terminu, generace*

Obecna charakteristika jednotlivych generaci mize byt problematicka, nebot’ definice
nejsou jednotné a 1iSi se v zavislosti na védecké disciplin€, z niz je dand problematika
analyzovana. Generace lze zkoumat z riznych perspektiv — naptiklad z demografické,

biologické, socioekonomické, kulturni ¢i ekonomické.

Hlavni myS$lenkou pojmu ,generace‘ je pfedpoklad, Ze kazda vékova skupina sdili
specifické hodnoty, vzorce chovani a ocekavani. Tyto charakteristiky nevznikaji pouze
v souvislosti s bezprostiednim okolim, jako je rodina ¢i pratelé, ale formuji se také

v kontextu $ir§ich socioekonomickych a kulturnich podminek dané doby.

Nejvyraznéjsi generacni rozdily dneSni doby se projevuji zejména v oblastech
technologické gramotnosti, ve vnimani ekologickych a ekonomickych otazek, ve spotitebnim

chovani a ve zptisobech traveni volného ¢asu.

Prestoze se jedna o teorii, ktera mize misty vést ke stereotyptim, tato kategorizace
slouzi k uptesnéni potieb a zptisobu mysleni jednotlivych generaci. Tyto poznatky jsou dale

vyuzitelné napfi¢ riznymi obory — od sociologie aZ po marketing.

3.2 Generace Z

»Generace Z je podle odborné literatury nej€astéji vymezovana roky narozeni 1995-2010
(Bencsik, 2016, s. 92).“ Tato generace je oznacovana jako tzv. ,digitdlné nativni‘, nebot’
vyristala v technologicky vyspélém prostiedi propojeném socialnimi sitémi, jako je
napiiklad Facebook. Mezi dal$i pouZivané oznaceni patii internetova generace, déti nového

tisicileti, digitalni domorodci ¢i zoomeri (Indrova, 2024).
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3.2.1 Charakteristika Generace Z

Pro déti vyrGstajicich s mobilnimi zafizenimi je technologicky wvyspélé prostiedi
samoziejmosti — citi se v ném komfortn¢ a dokazou v ném efektivné manévrovat. Pokud
maji mobilni zafizeni po ruce, tak si zvladnou poradit s vétSinou problému, se kterymi se
v kazdodennim Zzivot¢ setkaji. Na druhou stranu se vSak bez telefonu casto citi bezradné —

nedokézou si poradit v situacich, které ptedchozim generacim necinily potize.

Jednim z charakteristickych rysii soucasné generace je orientace na konzumerismus —
na rozdil od predchozich generaci se tito jedinci nestydi nakupovat i nad ramec jejich

potieby.

Internet poskytuje propojenost, na které Generace Z vyrustala — diky tomu méla
moznost se setkavat s rozmanitymi lidmi 1 komunitami. Z tohoto diivodu byva Generace Z
vnimavéjsi vici spoleCenskym nespravedlnostem a jsou obecné tolerantnéjsi nez generace
predchozi. Vyznacuji se vysokou mirou flexibility, nizkou mirou tolerance vii¢i tradicnim

hierarchickym strukturam, preferenci autenticity a diirazem na rovnopravnost.

Podle americkych statistik se kazdy paty ptisluSnik Generace Z identifikuje jako ¢len
LGBTQ+ (Gallup, 2024).

Zda tato data souviseji s genera¢nimi rozdily nebo spiSe s rozvojem zdravotnictvi a

Sifenim osvéty v oblasti duSevniho zdravi vSak nelze jednoznac¢né urcit.

3.2.2 Problémy spojené s Generaci Z

Prestoze Generace Z je teprve na zacatku své Zivotni dréhy, tak jiZ zaZila fadu globalnich
krizi — Velkou recesi, teroristické utoky, ozbrojené konflikty, hromadné stfelby a svétovou

pandemii.

Vyrlstd v dob¢ piesycené informacemi — véetné mnozstvi dezinformaci, coz ji vede
k pfirozené skepsi a potiebé si dostupné informace aktivné ovéefovat prostiednictvim
internetu. Tato schopnost kritického mysleni je nepochybné pozitivni, av§ak muize vést
k uzavieni v tzv. informac¢nich bublindich — zejména v online prostfedi ovlivnéném

influencery.
Celodenni zapojeni digitalnich technologii do Zivota mladych lidi s sebou ale pfinési i
fadu nevyhod. Rada odborniki se shoduje, Ze aktivni pouZivani socialnich siti v obdobi

adolescence miliZze mit negativni dopad na duSevni zdravi.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 27

Podle studie zvetejnéné v roce 2023 (© Oliver Wyman) az 65 % respondentii piiznalo,
ze zazili alesponl jednu krizi spojenou s duSevnim zdravim. Dal$i vyzkumy zaméfené na
Generaci Z a jeji sklony k uzkostem a depresim naznacuji, Ze tato problematika se netyka

pouze jednotlivci, ale celé generace.

Generace Z si velmi dobfe uvédomuje zdvaznost environmentalnich problému. Presto
vSak miva potize tuto osvétu prenést do kazdodenniho zivota — naptiklad v souvislosti
s plytvanim potravin jeji zastupci sami pfiznavaji, Ze v téhle oblasti maji rezervy (Hladik,

2025).

Psycholog a psychoterapeut Daniel Wagner (2022) v rozhovoru s Ceskym Rozhlasem
Radio Wave uvadi, ze zvySené mnozstvi depresi a uzkosti mezi mladymi miize souviset i se
schopnosti Generace Z lépe rozpoznavat a zpracovavat vlastni emoce, nez tomu bylo u
starSich generaci: ,,Objevovani emoc¢niho svéta s sebou pfindsi nové véci. Jednou z nich je,
7e lidé vic pladou, vic se ozyvaji, vic kii¢i, vic se vymezuji. Rikaji, co chtéji a co potiebuji.
Mozna pravé to muze byt chapano tak, pro¢ to prosté nevydrzi. Jako ze jsou méné odolni.

Mladé generace vice a vice objevuji emocni svét a uci se s nim pracovat.*

3.2.3 Vzdélavani Generace Z

Generace Z ma diky digitalnim technologiim neustaly piistup k obrovskému mnozstvi
informaci a byva si velmi jistd svou schopnosti si vSe potiebné dohledat.
Z tohoto diivodu muiiZze byt obtizné udrzet jejich pozornost, zejména v tradi¢nim Skolnim

prostiedi.

Mnohem lépe se soustiedi v prostfedi podporujicim kolaborativni mySleni, kreativitu a
interaktivitu. Ocenuji vizualni a participativni formy vyuky, jako jsou prezentace, diskuse €1
praktické aktivity. Preferuji tedy flexibilni a interaktivni vzdélavaci ptistupy propojené

s technologiemi.

Podle dotaznikového Setfeni Slovenské technické univerzity v Bratislavé z roku 2024
souhlasilo vice nez 50 % respondentl s vyrokem, Ze ,.,interaktivni forma vyuky je vyrazné

Tvree

zajimav¢jsi a zébavngjsi* (Pavlickova a spol., 2024. s. 75).
Ptekvapivé se vSak ukazalo, Ze studenti Generace Z i nadale preferuji prezenéni vyuku
pfed distanéni — pficemz ale mira interaktivity uciva hraje kli¢ovou roli v jejich

angazovanosti.
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4 METODIKA

V ramci metodiky pozornost sméiuje ke shrnuti metodickych postupti nezbytnych
k vypracovani praktické ¢asti bakalatské prace.
4.1 Cil prace a ucel vyzkumu

Cilem bakalaiské prace je zjistit, zda dneSni dospivajici generace (Generace Z) rozumi
pojmu neziskova organizace, zda a jakym zplisobem Ucastni jejich aktivit a zda jim Skoly
tuto moznost zprostiedkovavaji. Analyza bude déle rozvinuta o komparaci percepce
neziskovych organizaci v zavislosti na rozdilném zaméteni jednotlivych stfednich skol.
Vysledky Setfeni budou dle domluvy nésledné poskytnuty stfednim Skolam, které se
vyzkumu ucastnily.

4.2 Vyzkumné otazky

Vol: Rozumi studenti stiednich skol pojmu ,,neziskové organizace”?

Vo2: Maji studenti zajem zapojit se do projektii neziskovych organizaci?

Vo4: O které oblasti ¢innosti neziskovych organizaci maji studenti nejvetsi zajem?

Vo5: Existuje vyznamny rozdil v percepci neziskovych organizaci mezi studenty rliznych
studijnich obort?

4.3 Metody vyzkumu

Pro ucely bakalarské prace bude zvolena metoda kvantitativniho vyzkumu formou
online dotazniku — neboli metodou CAWI (Computer Aided Web Interviewing). Tato forma
je vybréna ptedevsSim z divodu minimalnich finan¢nich nakladi a pfistupnosti pro dany

objekt vyzkumu. V dotazniku budou pouzity tyto typy otazek:
1. Uzaviené trichotomické otazky, u kterych je mozny vybér pouze ano/ne/nevim.
2. Uzaviené dichotomické otazky, u kterych je mozny vybér pouze ano/ne.

3. Polytomické otazky vyctové (multiple choice) s moznosti vybéru max. 3/4

odpovedi.

4. Polytomické otazky vybérové (single choice).
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5. Oteviené otazky.

4.4 Objekt vyzkumu

O vyplnéni dotazniku budou pozadani studenti vybranych stiednich Skol ve Zlinském kraji.
Pozornost bude sméfovat ke studentliim 1.—4. ro¢niki maturitnich oborti a 1.-3. ro¢niki

oboru ucéebnich.

V ramci moznosti komparace bude kladen dliraz na rozmanitost studijnich obora a

zameéteni jednotlivych Skol.

4.5 Timing a rozpocet

Ptiprava dotazniku je planovédna na pocatek roku 2025, pficemz bude na sbér odpovédi
vymezen piiblizn€ jeden mésic. V piipad¢ komplikaci s oslovenim $kol mize byt realizace

dotazniku posunuta na konecnou hranici v prubéhu biezna 2025.

Na tvorbu, Sifeni ani vyhodnocovani dotazniku nebude nutné pofizovat Zadny placeny

software, nebot’ budou vyuzity volné dostupné néstroje.
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I1.

PRAKTICKA CAST
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5 VYZKUMNE SETRENI

Prvni kapitola praktické casti bakalafské smétuje k piiblizeni dotazniku a k prezentaci

jednotlivych skol, které se ti¢astnily Setieni.

5.1 Dotaznik

Rozeslany dotaznik je rozdélen do sedmi zakladnich sekci.

Prvni sekce obsahuje tvodni otdzky, které slouzi k zdkladni kategorizaci respondentt

podle pohlavi, skoly, délky studia a studovaného oboru.

Nasleduje nejrozsahlejsi ¢ast dotazniku— sekce druhd, jez se zamétfuje na to, do jaké
miry studenti rozumi pojmu neziskové organizace, a prostiednictvim nékolika otazek se
snazi vystihnout jeji podstatu. Soucasti této sekce je také zjisStovani, jaké oblasti ¢innosti

studenti s neziskovym sektorem nejcastéji spojuji.

Druha ¢ast sekce druhé se soustiedi na osobni motivaci studentli k zapojeni — zjist'uje
o jaké oblasti maji zajem, jakym zplsobem by nejradéji pomahali a co je k Gc¢asti motivuje.
Zavérem se respondenti vyjadiuji i k tomu, odkud nejcastéji ziskavaji o neziskovkach

informace.

Tteti sekce se zaméfuje na Skolni prostiedi — zjistuje, zda Skoly studentiim nabizeji
moznost zapojit se do aktivit neziskovych organizaci, pfipadné o jaky typ €innosti se jedna.
Dale se studenti vyjadiuji k oblastem, o kterych by se radi dozvédéli vice a k formam

spoluprace mezi Skolou a neziskovym sektorem, které by je nejvice zaujaly.

Ctvrta sekce je uréena pouze t€ém studentim, kteti uvedli, ze se jiz n¢jaké neziskové

aktivity zacastnili. Jejich ukolem je specifikovat konkrétni ¢innost.

Pata sekce je ur¢ena pouze respondentiim, ktefi uvedli, Ze o UcCast na aktivitach
neziskovych organizaci nemaji zdjem. Cilem této ¢asti je zjistit konkrétni divody jejich
nezdjmu. Na ni navazuje sekce Sestd, ktera je obsahové totozna se sekci tieti a znovu se

vénuje tématu zapojeni neziskovych organizaci ve §kolnim prostiedi.

Posledni, sedma sekce je doplitkova a nepovinnd. Respondentiim je ptedloZen seznam
vybranych neziskovych organizaci a jejich ukolem je oznacit ty, které znaji nebo o kterych
J1Z n€ékdy slyseli.

Detailni znéni s analyzou jednotlivych otdzek je uvedeno v Ptiloze II.
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5.2 Charakteristika vybranych $kol

Tato dvoustranna sekce charakterizuje jednotlivé vybrané skoly vcetné divodu jejich
vybéru. Soucasti kapitoly je rovnéz popis procesu a potizi pii oslovovani skol ve Zlinském

kraji.
5.2.1 Stredni odborna $kola a Gymnazium Staré Mésto

Stiedni odborna skola a Gymnazium Staré Mésto (SoSGSM) je statni stiedni Skola, ktera
sidli ve dvou budovach — pracovisté¢ v Uherském Hradisti, které je spojeno s rozsahlou
dilnou a probihd zde vyuka jak ucebnich obord (Strojni mechanik, Mechanik opravar
motorovych vozidel, Truhlat a Obrabé¢ kovi), tak jednoho oboru maturitniho (Mechanik

sefizovac).

Druhé budova se nachazi ve Starém M¢ést¢ pfi silnici na Velehrad a je uréena pro vyuku

maturitnich obortt Agropodnikani, Ekonomika a podnikani a Stavebnictvi a Gymnazia.

Skola nabizi predméty jako Zaklady spoledenskych véd, Clovék a prostiedi, Ob&ansky
a spolecenskovédni zaklad a Obcanska nauka. Kazdy studijni obor zahrnuje alespon jeden

pfedmét, ktery studenty vede k porozuméni principlim prosocialnim chovéni.

Za ochotu a spolupraci dékuji pani Ing. Rtizené Borkové. Skola byla do vyzkumu

zafazena z diivodil osobni znamosti a rozmanitosti nabizenych obor.

5.2.2 Stredni Skola Baltaci

Stedni Skola Baltaci (s§ Baltaci) je soukroma fakultni stfedni Skola FAME UTB ve Zliné¢.
Nabizi vyuku jak ctyfletych maturitnich oborti — Lyceum 2.0, Informacni technologie (IT) a
Hotelnictvi, tak tfiletych maturitnich oborti— Podnikéani. Soucasti skoly je také tfilety ucebni

obor zakon¢eny vyucnim listem — Kuchat-¢iSnik. Skola sidli na Dievnické ulici ve Zling.

Skolni kurikulum nabizi pfedméty zaméfené na osobnosti rozvoj jako jsou Osobnostnd
socialni a eticka vychova, Vychova ke zdravi a bezpeci a Zaklady spolecenskych véd. Dale
jsou vyucovany predméty jako Obcanska nauka, Sociologie prace, Vychova k obCanstvi a

Clovék jako ob&an.
Velmi dékuji pani Ing. Be. Iveté Mrazkové za rychlou spolupraci a ochotu.

Diivodem vybéru této Skoly byly jak zajimavé studijni obory, tak i pestra nabidka

pfedméti zameétenych na prosocialni chovani.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

5.2.3 Stredni uméleckopriumyslova Skola Uherské Hradisté

SUPS:UH je stiedni $kola v Uherském Hradisti zaméfena na p¥ipravu vytvarné nadanych
studenti na budouci profesni drahu umélce. Vyucovani probiha prevazné prakticky, studenti
se ucastni mistnich 1 celostatnich projekti a ze Skoly odchazeji plné piipraveni pracovat

v oboru.

Skola nabizi celkem 9 maturitnich obortt — UZitd malba, Design obuvi, Design odévi,

Graficky design, Keramika, Multimédia, Primyslovy design, Sochaistvi a Uzita fotografie.

Skolni kurikulum zahrnuje také ptedméty podporujici prosocialni chovani, jako jsou
Obcansky zaklad a Ekologie. Pfedmét Dé&jiny vytvarné kultury navic studenty motivuje

k ucasti na riznych kulturnich akcich.

Na zaklad¢ osobni zkuSenosti 1ze dodat, Ze pedagogové mnohdy studenty pobizeji

k ucasti na aktivitach podporujicich spolecenskou odpoveédnost.

Za spolupraci dekuji panu fediteli Mgr. Ivu Savarovi, zastupkyni Mgr. Véie

Gabrhelikové a Mgr. Andree Langové.

5.2.4 Osloveni §kol ke spolupraci

Proces oslovovani jednotlivych Skol probihal prostiednictvim telefonické domluvy,

nasledn¢ doplnéné o e-mailovou korespondenci — nejcastéji se zastupci vedeni.

Celkem bylo kontaktovano 12 $kol, z nichz 6 reagovalo pozitivng. VéEtSina odmitnuti

byla zdiivodnéna snahou studenty nezahlcovat dotazniky.

K rozeslani dotazniku byla stanovena lhita jednoho mésice. Kazdy tyden byl skoldm

rozeslan e-mail pfipominajici pfedchozi telefonickou domluvu.

Ptesto vSak dotaznik nakonec rozeslaly pouze 3 skoly, coz vedlo k vyrazné niz§imu
poctu respondentli, neZ bylo ptivodné planovano. Jejich rozdilné zaméteni vSak naStésti
zajistilo potfebnou variabilitu a nedoSlo tak k vyraznému ohroZeni zodpovézeni

vyzkumnych otazek.

Dotazniky byly rozeslany v tydnu od 17. do 24. bfezna 2025 a studenti je vypliovali v
obdobi od 17. bfezna do 5. dubna 2025.
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6 VYSLEDKY SETRENI

Tteti kapitola praktické casti bakalarské prace vénuje pozornost analyze vysledkl
dotaznikového Setieni jednotlivych skol a soucasné€ prechazi k souhrnné analyze celkovych

vysledkd.

6.1 Stiedni odborna S§kola a Gymnazium Staré Mésto

Na dotaznik ze So§GSM odpovédelo celkoveé 45 respondentl. Z toho 57 % tvoftily Zeny a

43% muZi. Studenti z u¢ebnich obort jsou vyhradn¢ muzi.

Celkem 89 % respondentli studuje maturitni obor, zbyvajicich 11 % studuje obor

ucebni. Mezi maturitnimi obory pfevazuje Gymnazium (59 %), nasleduje obor ekonomika

v

a podnikani (14 %). Ucebni obory jsou rozmanitéj$i — jde se o truhlafe, mechaniky a
obrabéce kovu.
6.1.1 Vymezeni pojmu ,neziskové organizace‘

Ze skupiny studentii u¢ebnich obort 100 % respondentli uvedlo, Ze pojmu rozumi dobie. U
studentll maturitnich obord nejvice pievazovala odpovéd trochu s 51 %, nasledovana

odpovédi dobie (33 %), velmi dobie (10 %) a viibec ne (5 %.)

Celkové 45 % studentt oznacilo moznost trochu, 41 % dobie, 9 % velmi dob¥e a 5 %

vitbec ne.

Pievazujici odpovédi dobre a trochu naznaduji, Ze pro vétsinu studentli nejsou NO zcela
neznamé — prinejmensim védi, Ze existuji (Graf 1).
45%
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9%
5%

Velmi dobre Dobre Trochu Vibec ne

Graf 1- Jak dobte rozumi student SoSGSM pojmu NO?

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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Na So§GSM nebyla zaznamenana velika korelace mezi porozuménim pojmu a zdjmem
0 ucast na ¢innostech neziskovych organizaci — pouze 17 % respondentt, kteti vybrali velmi

dobre i dobre, projevili aktivni zajem.

Z nabizenych 3 definici 71 % respondentil oznacilo definici ,,Neziskova organizace je
instituce, jejimZ cilem neni tvorba zisku, ale poskytovani sluZeb pro verejnost nebo
urcitou skupinu lidi.” jakoZzto tu nejpiesnéjsi. Z toho lze usoudit, Ze vétSina studentl
So$GSM neziskovky vnima jako nevydé€lecné instituce, jejichz ¢innost pomaha vefejnosti.

Financ¢ni aspekt hraje v této definici zasadni roli.

Zbyvajicich 29 % respondentt zvolilo definici ,,Neziskovky se zaméruji na verejné
prospésné aktivity v oblastech jako socidlni pomoc, vzdélavani, zdravotnictvi nebo
ekologie.” Tato moZnost nezmiiuje financni aspekt, ktery, podle ptedchozich vysledk,

tvoii vyraznou soucéast vnimani neziskovych organizaci mezi studenty.

Na otazku Znds nejaké neziskové organizace ci jejich projekty? odpovédéla vétSina
respondentt (68 %) moznosti ne, zatimco 32 % zvolila ano.

Zajimavym zjiSténim bylo, Ze 53 % respondentt, ktefi uvedli, Ze Zadnou neziskovou
organizaci neznaji, se jiz néjaké jeji aktivity zcastnilo. Lze tedy predpokladat, ze bud’

nevnimaji, kterym organizacim ptispivaji — anebo si je jednoduse nepamatuji Tabulka 17).

Tabulka 1 — Studenti So§GSMneznaji NO, ale tcastni se jejich aktivit

Znas néjaké neziskové organizace €ijejich | Zucastnil/a ses uz n€kdy néjaké aktivity
projekty? neziskové organizace?
Ano Ne Ano Ne Nevim
14 (32 %) 30 (68 %) 16 (53 %) 9 (30 %) 517 %)

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Respondenti, ktefi v ptedchozi otazce zvolili ano je poté vypsali: SdruZzeni TULIPAN,
UNICEF, Charita, Na Dlani, ADRA, Dobry andél, Diim Ronalda McDonalda a nadace
CEZ.

6.1.2 Percepce neziskového sektoru studenty

Vyrazna vétSina studentli SoSGSM v¢éri, ze neziskovky maji pozitivni dopad na spolecnost.

Az 80 % odpovédélo na otdzku Myslis si, Ze neziskové organizace maji pozitivni dopad na
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spolecnost? odpovédi ano — domnivaji se tedy, Ze spolecnosti pfispivaji pozitivnim
zpusobem. DalSich 18 % uvedlo, Ze nevi a pouze 2 % respondentii se domnivalo, zZe

neziskové organizace pozitivni dopad nemaji.

Odpovédi na otazku Mas dojem, Ze neziskové organizace dostavaji dostatecnou
podporu od statu? naznacuji, ze studenti nemaji zcela pfesnou piedstavu o tom, jakym
zpusobem jsou NO financovany. Polovina (50 %) respondentli uvedla, ze nevi. 41 % se
domniva, Ze stat dostate¢n¢ nepomaha. Nejmensi podil respondenttl, 9 %, vybral odpovéd

ano a je presvédcen, Ze statni podpora je priméiena.

Podle vysledku Setfeni studenti SoSGSM neziskovky vnimaji predevsim jako instituce,
které pomahaji lidem v tisni. Na otazku Jaké oblasti podle tebe neziskové organizace
nejcasteji resi? zvolilo tuto odpoveéd’ 84 % respondentti. Mezi dalsi ¢asto zminované oblasti
patii ekologie a ochrana prirody (42 %), zdravi a zdravotni péce (40 %) a humanitarni

pomoc a rozvojova spoluprace (36 %).

Respondenti nevnimaji kulturni a volnocasové oblasti jako klicové. Lze tedy usoudit,
ze podle jejich nazoru se neziskovy sektor orientuje pfedev§im na humanitdrni témata,

nikoliv na zajmové aktivity (Graf 2).

M Kultura a uméni
M Sport a volnocasové aktivity

B Vzdélavani a osvéta
18%

M Lidska prava a rovnost
18%

20% M Prdva zvirat
36% Humanitdrni pomoc a
40% rozvojova spoluprace

Zdravi a zdravotni péce
42%

84% M Ekologie a ochrana prirody
(+]

B Pomoc lidem v tisni

Graf 2 — Jakeé oblasti NO se podle studenti SoSGSM nejcastéji fesi?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Na otazku Odkud se nejcastéji dozvidas o neziskovkach a jejich projektech? 73 %
respondentli uvedlo, ze informace Cerpaji ze socialnich siti. Prekvapivé vysoky podil (44 %)

studentl vSak informace ziskdva ptimo ve Skole.
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Celkem 36 % respondentli uvedlo, Ze informace ziskéavaji z televize ¢i radia a 29 % od
rodiny a pratel. Relativné maly podil studentd (24 %) je ovlivilovan influencery. 15 %
respondentl tyto informace nevstiebava viibec. Podle vysledku Setieni se vSak jedna o tu
skupinu, ktera zaroven neprojevuje sebemensi zajem o U€ast v ramci dobro¢innych akci — je

tedy racionalni predpokladat, Ze informace o nich zdmérné nevyhledavaji.

Z vysledk vyplyva, ze SoOSGSM své studenty o dobro¢innych akcich aktivné informuje

a ze nejucinnéj$im nastrojem pro zviditelnéni neziskovych organizaci jsou socialni média.

6.1.3 Zajem studentii o zapojeni a jejich motivac¢ni faktory
Dalsi sada otazek se zamérovala na zajem a motivaci jednotlivct.

Na otazku Meél/a bys zdjem se néekdy zapojit do cinnosti neziskové organizace?
odpovédélo kladné (ano) pouze 18 % respondentll. Zajem neprojevilo 32 % dotdzanych —
nejcastéj$Sim uvadénym divodem nezajmu byl nedostatek ¢asu (67 %) (Otazka: Z jakého

divodu nemds zdjem se zapojit?).

Z Setfeni rovnéz vyplynulo, ze problémem byvéa obtiZna dostupnost informaci.
Dal§im uvadénym divodem je neochota pracovat zadarme. Tento postoj vSak muze
souviset prave s nedostatkem casu — studenti musi vybalancovat §kolni povinnosti s osobnim

zivotem a dobrovolna ¢innost bez odmény pro né jednoduse neni prioritou.

B Myslim si, Ze moje zapojeni by
nic nezménilo

B Neziskové organizace mé
33% nezajimaji

33% B Nechci pracovat zdarma
0

33% Nevim, jak se zapojit ¢i kde

hledat informace o neziskovkach
0,

Graf 3 — Z jakého ditvodu nemaji studenti SoSGSM zajem se zapojit?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Vice neZ polovina této skupiny respondentli se jiz n¢jaké akce zucastnila, avSak lze

predpokladat, Ze v budoucnu se do podobnych aktivit jiz nezapoji.



38 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Polovina respondentti zvolila moZnost mozna — zna¢na ¢ast studentti by tedy mohla byt
ochotnd se akci ucastnit. Podle piedchozi otazky navic 86 % téchto respondentti véii, ze
neziskovky maji pozitivni dopad na spolecnost. Lze tedy pfedpokladat, ze je mozné tuto

skupinu k pfimé akci motivovat (Graf 3).

Na zakladé odpovédi na otazku Zucastnil/a ses uz nékdy néjaké aktivity neziskove

organizace? vyplynulo, Ze 58 % respondentli se jiz n¢jaké neziskové aktivity zaucastnilo.

U otazky Vzpomenes si, jaké cinnosti ses zucastnil/a? §lo nejcastéji o finanéni pomoc

(69 %), uklizeni verejnych prostor (37 %) a o prispéni do potravinové banky (35 %).

Celkem 31 % respondentt uvedlo, Ze se nikdy zadné aktivity nezicastnilo. Polovina
z nich zaroven neprojevila o neziskové organizace Zadny zajem, zatimco druhé polovina by

nejradéji prispéla formou daru. DalSich 11 % respondentil si neni jisto svou ucasti.

Otazka, Co by té motivovalo k zapojeni do neziskové organizace? byla poloZena i
respondenttim, ktefi o NO neprojevuji zdjem — meéli k dispozici moznost nemdam zdajem.
Zajimavé bylo, ze polovina z nich tuto odpovéd’ nevybrala, coz naznacuje, Ze by bylo mozné

k ucasti presvédcit 1 ty studenty, ktefi aktudln€ zajem neprojevuji.

13%

Dobfre vyuzity ¢as
M Nic, vibec nemam zajem
B Osobni zajem o danou tématiku
m Skolni nebo studijni povinnost
B Dobry pocit

36% B Nové kontakty

22% Osobni rozvoj a zkusenosti
(o]

B Pomoc druhym

Graf 4 — Motivace studenti SoSGSM
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Motivace k zapojeni do neziskovych ¢innosti jsou velmi rozmanité, presto ale vétSina (60
%) respondentti uvedla, Ze by chtéla pomoci druhym. DalSich 42 % respondenti tyto ¢innosti
vnima jako ptilezitost k osobnimu rozvoji. Tfetim nejcastéjsim diivodem byly nové kontakty

— coz naznacuje, ze studenti So§GSM uvazuji 1 o své budoucnosti (Graf 4).
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Otazka — Jakym zpiisobem bys nejradsi pomohl/la? ukazala, ze studenti by nejradéji
poméahali materidlni pomoci — napf. darovanim starych plysakl, obleceni, krmiva ¢i
potravin. Déle by rdadi pomadahali formou finanéni podpory nebo prostfednictvim

dobrovolnictvi. Tyto tfi formy pomoci koreluji s aktivitami, kterych se studenti jiz ucastnili.

Zadnym, nemam vilbec zajem

11%

B Organizaci akci

B Zapojeni se do vzdélavacich
programl

m Sitenim informaci a osvétou 20%

L 47%
Dobrovolnictvim

B Financ¢ni podporou
podp 51%

B Materialni pomoci

Graf 5 — Jakym zpiisobem by studenti SoSGSM nejradéji pomohli?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Zajimavosti je, Ze Zadny zrespondentli nevybral moZnost pomoci podporou
legislativnich zmén. Lze ptfedpokladat, Ze si studenti sami neuvédomuji, jaky vliv NO

mohou mit na legislativu (Graf 5).
Posledni dvé otazky jsou spise doplitkového charakteru.

U prvni z nich — Zapojili se nékdy tvoji rodice do cinnosti neziskové organizace? — je

zajimavé, ze 93 % respondentt s rodici, ktefi maji k NO kladny vztah, projevilo o NO z4jem.

Tabulka 2 — Vliv rodi¢a So§GSM

Zapojili se nékdy tvoji rodice do ¢innosti neziskové organizace?

Ano, U¢astni se Ano, jednou/parkrat
_ . Ne Nevim
pravidelné se zapojili
2 (4 %) 13 (29 %) 9 (20 %) 21 (47 %)

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Finalni otazka této sekce je nepovinna a jejim cilem bylo zaskrtnout ty organizace, o

kterych respondent uz slysel. Ze 45 studenti SoSGSM odpovédélo na tuto otazku 38.
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Vysledky ukazaly, Ze mezi nejznaméjsi NO patii Clovék v tisni (82 %), Nada&ni fond Dim

Ronalda McDonalda (71 %), Charita Ceska republika (55 %) a Armada spasy (44 %).

6.1.4 Pristup studenti k aktivitam neziskovych organizaci v ramci $koly

Na otdzku Setkal/a ses nékdy ve Skole s aktivitou neziskové organizace? odpovédélo 69 %
respondentt ano, 22 % uvedlo nevim a 9 % odpovédelo ne. Pievazujici vétSina studentt
maturitnich obort se s NO na Skole jiz setkala. Naopak u ucebnich obort zvolili vSichni

respondenti, az na jednoho, odpovéd’ nevim ¢i ne.

V otazce Pokud ano, jaky typ akce spojené s neziskovkou se ve tvé Skole konal? se
ukdzalo, Ze nékteti respondenti maji v této oblasti nejasnosti — i mezi témi, kteti uvedli nevim
¢i ne, se objevily konkrétni zdznamy o uskutecnénych aktivitich. Z toho diivodu jsou
v nasledujici analyze zohlednény pouze odpovédi studentl, ktefi na predchozi otazku

odpovédéli moznosti ano.

Sbirku zaznamenalo 78 % studentli a prednasku nebo workshop uvedlo 38 %

respondentli. Na Skole pravdépodobn¢ prob¢hl i projektovy den, avsak bez povSimnuti.

Podle odpovédi na otazku — Jakd forma spoluprdace se Skolou by ti prisla
nejzajimavéjsi? by si 51 % studentl So§SGSM nejvice pfalo prednasku nebo workshop. Na
druhém a tfetim mist¢ se umistily exkurze (33 %) a dobrovolnické aktivity (31 %).
Nejmén¢ oblibenou formou jsou sbirky, coz je pomérné¢ ironické, nebot’ prave ty jsou podle

predchozi otazky nejcastéjsi realizovanou aktivitou na Skole.

Vzdélavani a osvéta
9% B Nemam vibec zdjem
11%
11%

Kultura a uméni

M Lidska prdva a rovnost
20%

22% M Sport a volnocasové aktivity
29% M Ekologie a ochrana pfirody
31% Zdravi a zdravotni péce
36%

B Humanitarni pomoc a rozvojova
36%

spoluprace
40% M Prava zvirat

B Pomoc lidem v tisni

Graf 6 — Jaké oblasti NO zajimaji studenty SoSGSM nejvice?

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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Ptedchozi graf (Graf 6) znazoriiuje odpoveéd na posledni otdzku dotazniku — O jaké oblasti
neziskovek by ses chtel/a ve skole dozvédet vice? Studenty zde nejvice zaujaly 3 oblasti —
pomoc lidem v tisni, prava zvifat a humanitarni pomoc. Z grafu ale vyplyva, Ze zajem o

jednotliva témata je pomérné rovnomérné rozlozeny.

6.1.5 Shrnuti

Z vysledki je patrné, ze Skola studenty o prosocidlnich tématech aktivné informuje. Vétsina

studentdl pojmu NO rozumi a vnimaji je pozitivné.

Polovina respondentti si mysli, ze se s ¢innosti NO jesté nesetkala — pti podrobnéjSim
dotazovani vSak vyslo najevo, Ze se s jejich projekty jiz pravdépodobné setkali, nespojili si

je ale s konkrétnimi organizacemi.

Studenti vnimaji neziskovky piedevs§im jako instituce zamétené na pomoc lidem ¢i
ochrané ptirody, avSak organizace zaméfené na kulturu ¢i sport zlstdvaji mimo jejich

povédomi.

Polovina studenstva se domniva, ze stat neziskovky podporuje nedostatecn¢, druha

polovina nema o tomto tématu zadné informace.

Ptimy zajem o ucast je aktualné nizky, avSak existuje potencial k vyraznému zvySeni —
polovina studenti si totiz zatim neni jistd. NejcastéjSim divodem nezajmu byva nedostatek

casu.

K informacim o neziskovkach studenti nejcastéji ptichdzeji prostiednictvim socidlnich
siti a Skoly.

VétSina studentll se zucastnila financni sbirky. Mensi ¢ast se zapojila do uklizeni
vefejnych prostor nebo piispéla do potravinové banky.

K aktivni ucasti na projektech studenty nejvice motivuje snaha pomahat druhym a také
osobni rozvoj — vetné moznosti navazovat nové kontakty. Nejrad&ji by se zapojili formou

materidlnich darti, finan¢ni podpory nebo dobrovolnictvi.

Vétsina studentdl zaznamenala spolupraci NO se Skolou, nej€astéji formou sbirky. Ty
jsou v8ak zaroven nejméné oblibenou formou dobro¢inné aktivity. Naopak nejvétsi zdjem

projevuji o pfednasky, workshopy a projektové dny a exkurze do prostortt NO.

Tematicky je nejvice oslovuje pomoc lidem v tisni, prava zvitat a humanitarni ¢innosti.
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6.2 Stredni Skola Baltaci

Na dotaznik ze Stfedni Skoly Baltaci odpovédélo celkem 25 respondentti. Z toho 40 % tvoii

Zeny a 60% muZi.

Vétsina respondentt (96 %) studuje maturitni obor, 4 % studuje obor ucebni. Mezi
maturitnimi obory ptevazuje IT (60 %), nasleduje hotelnictvi (40 %). Jediny ucebni obor

zastoupeny v Setfeni je Kuchar-¢isnik.

6.2.1 Vymezeni pojmu ,neziskové organizace‘

Svoje porozuméni pojmu NO respondenti nejéastéji hodnotili jako dob¥e (60 %), dale jako

trochu (28 %), velmi dobfe (24 %) a viibec ne (8 %).

Ptevazuji odpovedi dobre, trochu a velmi dobre naznacuji, ze se studenti s§ Baltaci

v tématu NO alespon ¢astecné orientuji (Graf 7).

60%

28%

24%

8%

H Velmi dobfe ™ Dobre Trochu Viibec ne

Graf 7 — Jak dobte rozumi studenti ze s§ Baltaci pojmu NO?

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Z nabizenych 3 podobnych definic oznacilo 73 % respondentil jako nejpiesnéjsi vyrok
»Neziskova organizace je instituce, jejimZ cilem neni tvorba zisku, ale poskytovani
sluZeb pro verejnost nebo urcitou skupinu lidi.” Lze tedy usuzovat, Ze vétSina studentl

s$ Baltaci vnima NO jako nevydé€lecné instituce zamétené na pomoc lidem.

8 % zvolilo definici ,,Neziskovky funguji nezavisle na statu i soukromém sektoru a
usiluji o pozitivni spole¢enskou zménu ”. Tato formulace neklade vyraz na financovani,

ale na nezavislost a hodnotové ukotveni NO.
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Zbylych 19 % se ptiklonilo k vykladu, ze ,,Neziskovky se zaméruji na verejné

prospéSné aktivity v oblastech jako socidlni pomoc, vzdélavani, zdravotnictvi nebo

ekologie.”. Tato moznost se zamétuje na konkrétni oblasti piisobeni.

Na otazku Znas néjaké neziskové organizace ci jejich projekty? odpovédélo 76 %
respondentll, Ze Zadnou neznaji. Zbylych 24 % uvedlo, Ze ano.

Opakuje se zde stejny trend, jako u SoSGSM — 43 % z téch respondentd, ktetfi uvedli,
ze zadnou NO neznaji, se jiz ptesto n&jaké aktivity jeji aktivity zicastnilo.

Respondenti, kteti v pfedchozi otdzce odpovédeli ano je uvedli: RadoVan, Charita,

Kapka nadéje a Clovék v tisni.

6.2.2 Percepce neziskového sektoru studenty

Vétsina (68 %) studentli s§ Baltaci se domniva, Ze NO maji pozitivni dopad na spolecnost.
Zbylych 28 % respondentl uvedlo, Ze nevi a 4 % se domnivaji Ze pozitivni dopad nemaji.

Prestoze konkrétni organizace vétSina studentli nezna, tak je celkoveé vnimaji spi$ kladné.

Podle odpovédi na otazku Mas dojem, ze neziskové organizace dostavaji dostatecnou
podporu od statu? se polovina (52 %) respondentli domniva, se stat neprispiva dostate¢né.
DalSich 36 % uvedlo, ze o problematice nic nevi, a 12 % se ptiklani k ndzoru, Ze ano, stat

pfispiva prfimétrene.

B Kultura a uméni

B Vzdélavani a osvéta

M Sport a volnocasové aktivity
M Lidska prava a rovnost

24%

24% W Prava zvifat

(v) ep ’
28% Humanitarni pomoc a
rozvojova spoluprace
W Zdravi a zdravotni péce

76% M Ekologie a ochrana pfirody
0

B Pomoc lidem v tisni

Graf 8 — Jaké oblasti NO se podle studentl s§ Baltaci nejcasteji fesi?

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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Jak ukazal ptedchozi graf (Graf 8) vnimaji studenti s§ Baltaci NO podobné, jako
studenti So§GSM. Na otazku — Jaké oblasti podle tebe neziskové organizace nejcasteji resi?

op¢t prevladla odpovéd, Ze pomahaji lidem v tisni (76 %).

Narozdil od So§GSM vsak vétsi podil respondentti ze s§ Baltaci povazuje za dilezitou
oblast sport a volno¢asové aktivity (16 %). Kulturni oblast ziistava — stejn¢ jako u ptedchozi
Skoly — témét opomijena.

Na otazku Odkud se nejcastéji dozvidas o neziskovkach a jejich projektech? uvedlo
nejvice respondentil (68 %), ze informace ziskavaji prostfednictvim socidlnich siti. Témct

polovina (44 %) studentii uvedla jako zdroj informaci Skolu.

Druhou nejc¢astéjsi odpoveédi jsou tentokrat influencefi (36 %), zatimco 24 % studentt
uvedlo, ze si NO vibec nevSimaji. Jedna se o stejnou skupinu respondentii, ktera

neprojevuje zadny zajem o ucast.

6.2.3 Zajem studentii o zapojeni a jejich motivacni faktory

Na otazku Mel/a bys zdjem se nekdy zapojit do cinnosti neziskové organizace? odpovédélo
ano pouze 2 % respondentl. 40 % uvedlo moZnost moZna— vétSina z nich se jiz v minulosti

s néjakou aktivitou NO setkala.

Zajem nema 58 %, coz predstavuje vétSinu. Nejcastéji uvadénym diivodem je opét
nedostatek ¢asu (67 %) (viz Otazka Z jakého ditvodu nemas zdajem se zapojit?). Tato

skupina se ve vétsing piipada nikdy zadné aktivity nezicastnila.

Na otazku Zucastnil/a ses uz nékdy néjaké aktivity neziskové organizace? odpovédélo
44% kladné, tedy ano. Podle nasledujici otazky Vzpomenes si, jaké cinnosti ses zucastnil/a?

nejvetsi ¢ast (45 %) pomohla finanéné a 27 % se podilelo na organizaci eventu.

Zbylych 56 % respondentti uvedlo, ze se zadné aktivity nezucastnili, pficemz drtiva

vétsina této skupiny neprojevuje o NO zZddny zdjem.

U otazky — Co by té motivovalo k zapojeni do neziskové organizace? se odpovédi
studentd s§ Baltaci oproti SoSGSM vyrazné 1i§i. O 20 % méné studentl uvadi jako hlavni
motivaci pomoc druhym, naopak o 10 % vice jich uvedlo, Ze nema by je nic nemotivovalo

a nemaji zajem.
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Osobni rozvoj spolu s dobrym pocitem nadale patii mezi hlavni motivaéni faktory.
Nejméné Casto byla jako motivace oznacena povinnost v ramci Skoly — pouze 12 %

respondentl (Graf 9).

m Skolni nebo studijni povinnost

m Nové kontakty

16%
B Osobni zajem o danou
16% tématiku

Dobre vyuzity Cas
20%

H Nic, vibec nemam zajem

B Dobry pocit

42% M Osobni rozvoj a zkuSenosti

44%

M Pomoc druhym

Graf 9 — Motivace studenti s§ Baltaci
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Nasledujici otdzka — Jakym zpiisobem bys nejradsi pomohl/la? ukazala, Ze respondenti
preferuji dobrovolnictvi (48 %). Dale nasledovala materidlni pomoc (44 %) a finan¢ni

podpora (40 %).

® Zadnym, nemam vilbec zéjem
M Organizaci akci

M Podporou legislativnich zmén
m Sifenim informaci a osvétou
M Financ¢ni podporou

W Materialni pomoci
44%

Dobrovolnictvim
48%

Graf 10 — Jakym zpasobem by studenti s§ Baltaci nejradéji pomohli?

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
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Na rozdil od studentli SoSGSM vnimaji studenti s§ Baltaci i podporu legislativnich
zmén jako legitimni zplisob pomoci — tuto moznost zvolilo 20 % respondentli. ZvySeny
zajem projevili také o SiFeni informaci a osvétu, coz mize souviset se studovanym oborem

IT (Graf 10).

Vice nez polovina respondentii nevi, zda se jejich rodi¢e n¢kdy zacastnili neziskovych
aktivit. Zajimavé je, ze u dvou respondentt, jejichz rodiCe se aktivitam venuji pravidelné, se
neprojevil zadny zajem.

Tabulka 3 — Vliv rodic¢a sS Baltaci

Zapojili se nékdy tvoji rodice do ¢innosti neziskové organizace?

Ano, Ucastni se Ano, jednou/parkrat
‘ Ne Nevim
pravidelné se zapojili
2 (8 %) 520 %) 3(12 %) 15 (60 %)

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Respondenti nejcastéji zaskrtli tyto organizace: Nadaéni fond Diim Ronalda McDonalda

(62 %), Clovék v tisni (52 %) a Armada spasy (38 %).

6.2.4 Pristup studentt k aktivitam neziskovych organizaci v ramci Skoly

Na otazku ,, Setkal/a ses nekdy ve Skole s aktivitou neziskové organizace?” odpoveédélo 80 %
respondentll ano a zbyvajicich 20 % uvedlo nevim. Lze tedy pfedpokladat, Ze se na Skole

J1Z néjaké aktivity spojené s neziskovym sektorem konaly.

Na navazujici otazku ,, Pokud ano, jaky typ akce spojené s neziskovkou se ve tvé skole
konal?” uvedlo 60 % respondentil, ze §lo o sbirku. Tém¢f tfetina respondentil také uvedla
projektovy den, dobrovolnické aktivity a prednaska ¢i workshop. Vysledky naznacuji,

ze na Skole pravdépodobné probéhlo vice typt neziskovych aktivit.

Podle odpovédi na otazku — Jakd forma spoluprdace se skolou by ti prisia
nejzajimavejsi? by si — stejné, jako u SoSGSM — nejvétsi podil studentti (64 %) pial
prednasku nebo workshop.

Exkurzi zvolilo 42 % a dobrovolnické aktivity 40 % respondenti. Studenti s§ Baltaci

sice ke neprojevuji sbirkam odpor, ale nejevi sebemensi zdjem o soutéze, které jsou pro né

tou nejméné atraktivni formou spoluprace.
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Odpovédi na otazku — O jakeé oblasti neziskovek by ses chtel/a ve skole dozvedet vice?

wewvr

jsou oproti SoSGSM rozmanitéj$i — zajem studentli s§ Baltaci se rozprostird napti¢ vSemi
nabizenymi oblastmi. Nejvice je zajim4 pomoc lidem a lidska prava (32 %), zatimco z4jem

o ekologii je t¢émé&f nulovy (Graf 11).

B Ekologie a ochrana ptirody

B Humanitarni pomoc a rozvojova
spoluprace
12% Vzdélavani a osvéta

16%
16%

8%

B Nemam vibec zajem

Kultura a uméni
20%

24% M Sport a volnoc¢asové aktivity

24% M Prava zvirat
28%

Zdravi a zdravotni péce
32%

329, @ Lidska prava a rovnost

B Pomoc lidem v tisni

Graf 11 — Jaké oblasti NO zajimaji studenty s§ Baltaci nejvice?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)
6.2.5 Shrnuti
VétSina studentti vnima neziskovky pozitivng, avsak se do jejich aktivit pfili§ nezapojuji a
celkovy zajem ziistava nizky. Pokracuje trend, kdy si studenti mysli, ze zddnou neziskovku
neznaji, ackoliv se jiZ v minulosti zacastnili nékteré z jejich aktivit.
Vnimaji je jako instituce, které pomahaji lidem v nouzi a chrani ptirodu.

Polovina respondentd se domniva, ze stat by mél neziskovky podporovat vice. Druha

polovina se v této neciti byt informovana

Zajem studentll o Uc€ast na neziskovych akci je velmi nizky — vice nez polovina
respondentll nejevi zdjem. Druhd polovina zdjem bud ma, nebo si neni jistd — coz vSak

otevira prostor pro ptipadnou motivaci k ticasti.

Informace o neziskovém sektoru studenti opét nejCastéji ziskavaji prostfednictvim

socialnich médii a Skoly. Oproti pfedchozi skole se vice studentil informuje skrz influencery.

Polovina studentli pomohla neziskovkam formou finanéniho ptispévku. Tietina se
podilela na organizaci n¢jaké akce — stalo by za to dodatecné zjistit, zda §lo o aktivitu v rdmei

studia ¢1 0 osobni iniciativu.
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Poméhani druhym a osobni rozvoj opét patii mezi ty nejvice motivujici faktory k ucasti
na dobroc¢innych aktivitach. Zaroven vSak témér tietina studentli o Gcast nejevi zadny zajem.

Ti, ktefi by se zapojit chtéli by tak nejradsi ucinili formou dobrovolnictvi.

Témet vSichni studenti zaznamenali néjakou formu spoluprace skoly s NO—nejcasté;ji
Slo o sbirky. Na zaklad¢€ preferenci studentl by vSak stalo za zvazeni usporadani prednasSky
¢i workshopu, pfipadn€ zorganizovat exkurzi nebo dobrovolnickou akci mimo Skolni

prostiedi.

Studenti nejevi vyrazny zajem o ekologii, coz miize souviset s celkovym pichlcenim
touto problematikou. Pravé ekologicka témata mohou byt jednim z divodu celkového
nezajmu o aktivity neziskovek. VéEtsi pozornost vénuji oblastem, jako jsou lidské prava,

pomoci lidem v tisni a zdravi.

Vysledky ukazuji, Ze vétSina studentd neprojevuje o neziskovky vyrazny zajem. Je vSak
pravdépodobné, ze pomoci vhodné zvolenych metod je mozné Cast studentd motivovat

k vétsi angazovanosti.

6.3 Stiedni uméleckoprimyslova Skola Uherské Hradisté

Na dotaznik ze SUPS:UH odpovédélo celkem 62 respondentt. Z toho 78 % tvoii Zeny a
22% muzi. Na zakladé¢ vlastni zkusSenosti 1ze konstatovat, ze Skola je slozena prevazné ze

studentek.

Skola vyuduje vyhradné maturitni obory. Zastoupeni jednotlivych (7) obori bylo
nasledujici: 33 % uzita malba, 16 % keramika, 14 % socharstvi, 11 % prumyslovy design,

11 % uzita fotografie, 6 % z design obuvi a 5 % design odevq.

6.3.1 Vymezeni pojmu ,neziskové organizace’

U respondentti nejvice pievazovala odpoveéd’ trochu s 48 %, nasledovana odpovédi dobre
(47 %), viibec ne (3 %) a velmi dobi'e a (2 %.)
Opét prevazujici odpovédi trochu a dobre ukazuji, ze vétSina studentl ma o

neziskovych organizacich alespoil zdkladni povédomi (Graf 12).
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48% 47%

2% 3%
Trochu Dobre Velmi dobre Viibec ne

Graf 12 — Jak dobie rozumi studenti ze SUPS:UH pojmu NO?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Na SUPS:UH byla tentokrat zaznamenana korelace mezi porozuménim pojmu a
zajmem o ucast na ¢innostech neziskovek — celkem 71 % studenti, ktefi uvedli, Ze pojmu

rozumi dobre ¢i velmi dobre, projevilo zjem o zapojeni.

Z nabizenych 3 definici 65 % respondentli oznacilo definici ,,Neziskova organizace je
instituce, jejimZ cilem neni tvorba zisku, ale poskytovani sluZeb pro verejnost nebo
uréitou skupinu lidi.” jakoZto tu nejpresndjsi. I v ptipadé studenttt SUPS:UH lze usuzovat,
ze vétSina z nich vnima neziskové organizace jako instituce bez zisku, jejichZ ¢innost je

zaméfena na pomoc veiejnosti.

Dalsich 24 % respondentti zvolilo definici ,,Neziskovky se zaméFuji na verejné
prospésné aktivity v oblastech jako socidlni pomoc, vzdélavani, zdravotnictvi nebo
ekologie.” Zbylych 11 % oznacilo jako nejpfesnéjsi vyrok, Ze ,,Neziskovky funguji
nezavisle na statu i soukromém sektoru a usiluji o pozitivni spole¢enskou zménu.” Tato
mozZnost byla nejméné popularni napfic¢ v§emi tfemi Skolami, pravdépodobné z toho divodu,
Ze neuvadi finan¢ni aspekty a zdroven naznacuje nezavislost na statu — cozZ nemusi odpovidat

skute¢nosti.

Na otazku ,,Znas néjaké neziskové organizace cijejich projekty? ” odpovédéla polovina
respondentl (50 %) moznosti ano, zatimco druhd polovina (50 %) zvolila ne — timto se

studenti SUPS:UH odlisuji od piedchozich kol.

Z nasledujici tabulky lze vypozorovat, ze obé skupiny respondentli — jak ti, ktefi
neziskové organizace znaji, tak ti, ktefi je neznaji, se z velké Casti jiz néjakych z aktivit
zOCastnili. Dosavadni trend naznacuje, Ze studenti umélecké Skoly maji k dobro¢innym

¢innostem piirozené blizko.



50 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Tabulka 4 — Blizky vztah studentti SUPS:UH k NO

Znas n¢jaké neziskové organizace ¢i jejich projekty?
Ano Ne
31 (50 %) 31 (50 %)
Zucastnil/a ses uz nékdy néjaké aktivity Zucastnil/a ses uz nékdy néjaké aktivity
neziskové organizace? neziskové organizace?
Ano Ne Nevim Ano Ne Nevim
22 (71 %) 6 (19 %) 3 (10 %) 18 (58 %) 7 (23 %) 6 (19 %)

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Respondenti, kteti v ptedchozi otazce zvolili ano je poté vypsali: Skaut, Bila pastelka,
Jeden svét, UNICEF, Clovek v tisni, Charita, Greenpeace, Zdravotni klaun, Dobry

andél, Radost aZ na kost, Zvirata nejime a JAN — jdeme autistiim naproti.

Lze predpokléadat, ze organizace Bil4 pastelka na $kole jiz ptisobila — znaji ji totiz témet

vSichni respondenti.

Mnoho studentt si sice nepamatovalo pfesné ndzvy organizaci, avSak uvadéli, ze znaji

vice neziskovek zaméfenych na pomoc a ochranu zvirat.

6.3.2 Percepce neziskového sektoru studenty

Vyrazna vétSina studentli veéfi, ze NO maji pozitivni dopad na spolecnost — az 85 %
respondentll odpovédé€lo na otdzku Myslis si, Ze neziskové organizace maji pozitivni dopad

na spolecnost? odpovédi ane. Zbylych 15 % uvedlo, Ze nevi.

Odpoveédi na otazku Mds dojem, Ze neziskové organizace dostdavaji dostatecnou
podporu od statu? naznacuji, Ze ani studenti, kteti jsou do €innosti neziskovek zapaleni,
nemaji zcela pfesnou pfedstavu o jejich financovani. Témét polovina (48 %) respondentt

op¢t uvedla, Ze nevi.

Ptesto se velka ¢ast respondentt (49 %) domniva, ze je stat nepodporuje dostatecné.

Pouha 3 % uvedla, Ze je mira podpory podle nich v poradku.

Odpovédi studenttt SUPS:UH na otazku Jaké oblasti podle tebe neziskové organizace

nejcastéji resi? jsou téméf totozné s odpovéd’mi studentli SoOSGSM — neziskové organizace
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vnimaji pfedevsim jako instituce, které pomahaji lidem v tisni. Tuto moznost zvolilo 84 %
respondentl. Na druhém misté se umistila oblast zdravi a zdravotni péce (55 %) — lze
predpokladat, Zze studenti uméleckych skol byvaji citlivéji naladéni na emocni tématiku, a

proto Castéji vnimaji organizace zaméfené na podporu mentalniho zdravi.

Respondenti sport a volnoc¢asové oblasti viibec nevnimaji jako dilezité, kulturni
prekvapivé nezaznamenali. Lze tedy usuzovat, ze podle jejich ndzoru se neziskovky

predevsim zaméiuji na humanitarni témata a zdravotni péci (Graf 13).

B Sport a volnocasové aktivity
W Vzdélavani a osvéta

M Lidska prava a rovnost
21%

21% M Prdva zvirat
(]

. e
44% Humanitérni pomoc a
rozvojova spoluprace

0,
4% M Ekologie a ochrana pfirody

55%
Zdravi a zdravotni péce

84%

B Pomoc lidem v tisni

Graf 13 — Jaké oblasti NO se podle studentt SUPS:UH nejéastéji fesi?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Na otazku Odkud se nejcasteji dozvidas o neziskovkach a jejich projektech? nejvice (73
%) respondentli uvedlo, ze informace Cerpaji ze socialnich siti. DalSimi zdroji jsou Skola

(48 %), rodina a pratelé (31 %), televize ¢i radio (31 %) a influencefi (19 %).

Ackoli dominuji socidlni sit€¢, zna¢na c¢ast studentli informace ziskava i z offline
prostiedi.
6.3.3 Zajem studentii o zapojeni a jejich motivacni faktory

Na otazku Mel/a bys zdjem se nékdy zapojit do cinnosti neziskové organizace? odpovédélo

ano celych 32 %, coz predstavuje nejveétsi podil ze vSech tii zkoumanych skol.
Nejvetsi cast (56 %) respondentti uvedla, ze si neni jistd (moZna). Vzhledem k celkové
pozitivnimu postoji studentt SUPS:UH lze predpokladat, Ze by nemélo byt piili§ obtizné

tuto skupinu nerozhodnych motivovat a presvédcit k ucasti.



52 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Vétsina téchto studentii nedokazala konkrétné vyjmenovat zadné neziskové organizace
a zaroven si nebyli jisti, zda se jiz néjaké aktivity zucastnili. Nikdo vSak neuvedl, ze by o
zapojeni nem¢l zajem. Opakem je pravdou — vyraznou motivaci pro 76 % z nich je pomoc

druhym.

Zajem neprojevilo pouhych 12 % dotazanych — uvedenym divodem nezajmu je

nedostatek ¢asu (100 %), viz. otdzka Z jakého ditvodu nemas zajem se zapojit?

Na zéklad€¢ odpovédi na otazku Zucastnil/a ses uz nékdy néjaké aktivity neziskové
organizace? vyplyva, Ze 65 % respondentll se jiz n&jaké neziskové aktivity ziucastnilo.

V navazujici otazce Vzpomenes si, jaké cinnosti ses zucastnil/a? studenti uvadéli
nejraznéjsi formy zapojeni — od finanéni podpory (70 %) a uklizeni verejnych prostor (64
%) po tcasti na petici (26 %) a pomahani v utulku (15 %). Na rozdil od ptedchozich $kol
studenti SUPS:UH vykazuji pestiejsi §kalu zkusenosti s neziskovym sektorem (Graf 14).

B Financ¢ni podporou | Uklizel/la jsem vefejné prostory
B Pomahal/a jsem s organizaci eventu B U¢astnil/a jsem se petice
m Ucastnil/la jsem se workshopu W Pfispél/la jsem do potravinové banky

B Pomahal/a jsem v Gtulku Pomahal/la jsem v détském domové

70%
30%
26%
19%
15% 15% 15%

I |

Graf 14 — Cinnosti, kterych se studenti SUPS:UH zt&astnili

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Celkem 20 % respondentti uvedlo, ze se nikdy zadné aktivity nezucastnilo Zbylych

15 % respondentt si neni jisto, zda se nékdy néjaké aktivity zacastnili.

Na otazku — Co by té motivovalo k zapojeni do neziskové organizace? uvedlo pouze 5

% respondenttl, Ze je nemotivuje nic a o zapojeni nemaji zajem.
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Zajimaveé je, Ze na tuto otdzku odpovédéli vSichni studenti, véetné téch, kteti si nebyli

se svym vlastnim zdjmem jisti.

Na zakladé vysledki 1ze konstatovat, Ze studenti SUPS:UH si pieji pomahat druhym
(71 %) a usiluji o osobni rozvoj (52 %). Zaroven o neziskové ¢innosti projevuji osobni

zajem (35 %) a celkove z pomoci maji dobry pocit (29 %)

Externi podnéty, jako napt. Skolni povinnosti pro né nepfedstavuji dostate¢nou

motivaci (8 %).

B Nic, vibec nemam zdjem
m Skolni nebo studijni povinnost

B Nové kontakty
24%

26% Dobre vyuzity Cas

B Dobry pocit

B Osobni zajem o danou tématiku

71% m Osobni rozvoj a zkusenosti

B Pomoc druhym

Graf 15 — Motivace studentd SUPS:UH

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Odpovédi na otazku — Jakym zpiisobem bys nejradsi pomohl/la? ukazaly, ze studenti
preferuji predevsim osobni zapojeni —71 % by nejradéji pomahali formou dobrovolnictvi.
DalSich 55 % respondentli by zvolilo materialni pomoc a 40 % by se rddo zapojilo

prostiednictvim SiFeni informaci a osvéty.

Zajem o osveétu muze souviset s jejich uméleckym zaméfenim — umeéni je pieci jen

silnym néstrojem pro zvyraznéni socialni problematiky (Graf 16).
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M Organizaci akci

B Zapojeni se do vzdélavacich 7%
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B Materialni pomoci
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Graf 16 — Jakym zpiisobem by studenti SUPS:UH nejradéji pomohli?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Na otazku Zapojili se nékdy tvoji rodice do cinnosti neziskové organizace? odpovédéla
vétSina studentti bud’ moznosti ano, jednou/parkrat se zapojili (42 %) nebo nevim (32 %).
Ve srovnani s predchozimi $kolami viak studenti SUPS:UH prokazuji o néco lepsi

povédomi o tom, zda jsou jejich rodice prosocialné aktivni.

Tabulka 5 — Vliv rodi¢t SUPS:UH

Zapojili se nékdy tvoji rodice do ¢innosti neziskové organizace?

Ano, Ucastni se Ano, jednou/pérkrat
: - Ne Nevim
pravidelné se zapojili
11 (18 %) 26 (42 %) 5(8 %) 20 (32 %)

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Cilem findlni otazky této sekce je zaskrtnout ty organizace, o kterych respondent uz
slysel. Ze 62 studentd SUPS:UH na ni odpovédélo 54 respondentd. Vysledky ukazaly, Ze
mezi nejznaméjsi organizace patii Clovék v tisni (80 %), Charita Ceska republika (65 %)

a Armada spasy (65 %) a Nadaéni fond Ceského rozhlasu (60 %).

6.3.4 Pristupnost k aktivitam NO na Skolach

Na otazku Setkal/a ses nékdy ve Skole s aktivitou neziskové organizace? odpovédélo 81 %
respondentt ano, 11 % uvedlo nevim a 8 % odpovédelo ne. Lze tedy predpokladat, ze ke

spolupréci mezi Skolou a neziskovou organizaci skute¢né doslo.
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Z odpovédi na otazku Pokud ano, jaky typ akce spojené s neziskovkou se ve tvé skole
konal? vyplynulo, Ze se pravdépodobné¢ jednalo o sbirku (44 %) a dobrovolnické aktivity.
(42 %)

Na skole pravdépodobné prob¢hla i prednaska ¢i workshop (31 %) (Graf 17).

M Shirka Dobrovolnické aktivity Prednaska/workshop Projektovy den

44% 42%

31%

10%

Graf 17 — Jaké aktivity se konaly na SUPS:UH?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Podle odpovédi na otizku — Jakd forma spoluprdace se Skolou by ti prisia
nejzajimavéjsi? by si 60 % studentli nejvice pialo prednasku nebo workshop.

Na dalSich mistech se umistily dobrovolnické aktivity (57 %) a exkurze (50 %).
Sbirky zlstavaji i v tomto ptipad¢ tou nejméné oblibenou formou spoluprace (21 %), na

rozdil od studenti ostatnich $kol viak studenti SUPS:UH neodmitaji soutéZe (Graf 18).

60%

57%
50%

26%

21%

Prednaska/workshop  m Dobrovolnictvi M Exkurze M Souté? Shirka

Graf 18 — O jakou formu spoluprace maji studenti SUPS:UH zajem?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Posledni otazkou celého dotazniku byla — O jaké oblasti neziskovek by ses chtél/a ve
skole dozvedet vice? Studenty nejvice zaujaly 3 oblasti — lidska prava (52 %), prava zvirat
(45 %) a kultura a uméni (45 %). Od ostatnich §kol se SUPS:UH zejména odlisuje vy$§im

zajmem o kulturu a uméni, cozZ je s ohledem na zaméfeni Skoly vsak ptirozené (Graf 19).
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B Sport a volnocasové aktivity
B Nemam vlibec zajem

8% Vzdélavani a osvéta

12% Zdravi a zdravotni péce

21%

’ M Ekologie a ochrana pfirody

36%

B Humanitarni pomoc a
rozvojova spoluprace

M Pomoc lidem v tisni

36%
36%

45% Kultura a uméni

M Prava zvirat

52% m Lidska prava a rovnost

Graf 19 — Jaké oblasti NO zajimaji studenty SoSGSM nejvice?
(Zdroj: Vlastni zpracovani)
6.3.5 Shrnuti

Silné vétSina studentli uméleckych obort se problematice neziskovych organizaci vénuje i

ve svém volném c¢ase, a proto neni piekvapivé, ze o tuto tématiku projevuji zajem i ve Skole.

Vice nez polovina studentil se s neziskovymi organizacemi jiZ setkala a vétSina z nich
se také zucastnila néjaké aktivity. Zajimavé je, Ze skutecny nezajem o tuto problematiku

projevila pouze mensina respondentt.

Za urcity nedostatek lze ale povazovat to, ze si vétSina studentd nedokaze vybavit

specifické ndzvy organizaci.

Vice nez polovina studentii se domniva, Ze stat neziskovky dostatecné nepodporuje.
Neziskové organizace vnimaji predev§im jako nevydé€lecné instituce pomahajici lidem
v tisni, zatimco oblasti jako sport ¢i volno¢asové aktivity zlstavaji zcela mimo jejich zajem.

Ptimy zajem o Ucast je relativné vysoky a potenciondl pro jeho dal§i zvySeni lze
hodnotit pozitivné — jen ziidka se mezi studenty najde n¢kdo, koho témata neziskového
sektoru viibec nezajimaji.

Socialni sité se jevi jako ten nejvhodnéjsi kanal pro Sifeni informaci mezi studenty.

Studenti se zapojili do Siroké Skaly riznorodych €innosti — pfispéli finan¢né do sbirky,
pomahali v utulku, podileli se na organizaci eventu, tklidu vetejnych prostor, ti€astnili se

workshopu 1 podepsali petici.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 57

K aktivni ucasti na projektech studenty nejvice motivuje snaha pomahat druhym,

osobni rozvoj a zdjem o samotnou tématiku.

Nejvetsi zajem studenti projevuji o dobrovolnické aktivity, prednasky ¢i workshopy a
exkurze. Na rozdil od ostatnich Skol nevykazuji odpor k soutézim a sbirky je zajimaji
nejméng.

Studenti by se chtéli vice dozvédét o lidskych pravech, pravech zvitrat a kultufe a umeéni.
Naopak témata spojend se sportem je pfiliS nezaujala, proto by bylo vhodné se jim pfi praci

s touto skupinou spisSe vyhnout.

6.4 Shrnuti celkovych vysledki Setieni

Zavérecna Cast praktické ¢asti slovné shrnuje klicové vysledky dotaznikového Setieni a z

nich vyplyvajici dedukce.

Dotaznik celkové vyplnilo 131 respondentti, pfi¢emz nejvétsi podil tvofili studenti
SUPS:UH. Z hlediska genderového rozdéleni pievazovaly Zeny — muzi predstavovali pouze

tretinu vSech respondentt.

VétSina ucastnika Setfeni studuje maturitni obory — student u€ebniho oboru se mezi
respondenty objevil pouze vyjimecné. Nejpocetnéjsi skupiny tvofili studenti uméleckych

obortl, gymnazii a informacnich technologii.

Z vysledkt Setfeni 1ze predpokladat, Ze vétSina student ma alespon zékladni povédomi
o neziskovych organizacich. Negativni postoje se vii¢i témto organizacim objevuje pouze
vyjimecné, obecné jsou vnimany jako subjekty, které piinasSeji spolecnosti prospech.

Nevydélecnost je pro studenty jednim z klicovych faktorti, ktery si s neziskovkami spojuji.

VeétSina studenti si neni jistd, zda se jejich rodina aktivit neziskovek ucastni. Vyjimkou
jsou studenti uméleckych oborl, u nichZ ma vétsi mnoZstvi respondentt alespont néjakou
predstavu o postoji své rodiny. Z vysledkid rovnéz vyplyva, Ze studenti, jejichz sami rodice

jsou prosocidlng aktivni, vykazuji vy$si miru zajmu o neziskovy sektor.

Studenti si nejvice v§imaji téch neziskovych organizaci, které se zamétuji na pomoc
lidem v tisni nebo lidem se zdravotnimi obtizemi. Tento vysledek neni piekvapivy, jelikoz
prave témto oblastem se vétSina neziskového sektoru skuteéné vénuje. Respondenti rovnéz

vnimaji 1 organizace zaméfené na ekologii a humanitarni pomoc v zahranici
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Ptimy zajem studentl o tiCast na aktivitach neziskovych organizaci je bohuzel relativné
nizky. Jako hlavni diivod neucasti uvadéji nedostatek casu, coz pravdépodobné ovliviiuje

také nerozhodnost téch, ktefi si nejsou jisti.

Vétsina studentl si tedy neni jistd, zda se neziskovych aktivit vliibec chce Ucastnit.

Jednim z diivodii této nejistoty mlize byt obtizna dohledatelnost relevantnich informaci.

Nejcastéji uvadénou motivaci je chut’ pomahat druhym. Dalsim dilezitym faktorem je
také osobnostni rozvoj, coz potvrzuje, Ze studenti neziskové organizace vnimaji pozitivne.

Motivaci rovnéz byva i zdjem o navazovani novych kontaktt.

Informace o neziskovych organizacich studenti nejéastéji ziskavaji prostiednictvim
socialnich siti. Piekvapivé vysoky podil respondentd vSak uvadi jako dulezity zdroj

informaci i Skolu.

Na skolach se nejcastéji konaly sbirky, coz neni ptekvapujici vzhledem k jejich
organiza¢ni nendro¢nosti. V nékterych ptipadech se uskutecnily také prednasky, workshopy

a ojedinéle 1 aktivity spojené s dobrovolnictvim.

Zajem o sbirky je mezi studenty ale relativné nizky. Nejvétsi pozornost vzbuzuji naopak
pfednasky a workshopy. Zaujala je i moznost exkurzi a dobrovolnickych aktivit —
pravdépodobné z toho divodu, Ze predstavuji aktivni formy zapojeni mimo bézné Skolni

prostredi.

Nejvetsi zajem studenti projevuji o humanitarni témata, zejména o pomoc lidem v tisni
a nauku o lidskych prav. Vyznamné procento respondentil by se chtélo vzdélavat také v
oblasti prav zvifat a ekologie — s vyjimkou studentii ze SS Baltaci, které téma ekologie piilis

nezaujalo.

Studenti se do pomoci nejCastéji zapojovali materidlné — bud’ finan¢né, nebo

prostiednictvim dart, jako je staré obleceni ¢i plySové hracky.

Za ptekvapivé 1ze oznacit dva vysledné aspekty — pomérné vysoky pocet studenti, ktefi
se podileli na uklidu vefejnych prostor, a naopak nizky pocet téch, kteti se zapojili do
podepisovani petici. Tento nizky pocet miize byt zptusoben tim, Ze je studenti nevnimaji jako

efektivni nastroj zmény.

Zatimco technicky zaméfené obory o neziskovy sektor projevuji minimalni zajem, u

studentl uméleckych a humanitnich oborti je zdjem vyrazné vyssi.
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7 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

Posledni ¢ast bakalarské prace se vénuje zodpovézeni péti stanovenych vyzkumnych otazek.

7.1 Vol: Rozumi studenti stiednich $kol pojmu ,,neziskové organizace”?

Studenti nejcastéji oznacovali, Ze pojmu ,neziskové organizace‘ rozumi bud’ dobfe, nebo
trochu. Z dalSich otazek vSak vyplyva, ze i znac¢nd Cést respondentd, které si pivodné

mysleli, Ze zddné neziskovky ani jejich ¢innosti neznaji, se jiz néjaké aktivity zacastnila.

Informace o neziskovych organizacich studenti ziskavaji pfedevsim ze socidlnich siti —
coz vzhledem k pfislusnosti do ,internetové generace® dava smysl. Za pozornost ov§em stoji
1 to, Ze témer polovina respondentl informace o neziskovkach ziskava prostfednictvim

Skoly.

Za nejvetsi problém lze povazovat urcitou nejasnost ohledné ndzvi konkrétnich
organizaci — studenti se sice projektu ucastni, ale asto nevédi, kdo dany projekt realizuje,
ani kde dohledat dalsi informace. Tento nedostatek pfetrvava i u téch, ktefi se neziskovych

aktivit ucastni radi a opakovang.

7.2 Vo2: Maji studenti zijem zapojit se do projektii neziskovych

organizaci?

VétSina studentil si ve skute€nosti neni vilbec jistd, zda o zapojeni do neziskovych aktivit

zajem ma — tento trend se konzistentné projevil napfi¢ vSemi tfemi zkoumanymi Skolami.

Pfiblizné Ctvrtina studentl o ucast v aktivitach neziskovek z4djem nemd a na zékladé
jejich odpovédi se jevi jako malo pravdépodobné, Ze by zménili nazor.

vr v

Dalsi Ctvrtina studentll projevila zajem piimy — tento podil byl vyrazné¢ ovlivnén

odpovéd’mi studentll uméleckych obori, kteti vykazovali nadprimérnou miru zajmu.

we

7.3 Vo3: Z jakych diivodii se studenti chtéji ¢i nechtéji ucastnit akci

neziskovych organizaci?

Nejcastéjsim divodem neucasti na neziskovych aktivitaich byva nedostatek ¢asu. Tento
divod je pochopitelny — studenti obvykle balancuji mezi studiem a osobnim Zivotem a bez
finan¢ni motivace pro n€ byva obtizné najit ¢as na aktivity, které jsou zpravidla nevydélecné

a dobrovolné.
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Pomérmné ¢astym jevem je i urcitd mira pesimismu, s niz se Generace Z diva na aktualni
svét. Neékteti studenti zastavaji nazoru, ze zapojeni se do dobrovolnickych aktivit nema

skutecny dopad, a proto postradaji potiebnou motivaci.

Dalsim ¢astym divodem neucasti byva nedostatek informaci, piipadné jejich obtizna
dohledatelnost. Tuto skute¢nost studenti sami piili$ neovlivni — zlepSeni by mélo pfijit spise

ze strany Skol nebo samotnych neziskovych organizaci.

Dtivodem ucasti byva piedevsim touha pomoci druhym, kterd Casto souvisi také
s potfebou osobniho rozvoje. Vyznamna c¢ast respondentii rovnéz uvadi, Zze by rada

prostiednictvim téchto aktivit navazala nové kontakty.

7.4 Vo4: O které oblasti ¢innosti neziskovych organizaci maji studenti
nejvétsi zajem?
Studenty nejvice zajimaji humanitarné zamétené oblasti, jako jsou lidskd prava, pfima

pomoc lidem v tisni, zdravi a zdravotnictvi ¢i humanitdrni pomoc v rozvojovych zemich.

Zatazeni téchto témat do Skolniho kurikula by nemélo byt obtizné, nebot’ vSechny tfi
zkoumané Skoly jiz vyucuji pfedméty s prosocidlnim zaméfenim. Kazda z téchto skol se
navic jiz v minulosti do urcité formy spoluprace s neziskovym sektorem zapojila, coz

naznacuje, Ze by pro né zalenéni téchto témat nebylo pfili§ narocné.

Vzdélavani v této oblasti by studentim nejen pfibliZilo specifickou spolecenskou

problematiku, ale soucasné by posililo jejich empatii a socialni citlivost.

7.5 VoS: Existuje vyznamny rozdil ve vnimani neziskovych organizaci

mezi studenty riznych studijnich zaméreni?

Na zéklad¢ vysledki Setfeni lze usoudit, Ze studenti vSeobecné vzdélavacich obort
(gymnazii) projevuji vy$$i miru zajmu o ¢innost neziskovych organizaci. Naopak studenti
technickych oborti, zejména IT, vykazuji vyrazné nizs$i miru zajmu.

Ani studenti u¢ebnich oborti neprojevuji vyrazny zajem o ¢innost neziskovek. Navic se

tato skupina respondentd se v dotaznikovém Setfeni vyskytovala v nejmensim poctu.

Nejvétsi zapojeni 1 zdjem lze pozorovat u studentti umélecké Skoly, kde je nezajem
spiSe anomalii. Tento vysledek neni ptekvapivy — studenti uméleckych skol jsou obecné

citlivéjsi a umélci historicky Casto stali v ¢ele spolecenskych zmén.
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Rozdily se projevuji také v preferovanych zptisobech pomoci. Studenti IT
upiednostiiuji ptimou akci — tedy dobrovolnictvi-a zaroveil projevuji vyssi miru orientace v

politicko-spolecenském kontextu.
Gymnazisté naopak Castéji preferuji podporu formou finan¢nich a materialnich dart.

Studenti uméleckych skol davaji prednost osobnimu zapojeni, podobné jako studenti

IT, avsak kladou vétsi diiraz na Sifeni osvéty — potencidlné prostfednictvim umeéni.
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ZAVER

Na zavér lze konstatovat, ze 1 pfes neuspéSnou domluvu s ¢asti oslovenych skol dopadlo
celkové Setfeni pomérné pozitivné. Tuto zkuSenost vnimam jako cenné ponauceni do
budoucna — oslovovani skol mulze byt problematické, nebot” vedeni byva ¢asto velmi

pretizené. V ramci budouciho Setfeni by bylo vhodné Skoldm na distribuci dotazniku

poskytnout delsi casovou lhiitu, poptipadé dotaznik distribuovat fyzicky.

Vysledky mé prili§ neptekvapily — na zakladé vlastnich zkuSenosti jsem predpokladala, ze o
neziskové organizace budou studenti uméleckych Skol i gymndazii vykazovat vy$s$i miru
zajmu. Naopak m¢ zaujalo, ze znacna Cast studentd uvedla, Ze zddnou organizaci nezna,
ackoli jejich propagace je ve vetejnych prostorech pomérné Casta a sama ji viddm témér

denné.

Pomér studentt, ktefi projevili pfimy zajem o tcast, pro mé byl pon¢kud zklamanim. Ptesto
se domnivam, ze za vyuziti vhodnych nastroji by bylo mozné vétSinu z nich k zapojeni
efektivné motivovat.

V ramci budouciho Setfeni by bylo vhodné se konkrétnéji zamétit na vybrané neziskové

kampané¢ a vyzkoumat, proc si je studenti nepamatuji. Cilem dopliikového vyzkumu by tak

mohlo byt odhaleni konkrétnich slabin téchto kampani.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

https://forms.gle/HLaWqYxuDSxapt7y7



https://forms.gle/HLaWqYxuDSxapt7y7

PRILOHA P II: DOTAZNIKOVE OTAZKY DO DETAILU

Dotaznik

Zvolena forma Setfeni pro ucely bakalarské prace byla ve formé elektronicky rozesilaného
dotazniku. Cilova skupina dotazniku byla pfedem rozdélena do dvou skupin — studenti

maturitniho a studenti u¢ebniho oboru.

Skoly byly vybrané takovou metodou, aby vyvézené reprezentovaly realné nazory
studentti riznych oborti na problematiku neziskovych organizaci. Celkem bylo osloveno 12

sttednich skol, z nichz pouze 6 odpovédélo pozitivné.

Dotaznik byl rozdélen do 7 sekci.

Sekce 1 — Zakladni informace o respondentovi

Sekce 1 obsahuje 4 ivodni otdzky. Ty slouzi predevsim k jednoduchému rozdéleni student

podle Skoly, pohlavi, délky studia a specifick¢ho oboru (demografickych kritérif).

Pohlavi, skolu a délku studia (maturitni ¢i u¢ebni obor) studenti volili prostfednictvim
vybérové otazky. Otazka tykajici se konkrétniho oboru byla oteviena a respondent jej vypsal
sam.

Sekce 2 — Percepce neziskového sektoru mezi studenty

Sekce 2 predstavuje nejrozsahlejsi ¢ast celého dotazniku. Obsahuje jak vybérové, tak

vyctoveé polytomické otdzky a uzaviené otdzky trichotomické i dichotomické.

Otéazky jsou rozdéleny do tii oblasti — zakladni vymezeni NO, osobni percepce NO a

zajem o zapojeni spolu s motivaci.

Tabulka 6 Otazka sekce 2 ¢. 1

Jak dobfe rozumis pojmu, neziskova organizace'?

Velmi dobte Dobie Trochu Vubec ne

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Cilem prvni otazky bylo zjistit, jak respondent sam hodnoti Groven svych znalosti

v oblasti neziskového sektoru v rozmezi velmi dobie az vibec ne.



Tabulka 7 Otazka sekce 2 ¢. 2

Ktera z nasledujicich definic podle tebe nejlépe vystihuje podstatu neziskovych
organizaci?

Neziskova organizace je Neziskovky se zamé&fuji na
o o Neziskovky funguji ' o
instituce, jejimz cilem neni vefejné prospesné aktivity v

nezavisle na statu i
tvorba zisku, ale oblastech jako socialni
soukromém sektoru a

poskytovani sluzeb pro o - pomoc, vzdélavani,

] ) usiluji o pozitivni .
vetejnost nebo urcitou zdravotnictvi nebo

o spolecenskou zménu. .
skupinu lidi. ekologie.

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Druha otdzka nabizi tfi obdobné spravné odpovédi — prvni je formulovana formalnégji a
zamétuje se na tvorbu zisku, druhd odpovéd’ se tyka pravni formy a tfeti se soustiedi na

konkrétni oblasti piisobeni neziskovych organizaci.

Tabulka 8 Otazky sekce 2 ¢. 3 a4

Znas néjaké neziskové organizace ¢i jejich o )
) Pokud jsi vybral "ano", jaké?
projekty?

Ano Ne Vybral jsem "ne" -vlastni odpovéd-

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Tteti a ¢tvrtd otdzka na sebe pfimo navézaly — jejich zjisténi smétovalo k tomu, zda

respondent zna konkrétni organizace a zda si pamatuje jejich nazvy.

Tabulka 9 Otazka sekce 2 ¢. 5

Mg¢l/a bys zajem se nékdy zapojit do ¢innosti neziskové organizace?

Ano Ne Mozna

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Pata otdzka orientovala pozornost na zajem respondenta o zapojeni se do jakékoliv
¢innosti neziskové organizace. V ptipadé, Ze respondent odpovi ne, tak po této sekci

nasleduje sekce 5.



Tabulka 10 Otazka sekce 2 €. 6

Zicastnil/a ses uz nékdy néjaké aktivity neziskové organizace? napf. sbirky,

dobrovolnictvi, charitativni akce apod.

Ano Ne Nevim

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Sestd otazka predlozila konkrétni piipady aktivit, které mohly pomoci i nejistym
respondentiim vybavit si své aktivity v kontinuité¢ s NO. Pokud byla vybrana odpovéd’ arno,

tak po této sekci nasleduje sekce 4.

Tabulka 11 Otazky sekce 2 ¢. 7 a 8

Myslis si, ze neziskové organizace maji Mas dojem, ze neziskové organizace
pozitivni dopad na spolecnost? dostavaji dostatecnou podporu od statu?
Ano Ne Nevim Ano Ne Nevim

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Sedmé a osma otazka byly podobného charakteru — zaméfily se na podporu neziskovek
ze strany statu. Cilem bylo zjistit, zda respondenti neziskové organizace vnimaji z pohledu

pozitivniho vlivu na spolecnost a zda jim podle nich stat poskytuje dostate¢nou podporu.

Tabulka 12 Otazka sekce 2 ¢. 9

Zapojili se nékdy tvoji rodice do ¢innosti neziskové organizace?

Ano, ucastni se Ano, jednou/parkrat
) L Ne Nevim
pravidelné se zapojili

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Devata otazka zjiStovala, zda respondenti vnimaji prosocidlni chovani svych rodict.
Lze totiz pfedpokladat, ze v domacnostech, ve kterych je ti¢ast na neziskovych projektech

béZna, maji studenti vétsi zajem se neziskovych aktivit ti€astnit.



Tabulka 13 Otazky sekce 2 ¢. 10a 11

Co by t¢ motivovalo k zapojeni do

neziskové organizace? (max 3)

Jakym zplisobem bys nejradsi

pomohl/la? (max 3)

Osobni rozvoj a zkuSenosti | Pomoc
druhym | Dobry pocit | Nové kontakty |
Dobie vyuzity ¢as | Osobni zajem o
danou tématiku | Skolni nebo studijni

povinnost | Nic, viibec nemam zajem

Finanéni podporou | Dobrovolnictvim,
Organizaci akci | Sifenim informaci a
osvétou | Materidlni pomoci (darovani
obleceni, krmiva pro zvitata apod.) |
Podporou legislativnich zmén | Zapojeni
se do vzdélavacich program | Zadnym,

nemam viibec zajem

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Nésledujici otazky meély vyctovy charakter — v desdté a jedenacté otdzce mohli

respondenti vybrat az 3 odpovédi. Cilem bylo zjistit, co je motivuje k zapojeni a jakym

zpusobem by nejradéji pomahali.

Tabulka 14 Otazka sekce 2 ¢. 12

Jaké oblasti podle tebe neziskové

organizace nejcastéji fesi? (max 3)

Ekologie a ochrana ptirody | Pomoc
lidem v tisni | Kultura a uméni | Prava
zvitat | Vzdélavani a osvéta | Lidska
prava a rovnost | Zdravi a zdravotni
péce | Sport a volnocasové aktivity |
Humanitarni pomoc a rozvojova

spoluprace

(Zdroj: Viastni zpracovani)




Dvanacta vyctova otazka se zaméfila na oblasti, které podle nazoru respondenta
neziskové organizace nejcastéji fesi. Cilem bylo zjistit, v jakych oblastech se s nimi

respondenti nejCastéji setkavaji. Bylo mozné zvolit az 3 odpovédi.

Tabulka 15 Otazka sekce 2 ¢. 13

Socialni sité¢ | Webové stranky neziskovek |
Televize, radio | Noviny, ¢asopisy, online

Ol e meiosish dumidi e ¢lanky | Skola | Rodina, ptatelé | "Outdoor

neziskovkach a jejich projektech? (max 4) | reklamou (plakaty, billboardy, reklama na
autobusech) | Influencery | Odnikud,

nevs§imam si

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Posledni vyctova otazka této sekce sledovala, odkud respondenti ziskdvaji informace o

identifikovat nejefektivnéjsi zptisob, jak studenty oslovit.

Sekce 3 - Pusobeni neziskovych organizaci ve Skolnim prostredi

Sekce 3 obsahuje pouze 4 otazky tykajici se aktivit neziskovek a jejich realizace ve Skolnim

prostfedi. S vyjimkou prvni uzaviené trichotomické maji zbylé tf1 vyctovy charakter.

Tabulka 16 Otazka sekce 3 ¢. 1

Setkal/a ses nékdy ve Skole s aktivitou neziskové organizace?

Ano Ne Nevim

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Prvni otdzka zjistovala, zda respondent zaznamenal jakykoliv typ spoluprace své Skoly

s NO. Na tento dotaz navézala zbyvajici ¢ast sekce 3.



Tabulka 17 Otazka sekce 3 ¢. 2

Z4dna akce se nekonala | Prednaska ¢i

Lo G, L) (1 £ B e workshop | Sbirka | Dobrovolnicka aktivity |
neziskovkou se ve tvé Skole konal?

Projektovy den | -vlastni odpovéd-

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Druha otazka se zaméfila na specifické typy akci, které se mohly na Skole odehrat.

Pocet odpovédi nebyl omezen.

Tabulka 18 Otazka sekce 3 ¢.3 a4

Jaka forma spoluprace se Skolou by ti O jaké oblasti neziskovek by ses chtél/a ve
pfisla nejzajimavéjsi? (max 3) Skole dozvédét vice? (max 3)
gt s , Nemam vibec z4jem | Ekologie a ochrana

Prednaska ¢i workshop | Sbirky | jem | &
e firody | Pomoc lidem v tisni | Kultura a uméni

Dobrovolnické aktivity | Exkurze do P vl |

. , . ... | Prava zvitat | Vzd€lavani a osvéta | Lidska
neziskové organizace | Soutézni projekty |
, ‘o prava a rovnost | Zdravi a zdravotni péce |
-vlastni odpovéd-
Sport a volno¢asové aktivity | Humanitarni
pomoc a rozvojova spoluprace

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Tteti otazkou bylo zjiStovano, jaka forma spoluprace by respondenta zaujala nejvice.
Na ni navézala ¢tvrtd a zaroven posledni otazka této sekce, kterd se vratila k jednotlivym
oblastem neziskovych organizaci. Aby byly vysledky piehledngjsi, tak byla nabidka

odpovédi identicka s nabidkou otazek u dvanacté otazky sekce 2. U obou otazek bylo mozné

vybrat maximalné 3 odpovédi.




Sekce 4 — Osobni tcast studenti na projektech NO

Sekce 4 byla piistupna pouze respondentiim, ktefi odpovédéli ano na otazku ,Zucastnil/a ses
uz nekdy néjaké aktivity neziskové organizace? v sekci 2. Obsahovala jedinou vyctovou

odpovéd’ zaméfenou na specifické Cinnosti, kterych se respondent osobné ucastnil. Bylo

mozné vybrat az 4 odpovédi.

Tabulka 19 Otazka sekce 4 ¢. 1

Vzpomenes si, jaké ¢innosti ses

zucastnil/a? (max 4)

Finan¢né jsem pftispél/la do sbirky |
Pomahal/la jsem v utulku | Uklizel/la jsem
vetejné prostory ¢i odpad v ptirodeé |
Pomahal/la jsem v domovech pro seniory
| Uéastnil/la jsem se konkrétniho
workshopu | Pom4hal/la jsem v détském
domovu | Ptispél/la jsem koupi jidla do
potravinové banky | Ztizoval/la jsem
socialni sité neziskovek | Pomahal/la jsem
s organizaci eventu | Uéastnil/la jsem se

peti¢ni kampané | -vlastni odpovéd™-

(Zdroj: Vlastni zpracovani)

Sekce 5 a 6 — Diivody nezajmu o u¢ast na projektech

Sekce 5 byla piistupna pouze respondentiim, ktefi odpovédeli ne na otazku Mél/a bys zdajem
se nékdy zapoyjit do cinnosti neziskové organizace? ‘v sekci 2. Tato sekce rovnéZ obsahovala

pouze jedinou vyctovou otazku zaméfenou na divody nezdjmu o ucast na neziskovych

projektech. Respondent mohl zvolit aZ 3 odpovédi.

Sekce 6 byla totozna se sekci 3, tudiZ nebylo nutné ji dale rozvadét.




Tabulka 20 Otazka sekce 5 ¢. 1

Nemam dostatek ¢asu | Nevim, jak se
zapojit ¢i kde hledat informace o
neziskovkach | Myslim si, Zze moje
zapojeni by nic nezménilo | Nemam viici
Z jakéeho diivodu nemas zajem se zapojit? | peziskovym organizacim divéru | Nechei

(max 3) .
pracovat zdarma | Mél/la jsem s

neziskovkou Spatnou zkuSenost |

Neziskové organizace mé nezajimaji |

-vlastni odpoved'-

(Zdroj: Vlastni zpracovani)
Nepovinna sekce 7 — Oznaceni znamych neziskovych organizaci

Posledni sekce 7 pobizela studenty k oznaCeni téch neziskovek, které z predem
pfichystaného seznamu poznavaji. Jednalo se o nejznamé;jsi organizace v Ceské republice.
Pocet odpovédi nebyl omezen a studenti méli moznost pfipsat vlastni organizaci. Otazka

byla nepovinna — slouzila pouze jako dopliiujici zajimavost k bakalafské praci.

Tabulka 21 Sekce 7 - nepovinna otazka

Zaskrtni organizace, které znas nebo o kterych jsi uz slysel/a

Zadnou z vyjmenovanych neziskovek neznam | -vlastni odpovéd™- |

Clovék v tisni | Ceska unie sportu | Charita Ceska republika | Arméada spasy | Arnika |
Nadace Partnerstvi | Nada¢ni fond Diim Ronalda McDonalda | Nadaéni fond Ceského

rozhlasu (napf. projekt Svétlugka) | Nabor hrdint Ceska federace potravinovych bank z.s.

(Zdroj: Vlastni zpracovani)



