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ABSTRAKT

Prace se zabyvad tématem vazné hudby v reklamé, konkrétné od skladateli Bedficha
Smetany, Antonina Dvoidka, Wolfganga Amadea Mozarta a Johanna Strausse mladsiho.
Vybrané spoty s jejich skladbami jsou podrobeny interpretativni analyze a nasledné v ramci
polostrukturovanych rozhovorti rozebrany s ceskymi a rakouskymi vysokoSkolskymi
studenty. Cilem je zjistit spolecné rysy pouzivani vazné hudby ceskych a rakouskych
skladatelli v televiznich spotech a jak tuto hudbu v reklamach vnimaji Cesti a rakousti
studenti. Nésledné vznikly soupis vhlediit mize slouzit jako doporuceni znackam, které
zvazuji vyuziti vazné hudby pfti své propagaci.

Kli¢ova slova: vazna hudba, televizni reklama, studenti, Ceska republika, Rakousko

ABSTRACT

The thesis deals with the topic of classical music in advertising, specifically from the
composers Bedfich Smetana, Antonin Dvofak, Wolfgang Amadeus Mozart and Johann
Strauss Jr. Selected ads with their compositions are subjected to an interpretative analysis
and then surveyed in semi-structured interviews with Czech and Austrian university
students. The aim is to identify common features of the use of classical music by Czech and
Austrian composers in TV ads and how Czech and Austrian students perceive this music in
commercials. The resulting inventory of insights can serve as a recommendation for brands

considering to use classical music in their promotion.

Keywords: classical music, television advertising, students, Czech Republic, Austria
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UvVOD

Predkladana bakalarska prace bude zkoumat problematiku vazné hudby ceskych
a rakouskych skladateli v reklamé. Toto téma je zvoleno z diivodu, ze jde na prvni pohled
o paradoxni spojeni vysokého uméni s né¢im nizkym a komercénim. Cilem je zjistit, jak se
v tomto kontextu pouziva a jak to vnimaji studenti z obou vyse zmiflovanych zemi. Domaci
pohled bude rozsiien jesté o rakousky proto, Ze jde o misto ptivodu jednoho z nejznamé;jsich
skladateli vazné hudby vSech dob — Wolfganga Amadea Mozarta. Cilova skupina
vysokoskolskych studentli je vybrana za ucelem zachytit postoje mladsi generace, navic
obohacené o perspektivy z jejich studijnich obort. Vysledny soupis vhledl a opakujicich se
znakll maze slouzit jako vychozi bod pro znacky zvazujici vyuziti vazné hudby ve své

propagaci nebo jako hypotézy pro navazujici kvantitativni vyzkum.

V teoretické casti bude shrnut soucasny stav badani o tématu vazné hudby v reklamé
spolu s fenoménem tak zvaného Mozartova efektu. Nasledné budou sepsany dulezité
informace o hudebnich skladatelich, jejichz hudba je ptedmétem vyzkumu — Bedfichu
Smetanovi, Antoninu Dvorakovi, Wolfgangu Amadeu Mozartovi a Johannu Straussovi
mlad$imu, spolu s kratkym kontextem ke konkrétnim vyuzitym skladbam. Zakladni

informace budou doplnény rovnéz ke znackédm figurujicim ve spotech.

Metodologicky postup piesnéji objasni zvolené metody interpretativni analyzy
a polostrukturovanych rozhovord spole¢né s jejich vyhodami i uskalimi. Interpretativni
analyza obsahu poslouzi k hlubSimu pochopeni vybranych televiznich reklam ve vSech
jejich nuancich a poskytne podnéty k tématim pro nasledné rozhovory. Z rozhovorti bude
provedena tematickd analyza a opakujici se témata budou popsidna v samostatnych
podkapitolach. Cely vyzkum bude na zavér interpretovan v kapitole Zodpovézeni

vyzkumnych otazek.
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I

TEORETICKA CAST
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1 DEFINICE POJMU

Piimo v nazvu prace se objevuje pojem reklama. Jde o druh marketingové komunikace, ktery
je schopny zasahnout velké mnozstvi lidi nachéazejicich se na rtznych mistech (Kotler
a Armstrong, 2004, s. 637). Podle cila se déli na tii kategorie. Prvni z nich je informativni,
jejimz ucelem je predevsim predstavit novy produkt, jeho vyuziti ¢i ptipadné zmény, zbavit
potencialni zakazniky obav a budovat firemni image. U pfesvédCovaci reklamy se
predpoklada urcita znalost produktu nebo sluzby mezi spotiebiteli a znacka usiluje o zvyseni
preferenci a prodeji. Pfipominaci reklama pak uz predevsim jen udrzuje povédomi mezi

zakazniky i naptiklad mimo hlavni prodejni sezonu (Kotler a Armstrong, 2004, s. 641).

Pro ucely této prace je vysokoskolsky student bran jako osoba zapojena do procesu
vzdélavani se a ziskavani odborné kvalifikace v ramci bakalatského, magisterského c¢i
vyssiho stupné, bez ohledu na vék nebo formu studia (prezenéni, kombinovana, distan¢ni).
Velkou roli ve vyzkumu budu hrat zemé, ve ktery doty¢ny studuje a zaroven narodnost.
Participanti budou vybirani piedevSim tak, aby se nasledujici dva faktory shodovaly, to
znamend, Ze student zrakouské univerzity bude zaroven RakuSan a naopak. Koncept
narodnosti je slozity a proménlivy, cilem této prace neni s nim pracovat ve vSech jeho
nuancich, spiSe vymezit Gcastniky Setfeni podle toho, jaka kultura utvarela jejich vnimani

svéta.

Hudba se skladda ze tii zdkladnich prvka: melodie — sled tont uspotfddanych v case,
rytmu — uspotfadani tond v Case Casto s pravidelnym tepem a harmonie — vertikalni
usporadani soucasné znéjicich tont (akordl) v ¢ase (Martineau a Tschorn, 2012, s. 10, 58—
59). Pro potieby této prace se bude v nasledujicim textu objevovat pojem vazna hudba, jak
ho definuji Fuka¢ a Vyslouzil (1997, s. 985), jelikoz slovo klasickd evokuje obdobi
klasicismu. Jak Antonin Dvofak, tak Bedfich Smetana i Johann Strauss mladsi jsou
skladatelé obdobi romantismu. Ze zkoumanych skladatelt za klasicistniho 1ze povaZovat jen

Wolfganga Amadea Mozarta.
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2 HUDBA V MARKETINGOVE KOMUNIKACI

Hudba je jednim ze zakladnich projevl snahy c¢lovéka se dorozumét se svym okolim,
vznikala jesté diive nez samotna fe¢. Svou komunikacni funkci si zachovava az dodnes.
Kromé¢ ni se samoziejmé vyuziva také k psychologickym, zdbavnim, ekonomickym nebo
uméleckym ucelim (Bacuvcik, 2013, s. 11-12). V marketingové komunikaci se pouziva
k podpoteni preddvané¢ho sd€leni nejen v reklamé, ale také piimo v misté prodeje, pfi
firemnich prezentacich ¢i dokonce jako uvitaci ton pii telefonatu dané spolecnosti
(Bacuvcik, 2014, s. 85). Konkrétné hudebni doprovod reklam byva ¢asto povazovany za
jednoduchy, otravny az hloupy. Pravdou vsak je, Ze mu ¢asto neni vénovana pfili§ velka
pozornost, proto si lidé zapamatuji jen nejvice vyC€nivajici motivy. Existuje vSak spousta

ptikladl velmi promyslené kompozice ¢i zpisobu uziti (Graakjer a Jantzen, 2009, s. 8).

Podle délky hudebni struktury v reklamé rozliSujeme hudebni symbol, poznavaci
motiv neboli hudebni logo, hudebni jingle, reklamni piseni a reklamni hudbu. V souvislosti
s touto praci je relevantni posledni ze zminénych pojmil — jedna se o instrumentalni podklad
ke spotu vétSinou bez lidského zpévu (Rafajové, 2017, s. 37-38). Pfed samotnym rozborem
televizniho spotu. Prvnim znich je vhodnost k propagovanému zbozi ¢i znacce, dale
vyvolani spravné emoce, analyza konkurence, definovani komunikacniho cile, geografické
hledisko, vymezeni ¢asového limitu, cilova skupina a jeji potteby. VSe musi zapadnout do
déjové linie, nasledné se stanovi konkrétni hudebni struktura, promysli se verbalni prvky
(pokud je mé vyslednd podoba obsahovat), navrhne se ¢asovy harmonogram a finan¢ni
kalkulace (Rafajova, 2017, s. 273-275). Velkou vyhodou pouziti vazné hudby je, ze 70 let
po smrti skladatele se na ni jiz nevztahuji majetkova autorska prava (§ 27 zakona ¢. 121/2000
Sb. Autorsky zékon), usetii se tedy naklady spojené s vyplacenim licen¢nich poplatk nebo

kompozici zcela nové skladby.

Ve spojitosti s hudbou v reklamé Ize hovofit 1 o tak zvaném ,,sonickém brandingu*
(sonicky = vztahujici se ke zvukovym vinam). Nekteré spolecnosti maji zvukové asociace
tak ikonické, ze se prakticky staly soucasti jejich znacky (naptiklad znélka Netflixu nebo
McDonaldu). Jde vSak o fenomén vyuzivany jiz s ptichodem rozhlasu, kde se tvlirci museli
spolehnout pouze na nevizudlni symboly, aby vyjadiili esenci brandu (Kemp, 2023). V této
praci ovSem nejde o vyzkum znélek, nybrz hudebniho doprovodu reklam. U Zadného ze
zkoumanych spotl se nepodatilo najit pravidelné a systematické pouzivani téze vazné hudby

1 v jinych spotech téhoz inzerenta, jde tedy spiSe o ojedin¢€lé uziti.
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3 VYBRANE VYZKUMY A TEORETICKE POZNATKY O VAZNE
HUDBE V REKLAME

V publikaci Music in Advertising se nachéazi ptipadova studie o komercionalizaci
Sostakovi¢ova Val¢iku &islo 2, v niz Borne pojednava o pouziti této skladby ve filmu
Stanleyho Kubricka Spalujici touha, v kampani danského premiéra, ale predevsim v reklamé
na Skandiabanken. Tvrdi, Zze hudba, kterou vSichni znaji, ale nevi odkud, je skvéla pro
audiovizualni texty. Popisuje rizné vyznamy, jaké uziti tohoto valc¢iku muize nést: efekt
kazdodennosti, nostalgické dekadence, ale 1 ironie. Konkrétné ve spotu Svédské investi¢ni
banky se pracuje s druhou a tfeti vySe zminénou emoci, a to v dokonalé¢ synchronizaci
s dialogem, opakovana slova tvofi paralelu k opakovanému rytmu a zévére¢na melodie
podtrhuje hlavni poselstvi celé reklamy (Graakjeer a Jantzen, 2009, s. 141-167). Jde tak
o opravdu funkéni spojeni, kde hudba hraje velmi dilezitou roli, ne-1i dokonce vyznamné;si

nez samotny dialog.

Z Ceskych autorti se hudbou v reklamé zabyva predevsim Radim Bacuv¢ik, naptiklad
v knize Hudba v televizni reklame: Struktura hudebni slozky reklam v ceskych televizich
(Bacuvcik, 2013) nebo Hudba v reklamé a dalsich oblastech marketingové komunikace
(Bacuvcik, 2014). Ve star$i ze zminovanych publikaci se popisuje problém rozliSitelnosti
nékterych zanrd. Vazna hudba se nekdy plete s filmovou nebo pouhymi kldvesovymi zvuky
imitujicimi smyc¢ce (Bacuvcik, 2013, s. 73). Tato prace si je tohoto ¢ast¢ho omylu védoma
a pracuje jen se skladbami, které 1ze presné identifikovat a pfisoudit autorstvi bud’ Bedfichu
Smetanovi, Antoninu Dvotakovi, Wolfgangu Amadeu Mozartovi nebo Johannu Straussovi
mlad$imu. Dle autorova vyzkumu se vazna hudba objevila nejcastéji v televiznich spotech
z kategorie domécnost, vzapéti automobily a na tfetim misté alkohol (Bacuv¢ik, 2013, s. 75).
Cesky vzorek pro vyzkum bakalaiské prace skuteéné nejéastdji obsahuje reklamy z danych

segmentll, konkrétné vede alkohol — pivo.

Mladsi z knih obsahuje pasaz o tom, jaky typ hudby je vhodny pro jaky typ produkta.
Obvykle se soudi, Ze vazna hudba sedi k prestiznim vyrobkiim — Sperkiim, luxusnim
odéviim, doplinkiim a podobné (Bacuvcik, 2014, s. 95). Tomu vSak neodpovida zadna
z analyzovanych reklam. Objevuje se zde spiSe fenomén narodni hrdosti a vlastenectvi, jenz
bude podrobnéji popsany v praktické ¢asti (ani toto tvrzeni vSak neplati bez vyjimky, viz
kapitola Popis a analyza jednotlivych spot1). Jde celkovée o velmi okrajovy jev, dle vyzkumu

z let 2005-2011, v némz bylo zkoumano celkem 1 584 spotii vysilanych v ramci Ceské
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televizni reklamy, obsahovalo vaznou hudbu jen 26 z nich, tedy 1,6 % (Bacuvcik, 2014,
s. 170). Pokud se zamétujeme jen na skladby od Ceskych nebo rakouskych skladateld,

vzorek je pochopitelné mnohem mensi.

Vazna hudba v reklamé se také stala tématem pro britsky denik The Telegraph.
Clanek ,,Classical music makes great strides podavé pohled na vyuziti Sarabandy ze Suity
d moll pro sélové cembalo od Georga Friedricha Hiandela v reklamé¢ znacky Levi’s. Pouziti
dokonce barokni hudby pro cilovou skupinu mladych lidi je velmi neobvyklé. Sedi vSak
k myslence prolomeni konvenci, jez je Gstiednim tématem spotu. Ve videu bézi muz a Zena
skrz budovu a cestou probouravaji zdi. Pomalé tempo skladby je s vizudlni strankou ostie
v kontrastu. Pouzitim naptiklad rockové hudby by celé vyznéni ptisobilo az piili§ agresivné
(Lebrecht, 2002). Pti reSersi spotil s vaznou hudbou, nez byl vzorek ziizen pouze na Ceské
a rakouské skladatele, se objevila spousta ptikladi obdobného vyuziti kontrastu, ¢asto nova

technologie versus stara hudba (naptiklad u automobilek).

Za zminku stoji rovnéz Zvuky v reklamé od Andrey Rafajové (2017), predevsim
podrobné vysvétleni rozmanitych pojmit z hudebni teorie, psychologické aspekty
a historicky vyvoj plny pouziti klavirni a pozdé€ji i orchestrdlni improvizace nebo

konkrétnich dél zndmych skladatelti z minulosti.

Jelikoz jednim z vybranych skladateli pro nasledujici vyzkum je Wolfgang Amadeus
Mozart, nelze nezminit Mozartv efekt. [ navzdory tomu, Ze se jedna o teorii s nedostate¢nou
oporou ve vyzkumu, tento pojem stale rezonuje vefejnym prostorem a prace na toto téma
vznikaji dodnes (viz Guo, 2025). Americka psycholozka z University of Wisconsin Oshkosh
spole¢né s dalSimi vyzkumniky zkoumala vliv poslechu Mozartovy hudby (konkrétné
Sonaty pro dva klaviry D dur) na prostorové uvazovani, pti¢emz bylo zjiSténo, Ze dochazi
k do¢asnému zlepSeni, nepojednavali ale o nartstu 1Q (Rauscher, 1993). Pozdéjsi vyzkumy
vSak ukézaly, Ze k lepSim vysledkim muZe dojit i po poslechu uryvkl z knizky Stephana
Kinga. Slo spise o to, jak se participantim libilo, co poslouchali (Chabris, 1999). I navzdory
tomu vedl pivodni vyzkum v rukach novinafi k zdvérim jako ,Mozart vés udécla

chytfejsimi“ (Ross, 1994).
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4 INFORMACE O ZKOUMANYCH SKLADATELICH

Sestnacty dil Toulek ceskou minulosti podrobné popisuje Zivot jak Antonina Dvotéka, tak
Bediicha Smetany (Hora-Hoftejs, 2020). Nasledujici kapitola piedstavuje vycet poznatka

v

zajimavych pro pozdéjsi interpretaci a zdlivodnéni pouziti skladeb pravé zminénych autort.

4.1 Bedrich Smetana

Bediich Smetana (narozen 2, bfezna 1824 v Litomysli) byl synem finan¢né¢ pomérné
dobie zajisténého majitele pivovaru. Zivot v rodind Smetant se tedy odjakZiva to¢il kolem
piva. Byla to také rodina zna¢n¢ ponémcend a odmala ho oslovovali jménem ,,Fricek®. Od
utlého veéku byl veden k hudbé. V deseti letech utrpél zranéni tvare stfepinami kvili
klukovské hte, které vedlo k zancétu a pozdé€ji trvalé deformité obliceje (cely zivot ji
maskoval vousy). V mladi se Casto st€éhoval a ve Skole nemél dobré vysledky, nékolikrat
musel opakovat ro¢nik. Pti pobytu v Praze se v roce 1840 rozhodl, Ze se bude pln¢ vénovat
hudb¢ — oznamil to svému tehdejSimu profesoru Josefu Jungmannovi. Otec vSak byl proti,

donutil ho dokon¢it maturitu, poté trval na ufednické kariére.

Pro ucely vyzkumu bude podstatny predevsim jeho pozdni Zivot. Idea originalni
¢eské narodni opery mu pfisla na mysl jiz pii pobytu v Goteborgu (1861). Po navraceni ze
Svédska s pepracovanym libretem Karla Sabiny zkomponoval operu Prodand nevésta, jejiz

text tehdy znal snad kazdy cesky vlastenec. Melodie se velmi ptiblizuje lidovym pisnim.

Daéle je dulezity pobyt v Jabkenicich spojeny s poslednim desetiletim jeho tvorby.
Dokoncil zde mimo jiné cyklus Ma viast po tom, co v roce 1874 ztratil sluch. Napsal ho
rovnou na ¢isto bez chyb a krtli. Premiéru mél 5. listopadu 1882 v sale na Zofiné a sklidil
obrovsky uspéch. V duchu myslenek narodniho obrozeni se jak v literatufe, tak i hudbé
vyuzivaly lidové motivy. Skladba Vitava se v durové tonin€ podoba pisni Kocka leze dirou.
Ve skute€nosti je vSak spiSe adaptaci italské lidové renesancni pisné La Mantovana, jejiz
motivy se vyskytuji naptiklad i v izraelské hymné. Hlavni motiv VySehradu se stal v prvni
poloving 20. stoleti zn&lkou Ceskoslovenského rozhlasu. Smetana zemiel 12. kvétna 1884

v prazském tustavu pro choromyslné (Hora-Hote;js, 2020, s. 23-76).

4.2 Antonin Dvorak

Ptedkové Antonina Dvotédka (narozen 8. zafi 1841 v Nelahozevsi) byli feznici nebo
taktéz pracovali s pivem — jako hostinsti. I jeho rodina ho vedla k hudb¢, rovnéz vSak

neprojevila velké nadSeni, kdyZ se ji rozhodl Zivit. Z jeho tvorby je pro vyzkum relevantni
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predevsim Symfonie ¢. 9 e moll, op. 95 s podtitulem Z Nového sveta, Slovanské tance,
Humoreska Cislo 7 s titulem Poco lento e grazioso v Ges dur a skladba z cyklu Biblické pisne

op. 99, B185, IV. Hospodin jest miij pastyr.

Slovanské tance sehraly zasadni roli na poc¢atku Dvorakovy kariéry. Zalibily se tehdy
jizuznavanému skladateli Johannesovi Brahmsovi. Doporucil je k vydéani Fritzi Simrockovi,
nakladateli hudebnich d¢l z Berlina. Pfedevs§im diky orchestralnim verzim skladeb uréenych
puvodné pro Ctyfrucni klavir na sebe upozornil 1 v zahranic¢i a zapocal svou svétovou kariéru.
Tanec cCislo 7 ¢ moll Allegro assai (neboli Skocnd) z 1. fady s opusovym Ccislem 46
predstavuje jeden z nejznaméjsich. Plsobi rozverné a nadnesen¢. Hojné se vyuziva jako
hudebni doprovod v riznych médiich, od pocitacovych her, filmt az pravé naptiklad po
reklamy. Do stejné fady patii Cislo 2 e moll Allegretto scherzando (Dumka), ma vSak zcela
odli$ny charakter. Nazev oznacuje ukrajinskou epickou baladu s obvykle melancholickym

razem.

Pti pobytu v USA si kromé Novosvetské symfonie zaznamenal také spoustu
hudebnich témat, ktera po navratu do domoviny ptetvoiil v kratké klavirni skladby —
Humoresky. VySe zminé€na nejznaméjsi z nich je podobné proslula mala klavirni skladba
jako Beethovenova Pro Elisku. Nejvyznamnéjsi autorovo dilo a patrné nejznamé;jsi
symfonie ¢eského skladatele viibec, vznikla, jak je z ndzvu patrné, v ,,Novém svété — tehdy
tak byly Casto nazyvany Spojené staty americké. Kromé hektického Zivota jsou zde
reflektovany dojmy z amerického venkova, ¢ernosské spiritudly i stesk po domové. Déli se
na Ctyfi Casti: Adagio — Allegro molto, Largo, Molto vivace a Allegro con fuoco. Premiéru
méla 16. prosince 1893 v Carnegie Hall v New Yorku s obrovskym uspéchem. Paradoxné

za ni vSak nedostal zaplaceno, jelikoZ obdrZel nekryty Sek a vypukla finan¢ni krize.

Pii svém pobytu ve Spojenych statech patrné v reakci na umrti svého hudebniho
soucasnika Pjotra Iljice Cajkovského slozil jedno ze svych nejniternéjsich dél, Biblické
pisné. Obsahuji deset skladeb pro sélovy zpév s doprovodem klaviru. Texty pochdzi z Knihy
zalmt, které pouzil v prekladu z Bible kralické. Z dila je patrny jeho silny vztah k vife
a znalost bible. Po necelych deseti letech po navratu zpét do Cech zemiel 1. kvétna 1904 na

mozkovou mrtvici (Hora-Hoftejs, 2020, s. 77-132).
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4.3 Wolfgang Amadeus Mozart

Zivotopisné udaje o Wolfgangu Amadeu Mozartovi a Johannu Straussovi mlad$imu
byly sesbirany z anglickych popiskii v rakouskych muzeich navstivenych na podzim

roku 2024.

Wolfgang Amadeus Mozart (narozen 27. ledna 1756 v Salcburku) byl jednim
z nejvyznamng&jSich hudebnich skladatelti klasicismu, ktery navzdory svému kratkému
zivotu (zemiel 5. prosince 1791 ve Vidni, tedy ve véku 35 let) slozil vice nez 800 skladeb
ruznych zanrt. Jeho génius se projevoval jiz ve velmi nizkém véku, v 5 letech dokazal hrat
na klavir a housle, v 17 cestoval po Evropé, aby ziskal, pokud mozno, co nejlepsi hudebni
angazma. Znamym se stal od svého pobytu ve Vidni od roku 1781, zde slozil také spoustu
ze svych nejznamé;jsich dél — Klavirni koncerty (mezi nimi i ¢islo 23 A Dur K. 488 Adagio),
Klavirni sondty (zde 1 sonata ¢islo 11 znama jako Turecky pochod), Klarinetovy koncert
(A Dur K. 622 skladajici se ze tii ¢asti: 1. Allegro, 2. Adagio a 3. Rondo: Allegro), Serenddu
pro dechové nastroje (K. 361 skladajici se ze 7 vét), Kouzelnou flétnu (s nejznaméjsi Arii
Kradlovny noci) a také nedokoncené Requiem. Navzdory tomu, Ze to byl jiz za svého Zivota
skladatel opravdu umélecky plodny a populdrni, t€mét cely zivot, a predevsim pied smrti se
potykal s dluhy. Piesné okolnosti jeho smrti jsou nejasné, védci pracuji s vice nez sto
riznymi variantami, véetné¢ mozné sebevrazdy. Mél skromny pohieb (Mozartiiv rodny diim,

2024).

K zajimavostem z jeho Zivota patii naptiklad, Ze si potrpél na elegantni obleceni
a s blizicimi se terminy dokézal dokoncovat skladby v obrovském tempu. Choval spoustu
domaécich mazlickli véetné kanarka, psa nebo koné¢ a dle dochovanych dopisti a nékterych
skladeb mél zalibu ve skatologickém humoru. Vzhledem ke svym cestam po Evropé ovladal
némcinu, latinu, italStinu, francouzstinu a pravdépodobné 1 trochu angli¢tinu (Mozartiiv

rodny diim, 2024).

4.4 Johann Strauss mladsi

Johann Strauss mladsi se narodil 25. fijna 1825 v dneSni Vidni a na rozdil od Mozarta
se dozil pomérn¢ vysokého véku — 73 let (zemftel 3. Cervna 1899 opét ve Vidni). Byl
skladatelem pfevazné tanec¢ni hudby, proto se mu také n€kdy prezdiva Kral valcikti. Rodice
ho v détstvi v jeho vasni pro hudbu nepodporovali, pravé naopak, otec se ho fyzickymi tresty
snazil odradit od hry na housle. To se podepsalo i1 pozdéji, kdy zdbavni podniky nechtély

dovolit mladému Straussovi u nich vystupovat, aby tim nerozzlobily jeho otce, v té€ dobé jiz
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etablovaného skladatele. Jeho debut byl tedy nakonec v kasinu. Rivalita mezi otcem a synem
vygradovala v revolu¢nim roce 1848, kdy se syn postavil na stranu revolucionait, kdezto
otec ziistal vérny monarchii. Po otcové smrti nejen, ze se vyrovnal jeho slavé, dokonce ji
predcil. Jeho nejznaméjsi skladba, Na krdasnem modrém Dunaji, je dodnes hrand ve své
instrumentalni verzi (ptivodné obsahovala text a byla urena pro sbor) nejen na koncertech,
ale zaznéla i v celé fadé filmi ¢i seridlt (Vesmirnad odysea, Kniha dzungli, Titanic nebo Hra

na olihen).

Zemfiel po kratké nemoci na zapal plic. Jeho pohieb byl velmi honosny a zicastnila se
ho vétsina Vidné. Za svého Zivota vystupoval mimo jiné v Rusku ¢i ve Spojenych statech.
Ze svého vytizeni se nervové zhroutil a néjakou dobu kviili tomu pobyval v izolaci na
venkové€. Svym obdivovatelkdm misto praminki svych vlast, jak bylo tehdy zvykem, posilal
chlupy svého psa. Ve svém druhém manZzelstvi Zadal cirkev o rozvod, nebylo mu vSak

vyhovéno, tak zménil ndbozenstvi a statni ptislusnost a ozZenil se znova (Dim hudby, 2024).
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5 CHARAKTERISTIKY ZNACEK

Nasledujici kratké popisy obsahuji informace souvisejici s obsahem analyzovanych reklam.
Nejhojnéji vaznou hudbu cCeskych skladatelt vyuziva ve svych spotech pivovar Pilsner
Urquell, hrdy na svou historii sahajici az do roku 1842. V soucasnosti se z aktivit, které by
se daly nazvat vlasteneckymi, zabyvéa podporou ¢eského hokeje a ceského olympijského

tymu. Od roku 2017 je soucasti japonské sit€ pivovarti Asahi (Pilsner Urquell, © 2024).

Dalsim pivovarem je Staropramen zalozeny v roce 1869. V popisu své historie
zdiraziuji, Ze u vzniku stali Cesi, ktefi chtéli Gesky pivovar, coz v dobé todici se prevazné
kolem némeckého kapitalu nebylo viibec jednoduché, dale Ze zaméstnaval Cechy
a preferoval ¢eské obchodni partnery. Vlastenectvi ¢ni 1 z pasazi popisujicich obecné d&jiny

doby, napf. ,,Skon¢ila véalka a Cesi dostali svoji republiku.“ (Staropramen, © 2017).

Retézec supermarketd Billa pasobi na ¢eském trhu od roku 1990. Vlastnikem je
rakousky REWE International AG, nezapominaji ovSem také apelovat na kvalitni ceské
potraviny. Néazev pochézi z némeckého ,,Billiger Laden®, tedy ,,levny obchod®“. (Billa, ©
2024)

Hera patii pod nizozemskou potravinaiskou spole¢nost Upfield. Vznik se datuje do
roku 1928 v predvaleéném Ceskoslovensku. Na webu se vénuji predeviim nejriizngjsim

receptlim, ale nechybi odkazy na pospolitost a rodinnou pohodu (Hera, © 2022).

Hovis neptisobi v Ceské republice. Toto britské pekaistvi funguje od roku 1886.
Nézev je zkratkou z latinského Hominis Vis — sila ¢lovéka. Hned v uvodu zdtraziuji roli,
jakou sehrali pro sviij narod, dale se zminuje, Ze je méla v oblibé i kralovska rodina. Za druhé
svétové valky vénovali Spitfire RAF. Jejich nejznaméjsi a zéroven v tomto vyzkumu
analyzovana televizni reklama byla vysilana v roce 1973. Tvrdi, Ze Dvotdkova Novosvétska
symfonie zaCala poté byt znama jako ,,The Hovis® Music* (Hovis Bread, © 2024).

Bezpecnost silni¢niho provozu je oddéleni Ministerstva dopravy Ceské republiky.
Znamgéjsi je pod akronymem BESIP. Zabyvé se osvétou v oblasti dopravni vychovy jak na
urovni Skol, tak ve formé celostatnich reklamnich kampani. Historie tohoto Utvaru sahé az
do 70. let minulého stoleti. (BESIP, © 2025). Nékteré jejich spoty z minulosti byly

nechvaln€ zndmé svym azZ drastickym vyobrazenim zranéni ¢i ¢ernym humorem.
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Air France, jak jiz nazev napovida, je francouzska aerolinka. Byla zaloZena v roce
1933 a nyni je jednou z nejvétsich leteckych spolecnosti na svéte. V soucasnosti 1éta do 94

zemi (Air France, © 2025).

Nescafé¢ spadd pod spolecnost Nestlé a specializuje se na kavu. Poprvé byla
predstavena ve Svycarsku v roce 1938. V sou¢asné dobé se na svém webu prezentuje
udrzitelnosti a podporou Zen v rozvojovych zemich. (Nescafé, © 2025). Firma Nestlé je vSak

spojena s celou fadou kontroverzi a neetickych praktik.

DirecTV je americky distributor videoprogramu fungujici od roku 1994 se sidlem
v El Segundo v Kalifornii. Jde o digitalni satelitni sluzbu zaméfenou na trh ve Spojenych

statech americkych (DirectTV, © 2025).

Hyundai oznacuje jihokorejsky podnik zaloZzeny roku 1947 zabyvajici se vyrobou
automobili, elektroniky, lodi a chemickou a strojirenskou vyrobou. V Ceské republice ma
od roku 2008 tovarnu v Nosovicich (Hyundai, © 2025). Celila obvinénim z manipulace
s emisemi nebo vyuzivanim détské prace.

Apple, americkd firma zalozend v roce 1976, se zaméfuje na hardware a software.
Konkrétné produkt iPod byl multimedidlni pfehrava¢ popularni na zac¢atku milénia az do

brzkych 10. let (Apple, © 2025).

Oreo je znacka suSenek, které jsou typicky ¢erné a plnéné bilym krémem. Poprvé
byla ptedstavena v roce 1912, od 2013 Oreo vlastni americka potravinarska spolecnost

Mondel&z International a susenky jsou rozsifené po celém svéteé (Oreo, © 2025).

Unison je americka spolecnost poskytujici od roku 2006 ptijcky na bydleni a pojisténi

domacnosti. Funguje ve vice nez 25 americkych statech (Unison, © 2025).

Ford, plnym nazvem Ford Motor Company, je americkd korporace vyrabé&jici
automobily od roku 1903. Na webu je momentéalné v popiedi kampail propagujici, Ze se

jedna o nejoblibenéjsi americkou znaCku ndkladnich automobild za poslednich 48 let (Ford,

© 2025).

Emirates jsou dubajskou narodni aerolinkou z fungujici od roku 1985, v sou€asnosti

1étajici do 152 destinaci. Radi se mezi jednu z nejvétsich leteckych spole¢nosti na svété

(Emirates, © 2025).
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Intercasino je prvni online kasino spusténé roku 1996. Plsobi v USA. Nékolikrat

vyhrdlo ocenéni Top casino. Nabizi fadu hazardnich her vcetn¢ klasického pokeru

(Intercasino, © 2025).

Diet Rite Cola patfila doneddvna mezi produkty americké znacky Dr Pepper zalozené
v roce 1885. Byla znama tim, ze neobsahovala zadné kalorie (Keurig DrPepper, © 2025).

V soucasnosti se jiz nevyrabi.
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6 METODICKY POSTUP

Cilem préace je najit diivody a spojitosti pouziti vazné hudby Ceskych a rakouskych skladatela
v reklamnich televiznich spotech a na zaklad¢ toho vyvodit, pro¢ a za jakym ucelem je
pouzivana. Tyto zavéry nésledné¢ konfrontovat s ndzory vysokoskolskych studentli z obou

zemi.
Vyzkumné otazky:

e Jaké spolecné rysy se daji pozorovat u vyuzivani vazné hudby ¢eskych a rakouskych

skladateltl v reklamnich spotech?
e Jak tuto hudbu v reklamach vnimaji ¢esti a rakousti studenti?

Byla provedena reSerSe médii (pfedevSim internetu) a naslednd interpretativni analyza
obsahu. Vzhledem k pomérn¢ malému vzorku spoti a potfebé dostat se do hloubky
problému byl zvolen kvalitativni vyzkum, v némz poznani sledovanych jevii stoupa (Roubal,
Petrova a Zich, 2014, s. 64). Cilem je postihnout pluralitu a diverzitu ve vSech moznych
detailech a nuancich (Novotna et al., 2022, s. 261). Vzorek obsahuje televizni reklamy
s hudbou Bedficha Smetany, Antonina Dvoraka, Wolfganga Amadea Mozarta a Johanna
Strausse mladSiho. Od kazdého jmenovaného skladatele byly nakonec vybrany 3 spoty,
kromé& Bedficha Smetany, jelikoz s jeho hudbou bylo mozné dohledat v plné podobé volné
dostupné na YouTube v dobé& psani této prace piesné 3 reklamy, byly tedy pouZity vSechny.
U skladatelt, kde byl dostupny materiél Sirsi, byl proveden vybér tak, aby pokud mozno
vystihoval co nejvétsi rozmanitost, jak skladeb, tak znacek, témat a zptisobu vyuziti. Celkem

tedy prace analyzuje 12 videi.

Jednotliva videa budou rozebrana piedev§im na zéklad€ vyraznych jeva vyplyvajicich
z vlastniho pozorovani kazdého konkrétniho spotu. Nejprve byla dopfedu nastavena
nasledujici kritéria:
e Znacka a produkt v reklamé, zafazeni do segmentu.
e Popis spotu zahrnujici délku, obsah, vyskyt mluveného slova nebo textu a jazyk.
e Nazev skladby, skladatel, pouzité néstroje, tempo, jakou ,,ndladu‘ ma skladba, s ¢im
je spjata.

e Jejen instrumentalni, né¢jak moderné€ pojata? Pokud se v ni 1 zpiva, je zménény text?

Slouzi k zdGraznéni mista ptiivodu nebo vlastenectvi?
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e Pouzivé se za komickym ucelem? Nebo vytvaii néjaky jiny kontrast?

e Jakou roli v reklamé hraje?

e Je to funkéni spojeni? Fungoval by spot i s jinym typem hudby?

e Proc¢ byla pravdépodobné zvolena vazna hudba nebo konkrétné tato skladba?

Ta tvoii zakladni strukturu promitajici se v rozborech. Nejde vSak o kriteridlni analyzu
v pravém slova smyslu, analyza sice kritéria vramci celku vnima, ale explicitné
neporovnava jejich naplnéni napii¢ jednotlivymi videi. SpiSe jde o hlubsi reflexi nad
obsahem a jeho konotacemi a takto objevené poznatky jsou nasledné vyuzity jako podnéty
pro polostrukturované rozhovory. Vzhledem k tomu, ze u né¢kterych reklam se zadna hlubsi

myslenka nepodatila nalézt, jsou i nékteré analyzy kratsi nez ostatni.

Jde tedy o vyuziti prvkil interpretativni fenomenologické analyzy, ve které¢ je pravé
subjektivita vyzkumnika vnimana jako ptednost, jak ji v publikaci Kvalitativni analyza textu
popisuji Koutna Kostinkova a Cermak (2013, s. 11). V praci je tato metoda pro zjednoduseni

nazyvana jako interpretativni analyza ¢i interpretativni analyza obsahu.

Tato samostatn¢ provedend interpretativni analyza bude doplnéna poznatky z tematické
analyzy individualnich polostrukturovanych rozhovor s 5 ceskymi a 5 rakouskymi
studenty. Z divodu prace s GiCastniky z cizi zem¢ probehnou rozhovory online pomoci
platformy Google Meet, jelikoz bez jakékoliv instalace nebo ptihlasovani nabizi moznosti
hovoru se sdilenim obrazovky. Ceské verze scénafe a jednotlivé nahravky budou umistény
na konci této prace v ptilohach. Byla zvolena opét kvalitativni metoda z diivodu pochopeni
riznych nazort na tuto problematiku vice do hloubky — myslenkovych pochodi, pozitivnich
a negativnich asociaci atd. (Tahal, 2022, s. 43). V ptipadné navazujici diplomové praci
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respondenty.

Pti reSerSi byla na zaCatku stanovena nasledujici kritéria: televizni reklamni spot
obsahujici vaznou hudbu ¢eskych nebo rakouskych skladateli, ktery je dostupny idedlné€ na
YouTube. Mnoho ceskych reklam se podafilo dohledat jen v ¢lancich na novinkovych
portalech, ty byly zohlednény také, v opacném ptipad¢ by byl vzorek ptili§ maly. Presto, jak
jiz bylo zminéno v metodické cCasti, reklamy s hudbou Bedificha Smetany se podafilo
dohledat jen tfi. Vzhledem ktomu, ze videa starSich reklam se Casto vyskytuji na

nejruznéjsich neoficidlnich YouTube kanélech a nejsou fadné popsana, neni vylouceno, Ze
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jich existuje i vice. Situace u Antonina Dvotédka byla o néco lepsi a bylo jiz mozné provést
maly vybér, aby byl vzorek co nejpestiejsi. Pivodné bylo rozebranych spoti s Dvotakovou
hudbou 6, po zvazeni vsak byl pocet, ktery se objevi v ramci rozhovor(, snizen na 3, aby byl
vzorek vSech skladatelli vyrovnany a zaroven aby Ucastnici neztratili kvili délce pozornost
uz u druhého z nich. Pro ukézani rliznosti vSak zistaly vlastni analyzy v textu zachované.

Participantiim budou tedy nakonec piehrany spoty od firem Billa, Hovis a Hera.

Vyftazen byl Laurin a Klement od Pilsneru Urquellu, jelikoz mySlenku vlastenecké série
vystihuje jiz jejich spot o Smetanovi, a Staropramen s Novosvétskou symfonii hranou na
lahve od piva, jelikoz tento koncept miize byt jednoduse pouze zminén, aniz by bylo nutné

sledovat jinak pomérn¢ jednotvarné video nafukujicich se lahvi s poskakujicimi vrsky.

S uskalim vybéru a jeho Sife se prace potykala jiz v pocatcich, proto se jak v kapitole
,Informace o zkoumanych skladatelich®, tak v kapitole ,,Charakteristiky znacek* objevuji
udaje o skladbach a znackach, které se nakonec do finalniho vybéru nedostaly. Zistaly
ovSem zachovany, aby mohly slouzit jako zdroje pro dalsi potencialni vyzkum a uvedeni
SirSiho kontextu. Prace ptiznava, Ze v selekci jisté hraly roli 1 subjektivni faktory, stejné jako
v jednotlivych rozborech. Funguje ovSem jako sonda do dané problematiky a nasledné miize

byt vychozim bodem pro dalsi badani.

U Rakouskych skladatelii, zejména u Mozarta, bylo zastoupeni tak velké a kvalitni, Ze
bylo potieba rozhodnout podle vice kritérii. Slo o subjektivni vybér provedeny tak, aby se
objevily rizné¢ segmenty, skladby, riiznd atmosféra atd. Aby vybér zlstal rozmanity,
reprezentativni a zaroven z diivodu rozsahu prace ne pfili§ velky, byl ziiZzen na 3 ptiklady.
Stejné¢ tomu bylo 1 v ptfipadé Strausse. Tam byl ovSem problém s repertodrem skladeb,
jelikoz vSechny dohledané pouzivaji jen Na krasném modrém Dunaji. V souvislosti
s rakouskou véaZnou hudbou byl vybér Mozarta jasny, protoZze se jedna o jejich
nejznaméjSiho skladatele a jednoho z nejznaméjSich hudebnich skladatelt viibec. Vybér
Strausse byl pak uréen mnoZstvim dohledatelnych spott, které, 1 kdyZ obsahuji jen jednu
skladbu, maji nejvetsi zastoupeni ze vSech dalSich zndmych rakouskych skladateli, na néz
byla provedena reserSe (dadle Johann Strauss star§i, Franz Schubert a Joseph Haydn).
Vysledny vybér napiic vsemi vyse zminiovanymi skladateli tvofi celkem 12 videi. Toto Cislo
predstavuje kompromis mezi zachycenim dostatecné rozmanitosti (i kdyz samoziejmée
nebylo mozné naptiklad pokryt vSechny segmenty) a zaroven odpovida rozsahu zkoumani,

jakému ma prostor se vénovat bakalaiska prace v ramci kvalitativniho rozboru.
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II PRAKTICKA CAST
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7 POPIS AANALYZA JEDNOTLIVYCH SPOTU

Nasledujici ¢ast se vénuje rozboru zkoumanych videi. Odkazy na vSechny spoty jsou
uvedeny na konci ve zdrojich celé bakalaiské prace a interpretace dil¢ich analyz se nachazi

v kapitole Zodpovézeni vyzkumnych otazek.

7.1 Pilsner Urquell: Bedfich Smetana — Vlitava

Prvni dohledany spot s hudbou Bedficha Smetany obsahuje druhou symfonickou basen
z cyklu Ma vlast. Béhem minuty se odehraje pfibéh zacinajici jizdou muzi na konském
sprezeni. V zabérech se stiida krajina, klade se diiraz na dopis, jenZ ma jeden z nich v ruce.
Ten potom otevira Bedfich Smetana ve své pracovné, jak se divak dozvida i z ndpisu dole:
,Bedfich Smetana, Jabkenice 1874. Smetana po piecteni dopisu prohlasi: ,,Nemohu vam
napsat opus vlastenecky, panové, neb ni¢eho neslySim.* Jeden z muzii se mu snazi odvétit,
skladatel v§ak znovu namitd, Ze nesly$i. V ten moment vejde do mistnosti Zena a polozi pted
n¢j na stul sklenici s pivem. Stékaji po ni kapky, které pii prusvitu slune¢nim svétlem vrhaji
na papir stiny ve tvaru drobnych kulicek. Smetana si poruci pero a vrhne se do psani. Ozyvaji
se nejprve jednotlivé tony symfonie, poté se rozezni v celé své krase. K déji se paralelné
ptidaji pristtihy na uspéSnou premiéru hotové skladby, béhem toho, co je mistr az témér
jako posedly zabrany do komponovani. Jeden z muzii zastini slunce pfichédzejici z okna,
v ten moment zavladne v pokoji Sero, také hudba nahle ztichne. Skladatel pokyne: ,,Bézte
pryc¢®. Pokoj je znova prosvétleny, ozve se nazev znacky, v zabéru je vidét také logo, slogan

»Inspirujici chut* a samotna sklenice s pivem (lobelt227, 2011).

Jde o velmi funkéni spojeni hrajici na emoce, vyuZivajici vlastenectvi, a dokonce
1 humor. MuiZze fungovat také edukativné — malé dité, které uvidi reklamu v televizi, se dozvi
o skladateli — o tom, ze neslySel, a pfesto dokazal slozit tak impozantni dilo hrané dodnes.
Zaroven samotny produkt neni upozadén, ba naopak, hraje zdsadni roli. Béhem kratkého
Casu se tvlircim podatilo zachytit poutavy a skvéle vypointovany piibéh, i diky nelinearni
kompozici. Takto provedeny spot mé potencial zaujmout jak vzdélanéjsi, tak méné
edukované divdky. V dnesni dobé uz by vSak minutovd reklama byla pravdépodobné
vnimana jako pfili§ dlouhd. Pracuje se také ucelné s tichem, az do momentu psani jsou slySet
jen zvukové efekty a dialogy bez jakéhokoliv hudebniho podkresu. Co se tyce samotné
Vltavy, ozyva se mollova Cast, tedy ta, kterd je standardné vnimana jako smutna. Skladba je
provedena ve své béZné orchestralni podobé&. Poji se s tokem feky Vltavy a okolni ptirodou,

ale 1 lidovymi tradicemi a slavou Ceské historie. Lze pozorovat moznou dalsi paralelu — mezi
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cestou feky a cestou muzu ptijizd€jicich za Bedfichem Smetanou. Vytknout je mozné jen,
ze prvni ton symfonické basné se ve spotu ozyva piesné po zapsani noty, druhy uz ke zvuku
tak pfesn¢ nesedi. Pti blizSim pohledu na partituru zapsané noty nepifipominaji zadnou cast
skladby. Urcité je vSak jesté¢ potfeba vyzdvihnout vibec volba Bedficha Smetany pro

reklamu na pivo — sam byl totiz synem majitele pivovaru.

7.2 Pilsner Urquell a Narodni divadlo: Bedrich Smetana — Pro¢ bychom
se netéSili
V této reklamé se jednd o spoluprdci mezi znackou piva Pilsner Urquell a Narodnim
divadlem Ceské republiky, ktera vznikla v dobé& covidu. Reaguje tedy na situaci lockdownu,
ktera postihla jak hospody a prodavani ¢epovaného piva, tak kulturni scénu a divadla.
Propojuje tyto dva aspekty a u obou tak zvyraziuje souvislost s ¢eskou kulturou. V tomto
dvacetivtetinovém spotu se propojuje pivovarnické prostiedi se zpévaky zpivajicimi ivodni
skladbu Smetanovy opery Prodana nevésta v krojich a dobovém obleceni. Misto se méni
z vycepu ke skladu se sudy, dale k vyrobé nebo bran¢ pivovaru. Na kazdém z téchto mist je
jiny zpévak. Zpév zacina nejprve sélem starSiho muze bez hudebniho doprovodu, nasledné
se po prostfihu na novou scénu ptidava mladsi muz, dale zena v kroji s véncem na hlavé
a postupné jest¢ dalsi dva muzi, z piivodniho sdla se postupné stava vicehlas a ten dale
prechézi do sboru, ptidava se i hudebni doprovod. Jednotlivi lidé jsou vSak stale oddéleni,
kazdy v jiném prostfedi. To muze byt hravd nardzka na socidlni distancovani, jedno
z natizeni vyhlaSenych béhem pandemie. Skladba skonci po nejznaméjSich prvnich dvou
vers$ich, tedy: ,,Pro¢ bychom se netésili, kdyZ ndm panbth zdravi da?“, pfi¢emzZ prvni se
opakuje dvakrat a druhy tfikrat, zavérecna repetice kon¢i honosné vysokym tonem. Jesté
v jeho dozvucich se scéna zméni na zabér, ve kterém jsou vSichni aktéfi spolu na jednom
misté a muz uprostied s pivem v ruce zveda sklenici se slovy ,,Na zdravi ¢eské kultufe.

Pilsner Urquell.” Text na obrazovce pfitom fika ,,Zapliime zase Narodni divadlo.“ (Matous

Fridrich, 2023)

Je zde patrné zdlraziiovani, ze jak pivo, tak divadlo jsou véci, které k Ceské kultute
neodmysliteln€ patii. Zaroven tim, Ze jsou jiz vSichni aktéfi spolu na jednom misté, se
naznacuje rozvolnéni opatteni, které zaroven umoznuje lidem znovu chodit do divadel. Proto
se objevuje vySe zminéné textové sdéleni. Jde o velmi zdafilé spojeni téchto dvou firem,
jelikoZ Pilsner Urquell uZ v minulosti mél celou sérii vlasteneckych spotii. Opét se také poji

pivo s hudbou Bedficha Smetany, syna majitele pivovaru. V tomto ptipad€é s hudbou
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z opery, ktera skvéle sedi pravé i1 ve spojeni s divadlem. Pfi zpévu se mohou jednotlivi
vystupujici prezentovat pravé tieba v krojich, jak je toho vyuzito i zde, ¢imz se jeste vice
posiluje vlastenecké sd€leni. Pod timto konkrétnim videem sice nejsou Zadné komentare, ale
z reakei pod star§imi videi z jejich vlastenecké série vzniklé okolo roku 2010 je patrné, pro¢
se k narodnostnimu poselstvi ve svych reklamach opét vraceji. Pro ukdzku, komentar pod
videem o vyhotfeni Narodniho divadla (Yombie, 2007): ,I'm seriously thinking about
learning Czech just to understand Pilsener Urquell Czech commercials.”, pod videem
o Josefu Jungmannovi (Yombie, 2007): ,, Tekuty chléb naroda naseho — hlaska, ktera celkem
zlidovéla.” (zde vSak nutno dodat, ze nékteré komentafe upozoriiuji i na historické
nepiesnosti, naptiklad, ze Josef Jungmann byl v roce 1845 jiz 72 let stary, na cozZ ve spotu
zdaleka nevypada), pod videem o Emilu Holubovi (TVspotycz, 2010): ,,Nedocenény ¢lovek!
Respekt.”, pod videem o Alfonsu Muchovi (PilsnerUrquellCZ, 2009) se opét nachazi
zahrani¢ni komentéi: ,,I don’t understand, but I love it!“. Nejvice pozitivnich reakci se
nachazi u Narodniho hiebéina (The Final Three, 2010). Cesti i zahrani¢ni komentujici
oznacuji jak reklamu, tak hudbu za nadhernou, ze jim u ni nabihaji slzy nebo Ze normalné
reklamy nesnasi, ale na tuhle se chodi koukat jesté i po tom, co uz nebézi v televizi. Oviem
i zde se vyskytuje negativni komentat, ktery oznacCuje toto vlastenectvi za pozérstvi,
vzhledem k zahrani€nimu vlastnictvi pivovaru. Jak tento fakt rozporu mezi narodnostnim
poselstvim u firmy vlastnéné jinym nez Ceskym majitelem vnimaji studenti, bude

prozkoumano v ramci rozhovort.

7.3 Pilsner Urquell: Bedfich Smetana — VySehrad

Jednoznacéné nejdelsi zde analyzované reklamni sdéleni je minutu a 25 sekund dlouh¢ a az
na uplny zavér je bez vyskytu mluveného slova. Tato propagace piva svym obsahem
vyvolava kontroverze a Ceska televize ji dokonce odmitla vysilat. Prvni symfonicka basefi
z cyklu Ma vlast Bedficha Smetany nese nazev Vysehrad a doprovazi zabéry majici estetiku
staré¢ho, ovSem uz barevného filmu. V rozvlacnych zébérech se zachycuje obilné pole,
chlapec bézici piirodou, detail sochy, kdyZ se dostane do mésta, a vyvesni §tit na hospodé
s napisem Pilsner Urquell. Vevnitt je hyperbolicky zdiiraznéné bouchnuti pillitru s pivem
o sttl, pfi kterém se velka ¢ast vylije, a u toho touzebné pohledy navstévniki. Nasleduji
pohledy na to, co ¢epovani piva piedchazi — zatloukdni sudu a suseni je¢mene, kontrolovani
barvy a konzistence, pasterizace atd. Pieneseme se zpatky do soucasnosti, kdy hospodsky
¢epuje klukovi pivo do dzbanku, ktery si s sebou ptinesl. Chlapec odchéazi ven a za rohem

se se Sibalskym usmévem rozhlédne kolem sebe a tajné trochu upije. Na rtech mu zlistane
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zbytek pény. V zévéru je na tmavém pozadi jen logo Pilsner Urquell, které se postupné plni

pivem a voiceover fika: ,,Smetana mé vlasti.” (Horacek, 2015)

Je to hrava slovni hiicka narazejici jak na zbytky pény na ustech hlavni postavy, tak na
hudebni slozku. Skladba byla zfejmé volena predem prave s timto umyslem. Cyklus Ma viast
sice obsahuje hned Sest symfonickych basni, z toho jesté¢ znamé&jsi Vitavu, tony znéjici piesné
v momentu nalévani piva jsou viak ikonické — znamé také jako znélka Ceského rozhlasu.
Kontroverzi vyvolava konzumace alkoholu nezletilym, ktera méla byt navic takto masivné
Sifena vefejnym prostorem prostfednictvim televize. Obsahuje insight, ktery vychazi
z né&eho, co je v Ceské republice vlastné brano jako ndco zcela b&zného — spousta déti se
setkala s tim, Ze je rodi¢e nechali uz v pomérné utlém veéku ochutnat trochu alkoholu. Nebo
jak pfimo uvadi také nékteré komentafte, i oni jako mali chodili tatovi pro pivo a vzdy néco
malo upili. Koneckoncii, Ceska republika ma celosvétové prvenstvi v konzumaci piva na

osobu (Conway, 2025).

O tom, jestli je reklama moralné v potadku nebo ne, by bylo mozné polemizovat. FTV
Premiéra (dne$ni TV Prima) jeji vysilani narozdil od Ceské televize schvalila. Kromé, dle
nékterych komentujicich, pfehnané korektnosti se v diskuzi objevuji také stiznosti na to,
kolik piva se rozleje pii bouchnuti ptllitru o stil, nebo na vlasy sladkové, které padaji do
tanku spivem. Na druhou stranu, vyskytuji se 1 nazory varujici pfed problémem
alkoholismu, ktery miize zacit i v nizkém véku a zdiraznujici, Ze podavéani alkoholu
mladistvym bylo i v t¢ dobé trestné, jsou ale v menSiné. V rozhovorech bude zajimavé
porovnat, jak se nazory na popsanou skute¢nost lisi mezi Cechy a Rakusany, i kdyz
Rakousko se ve spottebé tohoto alkoholického napoje na hlavu umistuje hned za nami

(Conway, 2025).

7.4 Pilsner Urquell: Antonin Dvorak — Slovansky tanec ¢islo 2 e moll,

»Dumka*“

Dalsi ze série vlasteneckych spoti, tentokrat vénovany Laurinovi a Klementovi, oslavuje
vynalez prvniho ¢eského motocyklu. Video trvajici 45 sekund doprovazi stfedné rychla, ale
smutn¢ znéjici pisenn — ukrajinska dumka, typickd pravé pro svou hlubokomyslnost az
melancholi¢nost. Jako jedind z prvni fady Slovanskych tanct s opusovym cislem 46 neni
inspirovana ¢eskym tancem. Reklama za¢ind dvéma muZi na kolech unavenymi z cesty do
kopce. Béhem dvou sekund se dole objevi népis ,,Vaclav Laurin a Véclav Klement, 1898

Dozvime se tedy, o co se jedna, mnohem diive nez v ptipad¢ spotu o Smetanovi. Kolem nich
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projizdi viiz s kofimi, coz jeden z nich komentuje: ,,Tobé se to jede, kdyz za tebe jiny
tahnou.“ Nasleduje pristiih na hospodu, kde zrovna hostinsky Laurinovi a Klementovi
piinasi pivo. Napiji se se slovy: ,,At mame hodné¢ sily na zpatecni cestu.” Druhy odpovida:
,»Sily...Koiisky sily!*. Dé&j se piesouva v ¢ase na jizdu na prvnim ¢eském motocyklu. Je to
velka udalost, pfildkala pocetny nadSeny dav. ,,A tak polozili zéklad ¢eského motorismu,*
fika text v dolni ¢asti. Vynalezce pfi jizd¢é do kopce ptedehnal diive zmifiovany viiz s kofimi.
Useda ve stejné hospodé¢, pozoruje ptacka na stole a u toho kresli ndvrh letadla, zasméje se
nad nim a vytrhne ho ze seSitu. Dobéhne za nim spoluvyndlezce a pfituknou si pivem.
Uslysime voiceover ,,Pilsner Urquell, inspirujici chut’,” na poslednim zabéru je opét sklenice

s pivem, logo a slogan (Yombie, 2007).

Jak jiz bylo zminéno, firmé se podatilo pfijit na ndpad, jenzZ bylo mozno rozpracovat
do celé série. Kromé jiz dvou popisovanych reklam o Bedfichu Smetanovi a Laurinovi
a Klementovi natocili také ve stejném duchu téma vyhoteni a znovuobnoveni Narodniho
divadla po vefejné financ¢ni sbirce (Yombie, 2007), Emil Holub v Africe (T Vspotycz, 2010),
Alfons Mucha a Slovanskd epopej (PilsnerUrquellCZ, 2009), Narodni hieb¢in Kladruby nad
Labem (The Final Three, 2010), nebo Josef Jungmann a obroda ¢eského jazyka (Yombie,
2007), vSechna zasazena do 19. ¢i pocatku 20. stoleti. Uz vSak nevyuzivaji vaznou hudbu,
proto se jimi nebudeme hloubéji zaobirat. Pravé moznost pracovat s podobnou myslenkou

vickrat znac¢i promyslenost celé kampang.

Znova zde spatiujeme prvky vlastenectvi, humoru i ptipadné edukace mladych divak.
Skladba je taktéz ve své klasické orchestralni podobé¢. Jak jiz bylo zminéno, ackoliv je jejim
tviircem Cesky hudebni skladatel, tak navzdory ocekdvani je inspirovand ukrajinskou
lidovou slovesnosti. To by bylo mozné autorim vytknout. Neni tam tak pevné nerozlucitelné
spojeni jako v ptipadé Bedficha Smetany a Vltavy, mohla byt klidné zvolena jina a tieba
1 znamg&jsi skladba z cyklu Slovanskych tanct. Celkové je hudba v tomto piipadé pouZita
spiSe jen jako pouhy podkres, a ne funk¢ni prvek dopliujici pfibéh a reagujici na néj.
Zazniva na zacatku, uprostied ji vystifida dechovd muzika spojena s veselim pfi testovani
motocyklu, poté znova na konci vie uzaviou posledni takty skladby. Skoda, Ze pro prosttedni
cast nebyly vyuzity ptfimo motivy z zivéjsi ¢asti tohoto Slovanského tance. Zaroven vsak
zde takto miZeme spatiovat jakousi ramcovou kompozici, jak ve videu, tak v audiu — na
zacatku 1 na konci hraje Dumka, stejné¢ tak na za¢atku i na konci vynalezci zavodi do kopce
s koniskym povozem. I tak tato skladba pfili§ nesedi k mySlence o rychlosti a radosti

z nového vynalezu, co se video snaZzi predat. Neni ani dostate¢né pomald a smutna na to, aby
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poselstvi podtrhovala kontrastem, nebo tak alespon tvofila ptipadny for z nesouladu zvuku

a obrazu.

7.5 Staropramen: Antonin Dvorak — Symfonie €. 9 ,,Z nového svéta“

Konkurent ptedeslé znacky ze stejného segmentu se rozhodl pro vétu Allegro con fuoco
z tak zvané Novosvétské symfonie. Provedenim se vSak velmi odliSuje od pfedchozich — je
hrana na lahve od piva. Na rozdil od velkého vlastenectvi Staropramen vsadil spiSe na vtip.
Z kreslené opony divadla se spusti dolii cedule ,,Dvorak’s New World Symphony*. Objevi
se dirigentské ruce a za oponou ¢tyfi lahve piva. Ty se podle gest dirigenta nafukuji a zase
splaskavaji, odlétavaji z nich vrsky a znova na nich spravnou stranou pfistavaji. Cely
instrumental zni jako kdyby byl nahrany pomoci foukani do prazdnych lahvi. Po potlesku
publika se dolti spusti cedule ,,Un gust deosebit se savureaza cu masura“ — rumunsky ,,Skvéla
chut’ se vychutnava s mirou'“. S délkou trvani piesahujici jednu minutu piedstavuje jeden

z nejdelsich analyzovanych spoti (Centru Ceh, 2011).

Mame zde ptiklad reklamy ceského produktu sméfované na zahrani¢ni trh, konkrétné

rumunsky. Jednoznacné pfevazuje snaha o originalitu a pobaveni recipientl. Vzhledem

wewvr

vV

zrychlené podobé& by fungoval stejné dobte, ne-li 1épe.

7.6 Hera: Antonin Dvorak — Humoreska cislo 7

I u dalsi reklamy zGstavame v oblasti okolo napoju a potravin, tentokrat je z roku 1998. Za
ptul minuty se odehraje pifibé¢h uvnitt domu jedné rodiny. Dé&ti pobihaji kolem stolu
a nedopatfenim shodi a rozbiji cukfenku. Babicka jim za to vyhubuje, ale usmé&je se. Zacne
péct s Herou. Pfijdou rodice a vSichni si spole¢né daji babovku. Kluk s babickou na sebe
mrknou, Ze jim o rozbité cukience nepovi. Posledni snimek obsahuje kromé rozkrojené

babovky a produktu slogan: ,,Pecent je radost, Hera je peCeni“ (StareReklamy, 2012).

Jak uz zndzvu vyplyva, Humoreska je spjatd s humornymi situacemi, lehkosti
a nadsazkou. S nimi se setkdme 1 ve videu. Vyzdvihuje rovnéz ¢esky ptivod, historii a to, co

jsou schopné vytvofit ,,poctivé ¢eské rucCicky*. Vybérem snadno zapamatovatelné a spousté

vvvvv

! Pfeklad pomoci DeepL.
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ikonickd nez obrazova, i kdyz se v ni objevuje babicka, se kterou je Hera Casto pozdéji
spojovana. Z komentaii pod videem lze vypozorovat roli reklamy v popularizaci
Humoresky. Dochazelo ovSem k situacim, pii kterych uzivatelé zmiiuji, ze neznali
skladatele, ale véd¢li, v jaké reklamé hrala. Pro znacku to predstavuje rozhodné zadouci jev.
Otazkou zlstava, jestli je z etického hlediska v potadku zastinit snad nejznaméjsi klavirni

skladbu po Beethovenové Pro Elisku tukem na peceni.

7.7 Billa: Antonin Dvorak — Slovansky tanec ¢islo 7 ¢ moll, ,,Sko¢na“

Tanec €. 7. Skocna v orchestralnim provedeni se objevil ve spotu fetézce supermarketu.
Z dosud rozebiranych reklam je jedna z nejmladsich a nejkratSich (trva 30 sekund). Hlavni
postavou je vcela vylétajici z alu, prolétajici kolem sbéru jablek, std¢eni mostu, kvétin
a doméci zahradky s malymi zdhony. Vzlétne aZ nad véz kostela a nasledné se vraci zpét do
ulu. Muzi v pozadi skladaji sklenice s medem do kamionu s ndpisem Billa. Pfi zdbéru na
jizdu kamionu se ozyva Zzenskym hlasem: ,,Sbirdme pro vas to nejlepsi od farmait a vyrobcii
z vaseho kraje.“ V zavérecné Casti jsou zdbéry z prodejny, slogan ,,Nejlepsi potraviny vasi

domoviny maji zna¢ku* a logo kampané (BILLA Ceska republika, 2017).

Navzdory mollové toniné skladba zni uderné, hravé az rozverné. To skvéle podtrhuje
neobvyklou perspektivu, ze které vidime d¢j. Vybér hudby také zdiraziuje Ceskost
a lidovost. Navic jde o znamou a pomérné chytlavou melodii podporujici zapamatovatelnost.
Sekundarné mize také pfispivat k edukaci a rozSifeni obzorli, napt. v komentafich pod
YouTube videem (BILLA Ceska republika, 2017) se jeden z uZivateli pta, kdo slozil hudbu.
Podobny efekt mohl nastat i v ptipadé televiznich divakid. Fungovala by zde jisté i uplné jina
skladba ani nepattici mezi vaznou hudbu, takto vSak ,,zabili dvé mouchy jednou ranou* —

znama, ale ne pfili§ ohrana melodie, kterd navic jiZ nepodléha jiz autorskym pravim.

7.8 Hovis: Antonin Dvorak — Symfonie ¢. 9 ,,Z nového svéta“

Jedina z dosud rozebranych reklam z vyctu viibec nesouvisejici jak cilovym publikem, tak
jazykem nebo firmou s Ceskou republikou, také jako jedina vyuziva 2. vétu Largo, oviem
ve zrychlené podob¢ a Gpraveé pro zestové nastroje. Pochazi dokonce uz z roku 1973. Ve
trech Ctvrtinach minuty ukazuje chlapce s kolem rozvazejiciho chléb, je silné postavena na

anglickém voiceoveru zdlraznujicim symboliku tézké cesty do kopce a lehké z kopce, byti
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,»ha vrcholu svéta“ a to celé propojuje s némeckym réenim na toto téma — kvili tomu, ze je

na konci chléb od Hovis srovnany s b&znym némeckym chlebem? (carltonreid, 2007).

Jakkoliv to miize pusobit na divaka neznalého kontextu obycejné, mozna az nudné,
jde o nejoblibenéjsi britskou reklamu vibec (Stewart, 2019). Ackoliv zahrani¢ni recipient
nemtize presné interpretovat nuance kulturniho vyznamu pro Velkou Britanii, jedno je jasné
— Novosvétska symfonie je o Americe, proto Ize pro neznalé po shlédnuti nabyt dojmu, ze
reklama i firma pochazi ze Spojenych stati americkych. Neni zde patrnd jina souvislost, nez
ze se skladba autorim zkratka libila. Pokud se zde objevuji nardzky na Némecko, mohla byt

pouzita napiiklad slavna skladba né¢jakého germanského skladatele.

7.9 Billa: Wolfgang Amadeus Mozart — Arie Kralovny noci

Podruhé v této praci se setkdvame s fetézcem supermarketli v reklamé zamétené na Cesky
trh. Na rozdil od predchozi se vSak v této tficetisekundové reklamé pouziva hudba
rakouského skladatele, konkrétné nejzndméjsi arie z opery Kouzelna flétna od Wolfganga
Amadea Mozarta. Na rozdil od originalu zde v doprovodu orchestru zpiva Zensky i muzsky
hlas a z vizualni stranky je ziejmy komicky ucel — stiidaji se zabéry zpivajicich osob na
riznych mistech v prodejné s dokofan otevienou pusou a udivenymi vyrazy (zena pted
regalem s ovocem, muz pied regdlem s masem, jina Zena ptred jogurty, dalsi pied pecivem,
posléze dojde k vymeéné hercii a na téchto lokacich se objevi jiné osoby véetné malé divky
vidét vSichni aktéfi pti nakupovani s otevienymi usty na jednom zébéru celé prodejny. Spot
kon¢i voiceoverem ,,Nase nizké ceny vas piekvapi, nové jsme zlevnili 1000 produktd.®
U toho je na Zlutém pozadi Cerny a Cerveny text ,,zleviiujeme 1000 produkti®. V samotném
zaveru se na stejném Zlutém pozadi objevi logo a slogan, které hlas rovnéz precte. (Strnad,

2017)

Spojeni udivenych vyrazii a této konkrétni skladby hravé pracuje stim, Ze pfi
dosahovani vysokych tontl je potieba, aby zpévak dostatecné rozeviel usta. Tyto tony samy
0 sob&é mohou znit jako jakysi udiv, i kdyZ paradoxné v piivodni opefe jde o projev vzteku,
kdy kralovna nabada svou dceru k vrazdé a zatracuje ji, pokud to neud¢€ld. Parodické pouziti

A4

ovSem neni ojedin€lé. Vzhledem k pé&vecké naro€nosti je velmi lehké nejvyssi tony zkazit

wvewr

2 Vlastni pieklad z poslechu ne piili§ kvalitni nahravky v zastaralé angli¢ting, pfipousti se moznost pieslechnuti
nebo $patného porozumeéni néjaké pasazi.
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zazpivana verze, i kdyz komicnost zde nejspiSe spocivala i v kontrastu vazné operni arie

s lehkovaznym vizualem.

U komentujicich pod ¢lankem ovSem toto spojeni pfili§ neuspélo. Jednomu piipada
trapné nebo otravné, dals§i poukazuje na vySe zminény pavodni vyznam skladby.
Kazdopadné pro cely tento vyzkum je zajimavy nésledujici komentar: ,,M¢ to vzdycky
potési, kdyz slySim v reklamé klasiku. Pred takovymi marketéry mam respekt.* (Strnad,
2017). Vyvstava tvaha, jestli jakékoliv pouziti vazné hudby v reklam¢ je automaticky
mozné povazovat za uSlechtilé, jelikoz skladbu znovu ozivuje pted SirSim publikem, ke
kterému by se tfeba jinak nedostala. Na druhou stranu, co kdyz ji prave tieba néjak parodicky
zkresluje, nebo vyuziva jen z Cist¢ ekonomického diivodu zndmé ¢i povédomé melodie bez
nakladl za autorskd prava? Nebo shazuje automaticky vaznou hudbu spojeni vysokého
umeéni s néim tak komercnim, jako je reklama? Tato problematika bude taktéZ rozebrana

v ramci rozhovoru.

7.10 Air France: Wolfgang Amadeus Mozart — 2. véta Adagio
z klavirniho koncertu A dur KV488

Nasledujici ptiklad je umélecky jak svou hudebni slozkou, tak vizudlni podobou. Béhem
minuty leteckd spolecnost pii €isté klavirnim doprovodu, ke kterému se postupné piidava

3. Vie se

orchestr, tancem ztvarni, jak uz nazev napovida, ,,.L'Envol®, tedy Cesky ,,Le
odehrava ve svétle modré krajiné s horami na obzoru a na ploSe, kterd diky svému odrazu
pusobi jako zamrzlé jezero (pravdépodobné jde o solnou plan Salar de Uyuni v Bolivii).
Vpovzdali stoji muz v bilé kosili a bilych kalhotach, z boku scény celem k nému pomalu
pfichazi Zena v bilych Satech, oba jsou bosi. Udalosti ve videu jsou v souladu se skladbou —
stoji chvili nehnut€ pied sebou a polibi se az pti zaznéni vysokého tonu. Obejmou se, Zena
postupné zveda nohy ze zem¢é a muz se s ni okolo krku to¢i dokola, sim rozpazuje ruce,
takze formace skute¢né pfipominad letadlo a jeho kiidla. Postupné se prolne népis:

,Airfrance, faire du ciel le plus bel endroit de la terre,” v ptekladu: ,,Délame z oblohy

nejkrasngj$i misto na zemi.** (InFiné Music, 2011)

Skladba ptedstavuje hluboké a bolestné vyjadieni touhy a nese v sobé uz jakousi
pfedzvést romantismu. Méd jemnou dynamiku, a ackoliv je soucasti koncertu D dur, je

mollova, coz jesté vice podtrhuje jeji klidnou az zddumcivou atmosféru. K tomuto typu

3 Preklad pomoci DeepL.
4 Preklad pomoci DeepL.
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reklamy krasné sedi, i kdyz se nabizi otdzka, pro¢ tvlrci nezvolili tfeba podobné ladénou
skladbu néjakého francouzského hudebniho skladatele. Na mysl ptijde naptiklad Debussyho
Clair de Lune nebo Erik Satie a jeho Gymnopédie ¢islo 1 ¢i néktera ze skladeb pro sélovy
klavir od Maurice Ravela, i kdyz ty ptsobi radostnéji a uvolnénéji. Je mozné, ze ucelné
vybrali néco méné znamého a zahrani¢niho, aby evokovali pozndvani cizich mist.
Komentéie pod videem reklamu ¢asto oznacuji za jednu z nejkrasnéjsich, kterou kdy vidéli

(InFiné Music, 2011).

7.11 Nescafé: Amadeus Mozart — Koncert A dur pro klarinet a orchestr

K 622, 3. véta Rondo (Allegro)

Vracime se do segmentu potravin a pochutin, tentokrat ke kavé. Neémeckojazycny
ptlminutovy spot vsadil na znamou osobnost. Ustiedni postavou je vystiedni némecky
modni navrhai Rudolph Moshammer ve vyrazném modrém obleku a jeho jorkSirsky teriér
Daisy. V elegantné vybaveném byté ladéném do odstini bézové stoji se Salkem kapucina
v ruce a nahlas uvazuje a promlouva ke svému psovi o tom, ze ho vzdycky fascinovalo, jak
se k dobré kaveé dava susenka. Rozhodne se uskutecnit ,,susenkovy test — do dvou riznych
Salkt s kapucinem vhodi susenku. U jednoho je ndpis ,,bézné kapucino* a u druhého
»Nescafé®. V prvnim piipad¢ se susenka potopi, v druhém se udrzi na povrchu pény. Muz ji
pak vezme a pénu si s ni nabere. V dal$im zabéru je Salek kapucina i se suSenkou v péné
a vedle baleni kavy Nescafé. Na zavér vidime opét Moshammera s Sadlkem v ruce, jak fika:
,»Nescafé Cappuccino — so viel Schaum muss sein. Mein Kaffee ist Nescafé.”, tedy ,,Nescafé

kapuc¢ino — tolik pény musi byt. Moje kafe je Nescafé.>* (TVClips10, 2014)

Jesté vice nez poutavou volbou hudebniho doprovodu reklama zaujme spiSe svym
vzhledem. At uz extravagantni protagonista, tak volba barev je dikladné promyslena —
s vyraznymi modrymi prvky, které predstavuji oblek a krajina v okné, pfed kterym aktér
v nékterych zabérech stoji, skvéle vynikajicimi v jinak svétlém zlutém ¢i bézovém zatisi. Co
se vybéru hudebniho doprovodu tyce, vazna hudba byla zvolena pravdépodobné jen
k vytvofeni atmosféry elegance, vysokého stylu, ptipadné luxusu. Video neni nijak spjato
s touto konkrétni skladbou, stejny ucel by mohla plnit i jina vazna hudba. Mohla by se vést
polemika, pro¢ misto rakouského skladatele nezvolili tviirci spiSe némeckého, kdyz
vyuzivaji k propagaci osobnost némeckého modniho navrhare, ale mozna 1 z historickych

divodii mize byt v némecky mluvicich zemich pfilisSné vlastenectvi brano ponékud

5 Mluvené slovo z celého spotu pieloZeno z poslechu s pomoci lektorky néméiny.
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problematicky. Tato tivaha bude konfrontovdna s nazory respondentl z fad rakouskych

studentq.

7.12 Oreo: Johann Strauss mladsi — Na krasném modrém Dunaji

Ptechézime do Casti prace, ve které budou uz pouze reklamy s hudbou Johanna Strausse
mladsiho, konkrétné vSechny s riznymi ¢astmi valéiku Na krdasném modrém Dunaji. Prvni
znich je znaCka suSenek Oreo, ktera zvolila klasicky palminutovy format. Za zvuku
prostiedni ¢asti skladby se na scéné objevuje mala divka v baletnim uboru, jak otevira lednici
a bere si z ni témer prazdny dzbanek s mlékem. Ten rovnomérné rozlije do tii vysokych
sklenic. Kazda z nich je pro jednu divku, kazda vypada téméf totozn€. Sedi vedle sebe
u stolu, pfed sebou maji jesté kazda talif se dvéma susenkami. VSechny si synchronizované
jednu vezmou a oliznou ji. V tento moment také za¢ind nejznamé;jsi cast skladby, ta, kterou
cely valcik zacind. V melodii jsou nekteré tony nahrazeny zvuky tfeni suSenky o sklo, kdyz
se divky zardz pokusi ji namocit v pfili§ vysoké sklenici. Podivaji se na sebe navzajem, poté
do sklenice a hudba opét pokracuje, kdyz se rozhodnou slit vSechno mléko dohromady.
Hladina je pak kone¢né dostate¢né vysoka a vSechny si mohou pohodlné namocit susenku.
Objevi se logo, slogan a voiceover: ,,Oreo, Milk’s favorite cookie. A dozni zavérecné tony.

(Dustin Tudor-Pitko, 2017)

Oreo sdzi na hravost, sehranost, a to vSe ndsobené¢ pohddkovym ¢islem tfi. Trojka je
povaZzovdna za S$tastnou Cislici a toto vnimani sahd aZz do kiestanské tradice, kdy
pfedstavovala trojjedinost Boha. Nemusime vSak zachazet takto daleko a hledat interpretace,
které pivodni tviirci nejspiSe ani nezamysleli, v tomto ptipadé jde spiS o jakési usmévné
vizudlni zpestieni. Stejné tak jako kdyz baleriny, jejichZ pohyby byvaji spojovany s eleganci,
jsou nyni predstaveny v situaci, kdy se sladnosti vénuji tak banalni Cinnosti, jako je
namaceni suSenky v mléce. Cela kompozice je ramovand jako proces sjasn¢ danymi
pravidly a z tohoto kontrastu prameni komika. I hudba hrajici ve spotu plisobi seridzné, tedy
alespoi do momentu, nez jsou do ni zakomponované vrzavé zvuky sklenice. Jde o laskavou
formu humoru, kterd nikoho neurdzi ani nijak neponiZuje, s optimistickym poselstvim, Ze
kdyz si navzajem vypomuzou, tak vSechny dosahnou toho, ¢eho chtéji. Drsnéj$i humor voli
naptiklad Ford Fiesta (Jan Gregoric, 2009), ktery zvolil prezentaci formou muze s déravou
ponozkou vélejiciho se v kiesle u televize s prazdnou krabici od pizzy a plechovkami od
piva, jak napodobuje melodii slavného Straussova val¢iku fihanim. Po zvaZeni bylo

s ohledem na komfort citlivéjSich ti€astnikli vyzkumu toto video nakonec z analyzy vyjmuto.
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Bude vSak zminéno jako dal§i mozny postup, jak s vaznou hudbou v reklamé pracovat,
a participanti budou dotdzani na nazor: jak na tento konkrétni piipad, tak na to, co povazuji
za znevazovani vazné hudby, které uz je dle nich za hranou. Dalsim takovym piikladem je
nakonec rovnéz neanalyzovany spot na online kasino, které propaguje moznost vyhrat vylet
do vesmiru formou parodujici scénu z filmu 2001: Vesmirna odysea. Zde nejde ani tolik
o formu, jako spise o fakt, Ze se jednd o propagaci hazardu. I kdyz by to vzhledem k mistu
debutu Strausse (taktéz v kasinu) §lo povazovat za hravou narazku. Bylo by mozné vést
polemiku, jestli je moraln¢ v potfadku vyuzivat k takovému ucelu hudbu autora, ktery je jiz
po smirti, a tudiz nemohl s takovymto zptisobem uziti vyjadfit souhlas. Z pravniho hlediska
70 let po smrti autora zanikaji majetkova autorska prava, nikoliv v§ak osobnostni, mezi ktera
patii také Pravo na autorskou Cest a povést. Zakon €. 121/200 Sb. uvadi, ze dilo nesmi byt
pouzito zplisobem, ktery by posSkodil autorovu povést. Po smrti autora toto pravo chrani
dédicové nebo stat, takze defacto by mohlo dojit az k soudnimu sporu. Hranice toho, co je
jesté ptijatelné a co uz je vyse zminéné poskozeni povésti, vsak mize byt pro spoustu lidi

jind. I na tento fakt bude pii rozhovorech zjistovan ndzor.

7.13 Unison: Johann Strauss mladsi — Na krasném modrém Dunaji

Video vyuziva opét Cast skladby z prostiedni Casti, tentokrat se ovSem k nejznaméjSimu
useku melodie viibec nedostane. Zvoleny uryvek plisobi nejprve rozvlaéné a snove, poté
jesté zdiiraznéno doprovodem bicich nastroji pfechazi do ¢asti vyznivajici pochodové. Jde
o klasickou orchestralni verzi, s grafickou podobou spotu nijak vyznamné nesouvisejici,
takze mohla byt zvolena klidné 1 jind vdzna hudba s charakterem pochodu. U spotu pro
aerolinku Emirates (The Music Supervisors, 2011), ktery se nakonec také nedostal do uzsiho
vybéru pro ditkladnéjsi rozbor, byl zvolen vokalni doprovod. Ne vSak takovy, v némz je
zpivano néjaké sdéleni, jak tomu bude naptiklad v nasledujicim rozebiraném spotu, nybrz s
riznymi slabikami bez smyslu. Tviirci vokali argumentuji v popisu videa tim, ze takto
»zjemnuji strohy korporatni charakter, ktery spotu ptivodné skladba Na krdsném modrém
Dunaji propujéila® (The Music Supervisors, 2011). Nabizi se otdzka k diskuzi, jestli si
ucastnici mysli, ze n¢jaka skladba vazné hudby je naptiklad tak naduzivana, Ze v jejich ocich

ziskala korporatni charakter, ptipadné jaka.

Vratme se ovSem k Unisonu. Pllminutovy spot s nazvem ,,Dvetfe” (Doors) patii

v

posledni chvile zfejmy. Tento fakt miize jednak vzbuzovat napéti a oekavani, ale rovnéz
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muze vést k tak zvanému upitimu efektu, kdy si sledujici sice zapamatuji reklamni kreativu,
kazdopadné na tukor propagované znacky nebo produktu. Celkové tyto artové reklamy
vzbuzuji pozitivnéjsi ohlasy a slouzi vice k budovani znacky nez k prodeji. U respondentt

bude zjisténo, jestli preferuji reklamy umélecké, vtipné nebo hrajici na néjaké jiné emoce.

Ovsem je nutno brat v potaz, ze libiva reklama nemusi automaticky znamenat, Ze je
funkéni a pfiméje zdkazniky ke koupi (viz Alzak, ktery pfipada spousté lidem otravny,
ovSem je v marketingové komunikaci Alzy velice UspéSny). Americkd koinvesti¢ni
spolecnost sazi na pestré barvy a dvefie, které jsou jak symbolicky, tak doslovné vstupem do
nééeho nového, zde konkrétné do vlastniho bydleni. Dvete nejriznéjSich pestrych barev
a designi postupné padaji na sebe jako fada postavenych kostek domina na pozadi podobné¢
pestrobarevnych domi, ovSem v tlumengjSich pastelovych ténech. Postupné prostupuji
mestem pies silnice i do kopce (v této Casti zhruba v hudbé zacind vice pochodova cast)
a pak zase z kopce. Na zavérecném zabéru je videt, ze se cesty v dali rozdvojuji 1 roztrojuji
do postrannich ulic atady pokracuji do nedohledna. Pozoruhodné je, Ze na nékterych
zabérech se vpovzdali objevuji také lidé, ktefi nijak neznepokojeni timto dénim kraci po
chodnicich. Zensky hlas na konci fiké: ,,Introducing the world’s first home coinvesting

company. Unison — together, you can.* (Unison, 2019)

7.14 Diet Rite Cola: Johann Strauss mladsi — Na krasném modrém
Dunaji

v

Jde opét o stejny valcik a v tomto ptipadé jeho nejznaméjsi ivodni Cast, nyni vSak zpivana
jako duet mezi muzem a zenou na slova ,,no* a ,,yes* za doprovodu smyccovych nastroja.
Jde 050 let starou reklamu zroku 1975, ma vSak pro dne$ni dobu typickou
tficetisekundovou délku. Na hnédém pozadi se nejprve zobrazi riizné dezerty, dale kava se
Slehackou, dort a Zena (americka hereCka Morgan Fairchild) vrtici hlavou — u toho zac¢ina
muzskym hlasem voiceover: ,,When you are watching your weight, too much of even a good
thing can be a no-no. That’s why there is Diet Rite Cola.* Pokracuji zabéry na kolovy napoj,
talif s postupné mizicim cukrovim, znova kola a ¢im déle se zrychlujici prostiihy ze sklenice
s kolou na dorty a rizné dalsi cukratské vyrobky. Na zavér se zena napije a muz fiké: ,,One
calorie Diet Rite Cola.” Pfi tom celém zpé&v nejprve zacind zpivanim opakovanym ,,no%,
postupné se z jednoho hlasu za¢ne ozyvat ,,yes” a cely duet zakoncuji honosnym vysokym

tonem, ktery vybocuje z originalni melodie. (Thomas Schofield, 2013)
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Zde jsou z hlediska pouziti vazné hudby pozoruhodné dvé véci — vyuziti jeji melodie
pro zpév, do kterého byl pfidan text, a stejn¢ jako v pripad¢ Nescafé spojeni se slavnou
osobnosti. Znamou melodii otextovat dle svych potieb je skvélou volbou z hlediska
zapamatovatelnosti, na druhou stranu miize také znamenat generaci déti, které si Na krasném

modrém Dunaji pamatuji jako ,,No, no, yes, yes song*.

Slo by diskutovat o tom, jestli by bylo lepsi skladbu vibec neznat neZ ji znat pravé
z né¢jakého takového kontextu. Ve spotu se také odehrava pomérné dost véci zaraz — stiidani
ruznych dezertii, do toho dalsi informaci nesouci hudebni podklad a k tomu 1 voiceover,
ktery se objevuje jak uprostied videa, tak na konci. Je ovSem vidét, ze jednotlivé prvky jsou
promyslené. Uz volbou skladby, kde se da krasn¢ dosdhnout efektu, Ze jeden hlas néco tika

a druhy odpovid4, na konci se hlasy jesté propojuji ve dvojhlasu.

Melodie vazné hudby pouzité stextem nebo jako inspirace néjakym tématem
v instrumentalu nejsou ni¢im atypickym ani v popu, ptikladem jsou Memories od Maroon 5
a Pachelbeltiv Kanon D dur, Alejandro od Lady Gaga a Carda$ Vittoria Montiho, Little Me
od skupiny Little Mix a Pavana Gabriela Faurého, All by Myself od Céline Dion
a Rachmaninoviiv Klavirni koncert ¢islo 2 v ¢ moll a mnohé dal$i. Pti dotazovani budou

u ucastniki zjistény postoje k takovémuto piepracovani.
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8 ROZHOVORY

Vsech 10 rozhovort probéhlo v poslednim tydnu biezna 2025. Ugastnici byli osloveni na
zastoupeni riznych studijnich obort, veékl, pohlavi a miry zajmu o vaznou hudbu. Vyzkum
s respondenty z Ceské republiky probihal v &esting, s respondenty z Rakouska v angliéting.
Pro zachovani autenti¢nosti jsou piimé citace ponechdny v piivodnim anglickém znéni,
nebot’ pieklad by mohl zkreslit nuance sd€leni. Vzhledem k tomu, Ze cilovou skupinou prace
jsou akademici, neni pfeklad povazovan za nezbytny. Pro zachovani jednotnosti neni

anglictina piekladéna ani v pfedchozich ¢éastech prace.
Vzorek vypadé nasledovné:
e RakuSan, 32 let, student historie. Fanousek spiSe filmové hudby, ale obcas si

poslechne zndme skladby jako Ctvero rocnich dob — pro Gigely piipadnych citaci

v praci bude oznacen jako Thomas.

e RakuSanka, 21 let, studentka medidlni technologie. KdyZz uz vaznou hudbu

n¢kde slysi, tak si ji rdda poslechne, ale aktivné ji nevyhledava — Frederica.

e Cech, 24 let, student informatiky. Vztah k vazné hudbé prakticky zadny —
Michal.

e Cech, 24 let, student angli¢tiny pro tlumodeni a pieklad. Moc se v ni nevyzna,

ale ma ji rad a byl 1 na nékolika koncertech — Josef.

e Ceska, 26 let, studentka ediéni a nakladatelské praxe. Moc &asto ji neposloucha,

preferuje spise filmovou hudbu — Lucie.

e RakuSanka, 30 let, studentka komunikace. S vaZznou hudbou vyrostla, jeji otec

byl skladatel, sama hrala na klavir — Nicole.

e RakusSan, 28 let, student socidlni prace. Jako maly ji slySel ¢asto v kreslenych

pohédkach, ale ted’ ji moc neposlouchéd — Valerian.

o Ceika, 25 let, studentka ¢instiny a rustiny. Navitévovala zdkladni uméleckou
Skolu jak na zakladni, tak na stfedni Skole, vztah ma kladny, ale nevyhledava ji

moc Casto — Jana.

e RakuSanka, 28 let, studentka socialni prace. Vztah k vdzné hudbé nema,

neposloucha ji — Tamara.
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o Ceska, 24 let, studentka srovnavaci slovanské filologie. M4 ji rada, chodila na
zékladni uméleckou skolu do sboru, na so6lovy zpév a riizné hudebni nastroje,

na stfedni skole maturovala z hudebni vychovy — Karolina.

Byli dotazovani jak na pocity z konkrétnich spot a z vyuziti hudby v nich, tak na
pochopeni sdéleni a zapamatovatelnost znacky nebo obecnéjsi koncepty, které vyvstaly
z pfedchdzejici interpretativni analyzy. Cely scénaf je umistény v piilohach na konci prace,
spolecn¢ s odkazem na online ulozisté¢ s nahravkami. Na zdéklad¢ jejich opakovaného
poslechu byly identifikovany riizné vzorce, vyznamové jednotky a konkrétni citace, které
byly nasledné seskupeny do SirSich tematickych celki vztahujicich se k vyzkumnym
otazkam. V nasledujici kapitole se nachézi roztfidéni a soupis nejzajimavejsich poznatki,
jejich interpretace i s ohledem na pfedchozi interpretativni analyzu bude umisténa v kapitole

Zodpovézeni vyzkumnych otazek.

8.1 Vlastenectvi

Téma narodni hrdosti velmi rezonovalo pfedevsim u Ceskych reklam. Vétsin€ respondentt
to piislo v pofadku, i ve spojeni s pivem: ,,No, tak pivo je soucasti ¢eské kultury, Ze jo.“ —
Jana. Podobny sentiment se objevoval i u rakouskych studentt, ktefi potvrzovali, Ze u nich
a celkoveé v némecky mluvicich zemich je to podobné: ,,I think it's probably a lot of the times
the same in Austria and Germany... Because I think those cultures are somehow, or seem to
be, very connected with beer.“ — Frederica. Jako problém nikdo v zdsad¢ ani nevnimal, kdyz
na vlastenectvi apelovala firma se zahrani¢énim majitelem: ,,Je to néco, co ndm kdysi patfilo
a je to spjaté s Ceskem, tak mi to asi nevadi.“ — Josef ke znaGce Pilsner Urquell. Vétsi
piekdzku v tom paradoxné vidé€li studenti z Rakouska, napt. Tamare to pfiSlo neautentické

a Thomas se vymezoval celkové proti konceptu patriotismu jako takovému.

Vnimani vlastenectvi ve spojeni s némeckojazy¢nou kulturu zase obecné hlife vnimali
Rakugané. Objevily se dva naprosté protipoly — na jedné strand Cech Michal, ktery na
otazku: ,,PfiSlo by ti problematické, kdyby se némecky mluvici reklama taky snazila
néjakym zplsobem takhle apelovat na vlastenectvi?* reagoval slovy: ,,Kdyz my mizZeme
pouzivat svoji vlastni hudbu, tak pro¢ oni ne?* a naslednym jedinym dotazem, ktery béhem
celého rozhovoru polozil: ,,Pro¢ tady bylo zminéno to vlastenectvi?*“. Na druhé stran¢ byla

Frederica, ktera otevien¢ zminila nacistickou historii a Ze je tam tenka hranice toho, co by
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bylo jest¢ pfijatelné. Nicole se také, jako vétSina rakouskych ucastnikti, vici tomuto

vymezila a vztahla to i k sou¢asnym politickym néladam ve spolecnosti.

V piipadé britské a francouzské reklamy se nad plivodem autori hudby nejvice
zamyslela Karolina. U znacky Hovis by ji ddvalo mnohem vétsi smysl, kdyby znacka byla
z USA, kdyz pouziva ve své propagaci Novosvétskou symfonii. Také ji udivovalo, ze
vzhledem k pomérné velkému patriotismu Francouzl nezvolilo Air France jako doprovod
skladbu francouzského skladatele. Je vSak nutné vzit v potaz, Ze znalosti vazné hudby mezi
vétSinovou populaci budou spiSe bliz§i Michalovi, kterému na piivodech autorti viibec
nezalezelo, protoze je stejné neznal. I nejveétsi znalkyné vazné hudby mezi dotazovanymi
Rakus$any, Nicole, neznala z t¢ ¢eské mnoho. Nékolik ji ptislo povédomych, nazvem znala
jen Vltavu, o které ovSem prohlésila, Ze byla v reklamé& pouzita pravdépodobné proto, ze:
,Maybe the beer is from somewhere nearby from where the river Moldau flows, somewhere
in the Eastern Europe.“ Josef sice také skladbu u Air France neznal, ale po zjisténi autora
mu to pfislo jako promarnéna prilezitost: ,,JJe to docela skoda, vzhledem k tomu, zZe je to
statni spole¢nost. Mohli pravé taky zahrat na tu notu patriotismu, jako my jsme to délali
vlastné skrz to pivo.*“ Nicole v tom vidé€la zdmér, ve smyslu, Ze 1idé vyuzivaji aerolinky, aby

letéli do né&jaké cizi zem¢.
8.2 Morilnost pouziti a spoleCenska reflexe

Otazku moralni spravnosti v né€kterych ti€astnicich vyvolala uz jen propagace alkoholu jako
takova. Delsi tivahu o tom, jak reklamy pfispivaji k normalizaci piti ve spolecnosti vedla
Nicole: ,,I think it's a huge problem that in our society it's not just normal to drink alcohol,
but it's also something you do to socialize. I think it's also a big problem if you go to a party
and then you say you don't drink, because then people think you're antisocial. I think also
because some advertisements like that, it makes people keep thinking that you need to drink.
That it's normal and it's nothing that could harm your body or your emotional health or

something.*

VétSina ucastnikd méla s pivem v reklamé problém az v ptipadé€ upijejiciho chlapce.
Valerian, ktery ma jako student socidlni prace zkuSenost s péci o zavislé, zdlrazioval
problemati¢nost zacatku budovani tohoto ,,zlozvyku* pravé uz u mladistvych jesté¢ pied
dosazenim dospélosti. Nejméné negativné reagovali Lucie a Michal, ktefi odkazovali

k tomu, ze tehdy byla jina doba, dnes uz by to ale nejspis neproslo.
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Ptevazujici negativni postoje vyvolala také predstava pouziti vazné hudby pfti propagaci
kasina. Nicole v tom vidéla souvislost s asociacemi luxusu, které muze vazna hudba
vyvolavat: ,,If casinos play this music in the background, I think they want to give this feeling
that you can also be rich if you go to the casinos. But in reality you lose a lot more than you
win.”“ Pricilo se ji i pouziti v reklam¢ na Nescaf€, kterd podle ni celym svym vizudlem

umocnuje stereotyp, Ze vazna hudba je jen vysadou bohatych.

Pozornosti n€kterych ucastnikli neunikla ani otdzka autorskych prav. Sami od sebe ji
zminuji Jana, Karolina a Thomas. Jana hned v tvodu rozhovoru v reakci na otazku: ,,Co si
mysli$ o pouzivani vazné hudby v televiznich spotech?*, odpovida: ,,Pfedpokladam, ze za
to nemusi platit autorska prava.“ Prvni reakce Karoliny je velmi podobnd. Thomas tuhle
myslenku jesté vice rozvadi. Vadi mu, kdyz se néjaka hudba pouziva jenom proto, ze je
levna nebo zdarma, ptijde mu to podlé. Naopak jesté v ndvaznosti na vlastenecké apely by

ocenil, kdyby byla vyuzita spiSe hudba soucasnych mladych umélct z dané zemé.

Ptipady, kdy lidé objevi skladbu az diky reklamé, nebo kdy znacka zastini ptivodniho
skladatele, byly vnimany spiSe neutralné¢ az kladné. Jen Karolina uvadi, ze by ji pfislo

vhodné v reklamach uvadeét autora hudby.

Nicole jako jedina bere v potaz negativni aspekty spojené se skladatelovym zivotem —
konkrétné u Strausse jeho antisemitismus. Fakt, Ze pouzivaji jeho hudbu v reklamé, kde
divky oddéluji cerné Casti susenek od bilych, ji pfijde naprosto absurdni, a hned po zhlédnuti
reklamy se zacala smat. I v rdmci zavé€re¢nych doporuceni pro tviirce reklam uvadi, Ze by si
meli vice proverit minulost autorii. Je vSak tfeba dodat, ze si Johanna Strausse mladsiho
pravdépodobné spletla s Richardem Straussem. U Ceskych autori Karolina zmifiovala jen

obavy z historické ptesnosti nékterych detailli u spotu s Bedifichem Smetanou.

8.3 Vyvolani emoci

Sesla se spousta nazort vnimajicich stejnou reklamu tpIné obracené. Ukazkovym ptikladem
je Air France, kdy Lucie fika: ,,M¢la jsem z toho fakt umélecky zazitek, ipln€ mé to preneslo
nékam jinam a uzila jsem si to predstaveni. Thomas ndladu popisuje jako romantickou,
lehce temnou a reklamu jako velmi poutavou. Nicole k jejimu popisu pouziva slova:
»Aesthetic, beautiful, Showing good sides of humankind.”, Vincent ,,catchy, exciting and
emotional. Podle Michala naopak byla pfili§ dlouh4 a nudna a Jana se pfi ni dokonce zacala
nahlas smat tomu, Ze se tanecnice ,,to€ila jako vrtulka®. Frederice pfipadalo divné, jak maji

neustale spojené rty pii tom, jak se toci.



46 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

Vice negativnich pocitii se objevilo u Spotu Billy s Arii Krdlovny noci. U&astnikiim
ptisla otravna (Valerian, Frederica), znevazujici vaznou hudbu (Lucie), vysmivajici se
opernim pévcum (Karolina) ¢i vylozen¢ nepiijemna: ,,They kinda stared into my soul, like,
it wouldn't stop. So I think that was the only one where I really felt uncomfortable.” —
Thomas. Ale Nicole pfiSel spot vtipny a melodii si dle svych slov za¢ala hned sama zpivat
v hlavé. Na otazku, jak vnima parodické pouziti ve vazné hudbé, reagovala slovy: ,,I think
that should be okay. Classical music should be strong enough to outstand that.“ Navic
argumentovala tim, ze Mozart sdm byl docela Sprymai a dost mozna takto vesele znéjici
skladbu s tak temnym textem slozil naschval. U zbytku dotazovanych se po objasnéni

kontextu arie v ptivodni opefe nazor na reklamu bud’ nezménil, nebo zhorsil.

Reklama na Unison se ze zkoumanych spotl nejvice libila jen Frederice: ,,I think I like
the doors one because it was kind of a nice idea. And it's still stuck in my mind now.* Ostatni
z ni byli spiSe zmateni, nebo jim vadilo, Ze tempo hudby neni sladéné s tempem padani dvefti.
Ovsem nasli se i taci, kterym sladéné ptislo. Jana jesté zdtiraznuje nevhodnost vyobrazovani

jakéhokoliv padu u spolecnosti zabyvajici se investovanim.

Frederice, Nicole a Tamafe se nejmén¢ libila reklama s klukem upijejicim pivo.
Valerian a Jana také tikali, ze jim to nepfipadd moralné v potradku, uvedli ji vSak mezi t€mi,

které si nejvice zapamatovali.

Ojedinéle se objevujici siln€ negativni nazor mela Tamara na spot Hery. Uvadi ho jako
ten, ktery se ji libil nejméné: ,,Maybe the one with the baking woman. Because it was really
stereotyping.© Spatné reaguje také Thomas na reklamu Billy se véelou, jelikoZ je proti
konzumaci zivocisnych produktti, ¢i Michal na dietni kolu, protoze mu pfislo, ze tam se mu
ta vazna hudba ,,uz moc cpe® (stejné jako v piipadé Billy a kouzelné flétny): ,,Uplné to
nemusi byt takovy ten Ustfedni prvek. Kdyz bude hrat v podkresu slabé, tak mi to nevadi.

Ale celkové bych tekl, Ze mi na tom, jaka je v reklam¢ hudba, zas tolik nezalezi.*

8.4 Celkova esteticnost a kreativita

Obecné se dle dotazovanych véznad hudba do vybranych spotl pfevazné hodila.
Pomahala dle nich dokreslit ndladu, vyzdvihnout ptib&h, nastavit ocekavani nebo je naopak
zklidnit a tim 1épe udrZet jejich pozornost: ,,I think it's much more relaxing if you watch this
than those commercials where you have only action and it's pretty fast. I think with classical
music, everything slows down a little bit.“ — Nicole; ,,They generate more feelings in you,

because there are no voices, just music.“ — Tamara. Dle Fredericy jdou tvilrci reklam
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pouzitim vazné hudby proti proudu a rozvraci o¢ekavani. ,,And I don't hear much classical

music otherwise, so it's nice.*

Co se pouziti v kombinaci s kontrastem ve vizualni strance tyce, tak si Lucie myslela,
ze by vazna hudba neméla zaznivat ve vtipnych reklaméch. Michal zase v reakci na fihani
melodie Straussova val¢iku pronesl: ,,J4 bych se tomu zasmal.“ Mimo misu mu pfijde
kombinovani vazné hudby s né¢im modernim. Thomas zastava stanovisko, ze by se s ni bud’
mélo pracovat tak seridzné€, jako v ptipadé Air France, anebo potom jit do opacného extrému
a udé¢lat ji tak sméSnou, jak jen to je mozné. Podle Josefa zase byl dobry piiklad zachazeni
s vaznou hudbou a humorem v reklam¢ na Oreo: ,,Ta hudba jako takovda nema mit ucel,
abych se nad tim pobavil. To pobaveni, to tam mize byt v pozadi a mize prave pobavit to,
co se déje v té reklamé, coZ pravée tieba bylo to s tim Oreem, Ze tam to mélo zabavny piib&h,

ale ta samotna hudba prosté nebyla ni¢im zesmé$néna.*

Bez povSimnuti nezlstaly ani umélecké kvality nékterych reklam mimo hudbu,
napiiklad Nicole a Lucie vyzdvihly tanec u Air France, Vincent nazloutlé¢ zabarveni celého
videa pfipominajici barvu piva u spotu s upijejicim chlapcem, Frederica pestrost barev

u Unisonu a barvy v pozadi pfipominajici odstiny kapuc¢ina zaznamenala Nicole u Nescaf¢.

Na otazku, jestli se €astnikiim nejvice libi reklamy, které je rozesméji, dojmou anebo

na n¢ pusobi uméleckym dojmem odpovédéli jednotlivi dotazovani nasledovné:

e Thomas: ,,Probably emotionally move me because that's when I'm the most

invested. Like in the Air France commercial.*
e Frederica: ,,I think the artistic ones and also emotional stuff.*
e Nicole: ,,I think that move me like Air France.*
e Tamara: ,I would love a mix of all of it.*

e Valerian: ,,All the three. I like it when I am moved, for example, with the
airlines, that one really got me. I liked the first commercial, that made me laugh,
because it was just funny and stupid in a way. But also if something has a really

creative and nice visual like also the first one, that really stuck with me.*
e Jana:,Za mé urcité vtipné reklamy.*

e Josef: ,,Myslim si, ze to je produkt od produktu, ale asi obecné spi§ usmévné.

Ne parodické, ale assmévné.“
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Lucie: ,,Hmm, to asi zélezi hodn¢ na tom, jakou mam néladu. Ale logicky se asi
kazdy chce nejvic zasmat, takze to tak mam 1 ja, ale nejvic na mé¢ zaptisobi
reklamy, které mé pravé dojmou a ptisobi na moje city, vic nez ty na to, abych
se pobavila. Ale kdyZ si pak mam na néco vzpomenout primarné, tak si asi jako
prvni vybavim néco, u ¢eho jsem se opravdu srdecn¢ zasmala. Ale pokud se
mam prosté rozhodovat, jestli si né¢jaky produkt koupim, nebo jestli ten produkt

ma smysl, tak urcité tam hraje vétsi roli to, jestli mé ta reklama dojala.*
Michal: ,,J4 mam nejradé&ji ty vtipné reklamy.*

Karolina: ,,Mn¢ by se libilo, kdyby bylo od kazdého trosku v téch reklaméach.
Aby to bylo kreativni, aby bylo ukazéano, ze do té reklamy opravdu spousta lidi
investovala svij ¢as a pili.“ Vyhrazovala se proti pouziti Al v reklamach
a chtéla by podpofit spiSe lidskou tvofivost. Z dojemnych reklam vyzdvihla

pfedevsim ty obsahujici zvitata.

8.5 Jasnost sdéleni a zapamatovatelnost

vvvvvv

pochopili, o jaky produkt, sluzbu ¢i firmu se jednd. V ramci otazek po prehrani kazdého

spotu nasledoval dotaz, jestli si pamatuji, na co reklama byla. Tabulka znazoriiuje usp€snost

napii¢ vSemi dotazovanymi a vSemi reklamami (jejich pofadi viz scénai rozhovori

v prilohach). Zelena barva znamena spravné urceni znacky, zlutd jen obecné typu produktu

nebo sluzby a cervena odpovéd’ chybnou nebo zadnou.
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Tabulka 1 Zapamatovani produktu a znacky

12.

Thomas

Frederica

Nicole

Tamara

Valerian

Michal

Karolina

(zdroj: vlastni)

Cislo 2 je oznateno hvézdickou (*), protoze jen Karolina a Jana spravné oznadily
1 Narodni divadlo, ostatni zminili jen obecné pivo nebo Pilsner Urquell (i kdyzZ byl némecky
mluvicim tcastnikiim text v reklamé hned po zhlédnuti pielozen). Josef uvedl Narodni

muzeum.

Nejhtife si v tomto ohledu vedli Hovis a Unison. U prvniho zminovaného si Tamara
a Jana myslely, Ze se jedna o reklamu na kolo. Ostatni krom Thomase zminili jen chleba
nebo pekéarnu. Na co je reklama od Unisonu vibec nepochopili Tamara a Michal, jinak
ostatni oznaceni zlut¢ méli jen zhruba tuSeni, Ze se jednd o n&jaké nemovitosti nebo
investovani. Zde se nabizi srovnani s Air France, které ma taky vice umeélecky pojatou
reklamu, ve které se ndzev firmy a objasnéni produktu ¢i sluzby objevuje az na samotném
konci. V tomto ptipad¢ si vSak vSichni znaCku pamatovali, az na Fredericu a Tamaru, které
fekly jen, ze jde o aerolinku. Po spotu na Diet Rite Colu utkvéla v paméti znacka jen
Karoling. Ostatni fekli pouze, Ze jde o néjakou dietni kolu. Tamara a Valerian si mysleli, ze
jeji znacka je Coca-Cola. VSichni si zapamatovali znamé znacky Billa a Oreo, u Nescafé je
jen jedna anomalie u Tamary, kterd si myslela, ze jde o reklamu na susSenky, které se ve

videu namaci do kavy.
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Co se tyCe zapamatovatelnosti, za zminku stoji jesté postieh Jany, kterd ji dava do
souvztaznosti pravé s vaznou hudbou: ,,Z toho, co jsem tady dneska vidé€la, tak me urcité vic
zaujaly ty véci, kde jsem tu hudbu znala.“ Ve vyzkumu dokazali ucCastnici pfesné
identifikovat skladby v nejmén¢ piipadech. Vicekrat jim ptisla jen povédoma nebo ji viibec
neznali. Jana tvrdi to samé: ,,Coz teda pak muze vést k né¢jakému naduzivani (konkrétni
skladby), protoze v obecné spolecnosti téch znamych véci neni tolik. Mozna by se nejprve

mohla n¢jak promovat vazna hudba jako takova.*
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9 ZODPOVEZENI VYZKUMNYCH OTAZEK

Na prvni vyzkumnou otazku — Jaké spolecné rysy se daji pozorovat u vyuzivani vazné hudby
¢eskych a rakouskych skladatelti v reklamnich spotech? — lze z velké ¢asti zareagovat jiz na
zakladé prvotni interpretativni analyzy. U obou skupin mtize hrat roli pouziti skladeb, které
uz nepodléhaji autorskym pravim, jak také nasledné zminuji nékteti ¢esti 1 rakousti iastnici
rozhovort. Spolecny je také nadech, kdyz ne vylozené¢ luxusu, tak alespon néjaké kulturni
hodnoty, kterou skladby znackam dodavaji. VSechny také mohou mit pozitivni vedlejsi
efekt, kdy se diky nim s vdznou hudbou seznadmi Sir$i publikum. Pfi realizaci rozhovort se
né&ktefi o nazvy skladeb zpétné zajimali. At uz tviirci pro reklamu zvolili skladatele z Ceska
nebo z Rakouska, €asto Slo o znamé skladby, nebo jak se ukéazalo pii rozhovorech, tak
alespoil povédomé, a to 1 mezi lidmi, kteti se o vaZznou hudbu jinak nezajimaji.  mimo vybér
analyzovanych spott se nepodafilo dohledat reklamy s hudbou Smetany, Dvotéka, Mozarta
nebo Strausse propagujici vylozené piepychové zbozi, ale mezi v§emi se objevoval segment

potravin a népoji.

Naopak v ¢em se reklamy s hudbou Ceskych a rakouskych skladatelt odliSovaly, byl
apel na vlastenectvi. Ten v piipad¢ pouziti skladeb Mozarta a Strausse chybi. Také se
pouzivaji pro znacky z vice riznych zemi, Smetana a Dvordk zazniva az na vyjimku jen

v komercnich sdélenich urcenych pro ¢esky trh. Dotazovani CeSi obecné vnimali narodni

.....

wevr

nebo Smetany nepodafilo dohledat. Rakouska hudba je také na rozdil od Ceské pouzivana
vice v kontextu humoru nebo parodie. VSechno tohle jisté do velké miry souvisi s historii
a samoziejm¢ také celosvétoveé veétsi znamosti rakouskych skladatel nez téch ceskych.
Z vyzkumu vyplyva, Ze i ty skladby &eské vazné hudby, které byvaji Cechy povazovany za
celosvétové znamé (jako napiiklad Novosvétska symfonie), v nemalém mnozstvi piipadl

dotazovanym Rakusaniim (i tém se zajmem o vaznou hudbu) nepftisly ani povédomé.

Jak tuto hudbu v reklamach vnimaji ¢esti a rakousti studenti? Nejvétsi rozdil, ktery se
tyka vztahu k vlastenectvi, byl popsan jiz vySe. Néktefi RakuSané jsou na historické
konotace opravdu velmi citlivi, jak ukazuje naptiklad i zminéni domnélého antisemitismu
Strausse u reklamy na Oreo. Shoda casto panovala v kladném hodnoceni estetické
a emocionalni hodnoty vdzné hudby v reklamach. Protichlidné nazory se objevily

u parodického vyuziti. Zatimco nékterym respondentim (pfedevSim ceskym) pfiSlo toto
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vyuziti nevhodné ¢i znevazujici, Nicole (Rakusanka) argumentovala tim, Ze ,,klasickéd hudba
by méla byt dost silna, aby to ustdla®“ a pfipomnéla, ze Mozart sdm byl humorista. OvSem
tyto poznatky rozhodné nelze generalizovat jen na zaklad¢ pivodu. Celkové lze fici, ze
vnimani vazné hudby v reklamach je ovlivnéno nejen jeji predchozi znalosti a kulturnim
kontextem, ale také nékdy vysoce individualnimi osobnimi faktory: Thomas jako vegan
Spatné reagoval na reklamy se zvifecimi produkty, Valerian ze své zkuSenosti prace
socidlniho pracovnika vice vnimal problém zavislosti, Tamara rovnéz jako studentka
socialni prace byla citlivéjsi na stereotyp, Ze pece Zena, Jana na pro ostatni €astniky velmi
emociondlni spot reagovala smichem, nebo Michalovi vadilo, kdyz hudba v reklam¢ hrala

hlavni roli. Snad jen pravé emociondlni ptsobivost a estetickd hodnota jsou ocenovany

napii¢ obéma zkoumanymi skupinami, ov§em kazdy ji vidi v né¢em trochu jiném.
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ZAVER

Predkladana bakalarska prace se vénovala tématu pouziti vazné hudby Ceskych a rakouskych
skladatelli v reklam¢. Konkrétné Slo o televizni spoty se skladbami Bedficha Smetany,
Antonina Dvotéka, Wolfganga Amadea Mozarta a Johanna Strausse mladsiho. Cilem bylo
najit spole¢né rysy a zjistit, jak tuto hudbu v reklamach vnimaji vysokoskolsti studenti
z obou vyse jmenovanych zemi. Spole¢nymi rysy jsou mozna volba z divodu nepodléhani

autorskym pravim, nadech kulturni hodnoty ¢i luxusu a sekundérni edukac¢ni efekt, ale

zaroven vyuziti spiSe u potravin a napojui nez u prepychového zbozi.

Odlisnosti jsou v apelu na vlastenectvi pouzivaném v ptipadé ¢eskych skladatelti a ve
v&t§im vyuziti parodie a humoru u rakouskych. Nejvétsi rozdil ve vnimani mezi Cechy
a RakuSany je v ndzoru na prosazovani narodni hrdosti v reklamach, na kterou rakousti
studenti reagovali ve spojeni se svym statem daleko negativngji. Cesi zase byli citlivéjsi na
uziti vazné hudby v ramci parodie. Kromé piivodu a z4jmu o vaznou hudbu ovsem velkou
roli hraje spousta individudlnich faktorii, takze vysledky zdaleka nelze generalizovat.
Obecné vSak vSichni dotazovani pozitivné reagovali na emocionalni plisobivost a estetickou

hodnotu, jen ji kazdy vnimal vice ¢i méné odliSn€ nez ostatni.

Cil se podaftilo naplnit a byly sesbirdny podnétné mysSlenky a ndzory, které by jinak
v pouhé interpretativni analyze zlstaly skryté. Prvotni analyza ovSem umoznila spoty
hloubéji pochopit ve vSech jejich nuancich a na zéklad¢ toho pokladat 1épe cilené otazky
v polostrukturovanych rozhovorech. Obé& zvolené vyzkumné metody se tak synergicky
doplnovaly. Z rozhovorti by potencialné mohlo byt vytéZeno jesté vice dat, bylo by to vSak
jiz nad rozsah bakalafské prace. Se zjiSténymi vhledy lze do budoucna vice pracovat
a naptiklad ovéfit jejich vnimani ve vétSim vzorku prostiednictvim kvantitativniho vyzkumu

v ramci navazujici diplomové prace.
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PRILOHA P I: SCENAR ROZHOVORU

UvoD

Ahoj, dékuji, Zze sis naSel/nasla Cas zGcastnit se tohoto vyzkumu. Jmenuji se Veronika
Linhartova, studuji Marketingovou komunikaci na Univerzité¢ Tomase Bati ve Zlin¢ a pisu
bakalafskou préaci s ndzvem ,,Vnimani vazné hudby ceskych a rakouskych skladatelti
v reklam¢ u vysokoskolskych studenti obou zemi“. Budu ti poustét reklamni spoty
a nasledné se ptat na tvoje dojmy z nich a néjaké dopliujici otazky. Rozhovor je anonymni,

bude vSak pro ucely analyzy nahravan.
Souhlasis s tim?
Mas jesté néjaké otazky, nez zacneme?

DEMOGRAFIE + ROZEHRATI
Kolik ti je let?

Co studujes?

Jaky mas§ vztah k vazné hudbé? Piipadné jaky je tvilij oblibeny skladatel, skladba nebo
obdobi?

Pamatujes si néjakou reklamu s vaZznou hudbou? Pfipadné jakou?

Co si mysli§ o pouzivani vdzné hudby v televiznich spotech? (je to uslechtilé, shazuje to

umeéni?)

SPOTY — SMETANA
PILSNER URQUELL: BEDRICH SMETANA — VLTAVA

Jak na tebe ten spot piisobil? Jakou mél naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tobé

evokovala? Pro€ si myslis, Ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?
Pfisla ti ta hudba povédoméa nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?

Co si myslis o délce? (byla kratka, dlouhd, tak akorat...)

Pro¢ myslis, Ze tvilirci reklamy zvolili tuto hudbu?



Co si mysli$ o zdiraziiovani vlastenectvi v reklamach? (A co kdyz to déla firma, kterd nema

Ceského majitele?)

PILSNER URQUELL A NARODNI{ DIVADLO: BEDRICH SMETANA — PROC
BYCHOM SE NETESILI

Jak na tebe ten spot pisobil? Jakou mél naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tob¢

evokovala? Proc¢ si myslis, Ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?
Ptisla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?

Co si myslis o délce? (byla kratka, dlouha, tak akorat...)

Pro¢ myslis, Ze tvilrci reklamy zvolili tuto hudbu?

Co si mysli$ o tom, ze reklama spojuje ¢eskou kulturu s pivem?

PILSNER URQUELL: BEDRICH SMETANA — VYSEHRAD

Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou m¢l naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tobé

evokovala? Pro¢ si myslis, ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?
PtiSla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na jaky produkt nebo sluZbu ta reklama byla?

Co si myslis o délce? (byla kratkd, dlouha, tak akorat...)

Pro¢ myslis, ze tvirci reklamy zvolili tuto hudbu?

Ptijde ti tato reklama moralné v poradku?

DVORAK
BILLA: ANTONIN DVORAK — SLOVANSKY TANEC CISLO 7 C MOLL, ,SKOCNA*
Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou mél naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tobé

evokovala? Pro¢ si myslis, Ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?

Pfisla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?



Na co ta reklama byla?
Co si myslis o délce? (byla kratka, dlouhd, tak akorat...)
Pro¢ myslis, ze tvircei reklamy zvolili tuto hudbu?

V komentétich pod videem se objevuji dotazy ptajici se, co je to za skladbu. Co si myslis

o tom, kdyz se 1idé seznami s n¢jakou skladbou vazné hudby pravée diky reklamé?
HOVIS: ANTONIN DVORAK —~ SYMFONIE C. 9 ,,Z NOVEHO SVETA*
Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou mél naladu?

Jakou roli vtom mélo pouZiti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tobé

evokovala? Pro¢ si myslis, ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?
Ptisla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?

Co si myslis o délce? (byla kratka, dlouh4, tak akorat...)

Pro¢ myslis, ze tvirci reklamy zvolili tuto hudbu?

Kdyz se tam objevuje ve voiceoveru narazka na Némecko, nemyslis, ze by bylo lepsi zvolit

hudbu néjakého germanského skladatele?
HERA: ANTONIN DVORAK —~ HUMORESKA CiSLO 7
Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou mél naladu?

Jakou roli vtom mélo pouZiti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tobé

evokovala? Pro€ si myslis, Ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?
PfiSla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?

Co si mysliS o délce? (byla kratka, dlouha, tak akorat...)

Pro¢ myslis, Ze tvilirci reklamy zvolili tuto hudbu?

Jeden komentét pod videem fikéd: KdyZ nam ucitelka poustéla na hudebni vychové tuhle
skladbu, nikdo nevéd¢l autora, ale vSichni vykfikli, Ze to je reklama na Heru. Co si o tom

myslis?



MOZART
BILLA: WOLFGANG AMADEUS MOZART — ARIE KRALOVNY NOCI
Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou m¢l naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tob¢

evokovala? Proc¢ si myslis, Ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?
Ptisla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?

Co si myslis o délce? (byla kratka, dlouha, tak akorat...)

Pro¢ myslis, Ze tvlrci reklamy zvolili tuto hudbu?

Co si myslis o parodickém pouziti vazné hudby v reklaméch?

Kdyz ti feknu kontext, zméni to tviij pohled?

AIR FRANCE: WOLFGANG AMADEUS MOZART — 2. VETA ADAGIO
Z KLAVIRNIHO KONCERTU A DUR KV488

Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou m¢l naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tobé

evokovala? Pro¢ si myslis, Ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?
PtiSla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?

Co si myslis o délce? (byla kratkd, dlouha, tak akorat...)

Pro¢ myslis, ze tvirci reklamy zvolili tuto hudbu? (Pro¢ ne tfeba né&jakého francouzského

skladatele?)
Co si mysli$ o takto umélecky pojatych reklamach?

NESCAFE: AMADEUS MOZART — KONCERT A DUR PRO KLARINET
A ORCHESTR K 622, 3. VETA RONDO (ALLEGRO)

Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou m¢l naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tob¢

evokovala? Pro¢ si myslis, ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?

Ptisla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?



Na co ta reklama byla?

Co si myslis o délce? (byla kratka, dlouhd, tak akorat...)

Pro¢ myslis, ze tvircei reklamy zvolili tuto hudbu?

Ptislo by ti problematické, kdyby némecky mluvici reklama apelovala na vlastenectvi?
Co si myslis o celebritach v reklamé?

Zaujaly t& n&jak zvlast barvy v té reklamé?

STRAUSS

OREOQ: JOHANN STRAUSS MLADSI — NA KRASNEM MODREM DUNAJI
Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou mél naladu?

Jakou roli vtom mélo pouZiti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tobé

evokovala? Pro¢ si myslis, ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?

Ptisla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?

Co si mysliS o délce? (byla kratka, dlouhd, tak akorat...)

Pro¢ myslis, Ze tviirci reklamy zvolili tuto hudbu?

Vidi$ v tom néjaké hlubsi poselstvi?

Piijde ti to vtipné?

PiiSla by ti vtipna reklama, kde muZ v otrhaném obleceni u televize s pivem v ruce fiha

melodii slavného Straussova val¢iku? Nebo jak bys vnimal/a pouzivani vazné hudby

k propagaci kasina? Pfipada ti néco z toho uz za hranou?
UNISON: JOHANN STRAUSS MLADSI —~ NA KRASNEM MODREM DUNAIJI
Jak na tebe ten spot piisobil? Jakou mél naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou me¢la ndladu ta skladba, co v tob¢

evokovala? Pro€ si myslis, Ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?
Pfisla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?



Co si myslis o délce? (byla kratka, dlouhd, tak akorat...)
Pro¢ myslis, Ze tvirci reklamy zvolili tuto hudbu?

Ptipada ti, Ze je n¢jaka skladba vazné hudby v reklamé tak naduzivand, ze ziskala jakysi

korporatni charakter?

Libi se ti vic reklamy, kter¢ t¢ rozesméji, dojmou anebo ptisobi umeleckym dojmem?
DIET RITE COLA: JOHANN STRAUSS MLADSI - NA KRASNEM MODREM DUNAIJI
Jak na tebe ten spot plisobil? Jakou m¢l naladu?

Jakou roli vtom mélo pouziti vazné hudby? Jakou méla naladu ta skladba, co v tobé

evokovala? Pro¢ si myslis, ze se tam ta konkrétni skladba hodila nebo nehodila?

Ptisla ti ta hudba povédoma nebo znal/a jsi ji?

Na co ta reklama byla?

Co si myslis o délce? (byla kratka, dlouha, tak akorat...)

Pro¢ myslis, ze tvirci reklamy zvolili tuto hudbu?

Jak vnimas, kdyz se k melodii vazné hudby doda n¢jaky text?

Co si mysli§ obecné o remixech vazné hudby?

ZAVER

De¢kuji za zhlédnuti vSech spotll a za cenné postiehy. Na zavér bych se rdda zeptala na par

shrnujicich otazek:

Ktera z reklam na tebe nejvic zaptsobila a pro¢?

Ktera se ti naopak libila nejméné a proc¢?

Co bys doporucil/a tviirctim, ktefi se v reklamé rozhodnou pro vaznou hudbu?
Ceho by se naopak méli vyvarovat?

Jaké dalsi postiehy nebo piipominky mas k tématu vazné hudby v reklam¢e?

Jeste jednou dekuji za spolupraci, tvoje odpovédi mi v mém vyzkumu velmi pomohou. Preji

krasny zbytek dne.



PRILOHA P II: ODKAZ NA ULOZISTE S NAHRAVKAMI

https://drive.google.com/drive/folders/1ka5SSMF6-
km186TIlpOtJA1ByUJDTIPP{K ?usp=sharing



https://drive.google.com/drive/folders/1ka5SMF6-km186TlpOtJA1ByUJDTIPPfK?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1ka5SMF6-km186TlpOtJA1ByUJDTIPPfK?usp=sharing
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