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ABSTRAKT

Tato bakalarskd prace se zabyva vnimanim folklornich prvki v reklamé€ a soucasné
popkultufe z pohledu dvou odlisnych skupin. Cilem bylo zjistit, jak lidé, kteti se folkloru
aktivné vénuji, a ti, ktefi k nému nemaji bliz§i vztah, tyto prvky vnimaji v soucasné
popkultufe a jak jsou citlivi na jejich pouziti v reklamé. Vyzkum probihal formou
individuélnich polostrukturovanych rozhovort s deviti participanty za kazdou skupinu. Z
vysledk vyplyva, ze skupina aktivnich folkloristi folklor v popkultufe vnima mnohem
vyraznéji, ne viak vzdy pozitivn€. Oproti tomu povédomi o folklornich prvcich v reklamé a
citlivost viici nim byva nékdy siln€jsi u druhé skupiny, napiiklad v zavislosti na regionalni
ptislusnosti, nebo menSimu vystaveni nafec¢i. Reakce na reklamy s folklornimi prvky jsou
vétSinou pozitivni, vyskytuji se vSak velmi negativni ndzory na neautentické nebo neuctivé

pouziti folkloru, a to z fad obou skupin.

Klicova slova: folklor, lidova kultura, folklorismus, folklorni prvky, popularni kultura,

marketing, marketingova komunikace, reklama

ABSTRACT

This bachelor thesis deals with the perception of folklore elements in advertising and
contemporary pop culture from the perspective of two different groups. The aim was to find
out how people who are actively involved in folklore and those who are not closely related
to it perceive these elements in contemporary pop culture and how sensitive they are to their
use in advertising. The research took the form of individual semi-structured interviews with
nine participants per group. The results show that the group of active folklorists notice
folklore in pop culture much more, but not always positively. In contrast, awareness of and
sensitivity to folklore elements in advertising is sometimes stronger in the latter group,
depending, for example, on regional affiliation or less exposure to dialect. Reactions to
advertisements with folklore elements are mostly positive, but there are very negative views

about inauthentic or disrespectful use of folklore from both groups.

Keywords: folklore, folk culture, folklorism, folklore elements, popular culture, marketing,

marketing communication, advertising



,Folklor je zrcadlem duse naroda — skrze pisné€, kroje a zvyky vypravi piibeh o tom, kym
jsme byli a kym chceme byt.*

Timto bych chtéla vzdat velky dik svému vedoucimu doc. Ing. Mgr. Radimu Bacuv¢ikovi,
Ph.D., ktery mi umoznil zpracovat vlastni téma bakalafské prace, které je mi osobné velmi
blizké a mnoho pro mé znamend. Také bych chtéla pod€kovat vSem, ktefi se v soucasné dobe
o folklor nejen zajimaji, ale také ho aktivné rozviji.
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UVOD

Reklama je jednim z hlavnich prvkl ovliviiujicich popkulturu (Fiske, 2010). Prvky, které se
v reklamé pouzivaji, by tedy mély byt aktualni a z pohledu konzumenti propagacniho
materialu atraktivni. Folklorni prvky miZeme vidét v reklamé i dnes. Jak se ale promitaji do
popkultury? Vnima jejich pfitomnost v soucasné popkultuie jen zainteresovand vetejnost,
nebo 1 lidé, ktefi se folklornim ¢innostem aktivné nevénuji? A jak tyto dvé skupiny lidi

reaguji na reklamy s folklornimi prvky?

Tato bakalaiskd prace se bude zabyvat vzajemnym vtahem folkloru, reklamy a
soucasné popkultury. Teoreticka Cast je ur€end vymezeni pojmi nezbytnych pro pochopeni
problematiky a provedeni vyzkumu — primarn¢ se musi zaméfit na to, co je to folklor a
folklorni prvky, dale na pojem popkultura a na reklamu jako soucast marketingu a

marketingové komunikace.

Prakticka cast ma za ukol na zéklad¢é kvalitativniho vyzkumu (provedené¢ho pomoci
polostrukturovanych individualnich rozhovort) zjistit, jak pfitomnost folklornich prvki
v popkultuie a reklamé vnimaji dve€ odlisné skupiny — lidé, ktefi se aktivné vénuji folkloru a

ti, ktefi se o folklor nezajimaji.

Pted uskutecnénim samotného hlavniho vyzkumu je potieba provést analyzu
soucasného projevu folkloru v popkultute, na jejimz zéklad¢ bude vytvofena struktura
rozhovora. Dalsim vychodiskem pro sestaveni otazek rozhovoru bude analyza téhoz autora
z ro¢nikové prace Folklor v reklamé aneb jak propagovat (ne)tradicné, jejiz predmétem bylo
zkoumani projevu folklornich prvkl v reklamé. Vysledky obou analyz budou zatfazeny mezi

ptilohy.
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I

TEORETICKA CAST
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1 LIDOVA KULTURA

Tradi¢ni lidova kultura je nedilnou soucasti kulturniho dédictvi kazdé zemé¢. Piedstavuje
zdroj kulturni rozmanitosti, vzdé€lanosti a tvoii zaklad kulturni identity jejich obyvatel. Toto
dédictvi zahrnuje predevsim dvé slozky — nematerialni, kterd uspokojuje duchovni potieby
¢loveéka pomoci duchovnich statki a socialnich jevi (zvyky, obfady, lidové védéni a socialni
kultura). Nehmotné produkty lidové kultury muizeme vSeobecné nazvat jako folklorni
¢innosti, jejich uskuteciiovani se vSak neobejde bez druh¢ slozky — materialni. Ta pomoci
hmotnych artefakti, technologickych postupil a nékolika generaénim pfedavanim znalosti a
zkuSenosti pomahala zajiStovat zakladni Zivotni potfeby v téchto kategoriich: specifické
formy zaméstnani a obzivy, obydli, odivani, stravovani a transportu. (Lidova kultura, popis
a Clenéni, 2025). Jednim z hlavnich hmotnych (ale 1 nehmotnych) vystupii lidové kultury je

lidové uméni, které se prolind vSemi zminénymi kategoriemi.

1.1 Folklor

Folklor je pojem na pomezi hned n€kolika védnich disciplin, od archeologie, historie,
psychologie, sociologie, etnografie, ptes literarni a muzikologické védy. Jeho definic
existuje velké mnozstvi. Obecné se folklor popisuje jako osobity, formaln€ a obsahové
vyhranény projev hudebni, slovesné, tane¢ni a dramatické kultury, ptedavany z generace na
generaci, pro ktery je typické tésné spojeni se zptisobem Zivota, zvyky a myslenim prostého

venkovského lidu, i méstského obyvatelstva. (Lidova kultura, 2007, s 219).

Francouzsky historik André Varagnac stanovuje folklor jako kolektivni védomosti bez
doktriny a kolektivni praxi bez teorie, coz dokonale odpovidéa 1 vyznamu slov folk (lid) a
lore (véda/védomost), ze kterych se pojem sklada. (Lidova kultura, 2007, s 219). Tato
definice vSak postrdd4a duraz na pravou podstatou folkloru — proces tradovani a jeho
pfedavéani dalSim generacim, a to pfedevSim ustni formou. Pfirozené tak dochazi k jeho
obménam, vzniku novych variaci a improvizaci interpretl, jelikoZz jeho ptfesnd podoba
podléha lidské paméti a Casté absenci pisemné opory. Vliv na jeho rozdilny vyklad mtize mit
také prosttedi jeho vzniku, ¢i interpretace. DalSim typickym znakem folkloru je esteticka
zamérnost s piitomnosti mimoestetickych motivii a funkei — napt. prakticky, ndbozensky,

mytologicky, nebo magicky (Sociologickd encyklopedie, 2017 - folklor).
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1.2 Lidové uméni

Obecné platné pro folklorni uménti je to, Ze je doslova z lidi. Je tvofeno lidmi a uréeno lidem
— vSem, bez ohledu na postaveni, jejich kulturni, etnickou, nabozenskou a komunitni
pfislusnost, nebo dokonce pohlavi. Vychazi z tradic, odrdzi socidlni otazky a sdilenou
kulturni estetiku. Neni vSak neménné — stejné jako lidova kultura a folklor je dynamické,

v pribéhu ¢asu se méni a zahrnuje rtizné inovace, které jsou pro danou dobu aktudlni.

Stejné jako jiné typy uméni mizeme 1 to folklorni d¢€lit na nehmotné (tanec, pisen,
poezie, obfady, zplsoby stravovani aj.) a hmotné (nejriiznéjsi vyrobky a produkty, typicky

vyrabéné ruéné, mohou vSak obsahovat i nové, syntetické a recyklované komponenty).

Déle folklorni uméni miizeme délit podle toho, jaky ma ucel — dekorativni nebo
uzitkove, jestli se dé spojit s kazdodennimi ¢innostmi, nebo je vyhrazeno jen pro vzacné
ptilezitosti (napfiklad ritualy a obfady), nebo jestli vzniklo pro ucely komunity, nebo za

ucelem prodeje (Museum of International Folk Art, 2024).

1.3 Podoba folkloru v Cesku

Velky vliv na konkrétni formu, podobu a projev folkloru, lidové kultury a uméni ma
predevsim oblast, ve které se rozviji. V etnografii délime narodopisné oblasti pfedevsim na
tzv. regiony, piipadné subregiony a mikroregiony. Obecn¢ slovo region predstavuje diléi
oblast, kterd nese spole¢né znaky. Etnograficky region pak spojuji specifické tradi¢nilidové

zvyky — pisné&, kroje, nafeci nebo lidové obyceje (Lidova kultura, 2007, s 836).

Zakladnim a vice vSeobecnym délenim folklornich oblasti jsou geografické
skupiny/rodiny, konkrétné¢ StfedocCeska, Vychodoceska, SeveroCeska, Zapadoceska,
JihoCeska, Horacka — ceska, Horacka — moravska, Jihomoravska, Slovacka, Hanacka,
Valasska a Slezska (Kuc¢a, Hampton, 2021, s 12-13). Tyto oblasti se svou rozlohou velmi

podobaji krajim CR (samospravnim celkiim).
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CESKO - nirodopisné oblasti KARTE&GRAFIE PRAHA"

Obréazek 1 Mapa narodopisnych oblasti
(zdroj: Kartografie Praha, a. s.,© 2025)

Geografické rodiny dale d€élime na vyse zminéné etnografické regiony, které zohlednuji
podrobnéjsi diferenciaci. Hovofi se pfiblizné o 40 oblastech, pfesny pocet regionii vSak neni
urcitelny, jelikoz jejich dé€leni podléha subjektivnimu vniméani velikosti rozdili mezi
oblastmi (tzn. nakolik jsou od sebe odlisné, aby se jednalo o dva regiony, a nikoliv o dva
subregiony v ramci jednoho regionu). Nejcastéji se miizeme potkat s timto vyctem: Blata,
Brnénsko, Dolnacko, Doudlebsko, Hana, Hanacké Slovacko, Horacko, Hornacko, Horni
Hana, Chodsko, Kadansko, Kozacko, Kravaisko, Slezsko, Lassko, Luhacovické Zalesi,
Mala Hana, Moravské Kopanice, Moravské Zahoti, Podhoracko, Podkrkonosi, Podluzi,
Polabi, Podorlicko, PoSumavi, Povltavi, Prachensko, Severni Moravské Horacko, Slovacko,
Sobéslavska Blata, Valassko, Zabecvi a Zbudovska blata. Regiony jde dale délit na
subregiony a jeSt¢ mensi mikroregiony, které nesou vyznam napiiklad pfi urceni pfesného

pavodu kroje (Etnografické regiony Ceska, 2019).

1.4 Folklorni motivy a prvky

Kazdy narod zarucen¢ sttezi svlj folklor jako narodni dédictvi, ovSem pravé Cechy a
Morava se mizou pysnit nejen vyjimecnosti, ale hlavné rozmanitosti vSech folklornich

prvkd, které jejich kultura skyta.

1.4.1 Lidové tradice

Velmi vyraznym folklornim prvkem jsou pfedevsim tradice, mezi které patii nejriznéjsi

zvyky, obfady a vyznamné udalosti. Ty se nejcastéji opakuji pravidelné jednou za kalend &ini


https://www.kartografie.cz/
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rok, s nékterymi se ale potkdme jen parkrat za Zivot. Kazda z nich je provazena ptipravami,
planovanim, vyuZivanim specidlnich odévi, nastroji a vzniklo o nich nespocet uméleckych

dél — od pisni, tancii, ptibéht, po vytvarné uméni. (Langhammerova, 2017).

Stejné jako u vétSiny Evropskych zemi jsou nejvyznamnéj$imi Ceskymi tradicemi,
které se pravidelné opakuji, Velikonoce a Vianoce. I kdyz tyto svatky vyhazeji
z kiest’anského zékladu, bézné je slavi témét kazda ceskd domacnost bez ohledu na viru.
Nemusi je nutné spojovat ani stejné tradicni lidové prvky, jelikoz podléhaji zvykim a

preferencim kazdé rodiny zvIast’ (Valmova, 2017).

Mezi dalsi pomérné znamé Ceské tradice patii tii kralové, Hromnice, Masopust,
vynaseni Mafeny (zndmé téz jako vynaseni Morany, smrtky a vitani jara), paleni ¢arod&jnic,
stavéni majky, prvni mdj, jizda krali, svatojanskd noc, dozinky, vinobrani, hody, dusicky,
advent a mnoho dalSich. Tyto tradi¢ni udalosti uz nejsou typické pro bézné domdacnosti,
udrzuji se vétSinou spiSe na vesnicich a jejich podoba se li§i regiondlni interpretaci.

(Motlova, 2016).

Moderni spolecnost stale uznava jako velmi dulezité i obtfady, pfedevsim svatby a
pohiby. Jejich podoba se mnohdy li§i od typicky tradi¢nich variant, svou podstatou vSak
zustavaji stejné — pohieb jako rozlouceni se s blizkou osobou a svatba jako pfislib lasky,

podpory a vérnosti dvou lidi. (Langhammerovéa, 2017).

Je pfirozené, ze spousta svatkil podléha uréité modifikaci pod vlivem rozvoje
spoleCnosti, ovSem mnohé¢ tradice se postupné redukuji na pouhé komercni udalosti, které
jsou vyuzivany k maximalizaci spotfeby a stimulaci vydaji, ¢imz ztraceji svij pavodni
kulturni a duchovni vyznam (Langhammerova, 2017). Lidové tradice by se nemély
zapominat a opomijet, jelikoZ jak se piSe v roméanu Zert: ,Lidova pisefi nebo lidovy obiad,
to je tunel pod dé€jinami, v némz se zachovalo mnoho z toho, co nahote davno znicily valky,

revoluce 1 bezohledna civilizace.” (Kundera, 1967, s. 90-91).

1.4.2 Vzory a ornamenty

Velmi hojné se vyskytujicim prvkem v hmotné lidové kultufe jsou ornamentalni prvky —
najdeme je jako vysivky krojich, rytiny, plastiky a malby na obydlich i riznych uzitkovych
predmétech. Z pravidla se jedna o rytmické a symetrick¢é opakovani prvkii v roviné nebo
plose, v dnesni dob€ primarné s ozdobnym zamérem (Svobodova, 2017). Ornamenty umely
také pomoci barevnych kombinaci a zplisobu pouziti poukazat na regionalni ptivod, n¢kdy

se vyrazné liSily dokonce vesnice od vesnice, piesto jejich vyznam diive spocival predevsim
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v ritudlech a magii — Zeny se vénovaly vytvafeni 1 pomijivych vzora napi. kropenim pradla
nebo vysypavanim chodnikd. Tyto ikony mély chranit obydli pted zlymi silami. Pivodné
lidové ornamenty zahrnovaly primitivni geometrické tvary jako kruh, riizné hrotité tvary,
spiraly, elipsy, vinovka, kosodélnik a kosoctverec, ze kterych v kombinaci zacaly vznikat
slozit€jsi abstraktni ornamenty a pfirodni motivy. Posupné se rozvinuly i rostlinné motivy
se svym typickym symbolickym vyznamem, jako tfeba holubice znacici vérnost a nevinnost,
jablko plodnost a lasku, kohout muznou silu nebo had ochranu pted zlem. Takto ozdobené

predméty nesly obdarovanému jasné poselstvi, ale byly také pozehnané nadpfirozenou silou

(Motlova, 2016, s 253-254).

1.4.3 Kroje

Lidové odévy v Ceské republice jsou bezpochyby nejen v Evropském méfitku velmi
unikatni. Kromé toho, ze kazdy kus ma jedine¢nou uméleckou hodnotu, kroj je také médium,
které nese spoustu informaci. Diky jeho podob¢é mizeme urcit naptiklad pfesné misto, odkud
kroj pochézi, jeho historickou dataci, ale také etnografické uidaje — jaké spolecenské vrstvé
byl odév ur€en, na jakou €innost, ¢i obdobi v roce se vyuzival, nebo jaky rodinny status jeho

nositel mél (Langhammerova, 2021).

Prvni zdznamy o lidovém odévu pochézi ze 17. stoleti. Nejvetsi vliv na jeho rozvoj
mela tiicetileta valka, utuzovani nevolnictvi a regionalni izolace komunit. Kazda oblast si
musela vystacit s tim, co byla schopnéd sama vyprodukovat —proto na krojich mizeme vidét
rozmanitost 1 v pouzitych materialech, n¢kde pievladal len, jinde zas ov¢i vina, ktze,
kozeSiny nebo konopi. Vliv na rozdilnou podobu krojii neméla jen dostupnost materialti, ale
napiiklad 1 rozdilnd barevna symbolika V prabéhu let prosel lidovy odév velkymi
obménami. S vyvojem technologii a zleviiovanim textilii diky pasové vyrob¢ zacala zanikat
tradicni mistni produkce, oteviely se vSak dvete tvirci kreativité diky novym materidlim a
galanternim produktiim jako jsou krajky, bizuterie, umé¢lé kvétiny, stuhy apod., které uz se

nemusely ruéné vyrabét nékolik hodin (Stépanova, 2021, s 10).

I kdyz je pro nékteré lidi noSeni kroje spiSe nevidany jev, neni tomu tak davno, co se
lidovy odé&v nosil na denni bazi, a to v pifedevsim tradicné zemé&dé&lskych a perifernich
oblastech. Zatimco na Liberecku a v okoli Usti nad Labem lidé odlozili kroje jiz pied
zacatkem 18. stoleti, v oblasti Hanackého Slovéacka po Uherskobrodsko nosily tradi¢ni odéni

az do 70. let dvacatého stoleti. (Kuc¢a, Hampton, 2021, s 18-19).
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D¢lit kroje miizeme hned podle nékolika kritérii. Primarnim délenim by mohl byt
iel. Odévy uréené na praci se od sebe napii¢ Ceskem piili§ nelisi. Mély usnadiiovat pohyb,
poskytnout pohodli, snadnou udrzbu a prakti¢nost. Latky byly ¢asto barvené na piirodni
nebo tmavé odstiny, aby v piipadé¢ zaSpinéni nebo obarveni odévu nepusobil ¢lovek

neupravené (Langhammerova, 2003, s 42-54).

Naopak velky rozdil v krojich miizeme vidét u slavnostnich — ty se oblékaly na velké
udalosti jako svatby, v nedé¢le do kostela, nebo vecer k muzice. Kazdy chtél vynést to
nejluxusnéjsi, co si v dané oblasti mohl dovolit. I kdyz se kroje ¢asto liSily od téch z vedlejsi
dédiny, rozdily byly vidét i chalupa od staveni. Atlas lidovych kroji Ceské republiky
zaznamenava 54 krojovych oblasti, které dale tfidi az na 124 krojovych subregiont. Rozdily
v lidovém odivani jsou patrné v detailech, vysivkach a jinych ozdobéch, ale i v zasadnich
komponentech odévu jako naptiklad v obuti, pokryvkach hlavy, nebo spodnim pradle.

(Kuca, Hampton, 2021).

Mimo pracovni a slavnostni kroj a jeho zimni a letni variantu najdeme v repertoaru
lidovych odévill i specialni a velmi vzacné kousky jako kroj Zenicha, nevésty, druzicky,
upravy kroje na pohiby, kity, ale také krojové obleky spojené se zvyky jako je Masopust
nebo Jizda krali. (Langhammerova, 2003, s 64-80).

I kdyz v dneSni dobé nese kroj spise jen historicky vyznam a odkaz na kulturu nasich
predki, diive skryval také politickou symboliku — jako atribut CeSstvi a narodni hrdosti.

(Stépanova, 2021, s 10).

1.4.4 Naredi

Dialekt neboli nateci se uz ve své tplné formé frekventované nevyskytuje, velky vliv na jeho
ubytek mél rozvoj modernich technologii, masmédii, urbanizace a globalizace, ptesto je to
prvek lidové kultury, ktery se v nasi feci stale vyskytuje. Je to vysledek izemnich odchylek
narodniho jazyka — pfedevs§im v izolovanych oblastech, kam se bud’ nedostavily jazykové
zmeény, tudizzacalo dochazetk pouzivani archaismil, nebo naopak zde vznikaly nové pojmy,
které se mimo dané misto nerozsitily. Nafeci tedy rozliSujeme jen na zéklad€ izemi, kde se
jim mluvi — nejvic obecné je délime na ceska, velmi podobna tzv. ,,obecné CeSting™,
sttedomoravskd znama téz jako hanackd, vychodomoravska, ktera mizeme téz nazvat jako

valasska a v posledni fad¢ slezska (Kalab, 2012).
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1.4.5 Lidova architektura

Kdyz se fekne pojem lidova architektura, vybavi se nam pfedevsim Roznovsky skanzen.
Tento typ stavitelstvi je vSak mnohem obsahlejsi — zkouma tradicni postupy stavéni budov,
jejich podobu v zavislosti na ucelu (stavby sakralni, hospodaiské, spolecenské, technické
apod.), na jejich lokaci (tradi¢ni stavby na Moravé vs. v Cechach), zpiisoby dekorovani a
mnoho dalsiho (Vareka, Florec, 2007). Nejcast&ji se domy rozd€luji podle uzitého materidlu
— roubené, kamenné, hrazdéné a hlinéné. Vybér materidlu casto souvisel nejen se zvyky
daného obyvatelstva, ale hlavné s krajinou a piirodnimi zdroji, které byly v dané oblasti
domy z Beskyd, rizné zdéné domy s hlinénou omitkou a dlouha selska staveni na Jizni

Moravé, nebo Jihoceské selské baroko (Stanikova, Baran, 2019).

1.4.6 Remesla a strava

Jelikoz lidova kultura Gizce souvisi 1 se Zivotnim stylem, neméli bychom jako folklorni prvky
opomijet ani praci. Bohuzel spoustu tradi¢nich femesel a povolani v moderni dobé jiz
zaniklo, nékteré se vSak uchovaly. Malokterymi femeslnymi c¢innostmi se déa stéle
plnohodnotné uzivit, miizou vsak piedstavovat zajimavé hobby a zplisob seberealizace ve
volném case. Patii mezi né keramika a hrnéifstvi, kovarstvi, kosikarstvi, fezbarstvi,
krajkarstvi, vyroba modrotisku, sklenafstvi, bednaistvi, tkalcovstvi, nebo vyroba hudebnich
nastrojii. Vysledkem téchto ¢innosti nejsou jen uzitkové a umeélecké predméty, kazdy kousek
ma svou vyjimecnou hodnotu diky peclivé ru¢ni praci kazdého mistra (Lidova femesla,

2021).

Dal$im vyznamnym folklornim prvkem souvisejicim s zivotnim stylem je zarucené
jidlo. At uz tradi¢ni postupy jeho pfipravy, servirovani, ale také regionalni potraviny a jejich
zpusob péstovani. V minulosti se lidova strava sklddala ze surovin podle zplisobu jejich
ziskavani, dostupnosti a moznosti uchovani. Vliv na jeji podobu mély také moznosti Gpravy
a zpracovani potravin, nebo rodinné, krajové a spolecenské zvyklosti. V soucasné dobé se
uz nesetkavame s béznou lidovou stravou, obzvlasté ne béhem vSednich dnd, tradi¢ni
pokrmy vSak stdle nesou svllj vyznam pii svatcich, vyro€ich, rodinnych a jinych

mimofadnych udalostech (Lidova kultura, lidova strava, 2023).
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1.5 Folklorismus

Folklorismus je pojem oznacujici existenci, vyuziti, adaptaci a pfeménu lidovych prvki
v novém, Casto umélém, kulturnim a spolecenském prostiedi s netradi¢ni funkci. Rozdil
mezi projevem folkloru v moderni dobé a projevem folklorismu je velikost a konkrétnost
skupiny, na kterou se vaze, ale také jeho funkce. Napiiklad, je-li folklorni prvek viti
svatojanskych véneckit vykonavan mensi skupinou mladych divek za Gcelem provedeni
magického ritudlu, jedna se o projev folkloru. Pokud se vSak jedna o umélecké zpracovani
tohoto prvku formou tane¢ni choreografie, prezentované masové = publiku (naptiklad jako

soucast divadelniho predstaveni), jedna se o folklorismus (Lidova kultura, 2007, s 220).

Podle PhDr. Vandy Jitikovské, CSc mohou byt aktivity spojené s folklorismem zcela
spontdnni, iniciované nadSenymi jednotlivci, realizované neformalnimi skupinami, ale také
oficialnimi spolky, sdruzenimi, kulturnimi institucemi, nebo organizovanymi obcemi.
Duvodem, pro¢ vznikl folklorismus, je zejména uvédomélé uchovavani, rozvijeni, péstovani
a Siteni folkloru pomoci masovych médii, ale také spolecenské a estetické duvody

(Vondruskova, 2000, s. 131).

Ptikladem folklorismu jsou tradi¢ni (lidové) pokrmy v restauracich, venkovské obyceje
slavené ve méste, snahy o obnoveni kroje a lidového odévu, tradi¢ni vzory a ornamenty na
vyrobcich hmotné kultury a na textiliich, ¢innosti folklornich soubort, spolki a spole¢nosti,
hudebnich téles, péveckych sborti, dechovych orchestrii, daletaké pévecké a tanecni soutéze,
festivaly, lidové pisn¢ v umélém zpracovani, nebo nepravé imitace lidové hudby rozsifované

masovymi médii (Lidova kultura, 2007, s 220).

Web Lidova kultura, provozovany Narodnim ustavem lidové kultury, sdruZuje
informace o lidové kultufe na naSem tzemi, vcetné aktualizovanych datech o folklorismu.
Je zde uveden seznam aktivnich folklornich souborii v poctu 556 (z toho 278 uréenych
dospélym a 278 détem), 10 spolki a spolec¢nosti, 322 hudebnich téles, 293 dechovych
orchestri a 222 sborti (Lidova kultura, dechové orchestry, 2024; Lidova kultura, folklorni
soubory, 2024; Lidova kultura, hudebni télesa, 2024; Lidova kultura, sbory, 2024; Lidova
kultura, spolky a spole¢nosti, 2023).
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Obrazek 2 Ukazka folklorismu — vystoupeni SSHS na festivalu Folklor bez hranic
(zdroj: Folklor bez hranic.,© 2025)

Jak bylo zminéno jiz diive, s folklorismem se mizeme potkat také ve formé folklornich
festivald, v roce 2024 se podle webu Lidova kultura uskutecnilo 79 takovych akei (Lidova
kultura, Festivaly v CR, 2024). Mezinarodni folklomi festival Straznice, potadany
Narodnim ustavem lidové kultury, je jednim znejznaméjSich a nejstarSich folklornich
festivaltinejen v Cesku, ale i v Evropé. Letos bude uspofadan jubilejni 80. ro¢nik, ktery opét
pfivitd tisice vystupujicich nejen z Cech, ale i zahrani¢i a desitky tisic navitévniki

(Straznice, 2025 ©).

Folklorismus zacal byt hojn¢ podporovan také ¢innosti etnografli ve snaze obnovit a

zmodernizovat lidovou kulturu, kterd se zdéla byt v ohroZeni zaniku. (Lidova kultura, 2007,
s 485).

1.6 Ochrana tradic¢ni lidové kultury

S moderni dobou vSak pfisla také potieba ochrany tradicni lidové kultury a folkloru pted
komercializaci v duasledku rozvoje globalnich informacnich siti, mezinarodniho turismu,
trzniho hospodaistvi a digitalizace. V roce 1996 probéhlo pracovni jednani odbornika ze
stfedni a vychodni Evropy, aby navrhly zptisob zachovani tradi¢ni podoby lidové kultury a
jeji interpretace. Jako zdsadni problém, ktery ohrozuje evropské tradice, bylo jednoznacné
ur¢eno porusovani autorskych prav a nedostatek znalosti o jejich ochrané. Dale bylo potieba

projednat vulgarizaci tradi¢nich kulturnich prvkl a jejich zneuzivani, komercializaci
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folkloru, problém "pfirozené" komercializace lidovych femesel, zneuzivani vzor a
nékterych podbizivych forem vyuziti tradiéni lidové kultury a v posledni fad¢ vetejné

prezentovani folkloru NARODOPISNA REVUE, 1997).

Soucasné lidovou kulturu, tradice a pamatky chrani hned nékolik zdkond, etickych
kodexi, doporuceni ale 1 organizaci. Jednou z nich je napfiiklad organizace UNESCO a jeji
Umluva o zachovani nemateridlniho kulturniho dé&dictvi, ktera chrani ustni tradice a
vyjadteni, véetné jazyka, interpretacni uméni, spolecenské zvyklosti, obfady a slavnostni
udalosti, védomosti a zkuSenosti tykajici se pfirody a vesmiru a v posledni fad¢ dovednosti
spojené s tradiénimi femesly (Umluva o zachovani nemateridlniho kulturniho dédictvi,

2003).
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2 POPKULTURA

Popularni kultura, zndmé zkracené také jako popkultura, zahrnuje soubor Cinnosti, zvyk,
myslenek, presvédceni, styll, médii a objektt, které jsou v dané spolecnosti v urcitém Case
dominantni nebo rozSifené¢ — tzv. popularni. Pro popkulturu jsou typické dvé véci —
schopnost ovliviiovat postoje jedinct k riznym tématiim a jeji neustaly, dynamicky vyvoj
v reakci na socialni, politické a technické zmény ve spolec¢nosti. Tento pojem se Casto stavi
do kontrastu s jinymi formami kultury, jako je lidova kultura a vysoké kultura, zaroven se

vSak prolinaji a vzajemné ovliviiuji (Strinati, 2004).

John Fiske stanovuje jako zékladni prvek popularni kultury komodity. Ty maji dvoji
funkci — materialni a kulturni. Vezmeme-li jako ptiklad dZiny, jejich materialni funkci by
bylo to, jak jsou pruzné, tepl¢ a stfithove uzptisobené na bézné noseni. V kontextu popkultury
je ale dulezitd predevsim jejich kulturni funkce, kterd udava vyznam a hodnotu véci a
poméaha konzumentovi regulovat spoleCenskou identitu a vazby (Fiske, 2010, s. 90).
Vratime-li se znovu k piikladu dzinG, pro n€koho mohou symbolizovat neformalnost a
piislusnost ke kolektivu, pro jiného zase tieba svobodu a individualismus. Proto kdyz
studujeme popularni kulturu, je tfeba divat se na komodity v kontextu jejich pouziti, jelikoz
to se lisi na zaklad¢€ vyznamu véci, kterou pro daného ¢loveéka maji. (Fiske, 2010, s. 92).
Kulturni funkci komodit mohou jejich tvirci/prodejci regulovat pomoci marketingovych
nastrojil — od pojmenovani, ptes zplsob a podobu baleni, distribuci, prezentaci v obchodech
a médiich po samotnou reklamu, diky ¢emuz vytvaii specificky dojem zjinak bézné

(masov¢) komodity.

I pres urcité podobnosti popkultury s masovou kulturou — jejich Siroké rozsifeni,
sdileni pomoci masovych médii a odrazeni aktudlnich trendi, se jedna o odlisné pojmy.
Popkultura mize vznikat 1 zdola, je aktivné formovéana lidmi, proto ¢asto obsahuje prvky
alternativni kultury a subkultury, a ne vzdy se fidi komer¢ni logikou, coZ muze vést az
k neziskovosti produkce na tikor sdéleni a uspokojeni socialnich potieb (Fiske, 2010, s. 97).
Oproti ni masova kultura byva produkovana shora, velkymi firmami a institucemi pro masu
konzumenti, je primarné vytvafena pro zisk, a tudiz komeréné zamétena (Reifova, 2004).
OdliSnost miizeme vidét také v urcité specifi€nosti popkultury a uniformité masové kultury.

Popularni kultura ve své podstaté také vzdy reaguje na spolecenské rozdily — at’ uz

tfidni, genderové, nebo rasové, a to bud’ s jasnym odporem proti této nerovnosti, nebo

naopak vyhnutim se ve snaze tyto spolecenské rozdily potlacit (Fiske, 2010, s. 81).
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Mezi hlavni kategorie popularni kultury aktudlné patti zabava (v oblasti hudby, film,
seridli, televize, streamovacich platforem, literatury, videoher, uméni, kulturnich a
spoleCenskych akci), sporty (sporty a sportovci, ktefi aktudlné ovliviiuji spoleCenské
trendy), moda (styl oblékani a modni trendy), technologie (socidlni sité a jiné internetové
platformy spolecné s lidmi, ktefi na nich vystupuji, dale gadgety a technologické inovace,
které ovliviiuji kazdodennizivoty), slang (jazykové vyrazy a fraze, které se stavaji popularni
v bézné komunikaci) nebo dokonce i Zivotni styl (zplsob stravovani, traveni volného Casu,

cestovani, tetovani, apod).

2.1 Trend

Uzce souvisejici s popkulturou jsou také trendy. Trend miZzeme chapat jako smér vyvoje
nebo tendence v urCité oblasti, ktera ziskava popularitu a ovliviiuje chovani spolecnosti. Jeho
hodnota je méfitelnd a vyvoj (jeho riist, stagnace nebo pokles) by mél byt aspont ¢astecné
predvidatelny. Diky tomu mtzeme trendy délit napiiklad na vzestupné, sestupné a stagnacni,
déale dlouhodobé, kratkodobé, nebo cyklické v zavislosti na dobé¢ jejich trvani (Sociologicka

encyklopedie, 2017 — trend).



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 25

3 REKLAMA

Reklama ma bezpochyby velky vliv na ¢loveka uz jen ze své podstaty —jednim z jejich ucelit
je zména chovani, postoje a ndzord. Reklama nepropaguje jen produkt nebo sluzbu, ale také
myslenky, Zivotni styl a emoce. Diky svoji aktudlnosti inzerce ndm podvédomé vytvari
dojem o tom, co je pravé ,.chténé a popularni“ (Janikova, 2006, s 24). Obecné je kladen
dlraz na to, aby jeji zpracovani, vybér médii, obsah apod. byl v souladu s tim, co je zrovna
spoleCensky atraktivni. Velmi napomocné mizZe byt naptiklad zapojovani soucasnych
celebrit a idoll (Janikova, 2006, s 23). Diky masovym médiim a socidlnim sitim se dnes
reklama také rychle a snadno $ifi, proto jeji vtipné, dojemné, nebo jinak divacky zajimavé
zpracovani mize byt snadno virdlni a samotna reklama se mize stattrendem. I kdyZpodléha
vkusu soucasné spolecnosti, ovliviiuje to, co je zrovna ,,in“ a pomaha tak formovat nové
trendy a popkulturu celkové (Fiske, 2010). Reklama ovSem funguje pouze jen jako jedna

soucastka z vétsiho (propagacniho) stroje.

3.1 Marketing

Marketing je nezanedbatelnou soucasti kazdého podnikani. Jeho definici existuje velké
mnozstvi, vSechny vSak slucuje ndzor, Ze marketing ma vést k uspokojovani potieb a piani
vsech, ktefi jsou zapojeni do obchodniho vztahu (Svétlik, 2018, s.6). Samotna reklama tudiz
neni dostacujici, je potteba ji doplnit o dalsi ¢innosti —napft. zatidit v€asné doruceni produkti
bez jejich poskozeni, opatiit je obalem, ktery bude nejen esteticky, ale také prakticky, dale
byva uzitecné si vyzadat zpétnou vazbu u zédkaznikil a zjistit jejich celkové pocity z firmy,

udrzovat povédomi o znacce a image a mnoho dal§iho (Pankrea, 2015).

Philip Kotler ve své knize Marketing management tvrdi, Ze dobry marketing neni
z4dnd nahoda, naopak se za nim skryva strategie, peclivé planovani, vybirani vhodnych
technik a nastrojii. Jedna se tak nejen o védu, jak vSechno spravné zkombinovat, ale 1 o

uméni si finalni vysledek ptedstavit (Kotler, 2013).

Spravny marketingovy tym by tedy mél pozorovat aktudlni trendy nejen v oboru
(marketingu), ale také ve spoleCnosti, a na zaklad€ nich piizptisobovat néstroje marketingu,

znamé téz jako marketingovy mix.
3.2 Marketingovy mix

Marketingovy mix miiZeme nazvat jako soubor nastrojl, slouzicich nejen k propagaci a

prodeji, ale také splnéni dalSich marketingovych cili. I kdyzZ je téméf nezbytny pfi tvorbé
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marketingové strategie firmy, jeho pocatky zaznamenavame az od 40. let minulého stoleti.

Od této doby vzniklo vsak jiz né€kolik jeho modeli.

Nejcastéji aplikovanym modelem je tzv. 4P. Skladéa se ze ¢tyt zakladnich slozek — z
anglickych product (charakteristika produktu, jeho jakost a design, technicka uroven vyroby,
servis po ndkupu, Zivotni cyklus produktu, atd.), price (stanoveni ceny produktu/sluzby,
uplatnéni slev, platebni podminky atd.), place (velikost a umisténi skladt, stanoveni zéasob,
doprava zboZzi na prodejny ¢i ptimo ke spotfebiteli, rozmisténi kamennych prodejen a jiné)
a promotion (propagace neboli komunikace se zdkaznikem podporujici prodej), které

napomahaji firmadm uplatnit se ve spolecnosti (Krejta, © 2022).

3.3 Marketingova komunikace

Z pohledu marketingového mixu tento typ komunikace odpovida poslednimu ze ctyi P —
promotion. Pravé tatoslozka nese jednu z nejvyznamnéjSich tloh celého marketingu, jelikoz
potencialni zakaznici nejCastéji pfichazi do prvniho stykus produktem ¢i sluzbou pravé diky

propagaci.

Miroslav Karli¢ek vymezuje tento pojem jako fizené informovani a presvédcovani
cilovych skupin, diky kterému firmy a dalSi instituce napliiuji své marketingové cile

(Karlicek, 2016, s. 10.).

Marketingovou komunikaci miizeme rozdélit az do 7 hlavnich disciplin, kterymi jsou
podpora prodeje, public relations, osobni prodej, online marketing, direct marketing, event

marketing a sponzoring a také reklama. (Karlicek, 2016, s. 17.).

3.4 Definice a historie reklamy

Legislativa (zakon ¢. 40/199 Sb.) upfesiiuje pojem reklama jako oznameni, pfedvedeni ¢i
jiny typ prezentace s uCelem podnikatelské ¢innosti — prfedevsim podporu spotieby nebo
prodeje zbozi, vystavby, pronajmu nebo prodeje nemovitosti, prodeje nebo vyuZiti prav nebo

zavazktl, podporu poskytovani sluzeb ¢i propagaci ochranné znamky.

Prvni zdznamy o reklamé sahaji az do staroveékych otrokarskych spolec¢nosti, kdy
zacaly byt vyrobky vnimany jako hodnotné zbozi a rozvinul se tak trh. Néktefi odbornici
vSak povazuji jako pocateéni znamky reklamy uz sumerské hlinéné tabulky obsahujici

obchodni smlouvy, nebo dokonce koutové signaly ohlaSujici piichod obchodnikti z Kartaga.
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I kdyz vyndlez knihtisku a pozdé&jsi objev elektfiny, radiového vysilani a internetu
prispél k rychlejsimu Sifeni a vyvoji reklamy, diiraz na jeji vyznam pfiinesl az kapitalismus
a vznik konkurence. V minulém stoleti v zemich socialismu byl naopak apel na jeji
dulezitost potlacovan, komercni reklama byla vniména spise jako prezitek, zatimco socidlni
reklama byla hojné€ vyuzivana. Dnes je reklama neodmyslitelnou soucasti marketingu kazdé

firmy, jeji tloha vSak neni stejnd, jako tomu bylo dfive (Juraskova, Horndk, 2012, 1012 s.).

Siteni reklamy mezi potencialni zakazniky se uskuteéiuje prostiednictvim masovych
meédii. Typicka je pro né jednostrannid komunikace s velkym mnozstvim lidi v jeden Cas, pii
kter¢ nedochazi k pfimé zpétné vazbé. Mezi masova média patii periodicky tisk,
neperiodické publikace, plakaty a letadky, rozhlasové a televizni vysilani, pocitacové sit€ a

nejriznéjsi audiovizudlni produkce, sluzby a platformy (zékon ¢. 40/199 Sb.).

3.4.1 Déleni reklamy

Reklamu lze tfidit podle n€kolika aspektti — napiiklad podle vybraného média, které nese
reklamni sd¢leni, podle toho, v jaké fazi Zivotniho cyklu se nachazi propagovany produkt,
kdo je zadavatelem, na které smysly reklama ptlisobi, jaky obsah zpracovava, jakym

zpusobem a mnoho dalSiho.

3.4.2 Televizni reklama

Televizni reklama je specificky typ audiovizualni prezentace skrze televizni pfenosovou
techniku, kterd nejcastéji informuje o vyrobku ¢i sluzbé s cilem presvédcit zasazeného

divéka o koupi, zvySuje image vyrobku, instituce, znacky atd.

Mezi jeji vyhody patii piisobeni na sluch i zrak zaroven, zachyceni pohybu, barev,
emoci, schopnost zasazeni nejsirSi cilové skupiny ale zaroven moznost specifického cileni
diky volby naCasovani. Jelikoz se televize fadi mezi pruznd média, poskytuje tak dalsi velkou
vyhodou — snadnou operativnost. Jak prozradil Chris Wall v Advertising now! TV
commercials, televizni reklama ma z celého reklamniho pramyslu nejvétsi publikum a

nejvetsi bezprostiedni dopad na néj (Wiedemann, 2009).

Tento druhreklamy mZeme dale ¢lenit podle n€kolika kritérii — naptiklad technikou
zpracovani odliSujeme videosnimek od propagacniho filmu, pfenos reklamy muze byt jak
skrze zaznam, tak 1 formou zivého vysilani, dale mohou byt rozliSovany podle svého

charakteru — zdali se jedna o ozndmeni, doporuceni a rady divakim, pfedvadéni vyrobki,
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mini piibéhy, reklamni pisn¢ a pak vice specifické jako naptiklad sponzorské odkazy,
injektaze, videoklipy a teleshoppingy (Juraskova, Horndk, 2012, 1046 s.).

vvvvvv

typy televiznich reklam animované spoty, zpivané reklamy a mini pfibehy. Recipienti rovnéz
pozitivné reaguji na reklamy s aplikovanym humorem a silnymi emocemi a ocenuji také
obsazeni popularnich osobnosti — od hercii, zpévaku az po sportovce (Juraskova, Horiak,
2012, 1046 s.). V knize Advertising now! TV commercials mizeme najit ,,ty nejlepsi
televizni reklamy vSech dob* vybrané tehdejSimi experty reklamniho svéta. Kapitoly jsou
usporadany podle témat, kterd propaguji — potraviny a napoje, zdravi a krdsa, domécnost a
hygiena, sport, obleceni, technologie, sluzby, socidlni a politické reklamy a nezataditelné.
Vybér poukazuje na to, Ze dobrou reklamu nedeterminuje propagovany
produkt/sluzba/znacka, spojuje je naopak kvalitni story telling, unikatni kreativni napad a

jednoduchost sdéleni (Wiedemann, 2009).

V roce 2006 MgA. Jana Janikova, ArtD., uvedla ve svych ucebnich textech, ze se
televize stala dominantnim médiem, se kterym pfichdzi ¢eské domdacnosti do styku na
kazdodenni bazi, tudiz ma televizni reklama vé&tsi vliv neZ tisk, rozhlas, nebo internet
(Janikova, 2006, s 38). To se ovSem zménilo s rozvojem nejen internetovych a datovych
sluzeb, ale také modernizaci mobilnich telefond, socialnich siti a streamovacich platforem.
I kdyz je podle prizkumu asociace televiznich organizaci (ATO, © 2025) prumémy cas
denni sledovanosti TV v Cesku kolem 3,5 hodiny a pii krizovych situacich (jako byly
v lofiském roce naptiklad povodné) az pies 4,5 hodiny, musime brat v potaz ¢im dal siln&jsi
multiscreenové tendence publika, kdy pfi sledovani televize divaci travi zdroven cas na
telefonu. Generace Z navic nepreferuje pevné dany televizni program, rad¢ji konzumuje
obsah na socidlnich sitich a ¢im dal vice vyhledava sluzby streamovacich platforem

(Deloitte, 2025).

Inzerenti a agentury mohou celit mensi sledovanosti televize naptiklad tak, ze
reklamni spoty pouZiji 1 na socidlnich a streamovacich platformach, ¢imz uSetti za produkci
dalsiho videa a zajisti tak vétsi zasah reklamou. Mohou dokonce sdilet takika stejné video 1
na dvou formatové odlisnych platformach, a to diky technice nataceni ,,center cut safe*.
Pojmenovani vychdzi z ndzvu oblasti ve stfedu obrazu, do které jsou umistény klicové prvky
videa, coz umoziiuje pivodni Sirokouhly zabér (napt. 16:9) ofiznout na uzsi format (napf.

4:3) bez ztraty dulezitych informaci (Aberdeen Broadcast Services, 2015).
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4 METODOLOGIE PRACE

Tato kapitola popisuje teoreticka vychodiska praktické Casti — definovat cil, zformulovat

vyzkumné otazky pro jeho dosazeni a popsat metodiku prace.

4.1 Cil prace

Hlavnim cilem préace je zjistit, jak jsou vnimany folklorni prvky v soucasné popkultufe a

svéte reklamy o¢ima zainteresované i1 nezainteresované verejnosti.

4.2 Vyzkumné otazky

Na zéklad¢ definice cile prace byly stanoveny tyto vyzkumné otazky:
VO1: Jak se projevuje folklor v souc¢asné popkultufe a reklamé?

VO2: Jak je vaci folkloru v popkultufe vsSimavd zainteresovand a nezainteresovana

vetejnost?

VO3: Jak tyto dvé odlisné skupiny vnimaji folklorni prvky v reklamé?

4.3 Metoda vyzkumu

Pro zodpovézeni vyzkumnych otdzek a dosazeni cile byly zvolené 2 metodické postupy

(analyticky a vyzkum uskutecnény pomoci rozhovora).

Prvni vyzkumnou otazkou se zabyvaji 2 analyzy soucasné¢ho stavu — kvalitativni
analyza reklam, pouzivajici folklorni prvek, kterd zkouma zplisoby projevu folkloru
v reklamé, a kvantitativni analyza sou¢asné popkultury, kterd mapuje aktudlni zptisoby,
jak se projevuje folklor v popkultufe. Prvni analyza byla jiz vytvofena pro ro¢nikovou praci
Folklor v reklamé aneb jak propagovat (ne)tradicné (Lachnitova, 2024). Analyza folkloru v
popkultufe by meéla byt v pribéhu celé tvorby prace aktualizovana v disledku noveé
vzniklych ptikladti projevii folkloru. Prizkum byl proveden pomoci metody pozorovani,
Jmenovité médii a soucasnych trendli ve spolecnosti a kultufe. Vybér zohlednéni zplisobu
projevu podléhal dolozitelnosti konkrétniho piikladu z praxe a aktualnosti jeho popularity.
Vysledkem analyz by mély byt: pfiloha €. 1 — modely folklornich reklam a ptiloha ¢. 2 —
tabulka mapujici folklori prvky v popkultute.

DalSim metodickym postupem pro dosaZeni cile byla zvolena kvalitativni metoda
v podobé individualnich polostrukturovanych rozhovori s ucelem zjistit, jak dvé odlisné

skupiny zaznamendvaji a vnimaji pfitomnost folklornich prvkl v popkultufe a reklamé.
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4.3.1 Ucastnici vyzkumu

Celkovy pocet lidi, ucastnicich se vyzkumu, byl dan Cislem 18. Jelikoz prace
srovnava vypoveédi dvou odliSnych skupin, bylo zapotiebi stanovit lichy pocet respondent
v kazd¢ skupiné, aby vzdy doslo k vétSinovému ndzoru za skupinovou pfislusnost. Pocet
ucastniki dale ovlivnila zdsada nepotfebného velkého vyzkumného vzorku z divodu
podobnych a opakujicich se odpovédi (Karlicek et al., 2018, s. 96). Jak uz bylo ale feceno,
v tomto piipadé se vyzkumu tcastni 2 rozlicné typy lidi, niz8i pocet Gcastniki by mél tedy
odpovidat kazdé skupiné zvlast’, nikoliv celkovému souctu participantti, coz vybér deviti

splityje.

Rekrutace vzorku podléhala n¢kolika kritériim — aktudlni regionalni prislusnost a
puvod, které mély byt mezi participanty vzdjemné rozmanité a vék (stanoveni jako vhodni
byli zastupci generaci X, Y a Z, jelikoz jsou v produktivnim obdobi Zivota, aspoii ¢astecné
si vydé&lavaji na zivobyti, podileji se na chodu domécnosti a zaroven jsou vysoce socialn¢ a

kulturné¢ aktivni). V posledni a hlavni fad¢ se hodnotilajejich zainteresovanost vuci folkloru:

e 9 lidi, ktefi se aktivn¢ vénuji folklorni Cinnosti (podporuji folklorni déni a akce
s folklorem spojené, ucastni se jich jako navstévnici, divaci, organizatoii, nebo
ucinkujici, hraji na lidové nastroje a jsou Cleny folklornich soubori, sdruzeni nebo

spolkt)

e 9 lidi, ktefi se folkléru nevénuji — neposlouchaji lidovou hudbu, neudrzuji lidové

tradice, netcastni se festivalll a akci spojenych s folklorem apod.

4.3.2 Podoba rozhovoru

Zpusob provedeni rozhovorii mél byt provaddén individudlné za fyzické piitomnosti
vyzkumnika/moderatora a participanta, ale také online — v zavislosti na moznostech obou
zucastnénych. Konkrétni témata rozhovoru podléhala polostrukturované sad¢ otazek, kterou
bylo mozné spontann¢ upravovat na zaklad¢ toho, jak participant odpoveédél na predchozi
dotaz (napf. neregistruje-li zddné folklorni aktivity ve svém okoli, neni pro n¢j relevantni
otazka, odkud se o takovych akcich dovida), nebo piipadné otazky naopak rozsifit a téma
vic otevrit. Rozhovor by Slo rozdélit na 3 tematické ¢asti — vénujici se participantovu vztahu
k folkloru, jeho vS§imavosti vii¢i folklornim prvkim v soucasné popkultuie a na zavér jeho

postiehtim k folklornim reklamam. Schéma rozhovoru je mozné nalézt jako pfiloha €. 3.
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Soucasti rozhovoru byly také Ctyfi ukazky reklam s folklornimi prvky, konkrétné
vzdy dva zastupci za vzorec folklorni reklamy vychézejici z vysledku vyzkumu prvni
analyzy (viz. piiloha &. 1). Vybran byl reklamni spot Ceskych drah s Ivanem Trojanem (Kdo
s nami cestuje, ten to lajkuje!, 2023), reklama spole¢nosti Madeta (Madeland — reklama,
2014), ceského internetového vyhledavace Seznam (Seznam, 2020) a Hobzovych
Straznickych bramburk (HobZzovy Straznické bramburky solené 2018, 2018). Konkrétni
ptiklady byly zvoleny proto, ze reklamy skvéle odpovidaji dvéma vzorcim spoti s
folklornimi prvky, vychdzejiciho z ro¢nikové prace Folklor v reklamé&, aneb jak propagovat

(ne)tradicné.

Dal§im dtivodem vybéru piikladt reklam je jejich zapamatovatelnost. Spoty Ceskych
drah a Seznamu byly soucésti dlouhodobych kampani, které byly nasazeny pomémeé v
nedavném casovém obdobi. Oproti tomu koncept vybranych reklam od Madety a
Straznickych brambiirek se dodnes nezménil, upravenou variantu téchto reklam vidame
opakované uz né€kolik let. Navic, hlavni pfedstavitelé dvou vybranych reklam — Ivan Trojan
pro Ceské Drahy a mysky od Madety, se umistili na prvnim misté ve vyzkumu oblibenosti
reklamnich postav v roce 2021, ¢imz se pravdépodobnost zasahu téchto reklam jesté zvysuje
(MediaGuru, © 2025). V posledni tad€ podlehl vybér reklam kritickému srovnani

s ptipadovymi studiemi v knize Advertising now! TV commercials (Wiedemann, 2009).
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5 ANALYZAFOLKLORNICHPRVU YV SOUCASNE POPKULTURE

Zpusoby, jak se mize folklor projevovat v popkultufe, jsou rozmanité. Zalezi naptiklad na
podobé folklorniho prvku, ktery sledujeme (zvukovy, vizudlni, zndzornény jen symbolicky,
nebo komplexné diky kombinaci vice podob zaroven), déle také zdlezi na konkrétnim typu
(folklorni tradice, vzory, lidova hudbaa néastroje, tance, kroje a tradi¢ni odévy, lidova strava,
architektura apod.). Vyuziti folklornich prvkll v soucasné popkultufe uzce souvisi
s folklorismem, kdy je prvek autentické lidové kultury pfenesen do nového, neplivodniho

prostiedi s jinym tGcelem (podrobnéji vysvétleno v kapitole 1.5 folklorismus).

Analyza (viz. ptiloha €. 1) byla vytvofena za ucelem zmapovani aktualniho vyskytu
folklornich prvkll v zavislosti na kategoriich soucasné popkultury, odvétvich kazdé
kategorie a zpiisobu vyuzivani folklornich prvka. U kazdého zptisobu je vzdy uveden priklad

ze soucasnosti s podrobnéj$im popisem.

Clenéni kategorii popkultury vychazi z 2. kapitoly Popkultura. Podle dat z tabulky
muzeme sledovat folklorni prvky v uméni, zébavé, modé, technologii a zivotnim stylu. Jako
specialni kategorie je zde pfidan marketing, jelikoz Gizce souvisi s popkulturou (Fiske, 2010).
Tabulka obsahuje celkem 78 rozlicnych piikladt, jak se projevu folklor v soucasné
popkultufe. Teoretickych zpiisobt, jak by se folklor mohl objevovat v popularni kultufte, jde
jmenovat jisté vice, analyza vSak zohledniuje pouze ty, u kterych je dohledatelny ptiklad z
praxe znedavné doby (je-li ¢asova prodleva od vzniku delsi nez jeden rok, je to z toho

dtvodu, ze je uvedeny vzorek stale aktualné popularni).
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6 ROZHOVORY

Participanti byli pii osloveni sezndmeni s tématem bakalafské prace a také obeznameni
s tim, Ze bude rozhovor nahravan (audio zdznamy rozhovort je mozné najit jako pfilohu ¢.
4). Nebyla po nich vyzadovéna Zz4dna ptiprava, naopak se zkoumalo ptedevsim jejich
ptirozené povédomi o problematice. Rozhovory se uskutec¢novaly primamn¢ za jejich fyzické
pfitomnosti, n€které se kvili vzdalenosti museli provést online za pouziti ndstroje Google
Meet. Po ptedbézné domluvé také vSichni participanti souhlasili s tim, ze se jim v priab¢hu

rozhovort bude tykat, aby se citili pifijemné&ji, vice uvolnéné a lépe se jim hovofilo.

6.1 Struktura participanti

Rozhovort se zucastnilo celkem 18 participantii. Ty jde rozd¢lit primarné do dvou skupin:

e Aktivné se vénujici folkloru, coz znamena, ze podporuji folklorni ¢innosti a
kulturni/spolecenské akce pojené s folklorem/folklorismem, tucastni se jich jako
divaci, organizatofi i jako vystupujici. Také hraji na hudebni nastroje, tanci ve

folklornich souborech, nebo piipadné oboji.

e Nejevici zajem o folklor, zpravidla neudrzuji zddné lidové tradice, nevénuji se
folklornim a tradi¢nim ¢innostem, nezajimaji se o folklorni déni ani o kulturni a

spoleCenské akce zamétené na folklor.

Participanty lze také tiidit na zaklad¢ jejich pohlavi — 8 muzl a 10 zen (4 muzi a 5
zen neveénujicich se folkloru a 4 muzi a 5 zen aktivné zaujatych folklorem). VSechny spojuje
Sesky ptivod a trvaly pobyt v CR, co se regionalniho zastoupeni tyce, mame zde participanty
pochazejici nebo nyni Zijici na Hané, Horni Hané, Zabecvi, v Hlu¢insku, Opavském Slezsku,
Lassku, Valassku, Polabi, Podorlicku, Podluzi, Slovacku, Doliidacku a Brnénsku. Vsechny
také spojuje plnoletost, vékovy rozptyl Gcastnikii rozhovori je 20-34 let, jelikoz tato vékova
skupina Zije aspon ¢asteCn¢ (nejen financné) nezavisle a zodpovida za sviij zivotni styl
(jelikoz jsou vsSichni bud’ pracujici, nebo studuji vysokou Skolu). Sami rozhoduji o svém
volném case, maji velmi aktivni socialni a kulturni zivot a siln€¢ ovlivituji utvafeni soucasné

popkultury.

Specialni pojmenovani participantii slouzi pro zachovani anonymity a lepsi
ptrehlednosti pii vyhodnocovani. Oznaceni se sklada z pismena oznacujici vztah k folkloru
A/N (A jako aktivné zapojeni a N jako nevénujici se), z Cisla ur€ujici potradi, v jakém byl

rozhovor vykonan a z prvniho pismena jejich kiestniho jména.
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6.1.1 Popis ucastniki vyzkumu

N1M je Zena ve veku 22 let. Pochazi z Prostéjova, etnograficky spadajiciho do oblasti Hané.
Na zéklad¢ svého ptivodu ma pocit, ze by méla mit vztah k folkloru, Zddny vSak nema,
aktivné se o folklor v oblasti nezajimd, nezna ani tamni néafeci. Registruje, ze se folklor
aktivné udrzuje v okoli Prostéjova (vice na venkové v pfilehlych vesnicich), ptimo ve mésté
se poradad kazdy rok pout’ a hody, jednd se vSak spiSe o komer¢ni a masové kulturni
zalezitosti, neZ o akce spojené s folklorem a lidovou kulturou. Sama se Zadnym lidovym
tradicim nevénuje a nema o n€ zajem. Nyni se subjekt N1M pohybuje piedevsim v regionalni
oblasti Polabi (Staré Hradist€), kde uz vibec neregistruje folklorni aktivity. Co se tyka
folklornich akci nebo vétsich spole¢enskych a kulturnich eventd spojenych s folklorem,
participant uvadi pouze ty, které zna od svych blizkych, vénujicich se folkloru (ze Slezska).
Registruje také nejvétsi festival Straznice, na ktery dokonce vidé€la poutace ve forme plakatt.

Nikdy se vSak ni¢eho neztcastnila.

N3N je rovnéz zena, nyni je ji 23 let. Pochazi ze Slezska (z vesnice ze specifické
oblasti zvané Hlucinsko) a i pfes zménu bydlisté se jeji aktudlni regiondlni piislusnost
nezménila. Sama nema nijak zvlast’ vyhranény vztahk folkloru, vazi si vSak lidi, ktefi folklor
a lidové tradice stale udrzuji. Ze svého okoli zna predevsim paleni Carodéjnic, lampionové
pravody a specificky zvyk Krasna (typicky pouze na Hlu¢insku v okoli Opavy), vSech téchto

aktivit se ucastni.

Obrazek 3 Opavsky zvyk Krasna v interpretaci participanta N3N

(zdroj: viastni)
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Vétsi spolecenské a kulturni udalosti (spojené spiSe s folklorismem) registruje jen ve
vétsich prilehlych méstech (Ostrava a Opava), nevyhledava je a neucastni se jich. Zna je
diky zminkam ze svého okoli a ze socialnich siti (pfedevsim od soukromych ucth lidi, ktefi

se o folklor aktivné zajimayji).

N4H je 25lety muz, pochazejici ze specifické oblasti Horni Hané (okoli Sumperku).
Nebyl veden k zadné Cinnosti souvisejici s tradicemi, nema zadny vztah k folkloru a ani ho
nevyhledéva. Ve svém rodném mésté¢ zddné folklorni aktivity nezaznamenal, znd vSak
jednoho c¢loveéka ze svého blizkého okoli, ktery se Sumperskému folkloru aktivné vénuje
(neumi vSak fict jak, jen vi, ze vlastni kroj). Nyni participant N4H bydli ve Zliné, ve
valaSském regionu. Uvadi, Ze vnima Valassko jako mnohem bohatsi oblast na folklor,
zaznamenava ze svého okoli (od zndmych) naptiklad aktivity mésta, které podporuji rozvoj

mistniho folkloru a folklorismu, sdm se jich vSak netcastni.

ooy

Subjekt N10E ma rovnéz 25 let, jednd se o zenu pochazejici a zijici v Ostravé (kterou
jde zatadit do Slezska 1 Lasska). Od mala se vénovala tancina profesiondlni tirovni. V tomto
prostiedi se jeste jako dité setkala s disciplinou ¢eska polka, kterou méla moznost na kratkou
dobu vyzkousSet. Jinak se folkloru nevénuje ani okrajové, jediné tradice, které udrzuje, jsou
Vanoce a Velikonoce, ty vSak svou podobou s lidovou kulturou témef nesouviseji. Ve svém
okoli registruje n€¢kolik folklornich soubort a jejich aktivity, od balti (naptiklad Slezsky bal),
ptes vEtsi festivaly (jako je Trebovicky kola€ nebo Folklor bez Hranic). O jejich existenci se
dozvida predevsim pies socialni sit¢ diky prispévkim svych znamych, ale také z klasickych

reklam. Dfive se vyjmenovanych akci dokonce i zii€astnila, v posledni dob¢ vSak ne.

Dalsi participant N11F (muz, 24 let) cely zivot travi na vesnici ve Slezsku, Hlu¢inské
podoblasti. O folkloru viibec nic nevi, nevyhledava ho, neregistruje zadné folklorni udélosti
a akce ve svém okoli, zaznamenal vSak folklorn¢ ladéné plesy na socidlnich sitich
(ptedevsim sdilené svymi znamymi), nikdy se ovSem zddného nezicastnil.

N12H uvedl svlj ptivod doslovné jako: ,,srdce Valasska®. Jedna se o muze (23 let)
zijiciho ve vesnici nedaleko Vsetina. Jako dité 2 roky navstévoval folklorni soubor Valasek.
S tane¢nim télesem ma vSak negativni zkuSenosti, coZ poznamenalo i jeho vztah k folkloru,
ktery hodnotijako nijaky. Kromé aktivit souboru Valdsek zaznamenéava od svych znamych
jesté vynaseni Mareny, rizna vystoupeni a akce spojené s folklorem, napiiklad divadelni
pfedstaveni v podani Vojenského uméleckého souboru Ondras a nejvétsi folklorni festival
Straznice, niceho se vSak neucastni. Nyni zije ve Zliné, kde zadny ,folklorni Zivot*

nepostiehl.
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Obrazek 4 Participant N12H se souborem Valasek z Kozlovic 2009
(zdroj: DSF Valasek z Kozlovic, © 2020)

Zena s oznadenim N13R, které je 22 let, pochazi z vychodni ¢asti Hané, z Kroméfize.
Participantka vyjadfila litost, Ze nikdy nebyla vedenak folkloru a lidovym tradicim. Ve svém
rodném meésté se s folklorem setkala jen v ramci Skolnich piedstaveni a akci mésta na
namésti, jinak se lidové tradice vyskytuji spiSe v okolnich vesnicich (doZzinky, masopust a
vynaseni maieny). Nyni zije ve Zlin¢, kde krom¢ Valasského balu neeviduje podobné
aktivity. Osobné se s folklorem potkéava spiSe jen v muzeich pii navstéve ceskych hradi,
zamkl a jinych pamatek. Vida také rizné propagacni materialy folklornich akci (letdky a

plakaty), nékdy ¢lanky v regiondlnich mésicnicich, nikdy se vSak ni¢eho nezucastnila.

N15K, zena ve veéku 21 let, vyrustala v mésteCku Dobruska, které spada do regionu
Podorlicko. Zde se témét s zddnym folklorem nesetkala, proto k nému podle svych slov
nemohla mit ani zZadny vztah. UdrZzuji se zde tradice spojené s Velikonocemi (klasické
koledovani, holCi¢i koleda a pleteni pomldzek) a s Véanocemi (zpivani koled v podani
tamni ZUS), kterych se kazdy rok ti¢astni. Jednou vypoméhala v ramci eventu Mezinarodni
den tanci Dobruska, o kterém se dozvédéla diky své praci a méstské propagaci.
S folklornimi aktivitami se blize seznadmila az diky spoluzakim z vysoké skoly na ValaSsku
(ve Zlin¢€), niceho se vSak zatim nezucastnila. Ve Zlin¢ zaznamenala napiiklad i krojované
pravody k pfilezitosti oslav prvniho maje. Nyni Zije pfevazné v regionu Polabi, kde se opét
s folklorem viibec nepotkava.

Poslednim participantem, ktery se nevénuje aktivné folklornim ¢innostem, je N160

—muz, 20 let. Vyrtstal v Zabecvi (specifické oblasti Hané) ve mésté Pierov, ¢ast jeho rodiny

zde nema koteny, coz podle n&j pravdépodobné zapfti€inilo to, ze nema zadné zkuSenosti s
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mistnim folklorem, a tudiz ani vztah k lidové kultufe. Domniva se, ze v okolnich vesnicich
(at uzna Hané, takina ValaSsku) se lidové tradice pomérné hojn¢ udrzuji (jmenovité béhem
svatkl jako jsou Velikonoce a Masopust), ve svém rodném mésté tyto aktivity vnima uz
podstatné mén¢. Setkal se uz n¢kolikrat s poutaciv podobné billboardl propagujici folklorni
akce jako jsou napftiklad hody, kterych se také jednou zicastnil. Nyni se pohybuje i pobliz
mésta Zlin, kde zatim zadné Cinnosti spojené s folklorem nezaznamenal. Jeho zdrojem

informaci o konani folklornich akci jsou mimo reklamni plochy také znami.

A2H je 21leté zena, ktera se narodila v oblasti mezi Podluzim a Doliiackem. Folkloru
se uvédomeéle vénuje jiz od Sesti let, vnima ho jako kulturni dédictvinaSich ptedkd, pojidlo
mezi generacemi, ale také Cloveéka s pfirodou. Mysli si, zZe by se folklor mé¢l dale rozvijet a
udrzovat, jelikoZ se jednd o krasné tradice, které vedou k lasce a pokofe nejen jeden
k druhému, ale také k nasi planeté. Folklor 1 folklorismus vnimé ve svém okoli jako velmi
aktivni, napfiklad hody, Velikonoce, vynaseni Moreny, faSank, div¢i vinek, posezeni u
cimbalu, krojové plesy, festivaly (naptiklad Straznice), spoustu cimbalovych muzik a
soubort. Ve Zlin¢ (kde zije nyni), ji piipada interpretace folkloru vice méstska az komercni
ve srovnani s jeji rodnou vesnici, kde je lidova kultura Zivéjsi a rozhodné vice autenticka.
Osobn€ se ucastni témér vSech folklornich akcich v zavislosti na svém volném Case,
nejcastéji se o nich dozvidaz udalosti na Facebooku a z Facebookovych stranek sdruzujicich
takové akce, ze soukromych skupin, od svych znamych, ale také z propagacnich plakatt.

Muz s oznacenim ASV ma 34 let a pochazi z Kujav, které¢ by Sly regionaln¢ zatadit
do Lasska, Castecné vsak také do Hlucinska (Slezska). Lidové kultufe se nevénoval az do
svych 22 let, dle svych slov vyrtstal ve folklorné¢ mrtvém misté. Po odst€éhovani do Ostravy
(Opavského Slezska) se folklor stal velkou soucésti jeho Zzivota, a dokonce pry i jeho
osobnosti. Je Clenem folklorni komunity pfedevsim diky cClenstvi ve dvou tanec¢nich
souborech — Slezsky soubor Heleny Salichové (ktery zpracovava mistni folklor) a Smykia
(folklorni soubor z Ostravy, ktery se zaméfuje na slovenské tance z né€kolika regionll). Na
Ostravsku vnima folklor spise jako pfipominku jeho diivéjsi autentické podoby, naptiklad
v podobé vynaseni Mareny, dale zaznamenava snahy o obnovu doZinek a jinych obecnich
akci, pfedevsim v okolnich vesnicich. Co se ty¢e folklorismu, registruje vekou spoustu
folklornich festivall (téméf v kazdém mésté — od Straznice, Ostravy, Frydku, Brna, Mélniku
po Pardubice), kterych se nejcastéji ucastni jako vystupujici. Dale vnima jako velmi vyrazné
folklorni baly a plesy, na kterych travi kazdy vikend v sezéné (mnohdy i1 9 tydnt po sob¢).

Co se workshopt tyce, pfipadda mu, ze postupné spiSe mizi, objevuji se jen ziidka, a to diky
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soubortim a jejich festivaltim. Jako novinku vnima napiiklad tanecni, které jsou koncipované
jen na lidové tance, poradané naptiklad souborem Javornik z Nového Ji¢ina, ve snaze
zaujmout Sirokou vefejnost. Dale se G€astni riznych benefi¢nich akci, specidlnich projekta,
vyro¢nich koncertt, a tonejen jako ucinkujici nebo organizator, ale také jako divak. Spousta
informaci o potadéani téchto akci se podle participanta ASV §iii predev§im Ustné v ramci
folklorni komunity, nebo skrze socidlni sité¢ (vzajemné sledovani ¢leni souborti napii¢
socidlnimi sitémi a Facebookové skupiny sdruzujici folkloristy, které sdili folklorni akce

vSeho druhu).

A6J (Zena, 25 let) je folkloristka ptivodem z M¢lnicka, specifické oblasti Polabi ve
stiednich Cechach. Folklornim ¢&innostem se vénuje aktivné uz od péti let — jako soudast
tane¢niho souboru Jarosd¢ek Meélnik. Lidové tance dokonce studovala na konzervatofi
v Praze, kde se sezndmila i s jinymi regiony. Aktudlné navstévuje dospély soubor JaroSovci
a vyucuje tanec jako vedouci détského souboru a o vikendech se tcastni folklornich akcich,
nekdy se podili i na jejich organizaci. Mezi tradice jeji vesnice patii masopust, obchtizky
Lucii, Velikono¢ni fehtani a koledovani, paleni Carodé&jnic, zivy Betlém a rozsvéceni
vanocniho stromecku. Jako vétsi spolecenské a kulturni akce souvisejici s folklorem fadi
predevsim folklorni baly, tzv. party u cimbalu v Praze, Cepeni nevésty, festivaly jako je
Me¢lnicky vrko€, Straznice a Jizda kralii ve VIénové a workshopy, které jsou soucasti téchto
festivald. Nejcastéji se o folklornich akci dovida pravé diky folklorni komunité, at’ uz

osobng, nebo skrze socialni sité, kde se navzajem sleduji.

Obrazek 5 Participant A6J se souborem JaroSovci 2024

(zdroj: Folklorni soubor Jarosovci, 2024)
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Dalsi particpiantkou je Zena s oznaCenim A7M. Je ji 22 rokl a cely Zivot bydli
v Opavsko-Slezském regionu. Vénuje se folklornimu tanci s prestadvkami uz od 4 let, dfive
tancila v mistim souboru (zaméfeném na Opavské Slezsko), ted je Clenkou slovenského
souboru. Mimo pravidelné tréninky a dalsi aktivity souboru rada navstévuje akce spojené
s lidovym tancem — od workshopt, tanciren, posezeni u cimball, plesi, po koncerty. O jiné
podoby lidové kultury nejevi zdjem. Kromé vynaseni mafeny ve svém okoli zaznamenava
spiSe aktivity spojené s folklorismem jako jsou festivaly, nebo specialni projekty jako je
Roztancuj babicku. O folklornim déni se dozvidd pfedevSsim na zdkladé osobniho
doporuceni, nékdy také ale pomoci socidlnich siti — sleduje specialni skupiny na platforme
Facebook sdruzujici folklorni komunity v okoli. Vyjimeéné zaznamenava 1 reklamu
v podobé letacki, plakatt a billboard na vétsi komeréni kulturni akce, jako je napiiklad

festival Trebovicky kolac.

Subjekt A8M je také 22letd zena, pochdzi vSak z Valasského Klobucka, kde byla
k folkloru vedenauz od malicka diky hrani na housle. Pfedstavuje pro ni vasen a v podstaté
1 néco pfirozené daného, jelikoz se folklor vyskytuje ve vSech valasskych rodinach, jejich
tradicich, povéstech a déti se s nim seznamuji uZz od narozeni. Pozdéji participantka zacala
hrat 1 v cimbalové muzice, od 15 let navstévuje tanecni soubor, ktery zpracovava folklor
z valasského regionu. Jako nejvyraznéjsi tradici ze svého okoli uvadi Velikonoce, kde ogati
pletou pomlazky, chodi s fehtackami a déle klasicky na koledu mrskat dévcata, ktera jim
vénuji tradicné ozdobené kraslice. Dale se zde udrzuje vynaSeni Maieny, ValaSsky
Mikula$sky jarmek (pfedvéanocni akce), zpivani koled, vynaSeni Mafeny, setkani muzikanta
v Bilych Karpatech, ValaSské Kumstovani a dalsi akce souboru jako je napiiklad
Velikono¢ni jarmarek. Mezi vétsi kulturni akce spojené s folklorem uvedla plesy (Slovensky
bal, Vsevalassky bal), posezeni u cimbalu (Cimbal pod hvézdami, Velikono¢ni cimbalovka),
festivaly (Straznice, Horndcké slavnosti), workshopy (tanecni a pévecké v ramci festivalil),
vystavy (také v ramci festivald, napt. vystavy fotografii), ochutnavky jidel koncipované jako
soutéze (naptiklad nejlepsi frgal), ale také kosty vina a slivovice (poradané tieba v ramci
Valasského Mikuldsského jarmeku). O vSem se dozvidanejcastéji z internetu — zdrojem jsou
predevsim udalosti na Facebooku a konkrétni ucty soubort, déle se Casto o akcich dozvida
pfimo od svych znamych. N&kdy se také potkava s propagaci skrze socidlni sité a plakatky
ve vetejnych prostorech (zejména u ni na vesnici). Nyni se pohybuje v okoli Slezska, kde
folklorni Zivot zaznamendva spiSe v ne tak tradi¢ni podobé. Navstévuje zde i folklorni

soubor vénujici se slovenskym regionlim.
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22leta zena z Opavského Slezska, nesouci oznaceni A9M, se vénuje folkloru skrze
hrani na hudebni néstroj (housle). V ramci ZUS si ve 4. t#idé& zvolila hrani v cimbalové
muzice, kde nékolik let d€lala primasku. Jiz druhym rokem hraje v cimbalové muzice, ktera
je soucasti ostravského souboru Hlubina, ktery zpracovava Slezsky, Lassky a havifsky
folklor, jak sama ale uvedla, budouci existence muziky je aktualn€ nejista. I pres to, ze se
ucastni folklornich akei jako vystupujici, organizator a nékdy i divak a navstévnik, sebe by
jako tzv. folkloristu neoznacila.V rodin€¢ udrzuje spiSe zakladni zvyky na Vanoce a
Velikonoce, které nejsou nijak regiondlné vyrazné. Ve svém okoli nevnima tradi¢ni lidovou
kulturu, ale spiSe akce spojené s folklorismem — plesy a festivaly soubori, vyjimecné takeé
posezeni u muziky. NejCastéji se o déni dozvidd od zndmych, at’ uz pifimo nebo diky
socidlnim siti, nékdy také diky propaga¢nim letdkiim a plakatim. Obecné se domniva, Ze
snahy udrzovat folklor v posledni dobé upadaji a zejména mladsi generace o n&j nejevi
zajem.

Muzsky participant A14M (21 let) se s podobnym problémem sam potyka. Pochazi
z Nivnice z oblasti Slovéacka, kde byl uz od 3 let vedenk lasce k folkloru a lidovym tradicim.
Vysttidal nékolik tane¢nich soubortl, jeden v ramci stfedni skoly, ktery ve ¢tvrtém ro¢niku
dokonce vedl. Mimo tanec volnoCasové hraje 1 s cimbalovou muzikou na pistalu nebo
klarinet. Uvadi, ze je bézné, ze lidé z Nivnice vyrazi za lidovou kulturou ve svych krojich
mimo mésto, jelikoz touzi po folklornich aktivitach, které se u nich neudrzely. Pravé proto
se on sam snazi o oziveni tamniho folkloru — od rekonstrukce Orlovny, obnoveni hod1, pies
poradani besed u cimbélu, po sbirani informaci o tradi¢ni podobé lidové kultury od
etnografl, z literatury a muzei. Jako jediné se zde zachovaly faSanky a jejich autentické
krojové kostymy. Aktualné pobyva v Brn¢, kde navstévuje Slovacky krazek jako tane¢nik i
muzikant. Dle jeho nazoru je Brno plné folklornich souborti, které mezi sebou neumi
komunikovat a udrzovat folklorni tradice jako dfive, kdy zvladaly organizovat naptiklad
hromadny Brnénsky fasank. Jinak kazdy soubor vykazuje vlastni aktivity spojené spise
s folklorismem — besedy u cimbalu (napfiklad v Nivnici se zaméfenim na teenagery),
tanéimy (Sej-haj-hop, Pucik, Slovacky krazek) festivaly (Mezinarodni folklorni festival
Brmo, Straznice, Myjava, Karlovy Vary, Folklor bez Hranic, Horidcké a Dolnacké slavnosti,
Slovacky rok, Jizda krald), plesy, tanecni (OlSana), workshopy (babské, kde se Zzeny uci
spravné oblékat kroje, vazat tureCaky, nebo péct) a etnologické prednasky. VSechny
informace o folklornim déni se $ifi pfedevS§im v ramci komunity, casto skrze socidlni sité

pomoci instagramovych Gt a fb skupin, také diky aplikacim s folklornimi akcemi. Ne
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vSechna folklorni (tanec¢ni 1 hudebni télesa) maji vlastni zastoupeni v podobé uctu na
socidlnich sitich, proto je potfeba nékteré¢ aktivity podpofit reklamou, nejCastéji se
participant setkdva s letacky na nasténkach a vefejnych prostorech vesnic, nékdy i s

billboardy, ale také s reklamou na soc. sitich (A14M dokonce jednu vytvortil).

Participant A17J mé nyni 23 let a je muzského pohlavi. Narodil se v Opavsko-
Slezském regionu, kde Zije i nyni. Pochazi z rodiny muzikantt a folkloristii, sim hraje na
hudebni nastroje v muzice uz od mali¢ka, hie na cimbél se mimo ZUS vénoval i béhem studi
na konzervatofi. Folklor pro n¢j znamend mnoho, v dobétrazu, kdy nemohl pravidelné hrat,
se potykal s psychickymi obtizemi. Tvrdi, Ze folklor je jako droga a Ze si Zivot bez né€j neumi
predstavit. Ve svém okoli registruje spiSe folklorismus nez autentickou podobu lidové
kultury, od stavéni méjek a vynaSeni Mafeny jako pfedstaveni pro vefejnost. VéEtSich
kulturnich akci se ucastni pfedev§im jako vystupujici, naptiklad na festivalech jako je
Straznice, Horliacké slavnosti, Trebovicky kola¢ a Moravské Chodnicky. Dale se rad Gcastni
folklornich plest (Odersky, Neples, Havifov, v Opavé apod.), posezeni u muziky, nebo
vétsich multizanrovych festivalll a akci (napiiklad Kravaisky Odpust a Stérkovna Open).
V posledni fad¢ registruje rizné tanecni workshopy, téch se ale neucastni, jediné jako
hudebni doprovod. O folklornim déni se dozvida pfedevsim skrze socidlni sité (Instagram a

Facebook) diky folklorni komunité (a to i osobn¢), vyjimecné si v§ima i online reklamy.

Poslednim participantem s oznacenim A18CH je také muz (23 let). I kdyz pochazi
z Vychodnich Cech (pravdépodobné etnograficka oblast Podorlicka), v patnacti letech se
odstéhoval na Roznovsko, kde se hodné szil s tamni kulturou a dnes se povazuje za Valacha.
Aktualné kvali studiim bydlina Brnénsku. S folklorem se setkal uz v Cechach diky hrani na
housle, v ramci ZUS organizovali také vynageni Mateny i masopust. Registruje v okoli i par
folklornich soubort, s autentickou lidovou kulturou se v§ak nepotkal, mistni lidé pry folkloru
a tradicim nerozumi a nemaji pro n¢ pochopeni. Na Valassku vnima trosku podobny jev,
pfedevS§im v okoli Roznova, kde se také péstuje spiSe folklorismus a odosobnéld podoba
lidové kultury, smérem vice na jih vnima folklor jako zivéj$i (od autentickych bali, po
tradice jako fasanky). V jeho okoli se tradice (napfiklad hody a doZinky) neudrzely a nyni je
nikdo neorganizuje. Oproti tomu Brno funguje jako tavici kotlik kultur, kde se potkéavaji a
michaji rizné podoby folkloru. Mésto vnima jako tzv. jednu velkou dédinu, kde se miize
Cloveék potkat jak s podiovym folklorismem (v podéani hned né€kolika souborti), po tamni
hodové chasy, které potadaji velmi autentické hody, plesy a jiné akce. Sdm zde navstévuje

Bménsky Slovacky krizek jako muzikant. Brno a folklor jdou dle jeho slov dopfedu, 1dka
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hodn¢ lidi, nové tvare, a je zde velmi dobré prosttedi pro oddané folkloristy 1 novacky. Rad
se ve svém volném case ucastni ptedevsim autentickych akei jako jsou fasanky, baly a plesy,
besedy u cimbalu, hody na Bménsku ¢i Slovacku a festivall, které nezpracovavaji jen
podiovy folklorismus (jako naptiklad MFF a Straznice v poslednich letech), ale zapojuji do
programu také workshopy, pravody, jizdy kralti, mse a jiné autentické podoby folkloru
(naptiklad Karlovarsky Folklorni Festival, Slovacky rok a Doliidcké slavnosti). Kazdy rok
se také vydava do Oder na velikono¢ni Smigrustovou obchlzku v Odrach, kde se diky
Vala$ské exklaveé zachovala tato autentickd folklorni tradice. O akcich se dozvida nejcastéji
osobné od znamych, Casto také diky Facebooku a sledovani stranek a zndmych s podobnymi
zajmy, nebo fpimo ze stranek festivalli a souborti. Dal$im zdrojem je naptiklad i hodovy

inspektor, ktery kalendarn€ zaznamenava vSechny nastavajici hody.

Obrazek 6 Participant A18CH na hodové besedé 2024

(zdroj:Slovacky kruzek v Brne, © 2010-2011)
6.1.2 Traveni ¢asu u televize, na streamovacich platformach a socidlnich sitich

Skupina €. 1 (nevénujici se folkloru) se vétSinové na televizi kouka jen velmi ziidka nebo
vibec, naopak 2 participanti N1M a N160 dokonce 7-4krat do tydne. Streamovaci platformy
naopak vyuzivaji vSichni minimaln€ 1x do tydne, konkrétné Amazon Prime, Netflix,
OnePlay, Disne+, Skylinnk i Apple TV. Az na 2 participanty kazdy pouziva platformu
YouTube nékolikrat do tydne, mnohdy i denné. Dalsi velmi pouzivanou socidlni siti je
Instagram, ktery navstévuji vSichni denné na 1-5 hodin. VétSina také vyuZiva sluzby

Facebook a messenger, pouze jeden ¢loveék pouziva na denni bazi TikTok a Reddit.
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V druhé¢ skupiné vSichni participanti uvedli, Ze se na televizi viibec nedivaji, nebo
velmi vyjime¢né (maximalné¢ 1x za tfi tydny) a vétSina televizi ani nevlastni. Co se
streamovacich platforem tyce, denn¢ je navstévuje pouze participant A7M (konkrétné
Disney+), zbytek jen malo Castéji — néktefi sleduji maximalné 4-3 hodiny tydné, jini témet
vibec (maximaln¢ jednou za mésic). Mezi nevyuzivaji platformy patii Netflix, HBO a
Disney+, dale také OnePlay a Amazon Prime. Naopak platformu YouTube vyuzivd na
tydenni az denni bazi kromé participanta A2H kazdy. Zarucené nejpopularnéjsi socialni siti
je u této skupiny Instagram (kazdy zde travi vice neZ hodinu denng), dale messenger a

Facebook, naopak X a TikTok pouziva pravidelné kazdy den jen 1 participant.

6.2 Vnimani folklornich prvki v popkulture

6.2.1 Asociace a prvni reakce

Dftive, nez byly ucastnikiim rozhovoru polozené otazky tykajici se konkrétnich oblasti
soucasné popkultury, méli se zamyslet vSeobecné nad tim, jestli se projevuje folklor

v soucasné popkultufe a pokud ano, co prvni se jim vybavi.

5 participantt z 9, ktefi se nevénuji folkloru, uvedli, Ze nevi o tom, ze by se folklor
jakkoliv projevoval v Ceské popkultuie. N1M sice uvedla Ze jeho pfitomnost vnima, ale
neumi fict konkrétni ptiklad. Dva participanti (N13R a N4H) bez zavahani jmenovali
hudebni skupinu Vesna. N13R dodala, ze se folklor v sou¢asné hudbé vyuziva celkem casto,
ale predevSim v zahraniCi, napiiklad v Némeckych folk metalovych skupinach. NH4 jesté
vzpomenul na komunikacni kampan softwarového house ,,vySivdme software®, kterd
pracovala s valasskymi folklornimi vzory. N3N si v§ima pfedev§im komeréné pouzitych
vizualnich folklornich prvki (riizné€ stylizovanych a poupravenych) na obleceni, povleceni

a nadobi u velkych korporatnich znacek jako je naptiklad Ikea.

Naopak ze skupiny vénujici se folkloru aktivné neumél vyjmenovat ani jeden zptisob
projevu folkloru v popkultufe jen participant A7M. VSichni ostatni jmenovali néjakou
spojitost folkloru a soucasné hudby — od stylizace hudebnich skupin (pfedev§im Vesna a
Cechomor), riiznych remixil, uzivani lidovych nastrojii v modernich Zanrech, po intertextové
odkazy na lidovou kulturu v textech a hudebnich motivech a vyuzivani kroji v hudebnich
videoklipech, participantka A8M upozornila také na soucasn¢ popularni aplikaci Spotify,
kde se mohou prezentovat 1 autentické lidové muziky. 4 subjekty siln€¢ vnimaji folklorni

prvky také v souCasné modeé — od znacek, které vytvaii krojem inspirované obleceni
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(predevsim sukng), pies bézné obleceni ozdobené folklornimi vzory po fast fashion produkty
s motivy pifipominajici lidové motivy. 2 Zeny (A2H, A8M) zaznamenaly podobny jev také
u nadobi a jiného vybaveni domacnosti s folklornimi motivy, A8M zna také cukrarny
specializujici se na peceni dortt s folklornimi motivy. 2 muzi (A5V a A14M) upozornili na
rostouci tendenci komponovani folklornich prvka do reklam a filmt a novy trend v politice
— snémovna v krojich. Participant A14M také zminil svou oblibenou aplikaci, kterd

shromazd'uje informace o folklornich akcich.

VétsSina participantii (zaznamenavajici folklorni prvky) se shodla na tom, Ze prinik
folkloru do moderni kultury spiSe ocenuji a vidiradi. Subjekt A18CH vsak zastava ponékud
opacny nazor, spousta modernich uméleckych pocinii kombinujici moderni Zanry a folklor
mu pfipadé spiSe nevkusnd a lacind. Co se soucasné filmarské Cinnosti tyce, nerad vidi
koncipovani ptibéhi do regiondlnich oblasti s vyraznym natfecim (Zlinsko a Brnénsko), kde
herci mluvi aZ moc spisovné a uméle. Ocenil by vétsi autentiCnost a zakomponovani

dialektu.

6.2.2 Doplnéni konkrétnich kategorii

Po zaméteni se na konkrétni kategorie si nakonec kazdy participant vzpomnél minimaln€ na
1 ptiklad folklorniho prvku v popkultuie — a to zejména v hudbé ve spojeni s hudebni

skupinou Vesna, dale se také Gasto opakovala jména Cechomor, Sergei Barracuda a Jelen.

Kategorie uméni (mimo hudbu) naopak ziskala pomémé malo piikladt. Ze skupiny
nevénujici se folkloru vyjmenovali piiklad 3 participanti — vystava fotografii spojenych
s folklorem (N15K), tane¢ni performance v divadle od VUS Ondras (N12H) a muzikalové
predstaveni kombinujici moderni prvky s folklorem (N13R — tatdz Zena také jako jedina ze
vSech ucastnikli zaznamenala folklorni tématiku v literatufe, nemohla si vSak vzpomenout
na nazev autorky). Tzv. folkloristi doplnili uméni pfedevs§im o zndmé jména fotograft, kteti
se zamétuji na foceni folklornich motivil, ale také tradic (Zachytila, Wlasta Laura apod.),
vystavy spojené s fotografii a jiné projekty kombinujici fotografii a folklor. A2H se také
hodné setkava sumélkynémi zvané ,malérecky®, které se specializuji na malovani
folklornich motivli pfedevsim na uzitkové pfedméty (nabytek, boty a obleeni). S kombinaci
moderniho a lidového tance se osobné setkala A6J v pozici vystupujiciho na koncertech,
festivalech a v divadle. A18CH jako jediny zaznamenal trend pieklddani zndmé popularni

literatury do lidovych nafeci.
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Co se filma a serialii tyce, téméf nikdo nejmenoval konkrétni ptiklad. Participanti
vnimaji tendence pouzivat stylizované kostymy piipominajici lidovy odév zejména
v Ceskych pohadkach, jinak spiSe vzpominali na stara filmatska dila jako byly Bobule, nebo
serial vinaii. Naopak zakomponovani folkloru do sou¢asnych reality shows a soutézi zminila
polovina participantti bez ohledu na skupinovou pfislusnost — odkazovali predevsim na Love
Island, superstar a védomostni soutéze a StarDance. Vyjimecné vzpomnéli dokonce na
specidlni potady nebo televizni kandly, které se folklorni tématice pfimo vénuji (ptedevs§im
sou¢ast TV Noe a CT1). N12H navic zaznamenal vyuZivani folkloru v propagac¢nich videich

meést a obei na Valassku.

Na socialnich sitich se s folklorem vétSina setkava casto jen diky soukromym G¢tim
znamych, ktefi se folkloru vénuji, n€ktefi ,,nefolkloristi* také diky velkym influencerim a
platformé Refresher, ktefi spole¢né lidové tradice obc¢as propaguji. Folklorni kontent sleduji
pfedevS§im ti participanti, ktefi se mu sami aktivné vénuji — od uctl jinych soubort,
cimbalovych muzik, festivalli a podobnych folklornich akci po rizné skupiny sdruzujici
folkloristy. Mensi polovina sleduje také folklorni meme cty, znacky vénujici se folklornim
produktiim, nebo influencery zamétené cist¢ na folklorni tématiku — udrzovani tradic,

rekonstrukei krojii a podobné.

VétSina participantl si nakonec vzpomnéla na tendence kombinovani sou¢asné mody
s lidovym odévem a motivy, vSichni pfislusnici skupiny vénujici se folkloru uméli
vyjmenovat 1 konkrétni znacky, jelikoz je sami sleduji na socialnich sitich, nebo dokonce
néjaky takovy kousek sami vlastni. Krom¢ specidlnich znac¢ek byly zminéné i vzory na

obleceni velkych fast fashion fetézcli, nebo merche folklornich festivali.

Co se vybaveni interiéru tyce, 4 participanti zminuji trend vintage a thrift zbozi — at’
uz novych kousk v retro stylu, po produkty z druhé ruky, a to zejména u nabytku a nadobi.
Vétsina zenskych participantek také vnima kvétinové a ornamentélni zdobeni pfipominajici
folklor u velkych fetézct (Jysk, Ikea a Pepco). 3 participanti také uvedli navrat cibuldku jako

chténého zbozi.

Folklor na vétSich (zejména multizanrovych) kulturnich akcich zaznamenavaji
pfedevSim muzi vénujici se folkloru. Zmiflovan byl naptiklad festival Straznice, Rock for
People, Stérkovna Open, ale také reprezentaéni ples Masarykovy univerzity, nebo riizné
konference. Participant AI8CH dodal, Ze se nejednd o moc S$tastnou snahu folklor

popularizovat, mnohdy se setkal spiSe s odporem a nepochopenim néavstévnika festivalu.



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 47

A14M zastava opacny ndzor, ma pocit, ze folklor na takovych akci naopak mnohdy lidi

spojuje a vzbuzuje zdjem, v Brné je takové propojeni udajné ¢im dal popularné;si.

Fenomén politikti v kroji zaznamenalo 7 participanti — piedevSim ve spojitosti
s udalosti snémovna v kroji, ale také s konkrétnimi politickymi stranami jako je KDU-CSL

anebo piimo s Alenou Schillerovou, ktera se skrz folklor rada prezentuje na socialnich sitich.

S trendem folklornich tetovani se potkalo 6 participantt z folklornich kruht, vétsina
znéa nékoho s folklornim tetovanim, n€kteti uméli jmenovat 1 tatéry, ktefi se na folklorni
tetovani specializuji. Dva participanti jsou pfimou soucasti tohoto trendu, jelikoz sami
folklorni tetovani maji. Subjekt N3N se potkala s opacnym jevem, a to omezovani tetovani
(naptiklad zakryvani, nebo umistovani na méné viditelna mista) u lidi, ktefi se vénuji

folkloru, jelikoz by narusili autenticky dojem z kroje/vystoupeni.

Obrazek 7 Krojovany par z Opavského Slezska jako tetovani

(zdroj: vlastni)
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Obrazek 8 Autenticka vysivka ze stfednich Cech jako tetovani
(zdroj: vlastni)

Folklor ve spojitosti s zivotnim stylem a popkulturou byva stale vidét predevsim
v oblasti stravy, ¢ehoz si v§imlo 9 participantl (z toho 2 z nefolklorniho prostiedi). Jednak
maji lidé stale zajem o tradicni Ceskou kuchyni (zejména v restauracich), vyhledavaji také
trhy s lokalnimi plodinami, sami je péstuji a do jidelni¢ku se vraci i ¢eské plodiny jako je
pohanka. Udajné roste také zajem o pedeni (napiiklad vlastniho chleba), participant A18CH
dokonce zminil vznik workshopii zamétenych na tradicni femeslné peceni. Participantka
A8M sdélila, ze na Valassku je velmi atraktivni potadani kostl vina a slivovice, podobny
zajem zaznamenal A17J na severu Moravy o zabijacky. A18CH vnima jako aktualné
spoleCensky popularni také drzeni piistu, zejména od alkoholu —1 kdyzto mnozi netusi, trend

suchého tinoru vychazi praveé z folklornich tradic.

A18CH doplnil navic ke kategorii Zivotni styl navrat k lidové architektufe v soucasnych
novostavbach — at’ uz vyuzivanim tradi¢nich materialt, tak celkovym typickym vzhledem

domt.
Nekteti participanti na zavér sady otazek o popkultufe dodali jesté rizné reportaze

v televiznich novinach, regiondlnich mési¢nicich a blozich, které zpracovavaji folklorni

tradice, akce a zajimavosti z lidové kultury.

6.3 Vnimani folklornich prvki v reklamé

V dalsi ¢asti rozhovorl se participanti méli zaméfit na folklorni prvky v reklamé. Jako prvni
se méli zamyslet nad tim, jestli vnimaji u néjaké znacky/produktu/sluzby piimou spojitost

mezi folklorem a jejich marketingovou komunikaci. Cést respondentli nevénujici se folkloru
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krom¢ subjektu N10OE uvedli n¢jaky piiklad — nejcastéji obaly mlécnych produktl (5x),
reklamy (pfedevsim televizni a na socialnich sitich, dale také bannery s folklornimi vzory a
billboardy v nareci), komunikaci znacky bramburkii (2x) a dalsi piiklady obala s folklornimi
vzory, naptiklad znacka K-jarmark, Hanacka kyselka, regionalni vina a suroviny na peceni.
Kdyz méli jmenovat posledni reklamni spot, ve kterém zaznamenali folklorni prvek, 2
participanti neuméli uvést piiklad, 2 si vybavovali folklorni motivy a podobu reklamy, ale
ne, ¢eho se tykala. Zbylych 5 ucastnikii si okamzit€¢ vzpomnéli na reklamy brandi

zaméfenych na chipsy, dale kampan Ceskych Drah, Vodafone a MixIt.

Z druhé skupiny zaregistrovali folklorni prvky v marketingu vSichni, dokonce (aZ na
A14M) uméli fici konkrétné jakym zptisobem a u jakych znacek. Opét nejvice vzpominané
byly potraviny, konkrétné obaly a komunikace chipsi — 4x, dale byl dvakrat zminén
Kaufland a jeho znacka K-jarmark, Lidl a Cesky tyden, Znojemské okurky a jednou masné
vyrobky Krasno. Folklorni motivy na obalech byly zaznamenany navic jesté na darkovych
balenich kavy a ¢okolddy. Dale se propagace skrze folklorni motivy neobejde zejména u
akci a znacek pifimo zamétenych na folklor, na coz si vzpomnéli Gcastnici A18CH a A9M.
Kdyz mélo téchto 9 participantii jmenovat konkrétni reklamy s folklornim prvkem, 3 uvedli
pravé Straznické brambirky, 2 matn€ vzpominali na konkrétni znacky, uvedli vSak, ze se
jednalo o produkty bézné spotieby (nanuky a polévky). Zbytek si zadnou konkrétni reklamu

neumél vybavit, i pfes to, Ze si vybavovali napiiklad motiv kroji z televize.

6.3.1 Ceské drahy

Obrazek 9 Reklama CD s Ivanem Trojanem

(zdroj: Kdo s nami cestuje, ten to lajkuje!, 2023)

7 participantii nevénujicich se folkloru uvedlo, ze reklamu zna, zbyli 2 neznaji tuto

konkrétni, ale jiné ukazky ze stejné kampan& Ceskych drahs Ivanem Trojanem. Jako zdroj
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uvedli jako nejpravdépodobnéjsi televizi, N3N znd reklamu od svych znamych, nikoliv z
médii. Z folklorni skupiny reklamu zaznamenalo jen 6 lidi, a to pfedevSim z platformy

YouTube, jeden dokonce z reklamy u pfipojovani na vlakovou wifi.

Reakce na reklamu byli ponékud rtizné, objevily se predevsim 3 nazory — poloving
respondentt ma k reklamé neutralni aZz pozitivni vtah, reklama jim pfisla relativné piijemna
a lehce vtipna, dveé zeny vénujici se folkloru vylozené tekli, Ze se jim libi pravé diky pouziti
kroje. 2 respondenti v kazd¢é skupin€ maji z reklamy neutrdlni az negativni pocity, reklamé
vycitali zejména to, ze je trapnd a snazi se byt vtipna moc nasilnym zpisobem. Nazor
poslednich péti respondentti (z toho 3 vénujici se folkloru) byl ryze negativni — reklama jim
piipadé trapna a malo vtipna, zvelicuje folkloristy a Moravéaky. A18CH svoje pocity popsal
nasledovné: ,,Mam chut’ jezdit autobusem. Ta reklama je déland strasné lacin€, neni zde
spravné pouzity dialekt ani spravné obleceny kroj, chybi tam masle. Herec je Prazak, je to
trapné, fekl okurek a ne oharek. Kdyby mél kroj obleceny spravné a pouzil by spravna slova,
tak bych to Trojanovi odpustil. Ten zplsob je Spatny, je to bez respektu, je to délané
kyc€ovitym zplisobem jako predstava Prazdkl o tom, jaci jsme tady na Moravé — vylozené

slaboduchy stereotyp.

Co se hlavniho sdéleni tyce, respondenti nebyli schopni se shodnout na tom, co Ceské
drahy vlastné chtéli divakovi predat. V reklamé neni pouzit zadny slogan, kterého by se
snadno mohli chopit a jak pozdéji vétSina dodala, folklor zastiniuje hlavni sdéleni. Nejcastejsi

odpovédi bylo, Ze Ceské Drahy jsou pro kazdého, jezdi i na Moravu a jsou prosté dobré.

Kdyz si méli respondenti vybavit folklorni prvky v dané ukazce, prvni skupina
jmenovala: kroj a nafec¢i (vSech 9), regionalni potraviny (7 respondentit), hudba (s jistotou
pouze 2, jeden spochybnostmi) a regionalni oblast Morava (1x). Kdyz jim byly
vyjmenovavany konkrétni kategorie folklornich prvki, dalSich 6 respondenttisi vybavilo, ze
slyselo v pozadi lidovou hudbu na zaklad¢ typickych hudebnich néstroji, 3 také dodali, ze
venku bylo mozné vidét typickou moravskou krajinu. Folkloristi byli vii¢i folklornim
prvkim citlivi nasledovné — vSichni zaznamenali kroj, 6 uvedlo nafeci (vétsina vSak dodala,
ze se jednalo spiSe o pokus nareci znazornit, nez o autenticky dialekt), hudby si vSak vS§imlo
napoprvé hned 5 participantt, stejné tak i tradicniho jidla, typickou Moravskou krajinu
v pozadi zaznamenal 1 subjekt. Dodate¢né u prochdzeni konkrétnich moznych pouzitych

folklornich prvki dodalizbyli participanti zaznamenani lidové hudby a 2 pfidali jesté nafeci.

Vsichni participanti nevénujici se folkloru zvladli urcit ptivod prvkl jako Moravsky,

konkrétni regionalni oblast zvladl urcit pouze participant N160 — Slovacko (3 odhadoval
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sever Moravy nebo Hanou, ostatni si netroufli). Z folklorni skupiny také vSichni urcili
moravsky ptvod prvki, 2 zvladli specifikovat prvky jako z Jizni Moravy, jeden uvedl

spravnou regionalni oblast (Slovacko), 4 dokonce konkrétni podoblast Kyjov.

Vétsine nefolklorné zaloZenych participant reklama piisla diky folklornim prvkim
originalni, osv&zujici a zajimavi (5), dvéma participantiim piipadalo pouziti narec¢i uméglé a
nepiirozené. Druhé poloving participantii se vétSinove pouziti folklornich prvku libilo — byli
radi za popularizaci folkloru, participant A18CH ma k tomuto konkrétnimu pouZziti vSak

velmi negativni vztah.

Spojitost mezi ¢eskymi drahami a folklorem lid¢ piiliS nevidéli, vétSina uvedla ze byl
folklor pouzit ptedevsim v souladu ke konceptu reklamy. 12 lidi z celého vzorku uvedlo, ze
folklorni prvky pfili§ zastinili hlavni sdéleni, sami méli problém ur€it, o co v reklamé jde.
Vétsina se také shodla na tom, ze folklorni prvky udélali reklamu velmi origindlni a
odliSitelnou, nikdo vSak nebyl schopny fici, jestli konkurence komunikuje podobnym
zpusobem.

KdyZzméli participanti navrhnout jinou podobu folklornich prvka v této reklamég, pouze

puvodné nafeci kritizovalo vice.

6.3.2 Madeta

Obrazek 10 Reklama od Madety s mySkami

(zdroj: Madeland — reklama, 2014)
Tuto reklamu zaznamenalo vSech 18 participantt, a to konkrétné z televize, néktefi také
1 ze socialnich sitich. VSichni z ni méli velmi pozitivni emoce kromé 3 participantti, ktefi ji

nazvali jako otravnou, respondent N15K zkritizovala také nesympatickou animaci.
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Vsichni také spravné uvedli, ze reklama ma propagovat syr a sd¢lit, ze se znacka

vyrovna svétovym.

S ur¢ovanim folklornich prvka uz to bylo horsi, a to zejména proto, ze tady spiSe
dopliovali atmosféru, nez ze by se jednalo o hlavni motiv reklamy. Prvni skupina
participantii zaznamenala pfedevsim prostfedi (7x, jmenovité venkov a typicka staveni), dale
folklorni hudbu (6x), stylizované obleCeni a nareci (4x), regionalni potraviny (2x) a Ceské
tradice (jako svatba a hostina venku, celkem 2x). Zpétn€ vétsina pfehodnotila obleceni jako
zahrani¢ni kroje (pfedev§im ze Svycarska), jeden zménil vypovéd nateéi — jednalo se spise
o cizi ptizvuky. Sur¢enim ptuvodu ¢eskych folklornich prvki méli velky problém. Typicky
venkov Jiznich Cech zaznamenalo 5 participantd, N13R dokonce uvedla konkrétni styl
lidové architektury — Selské Baroko. Typickou JihoCeskou muziku nerozpoznal nikdo,
naopak jim pfisla mnohdy nefolklorni nebo typicka pro jiné narody. 2 participanti tvrdili, Ze
folklorni prvky pochazi pravdépodobné z Moravy, jelikoz si nejsou védomi toho, Ze by se
v Cechéch vyskytoval folklor (pfedevsim kvili hudbé a venkovskému prostiedi). Participant
N4H trval na tom, ze folklorni prvky jsou z Jizni Moravy na zaklad¢ toho, Ze to bylo tdajné
zminéno piimo v reklamé. Z folklornich kruhli naopak zaznamenalo lidovou hudbu 8 z 9
participantd a typické venkovské prostfedi 5 lidi. Stejny pocet lidi si také vS§iml kostymu
piipominajici folklor z jinych zemich. Nikdo nejmenoval regionalni potraviny, jen jeden
participant zminil tradici v podob¢ svatebni hostiny venku. Pfi zaméfeni se na konkrétni
folklorni prvky vsichni nakonec dodali venkovské prostiedi a statek, 4 jej zvladli urcit jako
typicky pro Jizni Cechy a 2 dalii dokonce styl Selské baroko. Hudbu zminili vSichni,
participant A17] zacal pochybovat o tom, jestli se jednalo autenticky folklor. Tii obecné
zaznamenali typicky lidovy nastroj dudy, 1 rozpoznal dechovy néstroj, ale neumél urcit
presndji. Participant A 18CH nazval hudbujako typickou autentickou pro Jizni Cechy, stejné
tak i A8SM, A6J navic dodala jesté konkrétni typ pisné — jihoceska kolecka. 3 participanti
neuméli urcit konkrétni oblast, kam ¢eské folklorni prvky zaradit, 2 se rozhodli pro Jizni

Cechy jen na zakladé slovni zminky piimo v reklamg.

Pocit z pouziti folklornich prvki v tétokonkrétni ukazce pievysoval zejména pozitivni,
udajné¢ dodaval reklamé piijemnou atmosféru (jak uvedlo 11 participant). 2 se nijak
nevyjadiili k pouziti prvka, 2 pfiSel folklor pfili§ vSeobecny a moc upozadény. 2 participanti
se vyjadfili k folklornim prvkiim negativné (ti stejni participanti, ktefi reklamu nemaji radi)
— N15K kritizovala pfiliSnou infantilnost jejich vyznéni, NOM pfiSlo neuctivé a urazlivé

znazornéni zahrani¢ni kultury.
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Vsichni se shodlina tom, Ze spojitost tradic¢ni lidové kultury s JihoCeskymi mlékarnami
Madeta jako skvélé propojeni, jednak diky dlouhé tradici znacky, déle diky regionalnimu
zasazeni piibéhu vii¢i regionalni produkci propagovaného syra. Vsichni se také shodli na

tom, ze hlavni sdé€leni nebylo folklornimi prvky zastinéno, naopak velmi podpoieno

I kdyzZ reklamu participanti vnimaji jako originalni a dobte zapamatovatelnou, n¢ktefti
spravné podotkli, ze vétSina mléénych produkti se snazi své produkty komunikovat skrze

tradi¢ni prvky.

Mnozstvi a zptsob pouziti folklornich motivii 14 participanti nazvalo jako idealni,
pekné a akorat dostacujici, A17J by ocenil komplexnéj§i znazornéni — napiiklad zastoupeni
i Ceskych krojii vedle téch zahrani¢nich, A6J by byla rada za dopInéni folklornich motivu i
na obalu produktu, ktery se objevil v zavéru videa. 2 participantky se ke zplisobu pouZiti
folkloru nevyjadtily, uvedli vSak vytku vici reklameé. A2H zkritizovala pfilisné ptizvuky
zahrani¢nich mys$i, A9M by v reklamé ocenila spiSe lidsky aspekt nez prvoplanové spojeni

mys$i se syrem.

6.3.3 Seznam

Obrazek 11 Reklama Nespoléhejte se na vSevédy

(zdroj: Seznam.cz, 2020)

Nejméné zndma se ukazala byt reklama od Seznamu, zaznamenalo ji celkem jen 6
participantt, a to pravdépodobnéji z platformy YouTube nez z klasické televize. Jeden
participant uvedl, Ze zna tuto kampan, ale ne konkrétni reklamni spot, spiSe jiné propagacni
materialy. VétSina tedy popisovala svoje autentické pocity z prvniho setkani s ukdzkou. Ty

byly vesmés pozitivni — 8 participantii feklo, Ze jim reklama pfijde vtipnd a zajimavé
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zpracovand, s tim souhlasilo i dalSich 7, ktefi ovSem dodali, Ze je reklama moc dlouhd a

lehce chaotickd, s ¢imz méli velky problém prave posledni 3 participanti.

Hlavni sdéleni bylo interpretovano riznymi ale ve vysledku vyznamové stejnymi
zpisoby, napft.: ,,Seznam je nejlepsi vyhledavac,” ,,vS§e najdu na Seznamu“ nebo ,,hledejte
radéji pomoc u Seznamu nez od lidi/vievéd .

224

symbolické motivy. Hned prvni participant N1M si neumél vybavit, jestli pouzitd hudba
v reklamé byla folklorni, ¢i nikoliv, o tom stejném pochybovali 1 dalsi 2 participanti
z nefolklornich kruht, jeden dokonce uvedl, Ze mu melodie folklor pfipominala. Z druhé
skupiny pouzitou hudbu jako lidovou neoznacil nikdo. Co se obleCeni tyce, zaznamenal jej
kazdy, pro vSechny bylo ale velmi téZké urcit, jestli se jedna o autenticky lidovy odév, nebo
jen o stylizované kostymy s krojovymi prvky. Z prvni poloviny nazvalo obleceni jako spise
jen krojem inspirované 5 lidi, zbytek neumél urcit nebo byl spiSe naklonén k nézoru, ze se
jedna o autenticky kroj kvili typickym detailim. Podle vétSiny folklornich pfislusnikt
vyzkumného vzorku obleceni obsahovalo autentické krojové prvky, které vSak byly
namichané zriznych regiont (napiiklad Hand, Slovacko — moravské masle, cepec a
$nérovacka z jiznich Cech)i v ramci jednoho kostymu, proto se nemohlo jednat o autentické
lidové obleceni. Velmi vyraznym prvkem v této reklamé bylo také lidové prosttedi — od
zndzornéni Ceského venkova pomoci krajiny, rostlin, hub a plotu s hrnecky, po velmi
vyrazné staveni z lidové architektury, které taky zaznamenali vSichni participanti. Jediny
tento prvek el urdit presn&ji svou oblastni piislusnosti — severovychodni Cechy. Vétsina (8)
uvedla, Ze jim chalupa piijde typicka pro vice oblasti v Cesku a Ze sami nejsou schopni blize
urdit piesné misto. Spatnou lokalitu na zdkladé zkusenosti s podobnou architekturou uvedlo
6 lidi (chaloupka jim pfipominala Valassko a Beskydy). Zatazeni chalupy na Sever/do Cech
zvladli 4. Celkem origindlnim folklornim prvkem vuci pfedchozim reklamam je ztvarnéni
venkovského Zivota pomoci specifickych aktivit z lidového zivota (sklizeni, sbirani hub,
peceni domécich buchet a chozeni do sluzby) ve spojeni s typickymi postavami pro folklor
jako je sedlak a selka/hospodyné a pro lidovou ustni slovesnost jako je vandrovnik, ale i
samotna hlavni postava déda vsevéda. Postavy zaznamenalo celkem 16 lidi, N11F
s nejistotou jmenoval pouze déda VSevédaa participant ASV prohlasil, Ze mu Zddnaz postav

nepiipadé jakkoliv spojena s folklorem.

Celkovy dojem z folklornich prvkd mélo pozitivni jen 7 lidi. 5 participantt uvedlo

tyto prvky jako nevyrazné a vlastné zbytecné, jelikoz by Slo pfibéh zasadit bez problému 1
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do soucasné doby. N3N zkritizovala naopak velky pocet folklornich prvki ve vyznamu
postav, které piibch délaly zbyte¢né dlouhy a chaoticky. 2 participanti uvedli pouziti prvki
v kontextu se spojenim s internetovym prohlizeCem jako zvlastni, nezvyklé a v podstaté
nesympatické. N15K nazvala toto konkrétni zndzornéni folkloru jako neautentické,
nesympatické, N13 zase jako laciné. A6J vznesla obavy o déti, na které by reklama mohla

mit negativni vliv pravé kvili spojeni s pohadkou.

Témét vSichni participanti se shodlina tom, ze reklama pracuje s ur€itym kontrastem
mezi internetovou sluzbou a ¢eskymi tradicemi, diky ¢emuz se jim i podafilo zvyraznit se
na trhu, ale ne odliSit se oproti komunikace konkurence, jelikoz ta vilbec nevyuZziva
propagaci formou reklam, proto nejde zhodnotit odliseni. N1M naopak uvedla, ze vidi

propojeni folkloru a Seznamu, jelikoZ se jedna o ¢esky tradi¢ni produkt.

Nekteti uvedli, Ze folklor nezastifiuje hlavni sdéleni, protoze neni v reklamé vyrazni,
opa¢nym nazorem byla naopak podpora hlavniho sd¢leni diky folklorniho prvku — VSevéda.
Kdyz se na zavér méli vyjadfit k mnozstvi a zplisobu pouZiti folklornich prvka, 7 uvedlo, Ze
se jednalo o dostate¢né a vhodné znazornéni, participant ACH18 doplnil: , Klidné by
takovych reklam mohlo byt vice.“ 7 by ocenilo vétsi autenticitu (uziti nafeci, pravé kroje,
lidovou hudbu, méné kulis a konkrétnéjsi prostiedi), 2 zase omezeni postav na nizsi pocet,
A6J by odstranila z reklamy spojeni s lidovou pohadkou, A9M a N12H by folklorni prvky
vynechali Gplné.

6.3.4 HobZovy Straznické brambiirky

o "“ -:)
2

| MsrRazhicke | SRR

¢ BRAMBURKY

Obrazek 12 Reklama na HobZovy Straznické brambuirky

(zdroj: Straznické bramburky solené 2018, 2018)
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Nejlépe zapamatovatelna reklama se ukazala byt pravé na HobZovy Straznické brambiirky,
jelikoz ji spoustu participantti jmenovalo uz v kapitole 6.3 Vnimani folklornich prvka
v reklamé. VSichni uvedli, ze reklamu znaji, 2 participanti si nebyli jisti touto konkrétni
zaznamenala, 5 participantt uvedlo jako zdroji YouTube. Reakce na reklamu jsou také silné
pozitivni — 15 vyjadfilo vylozené kladné emoce ve spojeni s chytlavosti napévu, urcitou
nostalgii, pfijemnym a sympatickym vizudlem diky folkloru a barvam, 3 lidé na né
automaticky dostali chut. 2 participanti zne folklorné¢ aktivnich fad vyjadfili lehkou
otravnost znélky, A17J zkritizoval animaci chipsti, kde by rad¢&ji ocenil lidsky aspekt

naptiklad v podobé& krojovaného paru.

Hlavni sdéleni vSichni ur€ili jako totozné s napévem, tudizze inzerent chtél poukazat
na odlis$nost produktu v jeho regionalni produkci a kategorizaci mezi bramburky (jako néco

tradi¢niho) a ne chipsy.

Folklorni hudbu zaznamenalo hned 17 participanti, N12H ji zpétn¢ také piidal do
vypovédi. Konkrétné uréit oblast nebo jeji zanr se podafilo jen 3 zastupcim folklorni
skupiny (polka z jizni Moravy). Vé&tsina si také hned vzpomnéla na malované motivy, az na
NI10E, ktera si nebyla jistd. Kdyz participanti dopliiovali podrobnosti k tomuto prvku, 4
participanti uvedli, ze se prvky objevili jen na pozadi, A17] zastaval nazor, ze byly jen na
obale, a 7 zaznamenalo ob¢ umisténi (zbyli participanti neuvedli). N3N a N10E také nazvali
pohyb bramburkl jako naznak lidového tance ve spojeni s folklorni hudbou. Kdyz byli
participanti dotazéani na dalsi prvky, které se zde mohly objevit, vétSina participanti —
nevénujicich se folkloru, se zarazila u nafeci a neuméla fici, jestli bylo z napévu patrmé, N4H
a N10E uvedli, Ze v pisni byl patrny dialekt. VSichni také spravné zaradili prvky na Moravu,
blize urcilo oblast Slovacka 10 lidi, z toho pfimo Straznici 9, 1 na zéklad¢ slovni zminky, 8

na zaklad¢€ rozpoznani typickych motivl pfimo pro Straznici.

Pouziti folklornich prvkt pfisSlo 16 participantim v poifadku, folklor maji
s komunikaci znacky zazity, napiiklad N10E a N13R se vyjadfily takto: ,,Straznické jsou
klasika, hodi se to k sobé,” ,,Skvéle se to hodi, nejde si pfedstavit jinak!*“ Polovina
respondenti také vnima znacku jako regionalni a lokalni, n¢kteti reklamu samotnou nazyvaji
jako tradici. Oproti tomu N1M uvedla, Ze se ji nelibi propojeni folkloru a chipsti, podobné
tvrzeni sdili 1 N4H, kterému reklama hrani¢i s dehonestaci lidové kultury ve spojeni

s nezdravym jidlem.
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Kdyz méli participanti urcit, jestli se znacka tspésSné odlisila nebo jestli konkurence
komunikuje podobné&, nazory se opét rozchazely. 10 participantim pfiSla reklama velmi
origindlni a odliSujici, 8 si v§imlo podobnych konceptli odkazu na tradici u konkuren¢ni

znacky Bohemia chips.

12 respondentl bylo s mnozstvim a zplisobem pouziti folklornich prvki spokojeno,
4 respondenti by ocenili, kdyby byla reklama zasazena vice do folklorniho prostfedi pomoci
krojovaného paru, muziky, nebo folklorniho festivalu, N11F by preferoval alespoii ¢eskou
krajinu/venkov namisto obyCejné stény v pozadi. N4H by folklorni prvky ze znacky

vynechal upln¢.
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7 VYHODNOCENI

Vyzkum byl zaméfen na 3 hlavni otazky — jak se projevuje folklor v souc¢asné popkultuie a
reklamé, jak je vici folkloru v popkultufe vSimava zainteresovand a nezainteresovana

vetejnost a jak tyto dvé odlisné skupiny vnimaji folklorni prvky v reklamé.

Na prvni otazku se zaméfily 2 analyzy, jejichz vystupy (tabulka folklornich prvki
v sou€asné popkultufe a model folklorni reklamy) je moZné nalézt jako ptilohy €. I a I
Analyza folklornich prvkll v soucasné popkultufe odhalila 78 reprezentativnich zplisobt
srozlicnymi piiklady, jak se aktualné projevuje folklor v popularni kultufe. Z analyzy
folklornich prvkl v reklamé z ro¢nikové prace téhoz autora vznikly 2 relativné vSeobecné

modely toho, jak nejCasté&ji vypadaji reklamy, ve kterych je pouzity folklorni prvek.

Diky témto vysledkiim byla vytvofena struktura rozhovorti. Rozhovory byly
rozd¢leny do 3. ¢asti — rozebirajici vztah subjekti k folkloru, dotazovani na jejich v§imavost
vuci vyskytu folkloru v soucasné dobé¢ a na Cast vénujici se jejich postiehlim viici reklamam
s folklornimi prvky. Respondentirozhovori byli vybrani tak, aby reprezentovali 2 skupiny
lidi — Skupina €. 1 shromazd’ujici ty, ktefi se o folklor aktivné nezajimaji a 2. skupina téch,
ktefi se jakékoliv folklorni ¢innosti aktivné vénuji. Prvni ¢ast vyzkumu odhalila, Ze 1 kdyz
vétsina z 2. skupiny bere folklor jako velkou soucést svého zivota, vasen a zivotni styl,
nekteti aktivni vykonavatelé folkloru sami sebe nemusi povazovat za ,.folkloristy* nebo
odborniky na folklor, ¢asto se specializuji pouze na urcitou ¢innost a regionalni oblast a
v dalsich se bud’ neorientuji, nebo o n¢ ani nejevi zajem (cemuz ve vysledku odpovidaly i

odpovédi predevsim pti vyzkumu folklornich reklam).

V druhé casti rozhovori se zprvu zkoumalo pfedevSim obecné povédomi —
participanti méli fict, jak se folklor projevuje v soucasné popkultute. Z prvni skupiny si
néceho vSimli 4/9 subjekti a jen 3 byli schopni jmenovat konkrétni zpiisoby a piiklady.
Folklorni zastoupeni participantl aZ na jednoho vyjmenovali nékolik konkrétnich ptikladi.
Kdyz se otazky zaméfili na konkrétni piiklady, téméf vSichni respondenti nakonec zminili
trend v hudbé¢, kdy cela tvorba umélce/skupiny vychézi z folkloru. Naopak pomérné malo
zaznamenanych tendenci projevu folkloru se objevilo v uméni (nejcastéji byli zminovani
fotografové, a to predevsim ztad druhé vyzkumné skupiny). V této Casti vyzkumu se
projevilo predevsim to, Ze vztah k folkloru determinuje citlivost vic¢i folklornim prvkim
v popkultuie. Cim byl vztah k folkloru v prvni &asti rozhovoru popsan jako silngjsi, tim

vS§imavégjsi participanti vic¢i nému jsou v popkultufe. To ale neznamena, Ze na jeho
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piitomnost reaguji vzdy pozitivné. PiedevS§im muZzsti participanti vnimaji nékteré popularni
po¢iny jako nevhodné a nevkusné pouzivani folklornich prvkl. Dtvodem, pro¢ lidé
nevénujici se folkloru neznaji takovy pocet piikladi folklornich prvka v soucasné
popkultufe, je jednak ten, Ze sami nic spojené¢ho s folklorem aktivné nevyhledévaji, druhym
divodem je to, ze vétsSina folkloristi se o akcich a kulturnim dénim spojenym s folklorem
(dle odpovédi na 7. otazku) dozvidé predevsim piimo od folklorni komunity, kterou se

obklopuje — a to 1 v online prostfedi pomoci socidlnich siti.

Ve tieti ¢asti zkoumajici vnimani folklornich prvkia v reklamé si méli participanti
opé€t vybavit, jak se aktudlné folklor projevuje, tentokrat vSak v marketingové komunikaci
znacek/produkti/sluzeb, coz suvedenim konkrétnich ptikladi zvladli vSichni kromé 1
participanta nevénujiciho se folkloru. Kdyz méli participanti udélat totéZ ale v reklamé,
paradoxné si vedla Iépe skupina jedna s 5 GspéSnymi participanty, ktefi uvedli konkrétni
ptiklad oproti 3 folkloristim. Dotazovani se na konkrétni reklamy ukazalo nékolik
zajimavych ukazatelli — ¢im vice lidi si reklamu pamatovalo, tim méla 1 vice pozitivnich
reakci. DalSim zajimavym jevem byla citlivost vii¢i ur€ovani pfitomnosti nafeci, ktera byla
siln€j$i u lidi, ktefi se aktivné folkloru nevénuji. Moznym divodem je jednak zvyk, a tudiz
mensi vnimavost u druhé skupiny, nebo naopak Spatné a neautentické pouziti dialektu, ktefi
folkloristi oznacovali az zpétné jako pouhy pokus o naieci (viz. prvni reklama). Pokud Slo o
zapamatovani si folklornich prvkd, prvni skupina se zaméfovala na nejvyraznéjsi vizualni
prvek, zatimco pfislusnici folklornich kruhti vzdy zaznamenali i lidovou hudbu. Spravné
regiondlni prvkll nebylo podminéno jen aktivnim zajmem o folklor, ale také regionalni
piislusnosti. Mnozi folkloristé z jinych oblasti méli problém urcit ptivod prvkd, ktery jim byl
cizi. Naopak mnohdy urceni regionalni pfislusnosti zvladali i ti, ktefi se o folklor aktivné
nezajimaji, jelikoZ z dané oblasti sami pochazeji. Ne autenticitu (at’ uz jako neuplné nebo
nevhodné) pouziti, znazornéni a kombinovani folklornich prvki Casto kritizovali pfisluSnici
obou skupin. Citlivost vii¢i folklornim prvkiim v reklamé se také odvijela od jejich ptivodu
participanty, nez prvky z Cech (Madeta a Seznam). I kdyz vsechny reklamy mély vesmés
pozitivni reakce, nejlépe v hodnoceni celkového dojmu i pouziti folklornich prvka dopadla

ukazka ¢islo 2 a 4.
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ZAVER

V této bakaldiské praci rezonovala hlavni tfi témata — popkultura, reklama, folklor a jejich
vzajemné vztahy. Autor prace se jiz v minulosti zaméfil na to, jak se folklorni prvky
pouzivaji v reklamé, nyni se zaméfil na to, jak se promitaji do souc¢asné popkultury, a hlavné

na to, jak je vuci folklornim prvkim v popkultufe a reklamé citliva zainteresovana vefejnost

oproti lidem, kteti se folklornim ¢innostem aktivné nevénuyji.

Teoreticka ¢ast slouzila k vymezeni kliCovych pojml préace z oblasti folkloru, dale
se veénovala definici popkultury a reklamy v kontextu marketingu a marketingové

komunikace.

Metodologie stanovila pro dosaZeni cile dva vyzkumy — analyzu folklornich prvka
v soucasné popkultuie a kvalitativni vyzkum v podobé¢ polostrukturovanych individuélnich
rozhovort. Analyza byla provadéna pomoci pozorovanim soucasnych trendi v popkultufe a
odhalila 78 rozmanitych zplusobli pouziti folkloru v riznych kategoriich popkultury.
Rozhovory byly rozdéleny do 3 tematickych okruhti — vztah participanta k folkloru, jeho

vSimavost vic¢i prvkiim v popkultuie a pak také v reklamé.

Praktickd cast tak odhalila, Ze intenzita citlivosti vic¢i folklornim prvkim
v popkultuie je skuteén¢ determinovana velikosti z4jmu o folklor, ale také soucasnou
popkulturu. Pozitivni vztah k folkloru vSak také jednozna¢né neptedstavuje kladny vztah ke
vSem jeho projevim v soucasné popkultuie. Naopak snadna identifikace folklornich prvka
v reklamé¢ neni dana jen z4mem o folklor, ale také napiiklad regiondlnim
puvodem/piislusnosti lidi. Zajimavé bylo také zjisténi, Ze citlivost na nafeci v reklamach
byla vyssi pravé u respondenttl, ktefi se folkloru aktivné nevénuji. 1 kdyZ byly reakce na
reklamy s folklornimi prvky v priméru vzdy spiSe pozitivni, vyskytovaly se zde i velmi
negativni nazory napiiklad na Spatné a nevkusné pouziti folklornich prvka z fad obou

zuastnénych skupin.

Prace mtize slouzit jako teoretické vychodisko pti dal§im vyzkumu folklornich prvka
v popkultufe a reklam¢, miZze inspirovat umélce a tvirce reklam na zakladé analyzy
soucasné tvorby a reakci z rozhovorti na soucasnou tvorbu, nebo naopak poradit, emu se

vyvarovat a co naopak zduraznit v pfipadé, ze planuji vyuzit folklorni prvky ve své praci.
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kategorie

odvétvi

zpusob vyuziti

konkrétni

zabava

kompletni tvorba interpreta
propojena s folklorem

folklor se poji s celou jejich
tvorbou, inspiruje je tematicky,
ma vliv na texty, pfipadné i
melodie, videoklipy, zivé
vystupy a propagaci

priklad

Vesna, © 2023

https://www.vesnamu

sic.com/cs/home

cela tvorba vychazi z lidové
hudby (od textl pfes melodie) s

Cechomor, ©

https://www.cechomo

;. 2020 Lew
moderni upravou
hudba symbolické a nendpadné casté opakovani folklornich 1 .
o z https://www.youtube.
M <canenap prvki (od podkresové hudby, |BIGBOYGLEB [0 i
propojeni tvorby s N , .o y U BysCB02500A ioxA
pies nazvy pisnia fraze) v tvorbé| (YouTube), [—==—==
folklorem . , . wig
interpreta neokatym zpusobem
s , . konkrétni lidova pisen je . }
vyuziti hudebniho motivu . . a pisenl )e Martin Creep — |hls/avww.youtube,
. Lo x zremixovana, soucasti refrénu, com/watch?v=Hhmy
lidové pisné . , Bavorov, 2024 V-XhTcE
nebo hraje v pozadi
Lo . . ST . Sergei
zakomponovani lidové | prace s vizualnimi prvky (kroje, g hitps://www.youtube.
Kul deokli lid K d Barracuda —  |com/watch?v=8keSo3
ultury videoklipu ové nastroje, tanec apod. ZIVvo
y P 1€, pod.) Ostrava
, o specialni pofady a Zivé vstupy o
kanal se zaméfenim na P p ya . pyy TV Noe, ©
) . folkloru, folklorismu a lidové hitps://www.tvnoe.cz
folklomni pofady Kultufe 2008-2025
V 'l' , C https://www.ceskatele
v “v s g r . , , X . 1 s1lanl — CO |vize.cz/porady/12059
pofady se zaméfenim na |lidové tradice na izemi CR jako 0 5 685760-co-nase-
o . nase babiCky |5 imen-ana-
folklorni téma porad - Dabiey-ume v-8-na-
umely’ 2025 co-my-jsme-
zapomneli
. B . ; o - , Dobré réno _ h?hs:‘\\W\?.ccska'rilf
televizni pofady, ve kterych specidIni dil zaméfeny na sizgcziporadyil 0430
o g . : L ux . Folklor bez 049455-dobre-
se folklor zminiuje/objevuje folklorni tématiku . rano/423 10
hranic, 2024 77/cast994513
soucast védomostnich otdzek, it
nékdy dokonce jako samostatnd [Kde domov mij vize.cjporady 11261
85223-KAEe-dOmMov-
kategorie (viz. ptiklad — (10.4), 2025  |mui22554416006005
. . y 0,
televize kategorie folklorni akce) -
https://www.iprima.cz
serialy/mame-radi-
, L. cesko/i-love-my-
Mame radi country-xv-mame-
’ , . roor v X, Jon] radi-cesko-xvi/5-i-
o hudebni ukazka lidové pisné | Cesko (6. série, | o i,
zakomponovani do 5. dil), 2024 i-chmela_s
. ’ v : svehlikova-m-
televizni soutéze  folansky -z
chmelova#description
https://www.facebook
.com/stardancecz/vide|
os/freestyle-marty-
performance (lidovy tanec v dancingerovXoC3eA
krojich za doprovodu cimbalové |StraDance, 2025 C3%
muziky)
930849665808051
.y 1, ukazka tradi¢niho zivota na Slune¢na (1. |htws/Avww.iprima.cz
OkraJOVe veE SpeCIahllCh .. . vy P o ’ serialy/slunecna/state
dilech vesnici (kroje, tradi¢ni aktivity, | série, 2. dil), T ——

8 1ec t h db d 2020 splaseni-kone
filmy a anec, hudba apod. splaseni-kone
Serlély kulisy, prOStOry, rekViZity a v https:/www.ceskatele

. O Te % , e ’ sy v s KrakonOSOVO vize.cz/porady/13901
koncipovani piib¢hu kostymy pfipominajici tradicni . , 12401 3-krakonosovo.
. . tajemstvi, 2022 [F=——eneore
]_ldOVy 7ivot tajemstvi
., . . . , ., https://www.idnes.cz,
. zajimavosti a aktuality folklor jako hlavni téma . praha/zpravy/obrazem
ZpraVOda_]e anCS, 2025 -masopust-unetice-

tykajici se tradic a folkloru

reportaze/zpravy v televizi,

roztoky-
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stith a detaily produktu
pfipominajici lidovy odév
(pfedevsim halenky, Saty a
sukng)

H&M — Sukné s
vySivanym
lemem, 2025

https://www2.hm.com
cs cz/productpage.12)
80752001 .html

omamenty, flordlni motivy apod.
pfipominajici folklorni vzory

H&M - Atkové
Saty na raminka,
2025

https:/www2.hm.com
cs cz/productpage. 12§
33207005.html

Jtechnologie

aplikace

aplikace spojena s

aplikace shromazdujici
informace o folklornich

Folklore App, ©

https:/thefolklore.app

socialni sité

folklorem/lidovou kulturou . 2024
festivalech
. . . S Spotify —
mainstreamova aplikace SPOTIFY - poslech lidové P , Y , o
it v o, . e, cimbalova  [htps/openspotify.co
umoznujici §ifit autenticky | hudby (pfedevs§im cimbalovych . Lo o |martist7ici0lzVGPN
. muzika Solan, ©| m7ehUPe7av
folklor muzik) 2025
folklomni vSehochut — sdileni Helemi
. e elemima | hups/www.instagrs
tradic, rekonstruovani a §iti (intsagram) S e Rl
. _y , novych krojtl &
ucty zameétené na folklomni — IR — e
konkrétni zaméfeni lidové sitiaopravykroju | Mps/vww.instagra
kontent . . . m.conysitiaopravykro
kultury - napft. rekonstrukce krojii| (instagram) iu/
kontent v podob¢ folklomnich | folklormemky | htps/www.instagra
(, t m.com/folklormemky
memes instagram
slouzi k prezentaci souboru, salichovei
;v ’ o SO ’ , https: .instagra
uéty folklornich souborti | propagovani akci, kterych se (instagram) b comsaliohovsl
ucastni/porada
e o , , slouzi k prezentacinapf.
ucty lidovych hudebnich | . .~ ", preze prt. - cmcelad https/www instagra
y cimbalovych muzik, propagovani . wv—
teles (mstagram) m.com/cmcelad
akci, kterych se ti¢astni/pofdda
shromazduji dalezité informace
. , . |pro navstévniky,sdili fotografiea| folklorova I
ucty folklorich akci I s . . m.com/folklorova
jiny kontent souvisejici s (instagramu | meomeemeoon
programem
moznost propagovat folklorni 6. Folklomi
facebookové udalosti akce, sdilet dulezité informace ) hitps:/www.facebook
, , ey , , , , (Ne)FeSt com/events/9919927
folklornich akci pro navstévniky a snadné sdileni (facebook) 69088776

v ramci komunity

moznost sdilet v rdAmci komunity

Folklor Ostrava

facebookové skupiny sledujicich folklorni udélostiv a okoli  —
(soukromé i vetejné zéavislosti na jejich zanru nebo | (Facebookova 12088735
oblasti kondni udalost)
vSeobecné zaméreni vlogy z folklorich akci, fotky v [anna_julie_slova|, R
: w ey o ‘s 9 ., — hitps://www.instagra
influencefi, ktefi vyjimecné| krojich, ¢ijinak folklorné ladéné ckova m.com/p/CSNugFOtil
s ’ wr M : Y4
sdili folklorni kontent piispévky (instagram)
informacni servery reportaze a jiné informativni sarah.horak a _ )
L, 0, . . , ., https://www.instagra
vystupujici na socidlnich | piispévky tykajici se folkloru a refreshercz ~ [mcom e
ror . . . Lm/
sitich lidové kultury (instagram)

zivotni styl

strava

specialni diety a trendy ve
stravovani pfipominajici

nédhrada mainstreamovych
potravin/zpestieni jidelnicku
(napf. vegetaridnstvi a raciondIni

Kerbet, © 2013—

https://www.kerbet.cz

2025 racionalni-dieta
lidova jidla strava) diky potravindm
typickych pro lidovou stravu
navratk péstovanivlastnich nebo
konzumaci lokalnich potravin, e
, , oo . - &7 z = aktuality-a-
trend lokéIni produkce které jsou typické pro ceské AMSP CR,© | muliimedia/lokalni-
1 -4 4 X 1A producenti-a-
potravin prosttedi (napf. ]ahly, kroupy, 2025 N ]
pohanka a zelenina), nebo spotrebitele
péstované tradinim zplisobem
. moznost ochutnat tradini y
restaurace se zaméfenim na Seska/regionaln iidla ve Hotel Valaska, |uips/motelvalaska.cz
tradiéni deskou kuchyh & J 2025 Igasronomie]

specializovanych restauracich
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Cukrarny se zaméfenim na
folklorni motivy/tradi¢ni
zakusky

Nejcasteji moderni vzhled,

chutoveé vzdy nepodléhaji

tradi¢ni kuchyni, folklor se
promitd vétSinou ve zdobeni

Tak trochu,
jina_cukrarka,
2025

https:/www.instagra
m.com/p/C48mzwdL
ki4/?%img index=1

Pust jako trend

Nejcastéji ve spojitosti s nepitim
alkoholu a suchym unorem (z
ptvodniho vyznamu nyni ve
spojitosti se zdravym Zzivotnim
stylem)

Nealko tnor,
2025

https://www.domaci-
pivoteka.cz/suchy-

unor,

bydleni

trend novostaveb
souvisejicich s lidovou
architekturou

vyuzivani tradiénich materialti po
stavéni novych autentickych
roubenek, srubi a jinych
stavenich z lidové architektury

Sruby Pacak, ©
2025

https://www.srubypac
ak.cz/cs/blog/obliba-
srubu-a-roubenek-v-

cr-roste-podivejte-se-|

proc-tomu-tak-
je/2utm source=chatgl
pt.com

vybaveni
interiéru

vintage trend spojeny s
folklornimi vzory

nabytek a jiné dopliky z
tradi¢nich materialti nebo s
folklornimi vzory

Bytem, 2024

https:/www.bytema.c
z/rady-a-tipy/folklor-

a-jaro-patri-k-sobe-

probudte-svuj-
domov-k-

zivotuZsrsltid=AfmB
000dAMSGXmNSE
nVhmleX1gQRKbissd
O3rCGPInjFrAIZPm
F7t7H3&utm source

=chatgpt.com

lozni pradlo s folklornimi
prvky

casty vyskyt kvétinovych vzort
(pfipominajici folklomi vzory,
tzv. cibulak, nebo krojové latky)

Luzkoviny
Smolka, 2025

https:/www.luzkovin
ysmolka.cz/bavineny-|
povlak-
cibulak/?variantld=93
53&utm_sourc D0
gle&utm medium=cp
c&utm campaign=22
129208563&gad sour|
AADSMgcNUxghvE
SWi68L{EseF3AHVxX
&gelid=CiwKCAjww
e2 BhBEEiwAMII7s
¢QoTRS-
9Suo3RXhYDuabc3L|
KoFFnt0qCff2vxoCT
qwQAvD BwE

nadobi souvisejici s
lidovou kulturou

tradi¢ni folklorni vzory
(nejtypictéji origindIni cibuldk z
Dubi)

Crystal
Porcelan, 2025

https://www.crystalpo
rcelan.cz/cibulak-z-
dub 1 source=1&
COMRuNFq3y4AnQy
KU 1hrf1f2gb&gclid
CiwKCAjwwe2 BhB
EEiwAMI17sXS9073
O7xgEi3p14Qvyysg
hSLV8IrUBv4i8x37S
4HMatypbEhloBoC
YKeQAvD BwE

produkty mainstreamovych
znacek s motivy pfipominajici
folklomi vzory

Tkea —
ENTUSIASM,
2025

https://www.ikea.com
cz/cs/plentusiasm-
hrnek-vzorovano-
modra-10417244,

navrat k tradiéni vyrobé
keramiky a porcelanu

Lidl ve
spolupracis
THUN, 2025

https:/www.lidl.cz/c/t
hun/s10065790%srslti
040cMIC AkPA

HKkGnxH ZOiv8M
WuiQI7KNIS4K2ZzE

tetovani

trend folklornich tetovani

specializovani tatéfi na folklorni
vzory

Ivklevi, 2025

https://www.ivklevi.c

ony

docasné tetovani s folklorni
tématikou

Moravska krasa |
© 2025

https://moravskakrasa

.cz/cs/shop/moda-a-

doplnky/docasne-
folklorni-tetovani

zivotni
styl/uméni

kulturni
akce

zaméfené na folklor

folklomi festivaly

Festival
Straznice, ©
2025

https://festivalstraznic
€.CZ

workshopy zamétené na lid.
Kulturu (napf. tanec)

Folklorova —
Karicky, 2025

https://www.facebook]

folklorni taneéni (pravidelné
kurzy) pro vetejnost

Narodni

muzeum —
folklorni

tanecni, 2025

https:/www.nm.cz/hi
storicke-
muzeuny/folklorni-
tanecni4
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PRILOHA C.II: VYSLEDEK ANALYZY FOLKLORNICH PRVKU
V REKLAME

Grafy, které zpracovaly data z analyzy, mluvi za vSe — nic absolutné obecné platného pro
vSechny reklamy (kromé vyuziti vice nez jednoho folklorniho prvku) neexistuje. Z vysledkt
jsou vSak patrné vyrazné aspekty, diky kterym miizeme bez zavéhani fict, Ze velmi Casto

vznikaji reklamy které:

1. Maji jako dominujici prvek folklorni motiv, ktery pochazi z Moravy (pfedevSim
z oblasti Slovacka), vyskytuje se v nich folklorni hudba, pravdépodobné se jedna se
o mini piibéh szivym obsazenim, ve kterém figuruje humor a propagovanym
predmétem je vzdy znacka nebo produkt z odvétvi potravin/napoji.

2. Vyuzivaji folklorni motiv spiSe jako dopliujici prvek s tradicnim nebo pohadkovym
vyznénim, jehoz piesny ptivod nejde urcit, nevyskytuje se v nich malovany motiv a
jsou pravdépodobné zpracovany jako mini piibéh s zivym obsazenim.

Tyto dva typy propagacnich videich, které vyuzivaji jako motiv folklorni prvky, mizeme

nazvat jako 2 reprezentativni (i kdyz relativné zevSeobecnéné) modely ,,folklornich® reklam.



PRILOHA C. III: SCHEMA A TEMATICKE OKRUHY OTAZEK

1. Z jakého regionu pochéazis?
2. Kde zijes ted’? Lisi se tento region od tvého rodného?

3. Jaky je tvij vztah k folkloru? Rozved’ — co pro tebe folklor pfedstavuje, jak se
projevuje ve tvém zivote, jak dlouho se mu vénujes, jaké tradice slavis (napft.
v ramci rodiny)

4. Udrzuji se lidové tradice v misté, odkud pochézis vs. misté, kde zijes ted?
Jaké/jakym zplisobem?

5. Registrujes v dnesni dobé néjaké kulturni a spolecenské akce spojené s folklorem
(plesy, posezeni u muziky, festivaly, workshopy, tan¢irny, vystavy, vystoupeni
apod.)?

6. Ucastnis se ve volném ¢ase takovych akci? Kterych konkrétng.
7. Kde se o folklornich akcich dozvidéas?

8. Myslis si, ze se odrazi folklor i v soucasné popkulture? Pokud ano, v jakych
odvétvich?

9. Zkus se jesté zamyslet nad kazdou kategorii znovu. Vybavujes si vyskyt
folklornich prvka v:

e v hudbé¢ (videoklipy, konkrétni pisn€, pisn¢ s folklorni tématikou, kapely, zpévaci
apod.)

e umeéni (vytvarné, soucasna literatura, performance, fotografie)
e filmech a seridlech (specialni dily, kostymy apod.)
e v televiznich poradech (reality shows, soutéze apod.)

e na socidlnich sitich (napf. €ty se zaméfenim na folklor, nebo které se folkloru
vénuji jen okrajové, napf. informacni platformy jako je Refresher)

e v mode (znacky, merche, vzory, materidly, stiihy...)
e vybaveni interiéru (nadobi, nabytek... konkrétni obchody/firmy/znacky)

¢ na dalsi kulturnich akcich, které nejsou primarné zamétené na folklor (festivaly,
plesy, koncerty)

e v politice (spojeni s konkrétni aktivitou/osobou)
e souvisejici se zivotnim stylem (od stravovani po tetovani)

e napadi té dalsi kategorie, ktera nebyla zminénd?



10.

11.
12.
13.

Zaregistroval jsi folklorni prvky v marketingové komunikaci néjaké
znacky/produktu/sluzby? (Obaly, reklamy, slogany, znélky, komunikace na soc.
sitich apod.)

Jakou posledni reklamu s folklornim prvkem si pamatujes (+ z jakého média)?
Jak Casto se koukas na televizi/streamovaci platformy (OnePlay, Netflix apod.)?

Jakeé jsou tvé nejvyuZivané€jsi socidlni sité a kolik na nich (denn€) travis casu?

Nasleduji 4 ukazky reklam, pro které plati pokazdé stejné otazky:

14.
15.
16.

17.
18.

19.

20.
21.

22.
23.

24.

25.

Znas tuto reklamu? Pokud ano, z jakého média si ji pamatujes?
Jaky je tvilj celkovy dojem z reklamy? Jaké emoce v tob€ vzbuzuje? Popis.

Co bylo podle tebe hlavnim sdélenim reklamy? Jakou informaci (jednou vétou)
chtéli predat divakovi?

Jaké folklorni prvky jsi v reklamé zaregistroval?

Pojd'me se spolecné podivat na vycet moznych pouzitych folklornich prvki,

v piipadé¢ jejich pouziti je dopln o podrobnéjsi popis.

e stylizované kostymy/kroje

e lidovéa hudba

e malované motivy/folklorni vzory (pfedevsim graficky znazornéné)

e narfeci

e postavy vychazejici z Ceského folkloru, ustni lidové slovesnosti (napft. z
pohadek)

e lidové architektura/venkovské prostiedi

e moznost dophiit vlastni

Jde podle tebe urcit, odkud folklorni prvky jsou (konkrétni oblast/region)? Pokud
ano, jmenuj.

Jaky dojem mas z pouziti folklornich prvki v této reklame?

Je podle tebe vyuziti folklornich prvka v souladu (ur€itém propojeni) nebo
v zamérném kontrastu s propagovanym predmétem?

Prijde ti, ze folklorni prvky pfili§ zastinili hlavni sdéleni?

Myslis si, ze se jim podatfilo odlisit produkt/sluzbu/znacku od konkurence
netradi¢nim zptsobem, nebo ze konkurence komunikuje podobné&?

Preferoval bys, kdyby bylo téchto prvka v reklamé méné¢, vice, znazornéné
konkrétnéji, nebo naopak vice zevseobecnéné?

Chces$ néco dodat k této reklamé?

Nasledné 3x opakovéni otazek €. 14-25 pro dalsi ukdzky reklam

26.
27.

Chces se vratit k jakékoliv z pfedchozich otdzek a néco doplnit?

Na zavér sdél své pohlavi a vék.



PRILOHA C.1IV: ODKAZ NA AUDIOZAZNAM ROZHOVORU

https://drive.google.com/drive/folders/1yL Xc92Z06sxinSXz2gDAle et nl18SKp?usp=driv
e link



https://drive.google.com/drive/folders/1yLXc92Z06sxinSXz2gDAIe_et_n18SKp?usp=drive_link
https://drive.google.com/drive/folders/1yLXc92Z06sxinSXz2gDAIe_et_n18SKp?usp=drive_link

