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Komentáře, připomínky, výhrady a náměty k práci (silné a slabé stránky):
· Teoretická část práce předkládá terminologii a teoretická východiska k danému tématu, byla provedena rešerše řady zahraničních zdrojů. Autor s nimi pracuje podle normy. Často se však vyskytují odstavce, které se opírají jen o jeden zdroj.
· Pro lepší porozumění postrádám kapitolu uvádějící pojem chytrá domácnost v úvodní části, umístěna je až na s. 24. Není zřejmé, jak autor dále pracuje s teoretickými poznatky o spotřebitelském chování.
· Překvapivé je uvedení segmentace zahraniční, která je výrazně odlišná od objektů výzkumu. Kde jsou persony více (popsány 10. 3.2)? U oslovených participantů je zjišťován zájem, postoj k problematice. Není však zřejmé, zda se jedná o lidi s vlastním příjmem a bydlením, vhodné by bylo doplnit do charakteristiky participantů.
· Chybí formulace cíle práce, je zaměněn za cíl výzkumu, formulovány jsou tři výzkumné otázky. Realizace výzkumu v plánu formou individuálních rozhovorů, dotazníku a sémantického diferenciálu. Proveden byl předvýzkum. Vyhodnocení výzkumu je předloženo, je zde však uváděna řada nadbytečných hodnot.
· Návrhy sloganů a spotů pro kampaň vhodné dát do příloh, zde zatěžuji text. Postačí hlavní myšlenka, není nutné tvořit.
· Chybí přesný časový a finanční plán, konkrétnější návrh měření efektivity kampaně, popsaná rizika, limity. Kap. 10.4: Není zřejmé, kdo by měl zadávat studentovi podklady.
· 

Otázky k obhajobě: 
· S. 31: „Chytré domácnosti budou plně automatizované, a tak chytré, že spotřebitelé již nebudou muset přemýšlet nad každodenními úkoly. Spotřebitelé budou svůj čas trávit jen volnočasovými aktivitami, robotika za ně bude dělat všední práci.“ Dopady? Rizika? 
· Lze tedy považovat za chytrou domácnost takovou, která vlastní jen chytrý telefon a robotický vysavač? Na s. 19 uvádíte charakteristiku spotřebitele chytré domácnosti: „Sanguinetti et al. (2018) ve své studii demograficky segmentovali a popsali potenciální spotřebitele chytrých domácností vzhledem k věku, příjmu a pohlaví. Studie byla provedena v USA a dokazuje, že potenciální spotřebitel má daný příjem. Podle studie má potenciální spotřebitel vysoký příjem (150 000,- Kč až 200 000,- Kč měsíčně), je muž, věk se pohybuje mezi 35 až 49 lety, a je vlastník rodinného domu s větší plochou“. Vaši respondenti a participanti této segmentaci neodpovídají. Proč nebyl výzkum realizován i v ČR u popsaného segmentu?
· Co v případě blackoutu v chytré domácnosti? Jak se na něj připravit? Jak reagovat v krizi?
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Hodnocený parametr VáhaHodnocení

Naplnění tématu a rozsah práce 30 C

Nastavení cílů a metod práce 40 C

Úroveň teoretické části práce 50 C

Úroveň analytické části práce 50 E

Úroveň projektové části práce 50 E

Splnění cíle práce 60 D

Struktura a logika textu 40 E

Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu 40 C

Jazyková a formální úroveň práce 30 C

Výsledné hodnocení 2,67 E
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				Hodnocený parametr		Váha		Hodnocení

		1		Naplnění tématu a rozsah práce		30		C		C		60		2

		2		Nastavení cílů a metod práce		40		C		C		80		2

		3		Úroveň teoretické části práce		50		C		C		100		2

		4		Úroveň analytické části práce		50		E		E		1600		3

		5		Úroveň projektové části práce		50		E		E		1600		3

		6		Splnění cíle práce		60		D		D		240		2.5

		7		Struktura a logika textu		40		E		E		1280		3

		8		Kvalita zdrojů a práce s nimi v textu		40		C		C		80		2

		9		Jazyková a formální úroveň práce		30		C		C		60		2

				Výsledné hodnocení		2.67		E		2.662		5100		2.902
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