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ABSTRAKT

Tato diplomova prace se vénuje ochrannému oznaceni kvality Regionalni potravina a jeho
roli v podpofe mistnich producentii v Jihomoravském kraji. S vyuzitim primarniho
kvalitativniho a kvantitativniho vyzkumu zjistuje soucasné¢ povédomi spottebiteli o této
znacce a jeji vliv na nakupni rozhodovéani. Analyza je zaméfena na kategorii pekatskych

vyrobkil véetné téstovin a cukraiskych vyrobkl véetné cukrovinek.

Cilem prace je navrhnout konkrétni a realizovatelny projekt, ktery piisp&je ke zvySeni
viditelnosti Regiondlni potraviny, podpofi zapojené vyrobce a zaroven reflektuje aktudlni

nakupni trendy i potieby cilovych skupin.

Kli¢ova slova: Regionalni potravina, kvalita, Jihomoravsky kraj, znacka kvality

ABSTRACT

This diploma thesis is dedicated to the protected quality mark Regional Food and its role in
supporting local producers in the South Moravian Region. Using primary qualitative and
quantitative research, it investigates current consumer awareness of this mark and its
influence on purchasing decisions. The analysis is focused on the category of bakery

products including pasta and confectionery products including sweets.

The aim of the thesis is to propose a specific and feasible project that will contribute to
increasing the visibility of Regional Food, support the involved producers and at the same

time reflect current shopping trends and needs of target groups.

Keywords: Regional Food, quality, South Moravian Region, quality mark
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UvVOD

V poslednich letech I1ze v Ceské republice pozorovat rostouci zajem spotiebiteli
o ptivod potravin, jejich kvalitu a udrzitelnost vyroby. Tento trend je reakci nejen na
globalizaci potravinafského trhu, ale také na rostouci potfebu jistoty, transparentnosti
a diveéryhodnosti ve vztahu k tomu, co lidé konzumuji. V reakci na tyto potfeby vznikla cela
fada narodnich 1 evropskych systémi znaceni potravin, které maji spotiebiteli usnadnit

orientaci v nabidce a zaroven zvysit prestiz poctivych, lokdln¢ ukotvenych producentt.

Jednou z téchto stitem garantovanych znalek je Regiondlni potravina. Ocenéni
udélované nejkvalitngj§im vyrobkim v ramci jednotlivych kraji Ceské republiky. Jejim
cilem je zvysit povédomi o regiondlnim piivodu potravin a podpofit mistni vyrobce, kteti

dodrzuji stanovené standardy a zasady vyroby.

Tato prace se v prvni ¢asti zamétuje na kvalitu potravin, nakupni chovani zédkaznik
a vy&et ochrannych znamek, které jsou v Ceské republice pouzivany. Druha &ast je vénovana
rozbortim rozhovori producenti ocenénych Regionalni potravinou v Jihomoravském kraji,
a to konkrétné v kategoriich pekatskych a cukrarskych vyrobki, které jsou v regionu hojné
zastoupeny. Vysledky vyzkumu slouzi jako vychodisko pro navrh praktického
komunikacniho a podptirného projektu, jehoz cilem je zlepsit informovanost spotiebiteld,

zvysit atraktivitu ocenénych vyrobki a posilit jejich misto na regiondlnim trhu.

Prestoze je znacka Regiondlni potravina na trhu pfitomna jiz fadu let, jeji dopad na
spotiebitelské chovani a redlnou podporu producentt se ukazuje jako proménlivy. Vyrobci
Ji Casto nevnimaji jako zéasadni néstroj marketingu a spotiebitelé si ji mnohdy zaménuji

s jinymi oznac¢enimi nebo ji nevénuji dostateCnou pozornost pii nakupu.
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I.

TEORETICKA CAST
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1 KVALITA POTRAVIN

Potraviny ptedstavuji kliCovy zdroj vyzivy pro Clovéka. Jejich slozeni, mnozstvi, kvalita,
stejné jako stravovaci navyky a celkovy zivotni styl vyrazné€ ovliviiuji zdravi. Spravna
rovnovaha téchto faktorti pfispiva k dobré kondici, zatimco jejich nesoulad mize vést
k vaznym zdravotnim problémim. Vyzivové potfeby se navic v pribéhu zivota méni a lisi
se v zavislosti na zZivotnim stylu, povaze prace a volnocasovych aktivitach, stejn¢ jako na

zdravotnim stavu jednotlivee (Ceska technologicka platforma pro potraviny).

S kvalitou potravin je nejcastéji spojovana Cerstvost a zralost. Duraz je stale vice
prikladan ke spravnému slozeni vyrobkl. Tedy k tomu, co do produktu opravdu patfi.
Naptiklad velky podil masa u masnych vyrobki, tzv. neSizené poctivé potraviny, dle norem.

Nemensi potiebou stale zlistava chut’ produktu (Lidé¢ vice preferuji, 2021).

1.1 Nakupni chovani

V poslednich letech se spotiebitel¢é vraci k nakuptim kvalitnich ceskych potravin.
Z prizkumii agentury STEM/MARK se jednd pfevazné o ty se zajmem o kvalitu, Zeny
a vysokoskolaky. Divodem pro nakypy je diivéra v domaci produkty a Cerstvost, vzhledem
ke krat$i vzdalenosti dodani (Lidé vice preferuji, 2021). Toto zjisténi je podpoteno
1 Kamilem Demuthem, zakladatelem a majitelem Scuku (internetovy obchod s kvalitnimi
lokalnimi potravinami). Podle n&j se v roce 2024 situace stabilizovala a spotiebiteld, kteti
maji zdjem o kvalitni a BIO potraviny piestalo ubyvat a doufa, Ze vyhledové poroste. I tady
plati, Ze BIO potraviny lakaji predev§im mladsi generace. Projevuji také veétsi z4jem
o lokalni potraviny, zdravi Zivotni styl, udrzitelnost Zivotniho prostiedi a s tim spojené

(ne)plytvani potravinového i nepotravinového zbozi (Sestdkova, 2024).

Podle Giannakase (2005) je ekologické zeméd¢lstvi rychle rostoucim segmentem
rozvinutéjSich zemédélskych ekonomik po celém svéte. Se zavedenim oznaceni biopotravin,
se ke spotiebitelim dostavaji potiebné informace o produktu a zvySuje se tak zajem o koupi,
ale zaroven dochdzi k oznaceni konvencnich potravin za ekologické. Nespravné klamavé
oznaCeni naopak pusobi na nedivéru ze strany spotiebitele a podkopava trh

s biopotravinami.

Potravinatisky a zemédé€lsko-potravinaisky sektor prochazi vyraznymi zménami, které
ovliviiuji nové technologie, vyroba, dodavatelské fetézce i rostouci naroky spotiebiteld.

Budoucnost domacich znacek zavisi na schopnosti porozumét témto trendiim a nabidnout
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bezpecné, kvalitni a konkurenceschopné produkty v kontextu rostoucich o¢ekavani v oblasti
udrzitelnosti, vyzivy a etiky. Krize potravindiskych znac¢ek ukazuje, jak zasadni
je promyslend komunikace a fizeni rizik, stejné jako schopnost reagovat na promény

v nakupnim chovani a spole¢enskych hodnotach (Hingley a Lindgreen, 2016).

Podle Centra pro vyzkum vefejného minéni chodi dvé tfetiny Cechli nejbézngji
nakupovat potraviny nékolikrat tydné, ctvrtina jeden krat tydné a desetina nakupuje kazdy
den. Nejmén¢ navstévované jsou bezobalové prodejny a nejvice hypermarkety, kde alespon
nékdy nakupuje 99 % respondentd. Nasleduji men$i prodejny s 93% navstévnosti.
V masnach, pekafstvich a jinych specializovanych prodejnach nakupuje 91 % spottebitela.
Témér polovina respondentti 47 % alespon obcas zajde nakoupit do farmatskych obchodl
nebo do prodejen zdravé vyZivy. Na bézny nebo farmaisky trh zajde asi 40 % respondent.
Ptimo u péstitelti nebo chovatelti nakoupi 35 %. Stale stoupajici tendenci maji online nadkupy
s dovozem az domdu. K t€m se ptiznalo 22 % dotazovanych. Z vyzkumi ale také vyplyva, ze
od roku 2018 se nakupni chovani spottebitelti témét nezmenilo u nakupti v hypermarketech,
mensich a specializovanych prodejnach. K mensimu snizeni doslo u trzist, farmatskych
obchodt a pfimych péstitell a chovateld. Naopak je téméet 100% narust u online nakupti a u

bezobalovych prodejen (Kysela, 2024).

V priméarnim vyzkumu na téma ,,Cesky a Slovensky spotfebitel a znacka* z let 2013 na
Slovensku a 2014 v Cesku miizeme nahlédnout na ndkupni chovani zaméfené na znacky
produktti u 2 045 respondentl. Vyplynulo z néj, Ze témé&f polovina nesouhlasi nebo ¢aste¢né
nesouhlasi s tvrzenim, Ze kupuji pfedevSim levné produkty. Musime také dodat, Ze se jedna
o respondenty s vyS$Simi piijmy. Naopak respondenti s niz§imi piijmy, nemaji s levnejSimi
produkty problém. Dal§im dotazovanym tvrzenim byla ochota zaplatit vice za oblibenou
znacku. Za tuto p¥idanou hodnotu je ochotno si pfiplatit vice nez 68 % respondentti v Cesku
a 75 % na Slovensku. Podobné otazka byla poloZena jesté jednou, ale s tim rozdilem, Ze
se jednalo o Ceskou nebo Slovenskou zna¢ku. Tady uz odpovédi ve vétsing nebyly, protoze
jen 41 % respondentii z Ceska a 37 % ze Slovenska bylo ochotno zaplatit vice jen proto,
zese jednd o tuzemskou znacku. Zajimavé je, ze u otazek tykajicich se kvality,
se respondenti v obou zemich shodli, Ze kvalita tuzemskych produktt je vyssi. Presto za né

nejsou ochotni zaplatit vice (Starchon et al., 2015).

V letech 2005-2010 probéhl mezinarodni vyzkum nékolika zemi stfedni Evropy.
Vyplynulo z néj, ze nejvice nakupii (40 %) probiha v hypermarketech, pak v diskontech (24

%), malych obchodech (19 %) a nejméné v supermarketech (17 %). Pfi vybéru potravin
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nejvice ocenuji Cerstvost (datum spotieby), dalsim vybérovym at’ védomym ¢i nevédomim
je nejvyssi kvalita, ale zaroven za nizkou cenu, coz byl tieti nejvice hodnoceny ukazatel.
Na stran¢ druhé, parametr, ktery zdkazniky zajimd nejméné, je energetickd hodnota
a doporuceni odbornikli. VSechny parametry jsou u jednotlivych skupin respondentii rtizné
v zé&vislosti na veku, vzdélani, a hlavné na aktudlnich piijmech. Niz§i pfijmové skupiny
preferuji akéni vyrobky za nizkou cenu. Vyzkumem bylo také zjisténo, ze dochazi k vétSimu

prosazovani se drobnéjSich prodejen a trhii a ke zdravéjSimu stravovani (Turcinkova, 2011).

1.2 Historicky vyznam znaceni vyrobkiu

Jiz po staleti jsou zndma zprvu jednoducha znaceni vyrobkl nebo femeslnych praci.
Remeslnici se chtéli odliit od konkurence a nechat sviij odkaz zakaznikiim. Napt. v Anglii
ve 13. stoleti pekaiim pfimo piikazoval zdkon nutnost znaceni chlebli z diivodu snadnéjsi
dohledatelnosti Sizeni hmotnosti. Postupem ¢asu zacaly byt vyrobky se znackou ziskové
a dochézelo k jejich pad€lani. Disledkem toho byl v roce 1870 uzdkonén prvni federalni

zakon o ochrannych znamkach (Keller, 2007).

Budovani hodnoty znacky neni jednoduché, ale hlavné je to dlouhodobé snaha, ktera
muze byt zmarena jednim Spatnym rozhodnutim. Zachranou v takové situaci je v€asny zasah
a opétovné ziskani diivéry zakazniki. Ne vZdy musi byt k vysnénému cili vynakladano velké

mnoZstvi financi, zakladem stéle ziistava kvalitni nabidka produktii (Starchor et al., 2015).

1.3 Vnimani znacky

Znacka je to, co prodava. I kdyz jsou produkty svou funkci totozné, zdkaznik si ve vétSiné
ptfipadli vybere ,,znackové™ zboZzi. Zékaznici se orientuji na své oblibené znacky, nosi
je v hlavé a mysli na né. Znackou neni jen konkrétni vyrobek nebo logo, ale také sluzba
a sd€leni s nim spojena, firma a jeji image 1 vizualni styl. Dobra znacka musi stat na ¢tyfek
zakladnich pilitich. Musi byt rychle rozpoznatelnd od jinych konkuren¢nich znaéek, musi
splilovat o¢ekavani zdkaznika, musi plnit to co hlasa. Poslednim ¢tvrtym pilifem je zaclenéni
se do zivota spotiebitelll. Kdyz je jejich nedilnou soucésti, zdkaznik se bez ni neobejde

(Starchoti et al., 2015).

Komunikace je prvnim krokem k vniméani znacky, ale dutlezitd je 1 zkuSenost
se znackou. Osobni doporuceni a vliv okoli je vyznamnou aktivitou k diivéfe znacky. Ve své
podstaté¢ je zazitek hodnotnéjsi ukazatel nez cena. Znacka musi vyvolavat pozitivni emoce,

které podporuji image a nasledné i loajalitu spojenou s nakupy (Starchoti et al., 2015).
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1.4 Ochranna znamka

Ochranna znamka je typ dusevniho vlastnictvi. Miize byt tvofena kresbou, barvou, pismeny,
¢islicemi, slovy, tvarem, obalem. Vzdy je potieba docilit odliSeni daného vyrobku nebo
sluzby od jiného, stejné povahy nebo od jiné osoby. Kazd4 ochranna znamka musi byt
zapsana v rejstiiku ochrannych zndmek. Jejim zapisem je majiteli ddno vylu¢né pravo na jeji
uzivani. Platnost je ud€lena na dobu deseti let s poCatkem od terminu registrace a jeji
prodlouzeni je potfeba pravidelné obnovovat. Neexistuje sama o sob¢, vzdy musi byt spjata
s konkrétnimi sluzbami nebo vyrobky. Vyjimku tvoii vSeobecné znamé znacky (Horacek et

al., 2017).

Dal$im chrdnénym oznacenim je oznaceni plivodu a zemépisné oznaceni. Podrobnosti
v dal$ich kapitolach. Oproti ochranné znamce muze byt chrdnéné oznaceni pouzivano vice
vyrobci. Podminkou je uvedeni vyrobku na trh vyrobeného dle platné specifikace. Platnost
neni omezena zadnym c¢asovym intervalem (Oznaceni ptivodu / Zemépisna oznaceni,

© Utad pramyslového vlastnictvi).

1.5 Vliv ochranné znamky (znacky kvality) na nakupni chovani

Ochranné znamka v historii opakované pfispéla k uspéchu produktl ¢i podnikateld na trhu
a usnadnila jejich vstup mezi spotiebitele. Pokud byla spravné navrzena a efektivné vyuZita,
méla vzdy dopad na formovani spottebitelské poptavky a vedla ke zvySeni prodeje. Jejim
pfimym efektem bylo rtst obchodniho obratu. V soucasné dobé slouzi jako propagacni
veli€ina, ktera mnohdy neni dostate¢né vyuzita nebo neni vyuzita viibec. Znamka 1 znacka
slouzi zékaznikovi pii vybéru, protoze vi, Ze kupuje produkt ve stanovené kvalité

a charakteristickymi vlastnostmi, se kterymi pocitad (Horacek et al., 2017).

Pti vyzkumu vlivu ochranné zndmky CHOP, BIO a bez certifikace u extra panenského
olivového oleje na jihu Italie bylo zjiSténo ze odbornici preferuji BIO kvalitu, poloodbornici
jsou pozitivné ovlivnéni oznatenim CHOP a neodbornici by si koupili extra panensky
olivovy olej bez certifikace 1 kdyZ jsou pozitivné ovlivnéni CHOP a negativn¢ BIO. D4 se
predpokladat, Ze tento vybér ovlivituje cena vyrobki. Jen u vétSi informacni kampang, by
mohli spotiebitel¢ dislednéji a védoméji rozhodovat o vybéru kvalitnich biopotravin

(Spognardi et al., 2021).

Dalsi vyzkum, ktery byl zaméfen mimo jiné i na zjiSténi, pro¢ spotiebitelé povazuji

puvod potraviny za dillezity a jak ovliviiuje jejich nakupni chovani, jestli spotiebitelé chapou
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informace o pivodu potravin prob¢hl v letech 2010-2021 v zemich EU nebo OECD
(Organizace pro hospodarskou spolupraci a rozvoj). Mnoho spotiebiteltl véfi, ze informace
o puvodu potravin jsou diilezité pro identifikaci kvalitnich, bezpecnych a ekologickych
vyrobkil. VéEfi, ze pii uvedeni ptivodu potraviny jde o kvalitnéjsi a v mnoha ohledech lepsi
produkt. Také citi ur€itou povinnost podporovat mistni nebo domaci farmate a potravinaisky
priamysl (Thegersen a Nohlen, 2022). I vyzkum Eriksena a Sundba (2016) zjistil, ze hnaci
silou pro spotiebitele mize byt zazitkova ekonomika, které je spojena a podporuje
potravinovou turistiku, alternativni distribuci a vypravéni pfibéhi. S vyuzitim zazZitkovych
prvkl musi byt ale distributofi a producenti obezietni, protoze v piipad¢, Ze spottebitel zjisti,
ze je obelhavan, bude ucinek opacny. Navic znalost piivodu, ktera spojuje jidlo a misto,

je spottebiteli vniméana velmi pozitivné.

1.6 Blockchain v retailu

Prestoze nejznamé;jsi oblasti, kde se vyuzivalo blockchainu je bitcoin, postupné se s vyvojem
technologii pfechdzi i do jinych oblasti. Jedna se o fazeni transakci (krokt) do bloki
transakci a ty se spojuji v fetézce (chain). VSichni tcastnici respektuji jista pravidla a vzdy
je transparentni kdo kdy pridal svou transakci. Dodate¢né nelze ménit ani obsah ani potadi

transakci a vSichni maji ptehled o celé historii (Exner, 2019).

Pro Uplnou kontrolu transparentnosti v redlném cCase (pivod, certifikace, dodrzeni
technologii skladovani a logistiky) miZe byt blockchain pouzit. Diky datim muzZe byt,
ve velmi kratké dob¢ zjiSténo poruSeni fetézce a dojit k penalizovani. Zakaznici se tak
mohou spolehnout na kvalitu doddvanych potravin. Pivod je aZ na prvnim mists. V Cing
firma Walmart umozinuje touto technologii svym spotiebiteliim ovetovat ptivod veptového
masa. Také firma Nestle garantuje ptivod surovin v détskych mléénych vyrobcich. Finské
druzstvo S Group svym zakaznikli nabizi sledovani pivodu potravin pomoci QR kodu na
baleni vyrobkil ryb (Exner, 2019). V Ceské republice zatim tyto aplikace nejsou v retailu
vyuzivané, ale v oblasti praimyslu byl spustén Elektrotechnickou asociaci Ceské republiky

projekt EIA Blockchain, ktery ovétuje pravosti dokumentl (Stuchlik, © Copyright 2025).
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2 ZNACKY KVALITY V CESKE REPUBLICE AV ZAHRANICI

Ochranné¢ znamky uznavaji prava dusevniho vlastnictvi a také by meély chranit pied
zneuzitim a napodobovanim. Stavaji se klicovym nastrojem, odliSujicim vyrobce nebo

podnikatele od konkurence (Co je to ochranna znamka a k ¢emu slouzi? 2023).

Se znackami kvality se mohou spotiebitelé setkavat jiz témét dvacet let. Z prizkumu
vyplynulo, Ze Cechiim nejznaméjsi je znacka Klasa, kterd zaruGuje piedeviim provéieny
Cesky vyrobek s kvalitnim slozenim (zaznamenano na mouce, pecivu a jogurtech). Dal§imi
znackami kvality, které Cesi znaji je oznadeni Regionalni potravina, Cesky vyrobek a Ceska

potravina (Lid¢ vice preferuji, 2021).

Kromé téchto dvou zmifiovanych ochrannych zndmek se v CR miizeme setkat i se znaéenim
Chranéné oznaceni ptivodu (dale jen CHOP), Chranéné zemépisné oznaceni (dale jen
CHZO) nebo Zemépisné oznaceni (dale jen ZO), které jsou ptivodem z Evropské unie (dale
jen EU). Cilem je propagovat a chranit jedinecné vlastnosti specifickych produkti
vyplyvajici z jejich tradicniho know-how a zemépisného plivodu (Zemépisnd oznaceni

a rezimy jakosti — piehled, © 2025).

2.1 Zna&ky kvality v Ceské republice

V Ceské republice ptisobi nékolik znadek kvality potravin, jejichz cilem je usnadnit
spotiebitelim orientaci pfi vybéru a zaroven podpofit poctivé vyrobce. Tyto znaky mayji
informovat o ptivodu, zpisobu vyroby nebo dodrzovani stanovenych standardt. Zatimco
nékteré jsou udélovany na narodni Urovni (napf. Klasa, Regiondlni potravina), jiné jsou

propojené s evropskym systémem ochrany oznaceni plivodu.

2.1.1 Klasa

Logo KLASA ,,znacka domaci kvality* pomaha spotiebitelim snadnéji se orientovat na trhu
a oznacuje potraviny vyjimecné kvality a spliiujici bezpecnostni normy platné pro vyrobu
v CR a Evropské unii. Znacka zaruduje Gerstvost a absenci umélych nahrazek. Suroviny na
vyrobu musi byt minimalné ve stanoveném mnozstvi tuzemské a musi byt zpracovany
v Ceské republice. Aby vyrobce ziskal oznadeni KLASA, musi odborné komisi prokéazat
vyjimecné kvalitni vlastnosti produktu. Znacka je ud€lovana na tifi roky ministrem
zemeédelstvi, napt. pifi prilezitosti celostatni vystavy Zemé zivitelka. Seznam vsech takto
ocenénych vyrobkl je uveden na webovych strankdch Ministerstva zemédélstvi (MZe)

a je pravideln¢ aktualizovan (O znacce Klasa, Copyright © 2018-2025 KLASA).
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Oznacené potraviny podléhaji kontroldm Statni zemédélské a potravinaiské inspekcei
(SZPI) a Statni veterinarni spravé (SVS), které sleduji jak obecné pozadavky potravinového
prava, tak specifické podminky znacky napiiklad, sloZeni, chut a mimofadnou kvalitu.
Pti zjiSténi nedostatkil z jakékoli strany, je znacka vyrobku odebrana, ale to se stava jen

velmi vyjimecné.

v

KLASQ)

Obrazek 1 Logo Klasa
(Zdroj: Klasa, Copyright © 2018-2025 KLASA)
2.1.2 Regionalni potravina

Oznacenim ,,Regiondlni potravina® jsou podporovany vyrobky jedinecné svym sloZenim
nebo recepturou lokéalnich producentli. Suroviny na vyrobek piihlaSeny do soutéZe musi
pochézet z daného kraje, za ktery je vyrobek piihlasen. Soutéz je kazdoro¢né potadana ve
tfinacti krajich CR. Vitézny produkt si oznadeni logem mize ponechat po dobu &tyf let.
Po celou dobu podléha SZPI a SVS, které pribézné kontroluji vSeobecné pozadavky
potravinového prava a pravidla podléhajici dosazeni oznaceni ,,Regiondlni potravina®.

O regiondlnich potravinach bude psano v samostatné kapitole.

i0 nd Ini POty
ed g

Obrazek 2 Logo Regiondlni potravina

(Zdroj: Regiondlni potravina)
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2.2 Zlata chut’ jizni Moravy

Ochranna znamka je ud€lena vyhrou v soutézi poradané Regionalni agrarni komorou v Brné
ve spolupraci s JIMK, Mendelovou univerzitou v Brn¢ a Veterinarni a farmaceutickou
univerzitou Brno. Na rozdil o Regionalni potraviny se do soutéze mohou ptihlasit v§echny
fyzické 1 pravnické osoby, provozujici podnikani na uzemi JMK. Jedna se o predchidce
soutéze Regionalni potravina jejimz cilem je také podpora regionalnich producenta
a predstaveni potravin s dohledatelnym ptivodem surovin. Vyrobky jsou hodnoceny
ve dvandcti kategoriich podobnymi parametry jako zminovand Regionalni potravina. Toto
oznaceni zustava potravindm az do jejich zaniku. Hodnoceni obou soutézi probiha soucasné
a vétSinou je vyherci Regiondlni potraviny udélena i ochrannd znamka Zlata chut’ Jizni

Moravy (KIS Jihomoravsky kraj, © 2025).

Obrazek 3 Logo Zlata chut’ jizni Moravy
Zdroj: (KIS Jihomoravsky kraj, © 2025)
2.2.1 BIO - produkt ekologického zemédélstvi

BIO potravina je vysledkem ekologického zemédélstvi. Plodiny jsou péstovany bez zatiZeni
prumyslovych hnojiv a pesticidl. Zvitata jsou chovana s dostatkem péce, ve vyhovujicich
podminkach jak Ccistoty, tak i prostoru a krmena kvalitnim krmivem. Logo v podobé¢
biozebry, miiZe byt pouZito jen u produkti, které jsou vyrobeny a certifikovany v CR. Tam,
kde neni mozné vyobrazeni loga biozebry, tj. u nebalenych potravin, si mize zédkaznik
vyzadat na ukazku certifikat vydany kontrolni organizaci. Vyrobek, ktery neni oznacen
logem biozebry nebo biolistem (podrobnéni v piistim odstavci) nemiize byt oznacovan jako

BIO (Biopotraviny ekologicky az na sttil, 2025 © SZIF).
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Stejné jako u predeslych ochrannych znamek, podléhaji produkty kontrolam ze strany
SZPI a SVS. Navic jsou u BIO produkti kazdoro¢né, ale i namatkové provadény kontroly
hospodareni nebo produkce ekologického zemédélstvi. V tomto piipad¢€ se jedna o kontrolu
od prvovyroby az po distribuci. VSechny cClanky fetézce (zemédélec, chovatel, vyrobce,
distributor a obchodnik) musi mit uzavienou smlouvu o kontrole. Jestlize nejsou shledany
zadné rozpory, miize byt vystaven certifikat o pivodu bioproduktu. (Biopotraviny

ekologicky az na sttl, 2025 © SZIF).

PRODUKT EKOLOGICKEHO ZEMEDELSTVI

Obrazek 4 Logo Produkt ekologického zemédélstvi
Zdroj: (Biopotraviny ekologicky az na stiil, 2025 © SZIF)
2.2.2 BIO - ekologicka produkce

Logo BIO ekologicka produkce je podle svého vyobrazeni nazyvano ekolistem. Stejné jako
ekozebra se mize pouzivat jen u BIO potravin, jak je popsano v predeslé kapitole, s tim
rozdilem, Ze suroviny musi pochazet z Evropské unie. Na vyrobku se tak miiZze objevit logo
biozebry, biolistu nebo ob¢ soucasné. Jak jiz bylo popséno diive, bez oznaceni jednoho
ztéchto log nelze povaZovat produkt jako BIO potravinu (Biopotraviny ekologicky

az na stil, 2025 © SZIF).

Obrazek 5 Logo BIO ekologické produkce

Zdroj: (Biopotraviny ekologicky az na stiil, 2025 © SZIF)
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2.2.3 Zarucena tradi¢ni specialita

Toto logo muze ziskat potravina nebo zemedélsky produkt se zvlastni povahou uznavanou
Evropskou unii. Musi mit vlastnost nebo vlastnosti, které jsou rozdilné od ostatnich vyrobkt
nebo potravin stejné¢ho druhu a kategorie. Vyroba musi mit tradi¢ni zptisob zpracovani nebo
tradi¢ni slozeni nebo musi byt pouzity tradi¢ni suroviny (Vyznejte se v nejznameéjSich

znackach).

Oznaceni na potravindich muze byt vyobrazeni loga nebo jen pisemnym oznacenim
zarucené tradicni speciality ZTS. U takto oznacend potraviny nebo zemé&délského vyrobku
si muize byt zakaznik jisty, Ze je vyrobeno v souladu s danou specifikaci (recepturou), kterou
Evropska komise eviduje. Vyroba nemusi byt jen v CR, ale kdekoli v Evropské unii a kvalita

by méla byt totoZna (Potraviny s chranénym nazvem, © 2025).

Na seznamu Evropské komise nalezneme aktudlné tyto produkty Zivoc¢isného ptivodu
z CR: prazské $unka, liptovsky salam, spisské parky, Spekacky, lovecky salam. Znamena to,
ze pii koupi Spekéackii slogem nebo oznaCenim ZTS, mate garantovany obsah masa
ve vyrobku (38,5 % hovéziho masa, 17,5 % vepfového masa, 27 % veptrového sadla)
a nezaleZi na tom, kde je nakoupil a kdo je vyrobil. I toto chranéné oznageni podléha v CR

pravidelnym kontroldm ze strany SZPI a SVZ (Potraviny s chranénym nazvem, © 2025).

Obrazek 6 Logo Zarucena tradi¢ni specialita
Zdroj: Vyznejte se v nejznaméjsich znackach
2.2.4 Chranéné oznaceni puvodu

Jak znazvu ochranné znamky vyplyva, produkty oznacené timto logem maji ze vSech
ostatnich nejvétsi vazbu na misto vyroby. Konkrétné vSechny faze ptfipravy a zpracovani
musi byt provedeny v konkrétnim regionu. Naptiklad pii vyrob¢ vina, musi hrozny pochéazet

ze stejné zemépisné oblasti, kde dochazi k celému zpracovani. Oznaceni je povinné
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pro potraviny a zemédélské produkty a nepovinné pro vino (Zemépisna oznaceni a rezimy

jakosti — piehled, © 2025).

Mezi zapsané produkty CHOP v CR patii: pohotelicky kapr, ¢esky kmin, chamomila
bohemica, vSestarska cibule, nosovické kysané zeli, zatecky chmel, a tfinact druhi vin

(Kontrolni ¢innost SZPI, © Statni zeméd¢€lska a potravinaiska inspekce 2025).

U produktt s ozna¢enim ZTS, CHOP a CHZO muze byt doplnén nepovinny udaj
tzv. Horsky produkt. Mize byt pouzit jen u téch, jejichz suroviny i krmivo pro hospodarska
zvitata pochdzeji z horskych oblasti. Pficemz je horska oblast definovédna ve ¢l. 32 odst. 2
natizeni (EU) ¢. 1305/2013, o podpote pro rozvoj venkova (Kontrolni ¢innost SZPI, © Statni

zemédelska a potravinaiska inspekce 2025).

Obrazek 7 Logo Chranéné oznaceni plivodu
Zdroj: Vyznejte se v nejznaméjsich znackach
2.2.5 Chranéné zemépisné oznaceni

Dalo by se fict, Ze ochrannd znamka Chranéné zemépisné oznaeni (dale jen CHZO)
je nejméné piisnd, protoze staci jen nékterd faze vyroby byla vykonana v daném regionu

(Potraviny s chranénym ndzvem, © 2025).

Produkti, které mizou byt oznaéeny CHZO je v CR nejvic. Z nejznaméjsich to jsou
olomoucké¢ tvartizky, jihoCeska niva, tfebonisky kapr, brnénské, bieznické a budé&jovicke
pivo, Cerna Hora, ¢esky modry mak, hotické trubi¢ky, karlovarské oplatky, pardubicky
pernik Stramberské usi a jedenact dalSich (Kontrolni ¢innost SZPI, © Statni zemédé&lska

a potravinarské inspekce 2025).
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Obrazek 8 Logo Chranéné zemépisné oznaceni
Zdroj: Potraviny s chranénym nazvem, © 2025
2.2.6 Zemépisné oznaceni

Stejné logo jako CHZO ma i ochranna zndmka ZO, kterd se pfidéluje jen lihovinam.
Oznacenim je chranén nazev lihoviny ze zemé, regionu nebo lokality, kde pifevazné vlivem

dané lokace dochazi k zvlastni jakosti nebo renomé vyrobku (Zemépisnéd oznaceni a rezimy

jakosti — ptehled, © 2025).

2.3 Znacky kvality v zahranici

Z vyzkumu o korelaci CHOP a socidlné-ekologickych hodnotach publikovaného v roce
2022 vyplynulo, ze se CHOP silné piekryva s enviromentalnimi a kulturnimi hodnotami.
Odhalil pozitivni korelace oznaceni s vysokou ptirodni hodnotou zemédé€lské pidy,
polopfirozeného zeméd¢lstvi, cestovniho ruchu a ukazateld kulturniho dédictvi. Jejich
vyskyt je CastéjSi v oblastech se starsi, klesajici populaci se slabsi ekonomikou. Zkoumano
bylo 638 potravinovych vyrobkll z celkového poctu registrovanych k 30. cervnu 2020
z celkového poctu 1823. Rozdil 1185, které nebyly zatazeny do vyzkumu se tyka vin,
diivodem bylo sladéni se strategii EU ,,Farm to Fork®, kterd vina nezmitiuje. Dale bylo
zjiSténo, Ze na narodni urovni pochéazelo 84,9 % produkti z osmi stiedomotiskych zemi
(Portugalska, Spanélska, Francie, Italie, Slovinska, Chorvatska, Recka a Kypru)
(Flinzberger et al., 2022).

2.3.1 CHOP,CHZO a BIO

V kapitolach predeslého textu jiz bylo u t&chto oznadeni zminéno, Ze se netykaji jen CR,

ale také EU. V zahrani¢i maji tato oznaceni stejna pravidla jako v tuzemsku.
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2.3.2 Certifikace Rainforest Aliiance

Potraviny certifikované alianci Rainforest, jsou oznaceny peceti zaby. Jedna se o plodiny,
které jsou péstovany podle svétoveé uznavanych standarda udrzitelnosti s ohledem na piisné
ekologické, socialni a ekonomické normy. Farmy ziskavaji certifikaci splnénim piisnych
kritérii postupti ptinosnych pro lidi i pro planetu (What Does “Rainforest Alliance Certified”
Mean?, © Copyright 1987-2025). Toto znaceni miizeme najit na bananech, kavé, kakau,
¢aji, ovoci, bylinkach, koteni, ofechach, palmovych a kokosovych olejich. Peceti jsou
znaceny nejen samotné plodiny, ale také vyrobky, které tyto plodiny obsahuji (Our Crops,

© Copyright 1987-2025).

Obrazek 9 pecet’ Rainforest Alliance

Zdroj: (What Does “Rainforest Alliance Certified” Mean?, © Copyright 1987-2025)
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3 REGIONALNI POTRAVINA

Regionalni potravinou se nemysli jen produkt vyrobeny v urcitém regionu,
ale o potravinaisky nebo zeméd¢€lsky vyrobek ocenény jako nejlepsi vyrobek v kraji v dané
kategorii. Ocenéni udéluje ministerstvo zemédélstvi od roku 2010, ve vSech tfinacti krajich
CR. Smyslem projektu je podpora malych a stiednich domacich producenti a lokalnich

potravin (O nés Regiondlni potravina).

Vyrobky nesouci oznaceni Regiondlni potravina se vyznacuji vyjimecnymi
vlastnostmi, které¢ vyplyvaji z jejich jedine¢ného pivodu a technickych procest. Diky
zkracené dodaci trase mezi vyrobcem a prodejcem potazmo spotiebitelem, jsou tyto
produkty déle Cerstvéjsi a intenzivngjsi chuté 1 viin€. Zaruceni vysokého standardu je ddno
dodrzovanim nejpfisné€jSich norem narodnich i1 evropskych. Tuzemsti vyrobei podléhaji
prisnéjsim kvalitativnim kontrolam nez zahrani¢ni dodavatelé. A to jak ze strany inspeket,
tak 1 samotnych spotifebitelli. Vyjimecnost téchto vyrobkll spociva nejen v jejich
autenti¢nosti, ale také v zachovani tradi¢nich receptur, specifickych regionélnich surovin ¢i
jedinecnych vyrobnich postuptl, které jsou charakteristické pro danou oblast. Volbou téchto
potravin spotiebitel nejen ziskava zaruku kvality a pivodu, ale zaroven podporuje rozvoj
mistniho zemédé&lstvi a vyroby. Tento odpovédny piistup prispiva k udrzitelnosti regionalni
ekonomiky, tvorb&é novych pracovnich mist, ochrané krajiny i zachovéani kulturnich
a lidovych tradic (O néas Regiondlni potravina). Celkovy vycet vSech aktudlnich drzitel

ochranné znamky JMK je soucasti ptrilohy (tabulka 2, viz PII).

V roce 2025 probéhne 16. ro¢nik soutéze ,,Regionalni potravina®“. V piedeslych letech
ziskalo ve vsech krajich CR toto oznaGeni 1589 produktil z 20 585 celkové ptihlagenych
(Fialova, 2025). Ucastniky soutéZe se stavaji vét§inou mikropodniky (73 %) s méné nez
deseti zaméstnanci, s jedenacti az padesati zaméstnanci se jedna o malé firmy (19 %)
a s nejmensim zastoupeni se jednd producenty s padesat jedna az dvé st€¢ padesati
zameéstnanci (8 %) (SZIF, 2024). Z pohledu JMK jsou dostupné udaje konkrétné z roku
2020, kdy se ucastnilo 46 producentd se 169 vyrobky. V roce 2021 to bylo 41 producentii
se 138 vyrobky a v roce 2024 uz jen 41 producentti a 131 vyrobki.

3.1 Podminky k prihlaseni do soutéze

Podminkou k pfihlaSeni je maly nebo stfedni producent s maximalnim poctem zaméstnanct
250. Soutéznim produktem se rozumi potravindisky vyrobek nebo zemédélsky produkt

urceny ke konzumaci konecnému spotiebiteli, s vyjimkou jednoduchych kulinatrskych
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pfiprav. Suroviny pouzité k vyrobé musi primarné¢ pochazet z daného regionu, a jen pokud
to z objektivnich divodi neni mozné, mohou pochazet ztuzemské produkce. Jeden
producent miize v jednom roce zaevidovat do jedné kategorie maximalné pét vyrobki.
Ptihlaseni do soutéze je bezplatné. Naklady vynalozené producentem se vztahuji pouze
na doruceni vzorku ve stanoveném terminu na misto konani soutéze a umisténi loga na obal
vyrobku. Po uplynuti doby platnosti nebo pii odejmuti oznaceni ,,Regiondlni potravina“ také

na jeho odstranéni (Metodika pro udélovani znacky "Regionalni potravina", 2024).

3.2 Obecné informace o soutézi
Vitéze urcuje Hodnotitelska komise konkrétniho kraje v nasledujicich deviti kategoriich.

e Masné vyrobky tepelné opracované

e Masné vyrobky trvanlivé, tepelné¢ neopracované, konzervy a polokonzervy,
cerstvé maso a masné polotovary

e Syry véetné tvarohu

e MIéc¢né vyrobky ostatni

e Pekaiské vyrobky véetné téstovin

e Cukrafské vyrobky vcetné cukrovinek

e Napoje

e Ovoce a zelenina ve zpracované nebo Cerstvé formé

e Ostatni (vSechny dalsi vyrobky, které nelze zatadit do vySe zminénych
kategorii)

Kromé¢ potravinaiskych vyrobkii nebo zemédélskych produktti sezonniho charakteru,
musi byt vSechny ostatni na trhu dostupné spottebiteli pravidelné cely rok. Hodnotitelska
komise klade diiraz primarné€ na vazbé produktu k danému regionu, nadstandardni kvalité,
slozeni a senzorickym vlastnostem. Ocenéni dan¢ho vyrobku je nepienosné. V piipadé
zmény ve slozeni, vyrobni technologii nebo postupu vyroby vedouci ke zméné charakteru
vyrobku, rozhoduje o dal§im uzivani ocenéni ,,Regiondlni potravina® vlastnik znacky. Kdyz
nedojde k souhlasu se zménou specifikace vyrobku, mize dojit i k odebrani ocenéni. DalSimi
divody pro odejmuti jsou napi. necestné chovani posSkozujici jméno znacky, uvedeni
nepravdivych nebo netplnych udaji v dokumentaci, opakujici se nebo zdvazné prohiesky
zjisténé kontrolnimi dozorovymi orgény SZPI nebo SVS, ale také na vlastni Zadost

(Metodika pro ud¢lovani znacky "Regiondlni potravina", 2024).
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3.3 Vyhody a propagace pri ziskani ocenéni ,,Regionalni potravina*

Na webovych strankach ,,Regionalni potravina® jsou producenti lakani k ziskani znamky,
v soutézi o narodni znacku kvality, jako moZnost porovnani kvality svého vyrobku
s konkurenci. Ziskani prestize a divéru zdkaznika. Po dosazeni vitézstvi, mize producent
Ctyfi roky vyuzivat logo Regiondlni potravina a stim spojené¢ vyhody jako jsou
napft. marketingova podpora, uCast na veletrzich, nové obchodni ptilezitosti a s tim spojenou
vysSi  konkurenceschopnost (Pro¢ soutézit?) Kazdy rocnik soutéze je doprovazen
podporovanymi kampanémi na krajské i celostatni Grovni, napt. na akcich a vystavach
CZECH FOOD EXPO, Dozinky, Agrosalon Zemé zivitelka nebo Flora Olomouc (Fialova,
2025).

Televizni divaci mohli sledovat pfedstavovani jednotlivych regiondlnich potravin
ze vSech kraju ve 24dilném seridlu propagujiciho vyherce soutéze Regionalni potravina
vysilaném v roce 201 1. Cilem minisérie bylo seznamit zakazniky s vyhodami nakupu téchto

potravin a jejich jedinecnosti v ramci jednotlivych kraja (-kch-, tery, 11. zafi 2012).

Aktudlné jsou jednotlivé vitézné vyrobky piedstavovany v televiznich pofadech Kluci
v akci, Herbaf nebo Pe€eni na nedéli. V tisténé podobé pak v ¢asopisech Apetit, Forbes nebo
Gurmet. Osobni setkdni je moZné na akcich jako jsou naptiklad Dozinky, Zemé Zivitelka

nebo Vinobrani na Prazském hradé (Cespiva, 2024).

Podle SZIF byl zatim posledni 15. ro¢nik rekordni jak v poctu vyrobct, tak v poctu
prihlasenych vyrobki. Ve srovnani s 1. roénikem se jednalo o dvojnasobek. Nejvice zajemci
se hlasilo vkraji Usteckém a Stfedoteském se zdjmem kategorie Alkoholické
a nealkoholické népoje. Z jejich poslednich métfeni vyplyva, ze podle osmdesati dvéma
procentim oslovenych vyrobci, se diky zisku titulu Regionalni potravina zvedla poptavka
tohoto vyrobku. Stejné jako Fialova, se shoduji na vyhodach spojenych s navazdnim novych

kontaktli a obchodnich pftilezitosti (SZIF, 2024).

SZIF si v lednu 2025 nechal provést a zpracovat prizkum mezi aktudlnimi drziteli
oznaceni ,,Regiondlni potravina“ a ve vétSin€¢ se shodli, ze projekt dlouhodobé pozitivné
ovliviiuje podporu spotieby, ale také prestiz nejen samotného vyrobku, ale také vyrobce.
Oznaceni a samotna znacka zvySuje poptavku a prodej ocenéného produktu. Kladné hodnoti
1 marketingovou podporu a vétSina poc€itd s piihlaSenim i v nésledujicich letech (Fialova,

2025).
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4 CILPRACE A METODIKA

V teoretické Casti prace byla zvolena metoda reSerSe literatury na téma nakupniho chovani
spotfebitell, ochrannych znamek a jejich vlivu na nakupnim chovani a také soutézi

Regionalni potravina pofddané Ministerstvem zemé&délstvi.

V praktické ¢asti budou predstaveni vitézové v kategoriich ,,Pekarské vyrobky vcetné
téstovin® a ,,Cukraiské vyrobky vcetné cukrovinek®, za poslednich pét let. Nasledné bude
vyhodnoceno kvalitativni Setfeni provedené formou rozhovorii. Ve druhé fazi bude

vyhodnoceno kvantitativni Setfeni provedené formou elektronickych dotazniki.

4.1 Cil prace a vyzkumné otazky

Dil¢im cilem vyzkumu diplomové prace je zjistit ndvaznost potravinovych ochrannych
znamek na zvySeni povédomi u spotiebiteld a jejich naslednd zvysSend poptavka. Dale
zjiSténi znalosti spotiebitell o povédomi produktl s oznacenim ,,Regiondlni potravina“

a mirou ovlivnéni k jejich zakoupeni.

Hlavnim cilem diplomové prace je na zdklad€ informaci zjisténych z kvalitativnich
a kvantitativnich vyzkuma vytvofit navrh propagace zaméfené na podporu produktl

Regionalni potravina.
VO1: Poméha oznaceni ,,Regionalni potravina“ podporovat prodej v JIMK?

VO2: Maji spotiebitelé Jihomoravského kraje povédomi o znamce ,,Regionalni potravina*?

4.2 Metody vyzkumu

Pro vyzkum diplomové prace byly zvoleny metody primarniho kvalitativniho
1 kvantitativniho Setfeni. Kvalitativni Setfeni probéhlo formou polostrukturovanych
rozhovorti jiz zminénych vyhercl a jednoho zastupce Agrarni komory v Brné. Tyto
rozhovory probihaly dle ¢asovych moznosti dotazovanych v lednu a bieznu 2025. Lednové
rozhovory probihaly osobné u producentli, bfeznové probéhly telefonickou formou.

Pramérné rozhovor trval cca 40 minut.

Na zdklad¢ rozhovorti byl vytvoien dotaznik, ktery byl elektronicky distribuovan
v socidlnich sitich Facebook, Instagram, Messenger a WhatsApp v prvni poloviné biezna.
Vyhodou elektronického dotazniku je jeho rychlej$i zpracovani a pravdépodobnost vétsi
navratnosti vyplnénych dotaznikii. Oc¢ekéavana velikost vzorku pro vyhodnoceni dotazniku

je ptiblizné 150 vyplnénych. Dotaznik je rozdé€leny do tii ¢asti. V prvni jsou otazky tykajici
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se ndkupniho chovani a kvality potravin, jednd se o bézné kratké otazky abychom
respondenta neztratili a mél snahu vypliiovani dokoncit. Druhd ¢ast zahrnuje dotazy
o regionalni potraving, jestli se s jejim oznacenim nékde setkali, jestli tyto vyrobky nakupuji
a jestli si pro né cilené jezdi. V posledni tieti ¢asti jsou otazky demografické, kterymi

se dozvime identifikacni tdaje o respondentovi.
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II. PRAKTICKA CAST
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5 DRZITELE OZNACENI ,,REGIONALNI POTRAVINA%

Pro vyzkum, zda je oznaceni ,,Regionalni potravina“ nastrojem podpory producentit JMK
byly zvoleni vyherci soutéze v kategoriich Pekatské vyrobky vcetné téstovin (dale jen
Pekatské vyrobky) a Cukratské vyrobky véetné cukrovinek (dale jen Cukrairské vyrobky).
V tabulce nize jsou uvedeni vyherci a vyrobky s ocenénim od roku 2020. Z tohoto roku

je sice titul jiz neplatny, ale pii prvotnim prizkumu byl jesté aktivni. Pro vétsi prehled jsou

barevné zvyraznéni ti, ktefi ziskali ocenéni vicekrat.

Tabulka 1 Drzitelé Regionalni potraviny ve vybranych kategoriich

Pekarské vyrobky véetné Cukrarské vyrobky vcetné
téstovin cukrovinek
Vyrobek | Vesnicky chléb Karamelovy vétrnik
2024 Martina P1 (Pekafstvi — . ,
Producent cukré¥stvi) Eva Singerova
Me¢sto | Vracov Rosice
Vyrobek |Moravsky kolac Pavlova
2023 producent | ZD Bulhary PRIFILOM
M¢ésto | Bulhary Brno
Vyrobek |Kovarensky kola¢ La,s konka s karamelovym
krémem
2022\ b o ducent | PRIFILOM Martina P1 (Pekafstvi -
cukrafstvi)
Mésto | Brno Vracov
Vyrobek | Precliky s kozim syrem Sp ald,ovy dortik s kandovanou
mrkvi
2021 Producent | PRIFILOM PRIFILOM
Mésto | Brno Brno
Vyrobek | Kolac¢ ze skanzenu Vétrnik
2020 progucent | Martina P1 (Pekafstvi = JK cukrirna
cukrarstvi)
M¢ésto | Vracov Brno
Zdroj: viastni
V nasledujici ¢asti ndsleduje stru¢na charakteristika jednotlivych producenti.

Informace jsou ziskany z webovych stranek, Facebooku nebo z osobnich rozhovort.
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5.1 Martina HarnoSova — Pekarstvi a cukrarstvi

Pani HarnoSovd ma malou rodinnou firmu ve Vracové. Vénuje se predevSim vyrob¢
svatebnich kolact, velkych moravskych kolacu, slovackych sateckt, ale 1 jinym dobrotam.
V minulém roce se pustila i do peceni chlebl. Ze zacatku pekla jen pro rodinu, ale protoze
je hodné aktivni, rozhodla se zalozit firmu. Kdyz ji byla mald kuchyn, nechala
si vyprojektovat mensi dilnu z garaze za domem (Pekafstvi a cukratstvi HarnoSovi, © 2021).
K peceni ma jeste stalé zaméstnani jako vedouci kuchyné v mistni zakladni Skole. Proto pies
tyden pece jen mensi zakazky a ty vétsi nechava na sobotu, kdy ji vypomaha dcera. Manzel
zafizuje organizacni a administrativni zalezitosti, ale také pece a prodava. Pro zdjemce

organizuji kurzy peceni, kde se mohou nejen divat, ale ptimo si vyzkousi, jak se to ma délat.

Deset let spolupracuje se skanzenem ve StraZnici. OZivuje staré recepty, které nacetla
napiiklad v archivu Milotického zdmku. Jsou tam recepty od Magdaleny Dobromily
Rettigové nebo z obdobi skanzenu. Ke v§emu pridava také néco svého, dokud neni vSe podle
jejich predstav. Takové ,,vymazlené* produkty potom piihlasuje do soutéze Regiondlni

potravina.
Vyrobky s ocenénim Regiondlni potravina.
e 2020 Kolac¢ ze skanzenu
e 2022 Laskonka s karamelovym krémem
e 2024 Vesnicky chléb

S kolagem ze skanzenu byla 1. listopadu 2020 hostem Ceské televize v pofadu Herbat
(Herbat, 2020). Reportaz poskytla také Petfe Burianové do potadu Peceni na nedéli (Peceni

na nedé¢li, [2020]).

: LT sondini : sondini :

Obrazek 10 Vyrobky s oznacenim Regiondlni potravina HarnoSova

Zdroj: vlastni
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5.2 JK Cukrarna — Cukrarstvi a pernikarstvi Pusinka

Cukratskou dilnu spojenou s cukrarnou v roce 19912 zalozila pani Ing. Jarmila Kiizova.
Jak pfimo v rozhovoru uvedla: ,.Zacala jsem podnikat v garazi, vSechny uspésné firmy
zacnou v garazi“. Po ndvratu ze zahrani¢i nemohla jako inzenyrka ekonomie ptl roku najit
praci, tak se zafidila jinak. Jejim koni¢kem bylo pernikafstvi, tak si pfidala i cukrafstvi,
vyucila se v oboru, dod¢lala si mistrovské zkousky a zaridila si vlastni zivnost, kterou
postupné rozsifovala, az vybudovala malou, ale UspéSnou cukrarnu s vyrobnou. Podle
statistickych udaji z ARESu, mé spolecnost deset az devatenact zaméstnancii (JK Cukrarna
s.r.0., © 2023). Jeji vyrobky sklizi uspéch nejen v cukratskych soutézich, ale ziskavaji
ocenéni 1 v ramci Regiondlni potraviny, Zlaté Chuti jizni Moravy a Chuti jizni Moravy.
Kuriozitou, kterou pekla, je narozeninovy dort pro galerii Vanikovka v Brné, ktery vazil

300 kg a bylo z né&j 2 000 porci, které byly v galerii rozdavany zékazniktim.
Vyrobek s ocenénim Regionalni potravina.

e Vétrnik

Obrazek 11 Vétrnik s oznacenim Regionalni potravina JK Cukrarna

Zdroj: vlastni
5.3 PRIFILOM - Vincafé Filomenka

Vincafé Filomenka je klasterni kavarna, ktera byla v roce 2019 oteviena na podporu
nevydéle¢nych ¢innosti v socidlni, charitativni a vychovné oblasti (dva domovy pro seniory,
domov se zvlastnim rezimem, cirkevni stiedni Skola, cirkevni domov mladeze a mateiska
Skolka). Jejim provozovatelem jsou sestry frantiSkanky v Brné€. Cely ,,projekt™ od zacatku
zastituje a vede sestra Edita, kterd mimo jiné v rozhovoru uvedla: ,,Ndzev spolecnosti
PRIFILOM vznikl spojenim jmen Priscilla a Filomena, coz byly obchodnici v prvnich
dobdch apostolskych, kteri si museli na cinnost vydeélavat rukama. A tak jsme si rekli, Ze

vedi, o cem to je a stali se tak nasimi patrony, aby nas vedli a ochranovali.* Podle
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statistickych udaji z ARESu, mé spolecnost Sest az devét zaméstnancti (PRIFILOM s.r.0.,

© 2023).

Z rozhovoru se sestrou Editou, ktera cely ,,projekt* od zacatku zastit'uje a vede, vyplyva ze
to zprvu nebylo jednoduché. Zvlast, kdyz po otevieni nastal lockdown a museli zavtit. Ve
své kavarné prodavaji zakusky, dezerty, trvanlivé pecivo. Z vlastniho ovoce si vyrabi vina,

mosty a dzemy, ale také spolupracuji s nékterymi mistnimi vyrobci.

V kavarn€ maji vystavené diplomy za riizna ocenéni. Pfestoze jsou na trhu celkem
kratce, ziskaly uz né¢kolik prvenstvi v soutéZzi Regiondlni potravina. V ptipad€ prvniho

prihlaseni v roce 2021 ziskali ocenéni v kategorii pekarskych i cukrafskych vyrobki.
Vyrobky s ocenénim Regionalni potravina.
e 2021 Precliky s kozim syrem
e 2021 Spaldovy dortik s kandovanou mrkvi
e 2022 Kavarensky kola¢

e 2023 Pavlova

QO Py, qenlOnCl POt

g

Obrazek 12 Vyrobky s ozna¢enim Regionalni potravina PRIFILOM

Zdroj: vilastni
5.4 7D Bulhary

Zeméd¢lské druzstvo Bulhary se vymyka béznym producentim, ktefi se hlasi do soutéze
Regionalni potravina. V oblasti potravindistvi se nejednd o firmu generujici zisky v tomto
odvétvi. Pe€ivo vyrabi jen v ramci vlastni kuchyné, kterou nabizi svym zaméstnanciim
alidem v okoli, ktefi projevi zdjem. Do soutéze piihlasili Moravsky kola¢ v roce 2023

a odnesli si to nejcennéjsi hodnoceni.

Vyrobek s ocenénim Regionalni potravina.
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e 2023 Moravsky kola¢

Obrazek 13 Moravsky kol&¢ s ozna¢enim Regionalni potravina ZD Bulhary

Zdroj: viastni
5.5 Eva Singerova — Jen tak si pecu

Pani Singerova ma malou firmu bez zaméstnancii, kterou zaloZzila v roce 2022. Propagaci
a reklamu realizuje pfes Facebookové stranky s nazvem ,Jen tak si pecu®, na kterych své
zakazniky informuje o novinkach, pfipravovanych akcich a také o moznosti koupé
,ha volno®, v pfipadé, Ze ma né¢jaké piebytky. Jinak zatim pece jen na zakazku. V dobé¢, kdy

byl uskute¢nén rozhovor, probihaly pfipravy na otevieni nové cukrarny a kavarny.

Také pfislo pozvani do potadu Petry Burianové, Peceni na nedéli. ReportaZ by se méla

uskutecnit 2.4.2025 s vysilanim v Ceské televizi nékdy v zai.
Vyrobek s ocenénim Regionalni potravina.

e Karamelovy vétrnik

Obrazek 14 Karamelovy vétrnik s oznacenim Regionalni potravina Eva Singerova

Zdroj: (Ocenéné potraviny, 2024)
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6 VYHODNOCENI DAT KVALITATIVNIHO VYZKUMU

V nasledujici ¢asti prace bude vyhodnocen kvalitativni vyzkum, ktery byl provadén formou
polostrukturovanych rozhovorti s producenty, respektive drziteli ocenéni Regionalni
potravina v kategorii pekatskych a cukraiskych vyrobki a také se zastupcem organizatora,
kterym byla v poslednich letech Regionélni agrarni komora v Brné. Rozhovory probihali

v nasledujicich terminech.

e 21.1.2025 - Martina HarnoSova, Vracov — osobni rozhovor

31.1.2025 — PRIFILOM, Brno — osobni rozhovor

31.1.2025 — JK Cukrarna, Brno — osobni rozhovor

31.1.2025 — Eva Singerova, Rosice — osobni rozhovor

19.3.2025 — Regionalni agrarni komora, Brno — telefonicky rozhovor

27.3.2025 — ZD Bulhary — telefonicky rozhovor

6.1 Vyhodnoceni kvalitativniho vyzkumu

Jak jiz bylo napsano, pro rozhovory byli vybrani vitézové Regionalni potraviny v kategoriich
pekarské a cukrarské vyrobky. Za poslednich pét let, se na prvnich pozicich vysttidalo pét
producentll v obou kategoriich. Néktefi své prvenstvi nékolikrat obhgjili. Vyrobky z firmy
Martiny HarnoSové z Vracova se nejlépe umistily tiikrdt a vyrobky frantiSkanek ze
spolecnosti PRIFILOM dokonce ctyfikrat. Dalsi tfi vyrobei ziskali v tomto obdobi po

jednom prvenstvi. VSichni zminéni vyrobci s rozhovorem souhlasili a také ho poskytli.

Polostrukturovany rozhovor se pomysiné¢ sklada ze dvou casti. V prvni jsou dotazy
cileny na firmu nebo spole¢nost jako takovou, na historii a bézny provoz a druha cast se
vénuje soutézi, vybéru vyrobkil, ndslednym aktivitim a v neposledni fadé¢ i dopadim,
ohlaslim a novym moZnostem po zisku titulu. Vyhodnocovany budou jen otdzky tykajici
se Regiondlni potraviny, protoze informace o firmé jsou informativni a nejsou soucdasti

vyzkumu. Jednotlivi producenti budou v této ¢asti vyhodnoceni.

Rozhovory byly nahrdvany a nasledné ptepsany aplikaci Turbo Scribe. Vzhledem
k nizsi kvalité pfepisu byly tyto dale upraveny rucéné. Piepisy byly zpracovany tematickou

analyzou. Podstatou je kategorizovani, kodovani a zaznamenavéni jednotlivych odpovédi.

K vyhodnoceni bude piipojen i pohled zaméstnance Regionalni agrarni komory v Brné.
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Prvni otazka se tykala toho, jak se dozvédéli o soutézi Regiondlni potravina. Jedna
z odpovédi byla, ze se o ni respondentka dozvédé€la z ¢asopisu, zaujalo ji to a ptihlésila se.
V dalsich letech se potom uz ozyvala agrarni komora a ptihladSeni pfipominala. Dalsi se
piihlasila jiz do prvniho ro¢niku, kdy uz si nevzpomind, kde piesné se o soutézi dozvédéla.
Nésledné se piihlasovala pravidelné, ale ne kazdy rok. PfihlaSeni jiné respondentky
podporila jejich dodavatelka kozich syri, kterd se hlasi pravidelné a usoudila, ze by bylo
Skoda, aby se také neptihlasili. Jeji tvaha se ukazala jako spravnd, protoze vyrobky v soutézi
dopadly vic nez dobfe. Jiny vyrobce uvedl, Ze je navstévuje zaméstnanec agrarni komory,
ktery je na tuto moznost upozornil, a tak ji vyuzili. Posledni respondentka na tom byla
obdobné, jen s tim rozdilem, ze se se zaméstnankyni agrarni komory setkala na nékterém
z trhli, kde zrovna propagovala Regiondlni potraviny. Moznosti, kde se s Regiondlni
potravinou setkat je mnoho, ale z odpovédi vyplyva, Ze to bylo vétSinou na doporuceni
n¢koho jiného. Interpretaci miize byt vice, jedna z moznosti mize byt takova, Ze o soutézi
vubec neveédéli a druhd, ze se neodvazili. Také mizeme pozorovat, Ze intervence ze strany
agrarni komory jsou ziejmé. V podstaté ndm to dokazuji i dalSi odpovédi. Kdy vSichni
uvadéli, Ze v nasledujicim roce po prvnim piihlaSeni do soutéze, se jim ozyvali zaméstnanci
agrarni komory a vyzyvali je k opétovnému piihlaSeni. K tomu se ona zaméstnankyné
vyjadrila tak, Ze maji dobrou zkuSenost s pfipominanim se soutézicim, protoze v naporu
prace a Casové tisné mnohdy zapomenou na kone¢ny termin piihlaSek. VéEtSinou jsou
za pfipomenuti radi. ,,My automaticky oslovujeme a pak vyhledavame i jiné firmy, i nové,
tieba nové zacinajici podnikatele, abychom jim vlastné troSinku ulehcili tu cestu, protoZe
my délame 1 ochutndvky na farméatskych trzich, na veletrzich a my to pro ty vyherce délame
zdarma®. Toto tvrzeni podpofila jen jedna respondentka, ale dalsi dvé na telefonat reaguji
naslednym piihlaSeni, tzn. Ze je presvédcila. Jedna respondentka se nemize vyjadtit, protoze
je vsoutézi teprve prvni rok, tudiz takovou zkuSenost jeSt€é mit nemtize. Posledni
z respondentek neméla vyrobek k ptihlaseni, tak se nepfihlésili. Agrarni komora nevola jen
ucastnikim minulych ro¢nikt, ale také novym firmam, at’ uz jsou to nové vzniklé nebo
ty s delSim trvdnim na trhu. Z manudlu pro pfihlaSeni vyplyva, Ze soutéZ v dané kategorii
probéhne jen v pfipadé€, Ze se do ni ptihladsi minimalné dva vyrobci a musi byt ptihlaSeny
minimalné tfi vyrobky. Neni ale piedpoklad, ze i toto by mohlo byt diivodem upozornovani
soutézicich na podavani piihlasek.

Na dalsi otazku, co bylo hlavnim impulsem pro podani ptihlasky, byly odpovédéli

nasledujici. Jedna respondentka uvedla, Ze pro ni neni dilezitd vyhra Regionalni potraviny,
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ale zjisténi, ze to dé€laji dobfe a kvalitné a setka se s jinymi vyrobci. Ziskani nejvyssiho
ocenéni ji samoziejme t€si, ale vzdy néco vyhraji. Kdyz ne Regiondlni potravinu, tak Zlatou
Chut jizni Moravy. Dalsi ¢tyfi vyrobci jako hlavni impuls uvadi osloveni agrarni komorou,
ale kdyZz uz do toho ptjdou, ovéfi si kvalitu svych vyrobki. Z tohoto vzorku odpovédi se da

usuzovat, ze na kvalité potravin si vSichni uvadéni zakladaji.

Byl ngjaky legislativni nebo jiny problém pii ptihlasovani se? To byl dalSi dotaz
na respondenty, ktery vSichni odpovédé€li v tom podstatném shodné. Nejvetsi problém meli
s legislativou, respektive se slozenim vyrobka. Na druhou stranu, se také vSichni shodli
v tom, ze zaméstnanci agrarni komory jim vzdycky poradili a vysli vstiic. Také bylo dvéma
respondentkami zminéno, Ze se legislativa a postup pii pfihlaSovani proti zac¢atkim zlepsil
a zjednodusil. Miizeme tak fict, Ze nejpodstatnéjsi problémy jsou se sloZzenim pekatskych
a cukrafskych vyrobkd, a to s jejich zdiraznénou slozkou v ndzvu a procentech surovin,
které se dle aktualni legislativy musi uvadét u vSech téchto vyrobki na vSech prodejnich
mistech v Ceské republice. Také by na tuto problematiku mohlo byt nahliZeno tak,
ze ptihlaSenim do soutéze dojde k napraveé sloZeni dle aktualni povinné legislativy, coZ by

mélo byt producenty chapano jako uzitek a vyhoda.

Jaké zmény jste zaznamenali po udé€leni Regionalni potraviny? Tady byly odpovédi
tykajici se moznosti Uc€astnit se prestiznich farmarskych trhii a vystav nebo propagace
vyrobkll na trzich ze strany agrarni komory. Tak odpovédély Ctyfi z péti respondentek.
Nasledné z jednotlivych rozhovort vyplyvéa, Ze diky oznaceni vyrobku Regiondlni
potravina, dostavaji zakdzky na rizné akce a zasedani, které potada kraj. Vyjadfeni sestry
Edity: ,,Potom tfeba kdyz Jihomoravsky kraj potada né&jaké akce, tak si od nas koupi jako
obcerstveni regiondlni potravinu a tim nam d¢laji taky p&knou prezentaci a reklamu. Tak
tteba néco putovalo do Bruselu na prezentaci regionli, nebo néco jsme jim davali do
vanocnich balickl. Mezi tyto aktivity patii napf. Arnoldova vila v Brn€ (misto setkdni
spolkii, konani konferenci, odbornych pifednaSek aj.) nebo celostatni vystava vin
ve Valticich. Pata respondentka jako zménu po udé€leni Regionalni potraviny jednoznacné
a okamzit¢ odpovédéla, Ze tou nejveétsi zménou byly kontroly. Pro upiesnéni doplnila,
ze jsou to kontroly ze strany kontrolnich ufadt SVS, SZPI a Hygieny. Z rozhovoru ale také
vyplyvaji stejné vyhody jako u ostatnich respondentek. Touto otazkou byla castecné
odpovézena i1 otazka kterd se nabizela dale a tykala se propagace a marketingové podpory.
Jako nejvétsi benefit ¢tyfi respondentky uvedly, moznost vystavovani na farmaiskych trzich

a vystavach. Doslo tak ke zviditelnéni nejen Regionalni potraviny, ale i jinych, které vyrobce
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nabizi. Prondjem stanku finan¢né zajiSt'uje organizator, a protoze to jsou nemalé Castky,
malym producentiim, kterymi soutézici v kategorii pekafstvi a cukrafstvi jsou to velmi
pomiize. Organizator také propaguje vyherni vyrobky na akcich, kam vyrobci nejedou,
ale také v letaccich a jinych propagacnich tisténych materidlech. Jedna z respondentech
se k tiSt€énym materialim nevyjadiila ptili§ lichotive, protoze dle jejiho ndzoru nebyla fotka
jejiho vyrobku kvalitniho vyobrazeni a vyrobek nevypadal tak, jak by mél. Také Zze v roce
2020 v dob¢ covidovych omezeni nebyla propagace témér zadnd. Je to patrné jeden
z ditvodd, proc se v nasledujicich letech do soutéze neptihlasila. P4t4 respondentka zminila
nabidku trht, ale protoze ji nikdy nevyuzili, neni to pro n€¢ podstatné. Jen pro upiesnéni,
jedna se o stravovaci zafizeni, kde kromé objednavek vyrobkli na zminované akce zadnou
jinou podporu nevyuzili. Ktomu se vyjadiila také zaméstnankyné agrarni komory,
ze vyrobciim poskytuji zdarma misto ve svych expozicich na trzich, ale také prodejni misto
na food festivalech, které poradaji ve spolupraci s Jihomoravskym krajem, dale jen JMK.
Vétsinou se jim to libi, protoze se na takovych akcich zviditelni Sir$i vefejnosti a proda
se vE&t§i mnozstvi vyrobki. V ptipadé, Ze to z riznych diivodi nevyjde, neni to takova ztrata,
protoZe misto je poskytnuto a hrazeno agrarni komorou. Pro nové zadinajici firmy je to
takovy ulehCeny vstup na cestu podnikéni. Jedna z dotazovanych odpovédéla: ,,Zakaznici si
vS§imli. A pfineslo to nové moznosti, kam jezdime. Agrarni komora nas propaguje na trzich

a podobnych akcich. Tam uz o nés vi a je to lepsi, ale v Rosicich to lidi nevnimaji.

Nezanedbatelnou propagaci je moznost vystoupit v televiznich pofadech jako napf.
Kluci v akei, Herbat nebo Peceni na nedé€li. Do prvniho zminovaného se naSe respondentky
nebyly pozvany. Pravdépodobné proto, ze se jedna o potad o vafeni. Do Herbare se podivala
v roce 2020 jedna respondentka. I kdyz se ji v ném libilo a jednalo se o celorepublikovou
reklamu, jednu vytku méla. Na konci reportdze si moderatorka udélala reklamu na recept
svych dvojctihodnych koladc. Mozna to ale mohlo byt tim, Ze respondentka mé na recept
zaregistrovany patent. Stejnd respondentka se ucCastnila také natdeni potfadu Peceni
na nedéli, ktery se vysilal vroce 2021. V obou poradech byly propagovany jeji kolace
ze skanzenu, za které ziskala ocenéni v roce 2020. Ona sama k tomu fekla: ,,Byli jsme u
Petry Burianové v PeCeni na nedéli a taky v Herbafi. Herbat mé trochu zklamal, a tak uz si
vybiram, kam pijdu®. Po odvysilani potfadu se do pekarny ozyvalo mnoho zakazniki, at’ na
dotaz nebo 1 na objednavky. Osobné z vypravéni jednoho ze sousedt vim, Ze po odvysilani
epizody Peceni na nedéli, si kolace objednal na blizici se oslavu. Po rozhovoru se mi ozvala

jina respondentka, ze ji lidé ze stejného potfadu také oslovili a reportdz budou natacet
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zacatkem dubna (2025) v jeji vyrobn¢ a vysilani probéhne pravdépodobné v zaii stejného
roku. Do televizniho vysilani jiné respondentky pozvany zatim nebyly. Jisty vypadek mohl
V kazdém piipadé potady jsou reprizovany a vzdy po odvysilani je o propagované vyrobky
zvySeny zajem. Stejny ndzor maji i ostatni respondentky. Necely rok po ziskani ocenéni
Regionalni potraviny je o vyrobek potazmo o firmu zvySeny zdjem, ktery po tomto obdobi

opadava.

Vyrobci jsou propagovani také v casopisech Apetit, Forbes nebo Gurmet. Jen jedna
respondentka zminila, Ze poskytla rozhovor casopisu Forbes a Gurmet. Nikdo

jiny se o takové propagaci nezminit, tak se predpoklada, ze jim nebyla nabidnuta.

Nemaly dil propagace zajistuji také Facebookové stranky Regiondlni potravina
(Regionalni potravina, © 2025), kam jsou vkladany i akce tykajici se vyhercl, novinky
v sortimentu, sezonni nabidky, informace a upoutavky k vysilani nékteré z potravin
v televiznim potadu, informace o novém podcastu na Frekvenci 1, kde se foodblogerka Anna
Grosmanova znama také jako Foodpioneer podéli o své zkuSenosti a postiehy, proc¢
podporovat malé regiondlni podniky. Také pozvanka na vysilani pofadu s pfedstavenim
Regionalnich potravin, ktery zadné z respondentek nevzpomnéla a tim je special Toulavé

kamery.

Nasledujici otazka se tyka konkrétnich vyrobkd, a to jakym zptisobem jsou vyrobky do
soutéze vybirany. Tti respondentky uvedly, Zze vybér byl proveden na zékladé doporuceni,
z toho dvé upfesnily doporuceni spotiebitelli a tfeti uvedla doporuceni spolupracujiciho
dodavatele. Zbyvajici dveé respondentky vyrobky vybiraji podle nové zafazeného sortimentu
ve vyrobé. Pfi¢emz jedna klade dlraz na historii a autenti¢nost Jihomoravského regionu.
Mtuzeme upfesnit, Ze se jednd o pekarské vyrobky kola¢ ze skanzenu a vesnicky chléb.
I vyrobek v kategorii cukratrskych vyrobkl vznikal podle starych receptur z dané lokality.
Podle slov pani HarnoSové: ,,Kolac¢ jsme vybrali, protoze jsme ho prodéavali ve Skanzenu
ve Straznici a lidem moc chutnal, byli spokojeni a prosté k tomu regionu patti. Takze kolac,
bez debat. Laskonka se tam dostala taky tak néjak®. Druhd respondentka také vybirala
znovinek v sortimentu, ale jiz pfi tvorbé receptury dopiedu piremyslela o moZnosti,
ze vyrobek pujde do soutéze. Z odpoveédi je patrné, ze vybér neni ponechan néhodé
a vyrobky jsou peclivé otestovany spotiebiteli. Zaméstnankyné agrarni komory byla
dotazovana, jestli vybér vyrobkli n¢jak podléhd sezoénnosti nebo aktudlnim hitim bézné

nabidky. Odpovéd’ byla jednoznacné a logicka. Soutéz je zamétena na podporu regionalnich
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producentt a tyka se regionalnich potravin. Tim paddem maji vyrobky s vazbou na jizni
Moravu vétsi Sanci na uspéch a soutézicim je tato zkusenost predavéana. Konkrétné k tomu
tekla: ,,No, vite co, vétSinou se dava piednost takovym tém vyrobkiim, nebo my jim to
1 doporucujeme, aby soutézili s vyrobky, které jsou jakoby tradicni pro Jizni Moravu nebo
vitbec pro Cesko“. V jinych kategoriich je tato praxe obdobna. V kategorii masnych vyrobkd

jsou piihlasovany regionalni pokrmy jako napft. uzené maso, tlacenka, Skvarky aj.

Na dotaz, zda se po udé€leni Regiondlni potraviny néco zmeénilo respondentky
odpovédély vyse, ale dotaz se tykal také zmén ve smyslu prodejnosti vitéznych vyrobkl
potazmo 1 jiného sortimentu. Také zde bylo zmiflovano, ze zajem ve formé dotazi nebo
zvySeného prodeje je pouze otdzkou nékolika mésicti. Zda si zdkaznici vSimnou,
ze je vyrobek oznaceny autentickym logem nebo diplomu pobliz vitriny, bylo tiikrat
odpovézeno Ze ne. Jednou to bylo omlouvano uspéchanou dobou a viceméné nezdjmem
zakazniki, dvakrat tim, ze se jedna jen o vydej objednanych vyrobkl, jednou Ze si toho
zakaznici v§imnou, ale nic to pro né neznamena. Jedna respondentka uvedla, Ze si vSimnou
ocenéni, ale také to pro né€ nic neznamena a piekvapivé posledni respondentka uvedla,
ze si toho vSimly a moc je chvalili, ale zase musi byt feceno, Ze se jednalo o stravovaci
zafizeni, kde se schazi stale stejni stravnici. VSechny se shodly na tom, Ze v provozu
si zakaznici nekoupi viditelné vice vyrobki jen proto, ze se jedna o Regionalni potravinu.
Zakaznici nakupuji to, co jim chutna bez ohledu na oznaceni. Logo Regionalni potraviny

samoziejmé lepi na krabice, které putuji ke spotiebitelim s vit€éznymi vyrobky.

Jedna z poslednich otazek se tykala nepfijemnosti spojenych s vitézstvim Regionalni
potraviny. Jak jiz bylo uvedeno, jedna respondentka uvéadéla problémy s kontrolami
realizovanymi kontrolnimi organy. Pfimo uvedla: ,,A jesté k t¢ém dopadim. Tak dopady jsou
Ze o nove ziizené spolecnosti nevédéli a také by ji v takovém prostiedi ani necekali. Presto
udajné probehly 1 dvé kontroly mési¢né a to opakovane. Dale méla stejnd respondentka
problém s regiondlnimi surovinami. Byl zruSen mlyn, ktery jim dodaval celozrnnou
$paldovou mouku a nemaji ji ¢im nahradit. Existuji néjaké vyjimky, o které musite zazadat,
ale stalo se, Ze nez dosla schvalend, 1 novy dodavatel ptestal vyrabét nebo dodavat a vse
museli absolvovat znovu. Dodavky kvalitniho tvarohu z regionu jsou téméf nemozné.
Na problémy s tvarohem si stézovala i jind respondentka. Nez naSli tvaroh na kolace
vyzkouseli sedm nebo i vice dodavatelii, nez nasli ten spravny. Problém nastal pfi snizeni

kvality tvarohu a museli hledat novy a stim bylo spojeno i schvaleni vyjimky. Jinad
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respondentka také zminovala problém se surovinami, ktery se tykal spiSe ceny, ale s tim
je spojend i zminovana regionalita. Maslo musi diky regionalnimu dodavateli platit pfiblizné
o tfetinu drdz nez od jiného dodavatele. Coz se zasadn¢ projevuje na cen¢ vyrobku. Také
se to dotyka dvojiho objednavani a s tim je spojeno vice ¢asu stravenych s administrativou.
O této problematice se zminila i dalsi respondentka, kterd si st¢Zzovala na stalé kontroly
vyrobcll u jednotlivych dodavek. Dalsi z respondentek se k tomuto tématu nevyjadfila.
Je to tim, Ze uz nema aktivni ochrannou znamku Regionalni potravina a tento problém
netesi. Posledni z dotazovanych respondentek ndkup surovin povazuje jako pravidlo, je s tim
vypofadana a za problém to nepovazuje. Z uvedenych odpovédi vidime, ze kazdy vyrobce
ma na véc svij osobity pohled, ale nic to nemeéni na situaci, ze je to pro né velky problém.
Pro udrzeni oznaceni Regiondlni potravina musi po dobu Ctyt let spliiovat stale stejné
parametry jako pfi udé€leni titulu. Toto oznaceni miize byt odebrano, kdyz kontrola
z kontrolniho ufadu SZPI na provozovné zjisti, ze nejsou dodrzovany a splnény vSechny
pozadavky a jednim z nich je i vyroba ze stejnych surovin od tyz vyrobct. Je potieba, aby

vyrobek spliloval tutéz kvalitu, za jakou ziskal ocenéni.

Posledni otazka byla cilena na zdjem Ucasti v nadchédzejicim ro¢niku nebo dalSich
rocnik. Jista jit do soutéze 1 v néasledujicich letech je pouze jedna respondentka. Ta to bere
jako vyzvu a jako souhlas s tim, Ze to d€la spravné. Jedna se vyjadfila, Ze to pravdépodobné
jeste vyzkousi, ale tento rok to nebude. Dalsi tfi se jednoznacné postavily na stranu negativni
odpovédi a urcité se neptihlasi. Je to Skoda, ale divodem je u vSech dodrZovani regionalnich
surovin. Casova ani finanéni ndroénost se jim nevyplati. Mozna to tak nebude a do nékterého
z dalSich rocnikti se ptihlasi. Zaméstnankyné agrarni komory k tomu uvedla, Ze legislativa
je narocn&jsi, ale soutézici, ktefi se pirihlasi a vyhraji, maji vétsi tendence se ptihlasovat
i naddle. Také se setkala s producenty, ktefi po skon¢eni ochranné znamky u svého vyrobku,

ten stejny vyrobek okamzité ptihlaSuji znovu a chtéji dosdhnou pétindsobného vitézstvi.

6.2 Dilci shrnuti kvalitativniho vyhodnoceni polostrukturovanych

rozhovoru

Kwvalitativni ¢ast vyzkumu byla realizovana prosttednictvim polostrukturovanych rozhovora
s vyrobci pekatskych a cukrafskych vyrobkd, ktefi ziskali ocenéni Regiondlni potravina
a se zastupkyni Regionalni agrarni komory. Z rozhovort vyplyva, Ze vétSina vyrobcl
se o soutézi dozveédéla na zdkladé osobniho doporuceni nebo piimého osloveni agrarni

komorou, kterd zaroven aktivné piipomina piihlaSovaci terminy. Motivaci k ucasti bylo
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zpravidla ovéfeni kvality vyrobku, zviditelnéni a moznost srovnani s ostatnimi producenty.
Ziskané ocenéni mélo pro vétSinu z nich pozitivni dopad predevsim v oblasti propagace,
at’ uz v rdmci ucasti na trzich, ve formé¢ pozvanek na regionalni akce nebo prostiednictvim
médii. Vyrobci ocenuji 1 marketingovou podporu ze strany organizatora, i kdyz jeji kvalita

byla v n€kolika ptipadech kritizovana.

Za nejvetsi prekazku povazuji producenti narocnost legislativnich pozadavki, zejména
nutnost uvadéni podilt slozek a pouzivani regionalnich surovin, které jsou Casto obtizné
dostupné nebo drazsi. Nekteti z respondentti uvadéji problémy s kontrolami a vysoké naroky
na udrzeni kvality po celou dobu platnosti oznaceni. Piesto vétSina hodnoti ucast v soutézi
jako pfinosnou zkusSenost, i kdyz ochota zic¢astnit se znovu klesa, predevs§im z divodu slozité
administrativy a naro¢nosti dodrzovani pravidel. Vybér vyrobkl do soutéze neni nahodny;
obvykle vychazi bud’ z doporuceni zdkaznikl, nebo z novinek v sortimentu, pfiCemz
klicovou roli hraje vazba na region. I pfesto, Ze oznaceni Regionalni potravina piindsi uréitou
prestiz a viditelnost, readlny dopad na chovani zdkaznika zGstava omezeny, v provozovnach

si spotiebitelé ocenéni Casto nevs§imaji, nebo pro né neni kli¢ovym faktorem pii nadkupu.
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7 VYHODNOCENI KVANTITATIVNIHO VYZKUMU

V této kapitole bude provedeno vyhodnoceni kvantitativniho vyzkumu, ktery probéehl
formou elektronickych dotaznika zasilanych na socialni sit¢ Messenger a WhatsApp, tedy

metodou CAWI (Computer Assisted Web Interviewing).

Po vyhodnoceni rozhovort s producenty a ¢astecném zodpovezeni vyzkumnych otazek
byl zhotoven dotaznik k ndkupnimu chovani respondenti. Cilovou skupinou dotaznikového
Setieni byli spotiebitelé nakupujici potraviny bez rozdilu véku a pohlavi. Pied vyplnénim
dotazniku byli respondenti sezndmeni s anonymnim odeslanim. Dotaznik se rozesilal
elektronicky do siti Messenger, WhatsApp a elektronickou postou na prodejny Jednoty
spottebniho druzstva v Hodonin€. Termin odeslani a vyplnéni dotaznikli byl od 21.bfezna
do 28.biezna2025 a neni moZné zjistit, kolik dana platforma vygenerovala odpovédi. V prvni
fazi, pred odeslanim dotaznikl, bylo poslano pét dotaznikl, které slouzili jako pretest.
Po pfipominkach byla upravena otazka tykajici se mési¢niho vydélku, kde na sebe jednotlivé
skupiny pfimo nenavazovaly. Upraveny byly i otazky ,,Nakupujete n€které potraviny pfimo
u vyrobce?* a ,,Nakupujete potraviny na trzich?*. Byla vymazéna stiedni odpovéd’,,Je mi to
jedno®, protoze se k danym otazkam nehodi. Po Upravach byl vyplnén jesté jeden dotaznik

z divodu kontroly technické spravnosti pied odeslanim respondentt.

Dotaznik je rozdéleny na tfi ¢asti, kdy se prvni tyka kvality potravin a nakupniho
chovani. Tyto otdzky byly zvoleny zdmérn¢ a jsou brany jako obecné s tim, Ze respondenta
neodradi od dal$iho vyplhovani. Druha ¢ast je cilend na Regionalni potraviny a o jejich
povédomi u respondenttii. Pro snadnéjsi orientaci bylo u otazky ,,Setkali jste se na vyrobku
s timto oznacenim?* zobrazeno logo Regionalni potraviny. Byla zde i jedna délici otdzka
»Znate pojem regionalni znacka kvality?. U zaporné odpovédi respondent pieskocil
nasledujici otdzku a vyplinoval az dalsi. Ta se taky tykala Regionélni potraviny, ale byla
uvedena 1 moznost ,,nezndm je*“. Ve treti ¢asti byly otdzky demografického charakteru pro

identifikaci bydlisté v JMK a bliZsi charakteristiky respondenta.

V terminu bylo doru¢eno 132 dotazniku, kontrolou spravnosti bylo zjisténo, ze vSechny
odpovidaji pozadovanym parametrim a mohou byt zatazeny do vyzkumu.
7.1 Struktura respondenti

Vyzkumné otazky se ptaji na Regionalni potravinu v lokaci JMK. Podivejme se, kolik

respondentl ma bydlisté v témze kraji. Z celkového poctu 132 udava bydliste v JMK 123,
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coz je 93 %. Vzhledem k tomu, Ze jen 9 respondentti tj. 7 % uvadi bydlisté v jiném kraji,
muizeme s nimi v Setfeni pocitat. Predpokladem je, ze v JMK nakupuji. Pti vyhodnoceni této
banalni otdzky, si miizeme fict, ze v dotazniku mohla byt poloZena také otazka vazana

k nakuptim v konkrétnim kraji.

Bydlim v kraji

7%

= Jihomoravském

Jiném

Graf 1 RozloZeni respondentd podle kraja

Zdroj: viastni
7.2 Zajem o kvalitu a piivod potravin

Prvni otdazka v dotazniku se tykala ndzoru respondenta, zda jej zajima kvalita potravin.
Z vysledki je ziejmé, ze vétsina respondentt se o kvalitu potravin aktivn€ zajima. Konkrétné
125 ze 132 dotazanych (tedy 95 %) odpovedélo, ze je pro né kvalita potravin dilezita,
a to bud’ ,,spiSe ano* nebo ,,urcité ano*“. To ukazuje na poméerné silné spotiebitelské védomi
a zajem o to, co lidé konzumuji, coz mlize byt diisledkem rostouciho povédomi o vlivu stravy
na zdravi, zivotni prostfedi nebo tieba i1 etickych otazek vyroby potravin. U Zen je tento
zajem jesteé vyraznéjsi nez u muzd, 108 ze 111 zen (97 %) vyjadtilo kladny vztah ke kvalité
potravin. Zeny tak jednoznaéné tvoii skupinu, ktera nejvice zohlediuje kvalitu pii nakupu.
Tento vysledek mlze byt odrazem jejich Casto veétSi angazovanosti v oblasti domacnosti,
vybéru potravin a péce o zdravi celé rodiny. U muZzi je situace o néco méné jednoznacna,
pozitivné odpovédelo 17 z 20 muza (85 %), coz je stale vysoké Cislo, ale v porovnani
se zenami je zde drobny rozdil. Navic se mezi muzi vyskytly i odpovédi ,,je mi to jedno®,
coz se u zen vubec neobjevilo. Proti tomu tfi zeny odpovédéli velmi podobnou odpovedi
,»spise ne, ktera je hodnocena jesté trochu htife ,,je mi to jedno*. Jedna odpovéd’ z kategorie
,Jiného* pohlavi se zatfadila do varianty ,,spiSe ano®, nelze vSak na zdklad¢ jediné¢ho

respondenta vyvozovat obecnéjsi zavery.

Drtiva vétSina respondentti se k této otazce stavi pozitivng. Zeny jsou klicovou cilovou

skupinou, pokud jde o marketing zaméteny na kvalitu. Jejich citlivost na tento aspekt miize
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znamenat vysSi ochotu pfiplatit si za kvalitngj$i vyrobek nebo vétsi loajalitu k ovérenym

znackam.

Zajem o kvalitu kupovanych potravin
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Graf 2 Kvalita kupovanych potravin, dle pohlavi
Zdroj: vlastni

Na stejnou otazku se podivame i z pohledu velikosti obce, kde respondenti nakupuji
(graf 12, 13, viz PII). Udaje k procentualnimu vypoétu v piiloze pogitaji se 100 % z velikosti
obce. Z udaji vyplyva, ze v kazdé velikostni kategorii obce je mezi respondenty rizny
pristup ke kvalité¢ potravin. Tabulky s procenty i1 pocty odpovédi jednoznacné ukazuji,
ze velikost obce je vyznamnym faktorem, ktery ovliviiuje, jak moc lidé ptihlizeji ke kvalité
potravin pii ndkupu. VSech 46 respondenti v kategorii obci do 3 000 obyvatel vyjadrili
kladny vztah ke kvalité¢ potravin. Rozdé€leni mezi ,,spiSe ano* a ,urcit¢ ano* je témet
rovnomérné. Tyto vysledky potvrzuji, Ze obyvatelé¢ nejmenSich obci prikladaji kvalité
znacnou vahu. Tento pfistup mize byt ovlivnén vétsi propojenosti s mistnimi vyrobci,
divérou v znamé zdroje nebo tradicnim zplisobem nakupovani a vafeni. V kategorii
s mnozstvim obyvatel 3 001-15 000 je situace témét stejna 48 (92 %) respondentll ma zajem
o kvalitu potravin, ale uz se objevuji Ctyfi, kteti po dvou uvedly odpoved’ ,,je mi to jedno*
a,,spiS ne“. V nasledujici kategorii 15 001-30 000 obyvatel, podobné¢ jako u piedchozi
prevazuji pozitivni odpovédi 21 (91 %), ale s mirnym posunem. Ubyva odpovédi ,,urcité
ano“ a pribyva téch vahavejsich. V predposlednich dvou kategoriich s vétSim zastoupenim
obyvatel v obci, jsou u kazdé odpovédi od dvou respondent. VSechny uvedly odpovéd
,urcité ano®, ale kvili nizkému vzorku nelze tyto udaje zobeciiovat. Urcity zajem o kvalitu

potravin deklarovalo 7 (100 %) respondentti, byt zde pfevazuje opatrnéjsi ,,spiSe ano®.
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wewr

diiraz na rychlost, cenu nebo pohodli.

S kvalitou potravin jde ruku v ruce i ptivod potraviny, a to byla dalsi dotazovana otazka.
Vzhledem k jednomu respondentovi s pohlavim ,,jiné*“, uvadime procenta na desetinna
mista, aby byly vysledky ptesnéjsi. Celkem 91 (68,9 %) Zen se zajima o puvod potravin,
pricemz vétsina z nich, 59 (44,7 %) zvolila odpoved’ ,,spiSe ano®. Tento vysledek navazuje
na predchozi zjisténi o vztahu ke kvalit€¢ potravin. Pomérné nizky podil odpovédi ,,je mi
to jedno* a ,,vlibec ne“, dohromady jen 10 (7,6 %), ukazuje na védomy a zodpovédny
ptistup. Zajimavosti je, ze vetsi ¢ast muza 13 (9,9 %) se o ptivod potravin zajima, pti¢emz
odpoved’ ,,urcité ano* zde zazniva dokonce Castéji nez u zen. Respondentovy s uvedenym
pohlavim ,,jiné* je pivod potravin lhostejny. Vzhledem k tomu, Ze se stale jedna a bude

jednat o nevyhodnocujici mnozstvi respondentli v dané skupiné, nebude v nasledujicich

otazkach zmifiovan.

Tento vysledek potvrzuje, ze piivod potravin je relevantni téma pro vétSinu zékazniki
a mél by byt aktivné komunikovéan. Zeny vnimaji ptivod jako dileZitou soucast nakupniho
rozhodovani. Muzi ¢astéji odpovidaji ,,ur€it€ ano*, ale zaroven je u nich vyssi zastoupeni

lhostejnosti nebo odmitnuti.
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Graf 3 Zajem o ptvod potravin

Zdroj: vlastni
7.3 Misto nakupu potravin

Dalsi otazka uz nas posunuje k lokalnim potravindm a ptdme se na to, jestli respondenti
nékdy voli ndkup potravin pfimo u vyrobce. Celkem 9 (7 %) Zen uvedlo, ze nakupuje

potraviny piimo od vyrobce a spisSe piileZitostng, nez pravidelné tak ¢ini 34 (26 %). VEtsi
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¢ast zen a to 53 (51 %), vSak voli klasickou distribuci (obchody, fetézce), nejpocetné)si
skupinou byla zvolena ,,spiSe ne” 53 (40 %). Vysledek naznacuje, ze zajem o nadkup
od vyrobce u zZen existuje, ale neni prevladajici. Miize to byt ovlivnéno dostupnosti nebo
prakticnosti. U muzli jsou podil obdobné. Kazdopadné zajem o nakup piimo u vyrobce

spotiebitelé maji, ale zatim pro vétsinu jen okrajovy (Graf 14, viz PII).

Na stejnou otazku se podivame i z pohledu velikosti obci a mést. Tentokrat je pocitano
se 100 % za velikost obce. Tady 21 (46 %) respondentli z nejmensich obci nakupuje ptimo
od vyrobce (,urCit¢ ano* 13 % a ,,spiSe ano“ 33 %), coz je nadprimérné vysoké cislo.
Je to logické, dostupnost malych producentli, mistnich trhii a vztah k regionalni produkci
byva ve vesnickych oblastech silngjsi. Nejvyse je zastoupena kategorie ,,spise ne* 21 (46 %)
anejméné ,,vliibec ne“ 4 (9 %). U obci s poctem obyvatel tfi az patnact tisic obyvatel uz jsou
¢isla trochu odlis$n4, 1 kdyz co ubylo v kladnych hodnotach, pfesunulo se do kategorie ,,spiSe
ne“ 29 (56 %). Kategorie patnact az tficet tisic obyvatel je vyrazné skeptictéjsi 9 (39 %)
respondentli nenakupuje piimo od vyrobce a obdobné 8 (35 %) spiSe nenakupuje.
U kladnych odpovédi 1 (4 %) respondentii urcité nakupuji u vyrobce a 5 (22 %) ,,spiSe
nakupuje®. Ztejmé zde hraje roli zvyklost nakupovat v supermarketech a mensi dostupnost
producentli. U obci s po¢tem obyvatel nad tficet tisic, uz zajem o nakup u vyrobct klesa.
Také se pravdépodobné jedna o nizsi dostupnost a méné prilezitosti. Ani jeden z jedendcti
respondentli neuvedl moznost ,,urCit€¢ ano*. Z celkového pocétu 132 respondentli nakupuje
jen 11 (8 %) u vyrobcli pravidelné. Zvoleni ,,spiSe ano* 100 % u obci s poctem obyvatel
tiicet aZ Sedesat tisic je vyc¢nivajici, ale jednd se jen o dva respondenty, a vzhledem

k vypoctlim zminovanym na zacatku odstavce to neni nic zvlastniho.
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Graf 4 Nakup potravin piimo u vyrobce podle velikosti obci
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Zdroj: viastni

Velmi podobna je i1 nésledujici otazka, kterd se ptd na nakup potravin na trzich.
Z vyzkumu vyplyva, ze nakup potravin na trzich neni pro vétSinu respondentli bézny zptisob
pofizovani potravin. Celkem jen 4 (3 %) respondenti uvedli, ze trhy vyuzivaji pravidelné
a2l (16 %) respondentti jen obcas, zatimco 107 (81 %) respondentil je nenavstévuje, nebo
jen velmi vyjimecné. To miizeme nazorné vidét 1 na grafu, kde jednoznacné prevazuji

odpovédi ,,spiSe ne®.
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7.4 Postoje respondentii vii¢i ochranné znamce Regionalni potravina

Navazuje otdzka, kterd se svym charakterem dotykéa Regionalni potraviny. Respondenti
se méli vyjadfit k logu s timto oznacenim (u otazky bylo vyobrazeno logo Regionalni
potraviny), a to konkrétné tak, jestli se s nim nékdy na vyrobku setkali. Vice nez dv¢ tietiny
respondentt, 72 % uvadi, ze ano, zbyvajicich 28 % bud’ nema jistotu, nebo oznaceni nezna.
Znacka ma u vefejnosti pomérné vysoké povédomi, coz je kliové pro jeji efekt jako zaruky
kvality a lokalniho piivodu. S nejvétSim povédomim s oznaCenim Regionalni potravina, je
veékova skupina 41-50 let, kdy témé&f 3 ze 4 respondentli uvedlo, Ze znacku znaji. Zfejme jde
o cilovou skupinu, ktera se aktivné vénuje nakupu potravin, sleduje obaly a dava pozor na
kvalitu. Také ve vekové skupiné¢ 51-60 let je vyznamnd znalost znacky, 20 (15 %)
odpovédélo ,,ano* a nikdo neuvedl, Ze by znacku ur€ité neznal. Mirny podil zapomnétlivosti

6 (5 %), ale ukazuje na to, ze pro né&které respondenty je znacka spiSe znama vizudlné a



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 53

predpokladaji, ze ji nekde videli. I mezi starSimi lidmi je znacka relativné znama, presto zde
zaCina mirny pokles povédomi, jen 13 (10 %) zna znacku jisté, a u ¢asti se objevuje nejistota
nebo neznalost. U vékové kategorie 31-40 let je povédomi velmi dobré, 13 (10 %)
odpovédélo ,,ano®, ale 1 zde se u menSiny objevuje nejistota. Zajimava je jeste¢ vékova
skupina 26-30 let, kdy 3 (2 %) ma o povédomi o znacce a 1 (1 %) si neni jista. Je nutné
podotknout, ze v této veékové kategorii jsou jen Ctyfi zastupci, tak jsou vysledky
nehodnotitelné. Posledni dvé skupiny maji povédomi nejmensi. Mladsi lidé zfejmé nevénuji

tolik pozornosti certifikacim nebo se vice orientuji na jiné znacky, napf. bio nebo

udrzitelnost.
Povédomi o znacce Regionadlni potravina na vyrobku
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Graf 6 Znalost loga Regionalni potravina na vyrobcich
Zdroj: vlastni

Na nésledujici otazku bylo mozné odpovédét pouze ANO nebo NE. Dotazovani méli
uvést, jestli znaji pojem ,,Regiondlni znacka kvality*. S tim je spojena 1 dalsi otdzka, kde
méli napsat, na jaky produkt s timto oznacenim si vzpomenou. Respondenti, kteti uvedli
zapornou odpoveéd, pieskocili v pofadi dal§i otdzku, ktera se ptala, na jaky produkt
si vzpomenou. M¢li moznost uvést libovolny pocet konkrétnich vyrobki. Nekteti neuvedli
zadny, ale nékteii 1 pét. Celkem bylo zaznamendno 93 odpovédi, které zahrnovaly
44 rtiznych druht potravin. Z odpovédi je patrné, ze si respondenti pojem ,,Regionalni
potravina“ ¢asto spojuji s potravinami, které¢ vnimaji jako tradi¢ni, domaci nebo ceské, ale ne
vzdy odpovidaji oficialnimu oznaceni v ramci certifikace Regiondlni potravina. Vycet

zodpovézenych produktii (tabulka 2, viz PII).

Ptiblizn€ polovina vSech zaznamenanych odpovédi, presnéji 45 spadala do nejcastéji

uvadénych kategorii: syry 14 odpovédi, jogurt 8, Svestkova povidla 5, tufanské zeli 5, med
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4, uzeniny 4, mlécné vyrobky obecné 4, pecivo 4, olomoucké tvarizky 3, tufanskd Stava
3 odpovédi. Témet dve tretiny respondenttl, 66 % nedokazaly uvést zadny spravny piiklad,
1 kdyz znaCku Regiondlni potravina v piedchozi otdzce znali nebo si ji vybavovali.
To ukazuje na vyrazny rozpor mezi povédomim o znacce a konkrétni znalosti jejich nositela.
Ze 44 riznych zminénych potravin tvofilo spravné odpovédi pouze 13, neceld tfetina.
Respondenti ¢asto uvadeli tradi¢ni ¢i obecné ,,Ceské® potraviny bez vazby na danou
certifikaci. Vysoky pocet nespravnych nebo pftili§ obecnych odpovédi (napt. zelenina, vejce,
uzeniny) svéd¢i o tom, ze pro mnoho lidi je znacka spiSe symbolickd nez konkrétné

uchopitelna.

Pro lepsi cileni je potfeba védet, kde si spotiebitel vSimne kvalitniho vyrobku, ktery
chceme zviditelnit. Odpovédi jsou nasledujici. Respondenti mohli uvést aZz dvé moznosti,
jak se o znacce dozvédéli. Celkovy pocet zaznamenanych odpovédi je 135, coz ukazuje, Ze
mnoho lidi uvedlo vice zdroji. Jeden z respondentd, ktery kladné odpoveédél na otazku, jestli
znéa pojem Regionalni potravina také uvedl i produkt, tentokrat zvolil moznost, Ze ji nezna.
Interpretace miize byt riizna, ale na prvni pohled se jevi respondent jako nediveéryhodny, ale
také je moZné, ze se pouze uklikl ve vybéru. Nejcastéj$im zdrojem informace o regionalnich
znackach byly samotné vyrobky, tedy 33 responzi. To potvrzuje, zZe vizualni oznaceni ptimo
na obalu je pro spotiebitele zasadni. Znacka, ktera je dobfe viditelna pti ndkupu, ma vysokou
Sanci byt vniména, zapamatovana a zohlednéna pii rozhodovani. Online prostfedi hraje
silnou roli, jelikoZ 29 zminek pfipadé na internet (bliZe nespecifikovano), 16 na socialni sité
tzn., Ze 45 odpovédi (témét tfetina vSech) pochdzi z online prostiedi. To ukazuje,
ze regionalni znacky maji znacny dosah online, ale zaroven 1 prostor pro dalsi rozvoj — napf.
pies influencery, videa z vyroby, pifibéhy producentli apod. Televize, 1 kdyz je mnohymi
povazovana za historii, je stale vyznamnym zdrojem, 26 zminek od 81 odpovidajicich, coz
je 32 %, potvrzuje jeji vliv predevsim u star§ich respondentt, ktefi tvoftili velkou ¢ast vzorku.
Televize je oblibenym informacnim kanilem predev§im u Zen. Z celkového poctu
respondenttl, jez ziskali informace o Regionalni potraviné z televize, je 46 % zen ve véku
41-50 let, po 15 % maji v€koveé skupiny 51-60 a 61 a vice. Celkové tedy tyto tfi vékové
skupiny znamenaji 76 % z poc¢tu odpoveédi (graf 16, viz PII). Fyzické akce (jako farmaiské
trhy nebo ochutnévky) se objevuji u 14 respondentti, coz ukazuje, Ze osobni zkusenost miize
posilit diivéru ve znacku a zanechat trvalejsi dojem. Naopak letaky a tisk (noviny, ¢asopisy)
jsou zdrojem informaci jen u mensi ¢asti respondenti (11 + 6), coz svéd¢i o jejich klesajicim

vlivu na povédomi o znackéch.
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Informacni kanal prvotniho vnimani Regionalni

potraviny
35 33 29
30 25
25
20 16 14
15 11
10
5
0
Pfimo z Zinternetu Ztelevize  Zesocialnich Ze specialnich 7 letaku
vyrobkd siti akci
(farmarske a
jiné trhy...)
Celkem

Graf 7 Informacni kanal prvotniho vnimani Regionélni potraviny
Zdroj: vlastni

Jak vnimaji respondenti Regionalni potravinu? Z vysledkli vyzkumu vyplyva,
Ze znacka Regionalni potravina je mezi respondenty vnimana predevSim jako zaruka kvality.
Celkem 66 % vSech dotazanych uvedlo, Ze tyto produkty povazuji za kvalitni. NejCastéji
se s timto ndzorem ztotoZiovali lidé ve v€ku 41 az 60 let, pfi¢emz nejvyraznéji odpoveédéla
veékova skupina 41-50 let, kde tuto odpovéd’ zvolilo 38 (29 %) z 54 (41 %) respondentd.
Také ve skupinach 31-40 a 51-60 let pfevaZzovalo pozitivni vnimani. Na druhou stranu
18 (14 %) respondentli oznacilo Regiondlni potraviny za draz$i. Toto vnimani se Cast&ji
objevovalo u lidi ve stfednim ve€ku, tedy v kategoriich, které zpravidla pravidelné nakupuji
pro domécnost a maji jasnéjsi predstavu o cenové nabidce trhu. Je pravdépodobné, ze prave
vys$i cena téchto produkti miize byt diivodem, pro€ je nékteii spotiebitelé vnimaji s jistou
rezervou. DalSich 16 (12 %) respondenti uvedlo, Zze nedokdzou produkty se znackou
Regionalni potravina posoudit. Tato odpovéd’ se vyskytovala nejcastéji u mladsich (18-25
let) a nejstarSich respondentii (61 a vice let) a mize to souviset s mensi osobni zkuSenosti
s nakupem téchto vyrobklti nebo s nejistotou ohledné jejich vyznamu. Zbyla menSina
11 (8 %) respondentd oznacila tyto produkty bud’ za bézné potraviny, nebo za primérné
z cenového hlediska. Tyto odpovédi byly v ramci celkového vzorku spiSe vyjimecné
a naznacuji, ze znaCka Regiondlni potravina ma v ocich spotiebiteltl silnéj$i pozici nez

standardni nebo anonymni nabidka.
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Vniméani Regionalni potraviny
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Graf 8 Jak vnimate Regionalni potravinu?
Zdroj: vlastni

Jesté malé shrnuti a pohled na vnimani znacky kvality s porovnanim ¢istého mési¢niho
pfijmu domacnosti. Na zaklad¢ aktudlnich dat je zfejmé, Ze znacka Regiondlni potravina
je napfic ptijmovymi kategoriemi nej¢astéji vnimana jako synonymum pro kvalitu. Celkem
ji takto oznacilo 87 (67 %) respondentti ze 132. Nejvice odpovéedi ,kvalitni potravina®
pochézi od 35 (26 %) osob, které ptijem domécnosti neuvedly, ale tento postoj je patrny také
ve vSech dal$ich skupindch, zejména mezi respondenty s piijmem 25 001-70 000 K¢&. Téméf
o polovinu méné odpovédi se vyskytuje u vykladu ,.drazsi potraviny®, kterou zvolilo
18 (14 %). Nejvice, 6 (5 %) odpovédi bylo uvadéno respondenty s piijmem 55-70 tis. K¢
a t1, ktefi vysi ptijmu neuvedli. Ukazuje se tedy, zZe vyssi cena je vnimana jako realny atribut
téchto produktd, a to 1 mezi lidmi s primérnymi nebo vys§imi piijmy. Zajimavy je vyskyt
odpovédi ,,bézné potraviny*, kterou uvedlo 7 (5 %) respondentd. P& z nich piijem
nevyplnilo, dva patfili do nejvyssi pfijmové kategorie. Tato odpovéd’ se v jinych skupinach
prakticky nevyskytuje, coz miiZe signalizovat jisty odstup nebo nizsi diiraz na oznaceni jako
takové u lidi s vysokym pfijmem, mozna jsou pro n¢€ produkty s timto ozna¢enim pfili§ bézné
nebo se ztraci v $irSi nabidce kvalitnich znacek. Moznost ,,nemohu posoudit* zvolilo
16 (12 %) respondentt. Odpovédi byly rozlozené mezi riizné piijmové skupiny, opét Castéji
mezi témi, kdo pfijem neuvedli, 6 (5 %) odpoveédi nebo jej maji spiSe nizsi. Tato odpoveéd
muze znamenat bud’ omezenou zkusenost s produkty, nebo nejasnost v tom, co znacka
skute¢né garantuje. Zcela okrajové se objevila odpoved ,,primérmné potraviny (cenove)”,
kterou uvedli Ctyfi respondenti, tii z nich patfili do skupiny s piijmem 40 001-55 000 K¢,

coz muze odrazet individualni srovnani s béZnou trzni cenou.
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Znacka Regionalni potravina si napfi¢ riznymi piijmovymi skupinami zachovava své
dominantni vnimani jako zaruka kvality. Pfestoze u ¢asti respondenti muze pietrvavat
dojem vyssi ceny, pievazuje duvéra ve skutecnou hodnotu téchto produkt. VEtsi rozptyl
odpovédi a castéjsi nejistota se objevuje u téch, kteti piijem neuvedli, coz mize souviset
s niz8i orientaci na trhu nebo mensi mirou sledovani certifikaci. Celkové 1ze fict, Ze znacka
pusobi davéryhodné napii¢ celym vzorkem, a to i pfes rozdily v piijmech. Zaroven
se potvrzuje, ze komunikace by méla vice zohlediiovat rozdily v ekonomické dostupnosti

1 v mife informovanosti a byt pfizpisobena riznym cilovym skupinam.

Vnimani Regionalni potraviny vs. pfijem domacnosti
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Graf 9 Hodnoceni kvality Regionalni potraviny
Zdroj: vlastni

Uz vime, kde se respondenti o Regionalni potraviné dozveédéli, jestli ji nakupuji, jak
J1i vnimaji v kontextu kvality 1 ceny, ale jesté nevime, kde se s ni nejCastéji setkavaji. Otazka
nabizela dvé moznosti volby, ¢ehoz vyuzily pfiblizn€ dv¢ tfetiny z nich. Celkem bylo
zaznamenano 206 odpovédi, coz ukazuje na poméerné dobrou orientaci respondentli v tom,
kde se s oznaCenim Regionalni potravina bézné potkavaji. Nejcasteji respondenti uvadeéli,
ze se se znackou Regiondlni potravina setkdvaji ve specializovanych obchodech. Tuto
moznost zvolilo 68 (33 %) respondentil ze vSech odpovédi. Tato volba dominuje zejména
mezi obyvateli menSich a stfedné¢ velkych obci do 15 000 obyvatel, ktefi maji
pravdépodobné bliz k mensim prodejnam se sortimentem zaméfenym na kvalitu, zdravy
zivotni styl nebo lokalni nabidku. Druhé nejcastéjsi misto, kde lidé znacku zaznamenavaji,
jsou farmaftské trhy, které uvedlo 52 (25 %) respondentil. Farmarské trhy jako kandl vnimani

Regionalni potraviny jsou také nejvyraznéjsi ve venkovskych a mensich méstech. ale urcité

zastoupeni maji i ve vétSich méstech, byt v mensi mite. Tteti pficku obsadil supermarket,
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ktery oznacilo 21 (10 %) respondentti. I zde se Castéji objevuje vybér od obyvatel mensich
obci. Hypermarket pak uvedlo 14 (7 %) respondentd, coz miiZze souviset s tim, ze velka
nakupni centra nemaji tak silné zastoupeni produktii s timto oznacenim nebo je spotiebitelé
v tomto typu prostiedi jednoduse méné vnimaji. Zajimavé vysledky ptinasi také odpoveéd
,primo u vyrobce*, kterou uvedlo 20 (10 %) respondentt, opét v obcich do 15 000 obyvatel.
Tento udaj potvrzuje, ze prave lidé na venkové ¢i v malych méstech ¢astéji nakupuji naptimo
a maji bliz§i vztah k lokdlnim vyrobclim. Mistni obchody se objevuji ve 20 (10 %)
odpovédich, coz je srovnatelné s nakupem ,,u vyrobce* i se supermarketem. I zde dominuje
venkov a mensi mésta. Pouze 11 (5 %) respondentil, Ze se se znackou Regionalni potravina
nesetkavaji vibec. Tito respondenti pochazi téméf vyhradné z obci s méné nez 30 000
obyvateli. NemlUzeme uvadét, ze by respondenti z vétSich mist nenakupovali Regionalni
potravinu, ale jejich zastoupeni je velmi malé, a tak ani vyhodnoceni neni az tak relevantni.
Zvlast, kdyz nekteti odpoveédéli vicekrat. Pfi podrobnéjsim nahledu zjistime, ze ve druhé
nejvetsi skuping obci, byla 100 % odpovéd’ farmarské trhy.
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Graf 10 Kde se setkdvate s Regionalni potravinou?
Zdroj: vlastni

Dalsi otdzkou byla preference nakupu potravin s oznacenim Regiondlni potravina ¢lenéna
podle pfijmu domécnosti. Tato otdzka meéla za cil zjistit, nakolik je samotné oznaceni
»Regionalni potravina®“ pro spotiebitele rozhodujicim faktorem pii vybéru potravin.
Moznosti odpovédi sahaly od ,,viibec ne“ po ,urcit¢ ano* a vysledky ukazuji pomérné
rozmanité postoje, které se zaroven vyrazné li§i podle vySe doméciho pfijmu. Jak ukéazalo
pfedchozi vyhodnoceni otdzek, Regionélni potravina je diivéryhodna a kvalitni, pfesto ji pti
samotném nakupu preferuje jen menSina respondentii. Pouze 2 (necelé 2 %) respondentii
uvedli, Ze urcité preferuji, tedy Ze se podle ni pfi nakupu aktivné fidi. DalSich 38 (29 %)

odpovédélo ,,spiSe ano®, coz znamend mirnou tendenci brat znacku v potaz. Dohromady tedy
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priblizné tfetina respondentd, 31 % vykazuje pozitivni piistup k oznafeni pii ndkupu.
Naopak vice nez tietina 45 (34 %) respondentti uvedla, ze znacku Regionalni potravina spise
nepreferuje. DalSich 14 (11 %) odpovédé€lo ,,vitbec ne®, tzn. Ze pro né znacka nehraje Zadnou
roli. Vyznamna skupina 33 (25 %) respondentt zvolila mozZnost ,,je mi to jedno®, coz mize
ukazovat na lhostejnost, nedostate¢nou orientaci v oznaceni nebo maly vliv znacky

na rozhodovaci proces pfi nakupu. Srovnani preference nakupu

Preference nakupu Regionalni potraviny podle pfijm
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Graf 11 Preference nakupu Regionalni potraviny
Zdroj: vlastni

Ze srovnani preference nakupu Regiondlni potraviny podle pi{jmu domécnosti
vyplynulo, Ze je sice obecné vnimana jako kvalitni, ale v praktickém chovani spotiebitelil
pii nakupu hraje spiSe vedlejsi roli. Aktivni preference této znaCky je nizkd, vétSina

respondentll bud’ znacku neuptednostiiuje, nebo se podle ni pii ndkupu viibec

7.5 Dil¢i shrnuti kvantitativniho vyhodnoceni.

Z vysledkt vyzkumu vyplyva, ze znacka kvality Regionalni potravina je mezi spotiebiteli
relativné znamad, avSak konkrétni znalost a schopnost spravné ji identifikovat zlstava
omezena. Ackoliv 72 % respondentli uvedlo, Ze se s oznacenim setkali, pouze 32 osob
(4. 24 % z celkového vzorku) dokézalo uvést konkrétni produkt, ktery je skutecné drzitelem
tohoto ocenéni. Celkem bylo zaznamenano 93 odpovédi, v nichZ se objevilo 44 rtiznych

druhti potravin, z nichz jen 13 odpovidalo realité.
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Z hlediska vnimani znacky je nejCastéjs$i asociaci kvalita. Moznd i proto ji néktefi
respondenti vnimaji tyto produkty jako drazsi. Vyrazna divéra v kvalitu byla nejvice patrna
ve vékové skupiné 41-60 let. Podobné¢ 1 v pfijmovych skupinach 25 001-70 000 K¢
pievazovalo vnimani znacky jako symbolu kvality. Odpovéd’ ,,bézné potraviny* nebo
,Lprumérné cenove® se vyskytla jen vyjimecné, coz potvrzuje, ze znacka ma u vefejnosti
vys$si symbolickou hodnotu nez bézny trzni standard. Otazka, zda spotiebitelé Regionalni
potravinu pii ndkupu aktivné preferuji, pfinesla méné piiznivé vysledky. Pouze
2 respondenti uvedli, Ze ji urcité preferuji. Necela tfetina odpovédéla ,,spise ano*. Naopak
vice nez tfetina znaCku spiSe neupfednostiiuje, a Ctvrtina dotdzanych uvedla, Zze je jim
to jedno. Znacka tak plsobi pozitivné spise na rovin¢ vnimani, nikoli jako jednoznacny

nakupni impuls.

Co se tyce zdroji informaci, respondenti se nejcastéji o Regionalni potraviné dozvédéli
pfimo z vyrobki, internetu, televize a ze socialnich siti. Zaznamendn byl také vyznam
specialnich akci, jako jsou farmaiské trhy. Jen jediny respondent uvedl, ze znacku nezna.
Z hlediska mista vyskytu znaCeni Regiondlni potravina respondenti nejCast€ji uvadéli
specializované obchody, farmarské trhy a pfimy nadkup u vyrobce. Naopak supermarkety

a hypermarkety piedstavovaly méné Casty vyskyt.

Celkové lze fict, Ze znacka Regionalni potravina ma u vetejnosti zavedené povédomi
a pozitivni image, predevSim jako oznaCeni kvality. Na druhé strané je vSak patrné,
ze konkrétni znalost ocenénych produktli je omezena a vliv znacky na realné nakupni
chovani spotiebitelll zlistava slabsi. Tato zjiSténi ukazuji na prostor pro posileni viditelnosti
znacky, rozsiteni edukace o jejim vyznamu a piesnéj$i komunikaci smérem ke konkrétnim

cilovym skupinam.

Za limity u vyzkumu muizeme povazovat mensi vzorek respondentll nebo alespoil
v n¢kterych veékovych kategoriich, a tudiz neni hodnoceni dostatecné autentické
a vypovidajici. Dale nebyli respondenti dotazovani na konkrétni bydlisté a nelze tak zjistit,
jestli byl vyzkum veden alespont v men$i mife na celém tzemi JMK nebo jen v nckteré

z lokalit. CozZ by byl dalsi zkreslujici aspekt.

7.6 Zodpovézeni vyzkumnych otazek

Z vysledki kvalitativniho a kvantitativniho Setfeni jsme jiz u jednotlivych kapitol provedli
dil¢i vyhodnoceni. V této ¢asti miize dojit k zodpovézeni pfedem stanovenych vyzkumnych

otazek.
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VOI1: Pomaha oznaceni ,,Regionalni potravina* podporovat prodej v Jihomoravském kraji?
VO2: Maji spotiebitelé Jihomoravského kraje povédomi o znamce ,,Regiondalni potravina®?

Prvni vyzkumné otazka byla zodpovézena spiSe v rozhovorech s producenty
Regionalnich potravin, tedy v kvalitativnim Setfeni. Udé€lenim ochranné znamky
se potravina, a sni i vyrobce, dostanou do povédomi Ccasti spotfebiteli. Také diky
propagacim a akcim pofadanym celoro¢né organizatorem soutéze se pravidelné zviditelnuji.
To piinasi podporu prodeje, ale ne pravideln¢ a dlouhodobé. Na druhou stranu, vétSina
Setfenych producentli na vétsi odbyt zatim neni ptipravena. Z jednoho rozhovoru vyplynulo,
ze soutéz piindsi velky uzitek producentim mléénych a masnych vyrobkt. Z dotaznika
vyslo, Ze respondenti moc Regionalni potraviny nenakupuji. To by znamenalo, Ze toto jejich
oznaceni vede k povédomi, ale ne ke spotiebitelskému koSi. Jen oznaceni nestaci, neni
hlavnim faktorem pii rozhodovani o nakupu. Dalo by se fict, Ze pro zvolenou kategorii
vyrobkl se jedna o urCitou prestiz a dikaz vyroby kvalitnich potravin nez o vyraznou

podporu prodeje.

S ptedeslou vyzkumnou otazkou uzce souvisi 1 druhd. Ta se ptd, jestli maji spotiebitelé
v JMK povédomi o znamce ,,Regionalni potravina®. Z dotaznikového Setieni bylo ziejmé,
ze povédomi maji, ale ptfi konkrétnéjSich otazkach svou verzi nepodpoftili. Z toho vyplyva,
Ze o soutézi veédi, ale ve vétSine€ piipadl si na konkrétni vyrobky nevzpomenou. To nas vede
k mySlence, Ze tyto potraviny bézné nenakupuji, coz 1 sami uvedli, a jen se s nimi nékde
setkali. Mohlo to byt na socialnich sitich, protoZe ty ma Regiondlni potravina, respektive
Regiondlni agrarni komora, pékn& zpracované a pribézné aktualizované. To ukazuje

na nedostate¢nou komunikaci a tah na spottebitele.

U obou vyzkumnych otdzek si mizeme fict, Ze jsou zodpovezeny kladné, ale ne az tak
jak by si vSichni pfedstavovali. Pravdou ale je, Ze se jednd o velmi malé firmy s minimem

nebo zadnymi zaméstnanci a pozvolné navySovani vyrobnich kapacit je brano s povdekem.
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I11.

PROJEKTOVA CAST
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8 POHYBEM K REGIONALNI POTRAVINE

Vyzkum zaméfeny na vnimani znacky Regionalni potravina v Jihomoravském kraji potvrdil,
ze spotiebitelé obecné povazuji toto oznaceni za znamku kvality, ale pii samotném nakupu
ho vétsina z nich aktivné nevyhledava ani nepreferuje. Znacka mé pozitivni image, avSak
omezeny dopad na rozhodovani spotiebitelii v bézné nakupni situaci. Z Setfeni mimo jiné
vyplynulo, Ze konkrétni znalost ocenénych produktii je nizkd, respondenti si ¢asto nejsou
jisti, co piesné€ do kategorie Regiondlni potraviny patii, a zcela bézné jsou mylné asociace

s jinymi znackami nebo béznymi lokalnimi produkty.

Dale bylo zjisténo, ze povédomi o Regionalni potraving je sice pomérné rozsirené, ale
jeji viditelnost v prodejnim prostfedi — zejména v méstskych aglomeracich a velkych
obchodnich fetézcich — je slaba. Naopak lepsi kontakt se znackou zaznamenali spotiebitelé
ve venkovskych oblastech, zejména v souvislosti s farmaiskymi trhy, pfimym prodejem
od vyrobcl a specializovanymi obchody. Vyrobci samotni vnimaji ocenéni pozitivné
pfedev§im z hlediska prestize a medidlniho zviditelnéni, avSak upozornuji na potiebu

kvalitnéjsi a cilenéjsi podpory ze strany organizatord.

8.1 Charakteristika projektového reSeni

Na zéklad¢ téchto poznatkidl vznikl ndvrh projektu ,,Pohybem k regionalni potraviné*.
Projekt navazuje na fenomén cykloturistiky, ktery je v Jihomoravském kraji siln€ rozvinuty,
a vyuziva ho jako nastroj k pfirozenému propojeni spotiebitelli s drziteli znacky Regionalni
potravina. Skrze tematicky vedené cyklotrasy, oznaCend prodejni mista a piib&hy
jednotlivych vyrobcell je mozné nejen zlepsit dostupnost téchto produkti, ale zaroven posilit
vztah vefejnosti k regionadlnim hodnotdm a lokalni produkci.

Projekt tak reaguje na zjisténé bariéry ve vnimani znacky, coz jsou anonymita, nizka
informovanost a slabé propojeni se zdkaznikem. Naopak je pretvafi v prileZitost, napf.
pfimy kontakt, zazitek, autenticitu a zabavné-edukativni pfesah. Regiondlni potravina
se diky tomu pfiblizuje béZnému spotiebiteli nejen jako certifikat kvality, ale jako soucast

krajiny, kultury a kazdodenniho Zivota.
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Obrazek 15 Aktualni rozmisténi Regionalnich potravin v JMK

Zdroj: viastni
8.2 Cil projektu

Cilem projektu je zvySit povédomi o ocenénych vyrobcich prostfednictvim aktivniho
zapojeni vefejnosti, ale také podpora producentt, kterymi jsou mensi firmy a spolecnosti.
Cilem je nejen posilit znalost znacky Regiondlni potravina, ale pfedev§im aktivné€ zapojit
nové typy spotiebitell, ktefi maji potencidl stit se dlouhodobymi nositeli regiondlnich

hodnot a kvalitniho spotiebitelského chovani.

8.3 Cilova skupina

Na zaklad¢ vysledkt vyzkumu a aktualnich trendii ve spotiebitelském chovani byly pro
projekt ,,Pohybem k regiondlni potraviné* definovany dvé hlavni cilové skupiny. Prvni jsou
Stavajici aktivni uzivatelé znacky Regiondlni potravina a perspektivni nové skupiny
spotiebitell, na které se projekt cilené¢ zaméii s cilem podpofit jejich zdjem o znacku

a ocenéné vyrobky.
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Stavajici cilova skupina
e Stavajici aktivni nakupujici

Tuto skupinu tvoii prevazné zeny ve véku 41-60 let, zpravidla z menSich obci nebo
meést. Jedna se o osoby, které Casto zajist'uji ndkupy pro domacnost, kladou diraz na kvalitu,

zejména na farmarskych trzich, v mensich prodejnach nebo pii pfimém nakupu od vyrobce.

Zakladni komunikacni sdéleni pro tuto skupinu: ,,Poctiva kvalita z vaseho kraje —
ochutnejte, co se u nds vyrabi srdcem.” Duraz na davéru, tradici, jistotu a propojeni

s mistem.
Nové perspektivni cilové skupiny
e Miladi dospéli — pary a singles ve véku 25-35 let

Tato skupina je environmentaln€¢ a hodnotov€ orientovana. Vyhledava potraviny
s jasnym puvodem, dba na udrzitelnost a autenticitu. Preferuje znacky s presahem, piibéhem
a vizudlni ptitazlivosti. Obvykle aktivné vyuziva digitalni technologie, socidlni sit¢ a sdili
zazitky.

Zakladni komunikaéni sdéleni pro tuto skupinu: ,,Znam, odkud to mam — chut’, ptib¢h,
odpovédnost.” Kratkeé, vystizné, hodnotove nabité sdéleni, které propojuje kvalitu a osobni

vztah ke znacce.
e Mladé rodiny s détmi (3040 let)

Skupina, kterd vnima nakup jako zodpovédnou ¢innost ovliviujici zdravi, vychovu
a hodnoty celé¢ domécnosti. Zajima se o sloZeni potravin, ptivod surovin a podporuje lokalni
vyrobu. Oceni divéryhodnost, ale zaroven jednoduchost a dostupnost. Casto vyhledava

zazitky, které miZe sdilet s détmi.

Zakladni komunikacni sdéleni pro tuto skupinu: ,,Kdyz vite, co jite — regionalni
potraviny pro celou rodinu.* Diiraz na jistotu, transparentnost, bezpecnost a mezigeneracni

hodnotu.

8.3.1 Persony

Pro efektivnéjsi zacileni marketingovych aktivit byly na zaklad¢ vysledkti vyzkumu zvoleny

tfi reprezentativni persony.
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Tyto persony slouzi jako zaklad pro tvorbu marketingovych sdéleni, volbu
komunikac¢nich kanalii i navrh doprovodnych akci. Také nam mtizou pomoci s pochopenim,
jak zadkaznici vnimaji vztah k regiondlnim znackdm kvality a napomahaji k efektivnéjsi

komunikaci.

e Persona 1: Klara, 27 let — pracujici, single

ey

Kléra je single zena zijici v Mikulove, pracuje ve Znojmé na oddé€leni marketingu
ave volném cCase sportuje, cestuje a objevuje nové chuté. Dava prednost znackam
s ptibéhem, podporuje lokalni vyrobu a rada sdili své objevy na socidlnich sitich. Zajima
jipivod potravin, ale stejné dilezita je pro ni 1 vizudlni stranka a autenticita. Je aktivni

online, sleduje food influencery a pozitivné reaguje na osobni vypovédi a zazitky.

e Persona 2: Tomas a Petra, 33 a 31 let — mlada rodina

cey

Tomas a Petra a jejich tfi malé déti jsou mlada rodina, Zijici v Brn€ a Casto travi vikendy
v ptirodé. Zajima je zdravy zivotni styl, udrzitelnost a vychova déti k dobrym stravovacim
navyktim. Chtéji védét, odkud potraviny pochdzeji a jak se vyrabéji. Sleduji rodicovské
blogy a hledaji konkrétni tipy — co dat détem na svacinu, co koupit na piknik. Zaroven ocent

moznost zapojeni celé rodiny do aktivit, napfiklad formou vyletu nebo zazitku.
e Persona 3: Katka, 55 let, pracujici, vdana

Marcela zije s manzelem v mens$i obci pobliz Kyjova, pracuje na ¢asteCny tvazek
a stara se o domdacnost. Nakupy potravin bere zodpovédné — zajima ji slozeni produktd,
ptvod a kvalita. Regiondlni potraviny zna z farmaiskych trhli a mensich obchodu. Preferuje
jednoduchou a divéryhodnou komunikaci, oceni tist€né letaky a recepty, ale nevyhyba
se ani elektronické komunikaci. Je loajalni, ale potfebuje jasné informace, kde produkty

najit.
8.4 Komunikacni kanaly

Marketingova komunikace znacky Regionalni potravina bude realizovana prostfednictvim
peclivé zvolenych komunikacnich kanall, které odpovidaji charakteru cilovych skupin,
zamé&feni kampané 1 sezoénnosti projektu. Kombinaci digitalnich a tradi¢nich kanalt dojde
k maximalizovanému dosahu, relevanci a efektivit¢ sdéleni. Diiraz je pfitom kladen nejen

na Sifeni informaci, ale na budovani vztahu ke znacce a hodnotam, které reprezentuje.
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8.4.1 Digitalni online kanaly

Diky digitalnimu prostfedi mizeme piesnégji cilit obsah podle danych parametrti jako jsou
napf. vék, zajmy nebo chovani uzivatelii. Velkou vyhodou je zaroven flexibilita a aktualizace
obsahu, coz je velmi dilezité pii zméné vitéznych vyrobk, ktera nastava vétSinou v kvétnu

kazdého roku. Tudiz v jiz probihajici cyklo sezdng.

e Socidlni sit¢ (Instagram, TikTok) — hlavni platformy pro cilové skupiny
generace Z. Duraz je kladen na vizudlni a ptibéhovy obsah, Reels, Stories,
soutéze nebo ziva vysilani, kterd zvySuji atraktivitu sdéleni a umoziuji

interakci.

e Socidlni sité (Facebook) kanal vhodny pro cilové skupiny generace X. Klade

diiraz na tytéz atributy jako u predeslych socidlnich siti.

e Webov¢ stranky a interaktivni mapa — slouzi jako rozcestnik pro spotiebitele,

zakladni informacni bod, ktery se kazdoro¢né aktualizuje.

e Direct mail — vhodné také pro star§i generace, ale s propojenim na registr
aktivn€ sportujicich bude zasaZena SirSi ¢ast potencidlnich gastro cyklisti.
Moznost rozesilat zaregistrovanym uzivatelim cyklistickych a turistickych
platforem (cyklo.jizni.morava.cz, ebikepartners.cz, welovecycling.com,
kudyznudy.cz). Také na téchto webovych strankach a socidlnich sitich na novy

projekt upozoriovat.

e Televizni potady, kde se o Regionalni potraving jiz mluvi, napi. Herbat, Peceni
na nedéli nebo Kluci v akci. Budovani prestize a diivéryhodnosti znacky.

Ukazuje vizual piibéhu vyrobce a spolu s nim pres QR kod 1 dalsi z regionu.

e Newsletter — upozorni zdkaznika, ktery ma jiz zakotveno jisté nakupni chovani.
Rozesilany z vybranych e-shopti pii zakoupeni vyrobku Regionalni potravina
nebo Klasa. Vhodny pro ptfedstaveni novinek nebo zmény vyrobkd.

Limity — sprava digitalnich kanalti vyZaduje profesionalitu, pravideln¢ aktualizovany
obsah a kreativni produkci, coZ je chapano jako jeden z limith. Dal§im miiZze byt star$i

vekova skupina, kterd se v digitalnim prostiedi neorientuje.
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8.4.2 Off line kanaly

Tato forma komunikace je urCena ptredevSim pro tradi¢ni cilové skupiny, které davaji

piednost osobnimu nebo vizualnimu kontaktu. Tykéa se zejména zen ve véku 45-60 let

a spottebitelit z mensich mést a obci.

Letaky — letaky nemaji takovy dosah jako digitalni platformy, ale své pfiznivce
si stale najdou. K dispozici mohou byt u producenta, na infocentrech, food

festivalech, veletrzich a vystavach nebo v cestovnich kancelafich.

Regionalni tisk a obecné zpravodaje — vhodné pro PR c¢lanky, recepty,
rozhovory s vyrobci nebo pozvanky na lokdlni akce. Maji vysokou
divéryhodnost a dlouhou zivotnost ve srovnani s online formaty. Starsi

generace je nevyhazuji a schovévaji si je (pro jistotu).

OOH (out of home) — informacni tabule u provozoven a na cyklostezkach,

venkovni reklama posilujici vizudl ptimo v terénu.

Farmaiské trhy, vystavy, ochutndvky a mistni akce. Pfimy kontakt, vizual,
nacteni, vétSi zapamatovatelnost ve spojeni s ochutnavkou. Prohloubeni emoci
pii setkani s vyrobcem

Vv 24

Limity — Vys$i ndklady a vé&tSi persondlni angazovanost. Niz§i dosah ve srovnani

s online prostfedim, ale na druhou stranu pamétové déle udrzitelny a cileny. Neni mozna

okamzitd operativni zmeéna, napf. pii pfed¢asném ukonceni drZeni Regionalni potraviny

nebo jinym technickym komplikacim. Predpokladem je umisténi QR kodu, ktery by

zakaznika pfesméroval na aktualizované informace.
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UZENA PANENKA

Vyrobce: Reznictvi a uzenafstvi JUza

POCTIVE UZENA PANENKA PODLE TRADIENICH POSTUPU.

Rucné opracovana, jemné kofenéna a uzena na bukovém drevé.
Vychdzi z receptury, ktera se v rodiné Jlzovych pfedava po generace.
Tésit se mUzete na jemny, Stavnaty a vyrazné uzeny kus cerstvého
masa, jaky hned tak nesezenete.

> a
PROC SI J| ZAMILUJETE . ﬂ ,
Ocenéna znackou Regicnalni potravina 2024 - Jihomoravsky kraj REZN ICTVI
Uzeno bez urychlovadl, bez zbyteéné chemie. UZENAﬁSTVI JI]ZA

Pouzity vwwhradné suroviny z tuzemskych chovt.

N

PﬁiBEH ﬁEMESLA Regionalni potravina

Jihomoravského kraje 2024
Reznictvi JUza je rodinny podnik
z Breziny, ktery klade dlraz na
femeslo, jednoduchost a chut.
Panenka se zde udi v klasické
cihlové udirné. V rodiné fikaji:
»NECHCEME DELAT MASO, KTERE P .
www.reg ronalnlpotravma.cz
VYPADA HEZKY
V REGALU. CHCEME DELAT MASO,
NA KTERE SE TESiS.*

ug"undlni potra,,%

TIPY DO KUCHYNE KAM PRO NI

Skvéle chutna na studeno i
zapecena s bramborami a hor¢ici. PRODEJNA: Brezina 12 u Tisnova

Idealni na oblozené prkénko nebo PRAVIDELNE TRHY: Tignov, Kufim
do sendvice.

Obrazek 16 Navrh vizualu letacku a upoutavek

Zdroj: vlastni
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8.5 Obsah komunikace

Na cilové skupiny bude zaméieno podle vybrané personifikace. Chceme ukazat piibéh,
emoce, objevovani, smysluplné produkty, ale i chvile zdbavy pii vyletech. U vSech kanalt,
kde to bude mozné, budou umistény QR kody, které budou obsahovat mista vyrobcii
Regionalni potraviny, cyklo mapu a dostupnost k ,,vyrobklim*, aktualni akce, kde se s danou
potravinou muze spotiebitel setkat, piibéh vyrobku a vyrobce, ale také moznost psat zpétnou
vazbu, postiehy, pfipominky, kladné i zaporné zkusSenosti, v podstaté vSe, co by mohlo
prispét k inovacim a zkvalitnénim celého projektu. Jednou z variant jsou 1 mozné soutéze
pro déti 1 dospélé, setkani nejvérnéjsich spotiebiteli aj. To vSe az z hodnoceni a tispéSnosti

zakladniho modelu.
Pro personu 1 byla zvolena nésledna obsahovéa komunikace:
o Instagram Reels/TikTok video (text na obrazovce) — titulky ve videu.

o ,,Tenhle syr jsem objevila ndhodou...*
o ,,Mala syrarna v Jezetanech na jizni Morav¢
o ,Jmenuje se Poustevnik a chutna tak, Ze na chvili ztichnete*
o ,Jeto poctiva prace, ktera si zaslouZzi znat jméno*
o #regiondlnipotravina #ptib&éhzraje #moravskachut

e  Webové stranky vyrobce — webovy pribéh vyrobce: obsah po nacteni QR

kodu nebo URL adresy.
Poustevnik. Syr, ktery zraje svym tempem.

o 'V syrarné v Jezetfanech-Mafraticich vznikd v omezeném mnozstvi zrajici
kozi syr s nazvem Poustevnik. Nehonime ¢isla ani trendy. Kazdy

bochnik projde rukama a zraje n€kolik tydnt v ptfirozenych podminkach.

o Zakladame si na femesle a surovinach od mistnich farmaii. Zadné

chemické zrychlovace, zadna zbytecna slova — jen Cas, péce a trpélivost.

o V roce 2021 ziskal Poustevnik ocenéni Regionalni potravina

vvvvvv

,,Tohle chutna jako syr, co si pamatuji z détstvi.*

o Piijd’ ochutnat nebo sleduj, co délam: @kozidilnamarketa
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e Newsletter — format pro komunitni a zazitkovou cilovku
Chut’, co nikdy neptehani

o Hledas néco, co se ned4 napodobit? Zkus Poustevnika. Kozi syr, ktery
zraje bez natlaku, bez marketingovych trikd, bez spéchu. Jen cas

a femeslo.

o Vyrabi ho mala syrarna v Jezetfanech. Mimo mésto, mimo hluk. Ale

chut'ové presné tam, kam chces jit.
o Objev vic: regionpotravina.cz/pribeh/poustevnik
Persona 2 — mlada rodina

Ziji v Brné-venkov, vikendy travi vylety, déti vedou ke zdravému jidlu a poznavani
chuti. Petra sleduje food blogy, Tomas rad griluje a nakupuje u vyrobct, kdyz tomu ,,vefi.

Maji radi jednoduchost a ptfirozenost — a miluji, kdyz nakup je zaroven zazitek.
e Facebook Regionalni potravina

o Merunkovy nektar z Farmy U Tii dubi se lisuje ze zralych merunék
pfimo na farmé ve StoSikovicich. Bez konzervantl, bez doslazovani —

jen ovoce a trocha vody.

o Ziskal znacku Regiondlni potravina, ale hlavné: chutnd 1 détem, které

jinak ,,8tavy nemusi®.
o Doporucujeme vychladit a vzit na vylet.
o QR najdete i na lahvi
e Facebook Regionalni potravina
o Panenka z Bfeziny, kterou oceni kazdy tata od grilu.
o Jizovi z Bfeziny nedélaji maso na efekt — dé€laji ho, jak se ma.

o Jejich uzend panenka je ru¢né délana, pomalu uzend a letos ziskala

Regionélni potravinu.
o Skvéla na gril, na chleba i do krabicky na vylet.

o QR najdete u pultu 1 na map¢ vyletni trasy
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e Newsletter text
Tip na zdravou svacinu na cestu

o Pokud hledéte néco zdravého a zaroven chutného pro malé vyletniky,

meruiikovy nektar je skvéld volba.

o Lisovany za studena, bez cukru, jen z Cerstvych merunék.

o Ocenéno znackou Regionalni potravina Jihomoravského kraje 2022.
e Newsletter text

Vylet chutna 1épe s Regionalni potravinou

o Predstavujeme dvé novinky, které si zamiluje celd rodina:

o Meruiikovy nektar — zdrava svacina bez vycitek

o Uzena panenka — maso, které¢ mé dusi

o Obé& najdete u lokalnich vyrobctl na trase mezi TiSnovem a Znojmem.

o Mapu a recepty najdete na: www.regionpotravina.cz/vyletydochuti
e Instagram Reels/TikTok

Mladd mama na vyleté

o "Co davam détem na cestu, kdyz nechci dZzus z koncentratu?"

o ,,Meruiikovy nektar od regionalni farmy — jen ovoce a voda.*

o ,,Chladim do termosky — d¢ti si pochutnaji, jA mam klid na kole.*

o ,Lokaln¢, zdravé, bez vycitek.*

o #svacinanastezkach #regionpotravina #cestujemedochuti

Persona 3, miizeme na ni cilit ndsledujicimi zpasoby:

Bydli v Rosicich, pracuje na ¢astecny tivazek, pec¢uje o domacnost a o rodice. Nakupy
fesi prakticky, ale zaleZzi ji na tom, co pfinese domi. Vafi a peCe kazdy den, obcas si zajde s
kamaradkami na kavu. Sleduje, co je ,,domaci* nebo ,,poctivé”. Znacku Regionalni potravina

zna z trhu, vnima ji jako zaruku kvality.
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e Letak v mistnim obchodé nebo knihovné

o Vétrnik pani Singerové neni zadny krém z praSku — je karamelovy,
nadychany, ruéné plnény a ocenény znackou Regiondlni potravina.

Najdete ho v cukrarné piimo na Palackého namésti v Rosicich.
o Vétrnik, ktery chutna jako diiv — ale nemusite ho délat sama.
o Regiondlni potravina Jihomoravského kraje 2024
e Newsletter
Poctivy vétrnik, co ma jméno i ptibch
o Pani Eva Singerova pece v Rosicich uz 1éta — a jeji karamelovy vétrnik

ziskal Regionalni potravinu. Proc? Protoze v ném neni zadna zkratka.

Jen chut’, ruce a dobry zéklad.

o Zastavte se v cukrarné na namésti — nebo si ho dejte s sebou. Ud¢lejte

si radost. Bez vycitek.
o QR kod na vitring€ vas zavede k pfibéhu a fotkam z dilny
o Objev vic: regionpotravina.cz/pribeh/vetrnik Rosice
e Facebook obecni stranky/Regiondlni potravina/komunitni skupiny
o Tip z Rosic — poctivy vétrnik s ocenénim

o Zadny prasek, zadné zkratky. Jen maslovy krém, ru¢né vareny karamel
a nadychané tésto.

o Eva Singerova z naSi cukrarny ziskala znacku Regiondlni potravina
za karamelovy vétrnik. VyzkousSejte ho tuto sobotu — Cerstvé peceny

a beze spéchu (tento text jen pro mistni stranky, jinak nebude zmifiovana

,hase* cukrarna).
o Pokud hledate néco sladkého, co potési dusi 1 jazyk, stavte se u ni
v cukrarné na Palackého namésti.
8.6 Rozpocet

Rozpocet projektu je navrzen tak, aby umoznil efektivni a zarovent smysluplnou podporu

znacky Regiondlni potravina prostfednictvim ucelené komunikacni kampané.
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Ta je zamétena na zvySeni povédomi o znacce, viditelnost jednotlivych vyrobcil i pfimé

propojeni s cilovymi skupinami skrze kombinaci online, tiSténych a zdzitkovych néstroji.

Projekt vychazi z redlnych potieb lokalnich producentd, aktuédlnich trendi v chovani
spotiebitelt a vysledkii kvantitativniho a kvalitativniho Setfeni. Rozpocet proto zahrnuje
nejen vyrobu a propagaci, ale i vytvofeni praktickych nastrojii pro dlouhodobé vyuziti

(napt. QR systém, mapy)

Rozpocet je koncipovan jako redln¢ proveditelny v regionalnim méfitku a zaroven
otevieny pro Skéalovani. Pfi zachovani hlavnich piliit (obsah, mapy, vyrobci, spotiebitelé)
je mozné projekt prizptusobit dle dostupnych zdroji. Vzhledem k tomu, Ze Regionalni
potravina je projektem Ministerstva zemedélstvi a tyka se vSech kraji, kdyby mélo dojit na
propagaci, angaZovanost by se tykala celé Ceské republiky. Pak by &isla byla jina a v ramci

mnozstevnich odbérl 1 niz8i a nepohyboval by se v ramci jednotlivych kraja.

Tabulka 2 Rozpocet projektu

. Odhad nakladu ,
Kategorie v Poznamka
(K€)

1. Tvorba obsahu a grafiky 130 000 | Copywriting a korektury, grafika (letak,
mapa, panely), foto + kratka videa

2. Tisk a vyroba material( 110 000 Tisk map, letdk(, cedule na cyklostezky,
samolepky s QR kody

3. Online propagace a média 35 000 | Facebook a Instagram, Newsletter, PR
¢lanky regionalni média

4. Web a QR systém 50 000 | Propojeni celého projektu pres web a QR
prvky véetné spravy

6. Koordinace a Fizeni projektu 45 000 | Projektové Fizeni, komunikace s producenty,
schvalovani obsahu

7. Direct mail 35 000 | Copiwriting, grafika, rozesilka, e-mail
platforma

8. TV porady o | Naklady jsou hrazeny televizi, ktera si hosta
pozve

8. Potiebna rezerva 30 000 | Rezerva na nepredvidané naklady

CELKEM 435 000 K¢

Zdroj: viastni
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8.7 Timing

Harmonogram propagacnich aktivit projektu ,,Pohybem k regionalni potraviné*
je navrzen tak, aby reflektoval sezoénnost spotiebitelského chovani, dostupnost regionalnich
vyrobk a specifika jednotlivych komunikaénich kanalii. Nejvetsi diraz je kladen na hlavni
sezonu kvéten—tijen, kdy dochazi k nejvétSimu pohybu obyvatel v krajiné a k navstévam
trhti, cyklostezek 1 gastro akci. Online komunikace vSak probiha celoro¢né a dopliuje piimy

kontakt se znackou ve veiejném prostoru i pii udalostech.

V jednotlivych mésicich dochadzi ke kombinaci digitalnich, pfimych a venkovnich
forem komunikace, pficemz kazda plni jinou funkci: od budovani povédomi ptes piimé
doporuceni az po zazitkovou zkuSenost. V pfipadé¢ televiznich vystupi je terminovani
v kompetenci vysilaciho partnera a bude koordinovano pribézné. Kazdd zména a novinka
bude komunikovana na webovych strankdch Regionalni potravina.cz a jejich socialnich

sitich.

Aktivita je zdamé&rné nastavena od kvétna, protoze v tomto mésici se hodnoti a voli novi
vitézové, kteti ziskaji ochranné oznaceni Regiondlni potravina a zaroven je tento titul

odebran vyrobkiim, kterym skoncilo jejich ¢tytleté obdobi.

Tabulka 3 Casovy harmonogram projektu

- . mésic roku X mésic roku Y
Propagacni kanal
5 6 7 8 9 10 11 12 1 2 3 4
Socialni sité X X X X X X X X X X X X
Direct mail X X X X
Food festivaly, trhy X X X X X X X
OOH na cyklostezkach X X X X X X X X X
TV porady vybér producenta a terminu je v gesci televize

Zdroj: vlastni
8.8 Meéreni efektivity

Efektivita kampané ,Pohybem k regiondlni potraviné“ bude pribézné sledovana
a vyhodnocovana s vyuzitim marketingovych metrik a nastroji standardnich pro
multikanalovou komunikaci. Hlavnim cilem je ziskat pfehled o vykonu jednotlivych
propagacnich aktivit a porovnat planované vystupy s redlnym dosahem a zapojenim cilovych

skupin.
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V rédmci online kampani (socidlni sité, web, newslettery, QR kody) budou sledovany
tyto klicové ukazatele vykonnosti. Celkovy zdsah a pocet zobrazeni na socialnich sitich
(FB/IG) podle mési¢niho reportingu z Meta Business Suite. Mirou zapojeni (prokliky,
komentaie, sdileni, reakce) na jednotlivé piispévky a kampané. Efektivito proklik
z reklamnich nebo organickych pfispévki na cilové stranky CTR (napf. web vyrobce, mapa,
ptibéh produktu). Pomoci Google Analytics 4 bude sledovana navstévnost webu, chovani
navstévniki, nejcastéji navstévované stranky a mista vstupu skrze QR kody. Jednotlivé QR
koédy (na panelech, mapach, letacich) budou mit unikatni UTM parametry nebo zkracené

odkazy pro sledovani redlného zajmu o dané misto ¢i produkt.

U e-mail marketingu budeme sledovat miru otevieni e-mailu, miru prokliku na cilené

odkazy, netispé$né dorucené e-maily a miru odhlaSenych ze seznamu.

Venkovni propagace (OOH na cyklostezkach), map, letdkd a pifimych aktivit bude
efektivita méfena prevazné pomoci skenti QR koédu s lokalizaénim zafizenim, sledovanim
vydanych vytiskt letdkl na infocentrech, obcich, u producentii nebo na jinych vydejnich
mistech. Na trzich a dalSich zaZitkovych akcich to miZe byt pomoci zpétné vazby piimo
z akce. KdyZ to bude mozné a vhodné, mizZe byt nabidnut mini dotaznik v elektronické

formé¢, dostupny pres QR kod.

Na zavér kampané bude pfipravena komplexni analyticka zprava shrnujici redlné
vykony jednotlivych kanalt, zapojeni cilovych skupin a zpétnou vazbu od vetejnosti, dopady

na znalost znacky Regionalni potravina a doporuc€eni pro postupy v dalSich letech.

8.9 Bariéry a limity
e Na stran¢ producentl:

Projekt pocita s tim, ze si zajemci o kvalitni potravinovy vyrobek tento vyrobek najdou
a zajedou si pro néj. S tim jsou spojeny problémy s aktualizaci celého systému. PiestoZe se
podle podminek soutéze jedna o malé firmy s poctem zaméstnanct do 250, v drtivé vétSing
jsou to malé firmy bez nebo s minimalnim poctem zaméstnancti, které nemusi mit zadné
prodejni prostory a vyrabi na zakazku. Takovych mnoho neni, ale je to problém k feSeni.
Data do aplikace cyklotrasy se zjiSténim polohy a provozni doby producentii musi byt
aktudlni. V pfipad¢, ze by se zajemci vydali na misto, které by bylo opakované nedostupné,

rozsifi se tato informace jako lavina a cely projekt ztraci smysl.
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Z toho vyplyva také dalsi problém, tykajici se omezené kapacity jak casové, tak
personalni. Néktefi producenti nejsou schopni ucasti na akcich, které porada organizator

soutéze a v pripad¢ rozsifeni by to mohlo byt jesté horsi.

Jednim z limith by také mohlo byt prodejni misto, nebo spi§ misto ke konzumaci
zakoupenych produktii. V pfipadé kavaren a cukraren, kterych se vyzkum piimo tyka,
to urcité problém neni, ale napt. pekdrny, feznictvi nebo jini drobni producenti prostory
nemaji. Na druhou stranu na farmach, vinafstvich, pivovarech nebo zemédélskych
vyrobnach takové prostory zfizuji, aby se tam zdkaznici zdrzeli a v ptipad¢, Ze to bude pobliz

cyklostezka si i odpocinou pted dalsi cestou.
e Na stran¢ spotfebitelt:

Castd zaména lokalnich, regionalnich nebo jinak chranénych vyrobki s Regiondlni
potravinou vede k nerozpoznani a mylné predstaveé. Tak se stane, ze kdyz se tekne ,,Zajed’

si pro Regionalni potravinu®, mnoZi si budou klepat na celo.

Pomyslna bariéra by mohla byt i v kombinaci digitalniho prostedi a star§i vékoveé
kategorie. Kdyz se ale zamyslime, co je to ,,starSi vékova kategorie* a zatfadime k ni vek
55+, potom je to pravdépodobné Spatny pohled. V blizkém okoli médme vSichni i osoby okolo

70 let a na socidlnich sitich jsou orientovanéjsi nez jejich mladsi kamaradi a znami.
e Realiza¢ni limity:

Nejvetsim limitem se na prvni pohled zdé sezonnost. Cykloturismus se nedd provozovat
cely rok a pro vylety rodin s détmi to za Spatného pocasi taky neni ideélni. Op¢t to ale neni
jen o cyklovyletech. Jist musi a nakupovat mtzou spotiebitelé po cely rok. Kdyz narazi
na vyrobek, ktery je opravdu zaujal a chtéji se k nému vracet, miizou 1 jinak nez na kole.

V podstaté je to to o€ usilujeme. Povédomi, vérnost a ,,zavislost* zdkaznika.

Technologickou bariérou bude v kazdém piipadé i obména Regiondlnich potravin
v prib¢hu kvétna. Nejenze to bude technicky naro¢né, ale mizZe to byt komplikace 1 pro
zakazniky. Naplanuji si vylet do Bzence na dobré vepfové Skvarky a potom to budou chtit
jet zapit do Dolnich Bojanovic na Extra hotkou 11 do pivovaru Mazak, ale bude mit smulu.
Dojedou az v Cervnu, kdy uz tyto vyrobky nebudou mit status Regionalni potraviny. Nastésti
to je problém jen legislativni, protoze vyrobky jsou vyrabény bez ohledu na dané oznaceni

a spotiebitel si na nich maze pochutnat. Ale i tak, uz je tu zadrhel.
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Také tisténd forma materialli do infocenter a na trhy, ale hlavné video produkce tolika
ocenénych. I kdyz se budou vyrobci v riiznych intervalech obménovat, medailonky se budou

muset aktualizovat s ohledem na novy vyrobek.

Vsechny bariéry a nedostatky mohou byt vyfeseny, jestlize bude mit projekt tspéch.
V takovém piipadé by nemél byt problém rozsitit zaméstnaneckou zakladnu o brigadniky,

kteti by se vénovali primarn¢ novym aktivitadm.

8.10 Motivace a prilezitosti

e Z pohledu cilovych skupin

Nejen mladi lidé vyhledavaji pohyb, aktivitu, zdbavu, relax, ale také zdravé, lokalni
a udrzitelné produkty. Tento projekt by je mohl zaujmout, protoze to vSe splituje. Navic
chuté evokuji vzpominky a zazitky, které se budou vracet i dlouho poté. Aktivita, akce,
zabava propoji Regiondlni potravinu s producenty a Sifenim recenzi se dostanou
do povédomi Sir§iho okruhu zakaznikl. Aktivita a pohyb nejen s détmi je u lidské populace
stale roz§irenc;si.

Névrat ke tradicim, dobrému jidlu a poctivému femeslu. Zadna strojovd megalomanska

ey e

e Z pohledu producentt a obci

Diky zapojeni trasy do cyklo okruhil je pravdépodobnost zvySeni navstévnosti mensich
obci a mistnich podnikli. Dochazi k bezplatné propagaci prostfednictvim online prostoru,

socialnich siti, map a QR kodi.

V SirSim kontextu jde o podporu cestovniho ruchu. Propojeni jiz zminénych

turistickych a cyklo platforem se zvySuje dosah bez vétsich nakladi.
e Navrh pfidruzeného projektu

I kdyz to nikde v pribéhu diplomové prace nebylo zminéno, na podporu o znalosti
Regiondlnich potravin by se dalo zaméfit jeSté pred kondnim soutéZe. Vychéazime z toho,
ze nez si na néco konkrétniho udélame nézor, je vyhodou vlastni zkuSenost. Potraviny nejsou
vyjimkou, naopak je to bézna praxe. O vikendu pted vlastni soutézi by mohla byt uspotradana
prodejni vystava soutéznich potravin. Pfi vstupu by navstévnici obdrzeli hodnotici listky,
které by pii odchodu vyplnéné odevzdali. Nazor navstévniki by poté mohl byt jednim

z hodnoticich kritérii vyrobku. Nejenze by zaznél i1 nédzor veiejnosti, ale vyrobky
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by se dostali do jejich povédomi a také by je néasledné zajimalo, ktery vyhral. Vysledkem
by byla znalost aktualni Regiondlni potraviny. S ohledem na naklady vyrobce neni mozné
vyrobky jen tak rozdavat, ale prodej za pofizovaci cenu by mohl byt akceptovatelny pro

vyrobce i navstévniky vystavy.
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ZAVER

Znacka Regionalni potravina piedstavuje v Ceské republice stitem garantované
oznaceni kvality, které ma mimo jiné za cil podporovat lokalni vyrobce, zviditelnit jejich
produkci a posilit prodej vyrobkll v daném kraji. V rdmci tohoto vyzkumného projektu bylo

cilem zhodnotit, zda znacka tuto roli v Jihomoravském kraji skute¢né napliiuje, a jak

Jji vnimaji samotni spotiebitelé.

Z vysledkil primarniho kvantitativniho Setfeni vyplyva, ze 1 kdyz si spotiebitelé mysli,
ze o Regiondlni potraviné maji povédomi, opak je ve vétsing piipadii pravdou. Vétsinou je
zaménuji za lokalni vyrobky nebo ty, které jsou oznaceny ochrannou znamkou Klasa nebo
jinymi certifikacemi. Celkovy dojem, ze se jedna o kvalitni vyrobky byl ale spravny. Jisté
poveédomi, tady je, ale je potieba u spotiebitelii zafixovat to spravné. K tomu je potiebna
ucinnd komunikace a spojeni zazitku s vyrobkem, vyrobcem a oznaenim Regionalni

potraviny, tudiz kvalitou. Vysledkem bude spokojenost pro vS§echny zainteresované strany.

Oznaceni Regionalni potravina miiZze byt efektivnim nastrojem podpory producenti,
ale jeji vliv neni automaticky a je ovliviiovany urovni komunikace, propagace a viditelnosti.
Tim, Ze mnozi vyrobci oznaCeni v marketingu aktivné nevyuzivaji, dochazi k tomu, Ze
o ném spotiebitelé nemaji povédomi a pii ndkupu takto oznacenym vyrobkim nevénuji
pozornost. Tady je prostor ke zviditelnéni a potencidl pro rist povédomi i prodeji
(ochutnavky, ptibéh, doporuceni...). Musime podotknout, Ze u vybranych kategorii tento
problém neni, protoZe 1 kdyZ nemaji propagaci jakou by si zaslouzili, jejich vyroba je vyuzita

témét na maximum a moc prostoru pro rozsifovani neni.

Regionalni potravina mé& potencidl byt u¢innym ndastrojem podpory producentl
v Jihomoravském kraji, ale je nutné ji aktivné komunikovat, propojovat s redlnym zaZzitkem,
ptibéhem a emoci, nikoli ji chépat jako pouhé formalni oznaceni. V tomto pojeti by mohlo
dojit 1 k vétSimu zajmu piihlasovanych soutéZicich. I kdyz nejvétSim problémem nebyla
malé propagace, ale kontroly se strany SZPI a SVS, ale hlavné pouziti stejnych lokalnich
surovin jako pfi soutézi. I pfes moznost stanovenych schvalenych vyjimek je to pro nékteré

vyrobce nepiekonatelna piekdzka, kterd nevychazi jen ze zvySenych finanénich nakladu.

Projekt byl navrzen tak, aby byl slucitelny se vSemi cilovymi skupinami a recenzemi
a doporucenimi si ziskal oblibu i u jinych nezminovanych kategorii. Na zaklad€ relevantnich
kladnych 1 zdpornych hodnoceni bude dochazet postupné k upravam ve prospéch vsech

zucCastnénych.
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PRILOHA P I: DOTAZNIK

Elektronicky dotaznik: https://forms.office.com/e/9u6xquD]lci

Odpovédi z dotazniku:  Dotazniky odpovédi.xlsx

Regionalni potravina
21.3.2025

Dobry den, prosim o vyplnéni kratkého anonymniho dotazniku na téma nakupovani
potravin. Data mi poslouzi ke zpracovani diplomové prace. Iva Sed’ova, Univerzita Tomase
Bati FMK. Pfedem Vam moc dékuji

|

Zajima Vas kvalita kupovanych potravin? Povinna odpovéd. Jedna volba.
Vibec ne

Spise ne
Je mi to jedno
Spise ano

Urcité ano

|

Zajima Vas plvod potravin? Povinna odpovéd. Jedna volba.
Vibec ne

Spise ne
Je mi to jedno
Spise ano

Urdité ano

|

Nakupujete nékteré potraviny pfimo u vyrobce? Povinna odpovéd. Jedna volba.
Vibec ne

Spise ne
Spise ano

Urcité ano

|

Nakupujete potraviny na trzich? Povinna odpovéd. Jedna volba.
Vibec ne

Spise ne

Spise ano


https://forms.office.com/e/9u6xquD1ci
https://jednota-my.sharepoint.com/:x:/g/personal/sedova_iva_jednota-hodonin_cz/EVVHG5KFY_hMvCI2XbpmzGkBPrAg9UXL9fAyctm5ywuM7g?e=mm7w4E

Urdcité ano

|

Setkal/a jste se na vyrobku s timto oznacenim? Povinna odpovéd. Jedna volba.

/o

Ano

Ne

Nevzpominam si

Znate pojem Regionalni znacka kvality? Povinna odpovéd. Jedna volba.

Na jaky produkt/y s oznacenim "Regionalni potravina" si vzpomenete?
Jednoradkovy text.
Zadejte svoji odpovéd.

Kde jste se dozvédél/a o regionalnich znackach kvality? Vyberte max. 2 moznosti
Povinna odpoveéd. Vice voleb.

Vyberte prosim maximalné 2 moznosti/i.

Z internetu

Ze socialnich siti

Z televize

Z novin nebo Casopisu

Z letaku

Ze specialnich akci (farmarské a jiné trhy...)
Pfimo z vyrobka

Neznam je



Jak byste zhodnotil/a regionalni potraviny oznacené znackou kvality? Vyberte max.
2 moznosti Povinna odpoveéd. Vice voleb.

Vyberte prosim maximalné 2 moznosti/i.
Bézné potraviny

Kvalitni potraviny

Drazsi potraviny

Primérné potraviny (cenoveé)

Levné potraviny

Nemohu posoudit

Kde se nejcastéji setkavate s potravinami oznacenymi regionalni znackou kvality?
Povinna odpovéd. Vice voleb.

sondlni potyg, .
Red g

Vyberte prosim maximélné 2 moznosti/i.

V mistnim obchodé

V supermarketu

V hypermarketu

Ve specializovanych obchodech (napf. zdrava vyziva, specialka ....)
Na farmarskych trzich

Pfimo u vyrobce

Nikde

Preferujete pfi nakupu potravin ty, které jsou oznacené regionalni znackou kvality?
Povinna odpovéd. Jedna volba.
Vibec ne

Spise ne



Je mi to jedno
Spise ano
Urcité ano

1

Pohlavi Povinna odpovéd. Jedna volba.
Zena

|

Muz

Jiné

13
Vék Povinna odpovéd. Jedna volba.
17 a méné

18-25
26-30
31-40
41-50
51-60

61 a vice

|

1
Pocet clenli v domacnosti (pro kolik osob nakupujete? Povinna odpovéd. Jedna

volba.
Jsem sam/sama

2 ¢lenové v domacnosti
3 ¢lenové v domacnosti
4 ¢lenové v domacnosti

5 a vice ¢lend v domacnosti

15
Mésicni Cisty prijem domacnosti (nepovinna otazka)Jedna volba.
Méné nez 25 000

25 001-40 000
40 001-55 000
55 001-70 000
70 001 a vice

Neuvedu



Bydlim v obci s poCtem obyvatel Povinna odpovéd. Jedna volba.
Méné nez 3 000

3 001-15 000
15 001-30 000
30 001-60 000
60 001-150 000
150 001 a vice

Bydlim v kraji Povinna odpovéd. Jedna volba.
Jihomoravském

Jiném



PRILOHA P II: GRAFY A TABULKY

Tabulka 2 Vyrobky oznacené Regiondlni potravina v letech 2019-2024

Vyrobky s oznacenim Regionalni potravinav letech 2019 - 2024

Pekafské wrobky Cukrafskeé vyrobky Napoje Ovoce a zelenina Ostatni Masné wrobkyt?plne Masné vyrobky trvanlivé
opracované

Nézev |Vesnickychléb Karamelovy vétrnik TuFanska $tava z kys.zeli | Svestkova povidla MIX bio hub Uzend vepiova panenka |Trhané hovézis €. vinem
2024 | Vyrobce |Martina HarnoSova (Pekd Eva Singerova Agro Brno - Tufany Ing.Martin Kadubec Ing. David Kovar Reznictvi-uzenatstvi Jéiza| Martin Muller

Mésto |Vracov Rosice Brno Lipov Brno Bfezina Blansko

Néazev |Moravsky kolac Pavlova Thaya most Merurikova chilli omacka Specialni hofgice s medg Uzené kriiti stehno s kost| Pecené koleno
2023 | Vyrobce [ZD Bulhary PRIFILOM Thaya vinafstvi Huhuchilli Alena Partykova Reznictvia uz. Stulpovi |Josef Jiiza

Mésto |Bulhary Brno Havraniky Brno Morkdvky Brno Bfezina

Néazev |Kovarensky kolac Laskonka s karamelovynNektar Meruiika Stréidlové jabligko extra d Olej z viasskych ofechil |Podkova Panenka s rizovym pepf
2022 | Vyrobce |PRIFILOM Martina Harnosova (Pekq Farma u tfi dubl Ing. Zuzana Boudova ChutMoravy Josef Jiza Reznictvi a uz. Stulpovi

Mésto [Brno Vracov Stosikovice na Louce  [Znojmo Brno Bfezina Brno

Néazev |Preclikys kozim syrem [Spaldovy dortik s kandovq11 Extra hotka Slamacek ze slamového {Kdoulova vejmrda Veprové Skvarky Pfesnid. pro chlapaka
2021 | Vyrobce |PRIFILOM PRIFILOM Pivovar Mazak Oldfich Drapal ChutMoravy SS gastronomie Bzenec |Reznictvia uz. Stulpovi

Mésto [Brno Brno Dolni Bojanovice Vranovice Brno Bzenec Brno

Nazev |Kolac ze skanzenu Vétrnik Tufanskd zelna $tava Kdoule extra dzem Bramborové lok3e s mak{Uzeny $pek z bokdl Pastika Svestkova s Rum
2020 | Vyrobce |Martina Harnosova (PekdJK cukrarna Agro Brno - Tufany Ing. Zuzana Boudova Pekafstvi Kfizak Bedfich Vlach e-jidlo.cz

Mésto |Vracov Brno Brno Znojmo Brno Bucovice Némcicky

Nazev |ChlébbeneSovsky Vétrnik Jable€ny most Rubin Tufanské kysané zeli ve s|Pstruh uzeny Gothajsky salam Slaninada
2019 Vyrobce |DOPES JiFi Grygar Jansky ZEAS Lysice a.s. Agro Brno - Turany S.M.K, a.s. Josef Jiza Chut Moravy

Mésto Brno Brezina 12 Brno

.. ,
Zdroj: vlastni
s . . .
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Tabulka 4 Regionalni potravina podle respondentt

Potravina poée:c , Potravina poée:c 7

odpovédi odpovédi
Babiccina mouka 2 Olomoucké tvarazky 3
DZus jablecny 1 Pecivo 4
Fajna pasta Frenstat 1 Pernik pardubicky 1
Frgal 2 Pivo 1
Hofrické trubicky 1 Sirup od Machacka 1
Chléb 1 Slaninada 1
Jogurt 8 Syr 14
Jogurt bilyHollandie 1 Syr Cerstvy s bruschetou 1
kecup Mikuléice 1 Syr kozi 1
Klasa 1 Syr ovci 1
Knackebroty 1 Svestova povidla 5
Kolac moravsky 1 Trdelnik 1
Kolaé vracovsky 2 TuFanska stava 3
Kompoty 1 Tufanské Zeli 5
Korbacky 1 Tvaroh tucény Bio 1
Lazeriské oplatky 1 Tycinky 1
Marmelada 2 Uzena panenka 1
Maso 1 Uzeniny 4
Med 4 Vejce 1

Vybérova tlac¢enka z
MIlécné vyrobky 4 vomy 1
Miéko 2 Zelenina 1
Okurky 1 Zelenina na trhu-domaci

Zdroj vlastni
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PRILOHA P III: STRUKTURA ROZHOVORU
Otazky pro producenty:

e Reknéte mi néco o vasi firmé. Je rodinného charakteru?

e Jak jste se dozvédél o oznaceni regiondlni potravina?

e Co bylo hlavnim impulsem pro ptihlaSeni potraviny?

e Narazil jste u ptfihlasovani na n¢jaky legislativni nebo jiny problém?

o Kolikrat jste se prihlasoval? A jak jste dopadl?

e Co se d¢lo po ud€leni RP?

e Zaznamenala firma néjaké zmény po udéleni RP?

e Me¢l jste n¢jakou predstavu o vyvoji firmy po dosazeni oznaceni regionalni
potraviny? A splnila se?

e Pocitate s prihlasenim do RP i v dalsich letech?

e Mohl by zadavatel ,,Ministerstvo zem&d¢lstvi“ udélat néco pro zviditelnéni a
propagaci RP?

e Zmgnili jste vasi propagaci po udéleni RP?

e Vzpomenete si na néjaké neptijemnosti spojené s piihlasenim a nasledné i po
ocenéni RP?

e Kde se miiZzou spotiebitelé setkat s vaSimi vyrobky?

Otazky pro organizatora:

e Kolik soutéZicich se objevuje v jednotlivych kategoriich?

e Tendence ptihlasovanych je stoupajici nebo klesajici?

e Podléhd vybér aktudlnim trendiim spotiebitelti?

e Pfidavaji se novy zdjemci nebo se prihlasuji stale ti stejni? Jak probihd vybér?

e Obsilate nebo obvolavate soutéZici, ktefi se jiz zliCastnily, mate malo ptihlasek
nebo jaky je diivod?

e Je bfezen a na strankach stale neni kontakt na koordinatora JMK? Ptihlasky byly do
dubna. Kontaktni formulaf je odeslatelny, ale kontakt chybi.

e Jaké byvaji nejvétsi komplikace pii porddani samotné soutéze nebo pii ptihlaSeni a
naslednych zménach

e Mate né¢jakou usmévnou ,,historku z nataceni‘?

¢ A naopak néco negativniho?

e S jakymi ohlasy od soutézicich se setkavate?

e 'V oblasti pekaistvi a cukrafstvi se vyherci casto opakuji, ¢im si to vysvétlujete?



PRILOHA P IV: ROZHOVOR 1.

Tazatel: Iva Sed’ova — IS
Producent 1: Martina HarnoSova — P1; manzel — P10

IS Dobry den, jmenuji se Iva Sed’ova a dokoncuji studium na Univerzit¢ Tomase Bati
ve Zliné. Pozadala jsem Vas o rozhovor k mé diplomové préaci na téma Regionalni potraviny,
jejimz jste drzitelem. Rozhovor bude zcela anonymni a jeho piepis bude umistén v piiloze
prace. Souhlasite?

P1 Ano

IS Tak se na to podivejme. IS jsem si nachystala par otazek, na které bych se vas chtéla
zeptat. Samoziejmé, kdyZ budete mit néjaké doplitujici informace nebo cokoliv, tak budu
rada, kdyz mé k tomu néco feknete.

Co se tyka regionalni potraviny, divala jsem se a vy tam mate vic vyrobkd. V roce 24 mate
vesnicky chléb, ktery jste ziskali ted’ Cerstvé, potom jste tam meéli v roce 22 laskonku,
za cukrarské vyrobky, a 2020 kola¢ ze Skansenu.

P1 Ano.
IS A kdyZ se zeptam, co byste mé fekli o firmé? Jak fungujete, nefungujete, jak to mate?
P1 Tak naSe firma vznikla troSi¢ku tak zvlastng. IS jsem se sem pfist¢hovala. Tatinek

pochazel z Vracova, maminka je z Karlovych varti, a my jsme se sem piistéhovali. Kdyz mi
bylo néjakych jedenéct, dvanact let, jsme se ptisté¢hovali. IS jsem tady dokoncila zdkladku,
pak jsem $la na stfedni, a pak mi bylo nabidnuto misto do Skolni jidelny dé€lat vedouci. Tak
jsem to vzala.

IS uz jdu tou cestou mladych, mdm doma dceru, mdm doma syna, kteii v té dobé chodili do
Skoly, a zajimam se o zdravou vyzivu, ale zajimam se i o to nezdravé. Chtéla jsem do té
jidelny donést néco podle sebe, ale méla jsem s pani feditelkou v t& dob¢ néjaké neshody,
a fikala jsem si, tak to ja nedam, protoze ja jsem komunikativni ¢lovek, a hlavné jsem
hyperaktivni, a j& se musim potad prosté hybat, a ja fikam, co ja budu délat, co ja budu d¢lat.
V té dobé uz jsem pekla, ale jenom pro rodinu. Zakusky, slané, sladké. A tekla jsem si, ze
si ve dvofe udélam malou dilnu. Syn se tehdy ucil na cukréfe, a myslela jsem si, Ze bude
pracovat se mnou.

No a zavér. Zavolala jsem si sem projektanta, a on mé presveédcil, at’ udélame néco vétsiho,
protoze mi to urcité nebude stacit. Tak jsem se porozhlédla po dvofe a fekla jsem, Ze to
udélame misto garaze, kterou nevyuzivame. A ted’ po dvandcti, tfinacti letech musim fict, Ze
1 tyto prostory jsou malé. Proto pfes tyden pecu malé zakazky a ty vEtsi nechavame na
sobotu. Pfes tyden chodim do prace a manZel doma zafizuje administrativni prace. Pfijima
objednavky, objednava od dodavateld.

Asi deset let spolupracujeme se Skanzenem ve StraZnici, kde mi byla nabidnuta spolupréce.
Pan feditel mi zavolal, Ze by chtéli v jejich kolonidlu prodavat zbozi, které se Skanzenem
souvisi, ne n¢jakou modernu. IS obdivuji ty, kteti délaji krasnou francouzskou cukratinu, ale
jé chci délat tu klasiku, kterd se kdysi pekla ve Skanzenu. Tak jsme se domluvili na néjakém
sortimentu, a tak vznikl ,,kolacek ze skanzenu*. Mohla jsem nahlédnout do.... Na zamku
do archivu a ja jsem tam hledala n¢jakeé recepty.

Vlastné jsou tam recepty i od Retigové, a ted’ jsou tam 1 recepty z toho Skanzenu, ty staré,
to obdobi ze Skanzenu. A ja jsem se v tom zacala patlat, protoze miluju staré recepty a zacala



jsem do toho n&jakym zptisobem vkladat uz to 21. stoleti. Tento Satecek neni ocenény, ale
prodavame ho nejvic. Je zjogurtového tésta a uvniti jsou povidla. Byla mi nabidnuta
1 zahrani¢ni spoluprace, ale vzhledem k mému véku uz to chei délat jen pro radost. Nechci
to délat pro kvantitu, jak jsme tu spolupraci odmitli. Dokonce nam nabizeli 2 miliony za ten
recept slovackych satecku. Nechala jsem ten recept patentovat a dostanou ho déti. At si
s nim ud¢laji, co chtéji. Recept jsem nasla v tom archivu, ne tento konkrétni, ale tak dlouho
jsem to zkousela, at’ to vyslo. Nasi pfedci neméli jogurt, méli né¢jaké podmasli a tak. Chtéla
jsem moderni kola¢, ale aby tam byly mouky a dalsi bézné véci, neni potieba pridavat do tést
rizné¢ smeési. Jednoduchy chutny recept. A myslim, ze ten se povedl. Kdyz jedeme
do Skanzenu, pecu tieba z 25 kg mouky, ale to je uz strop nasi dilny, ale lidi ob¢as trosicku
brblaji, pro¢ neupecu vic, ale zase jsme u té kvantity. My si to peCeme sami, nemam
zaméstnance, maximalné nam déti pomahaji, kdyz je néjaka vétsi akce.

Takze my, kdyz jedeme do Skansenu, ja pecu tifeba z 25 kg, to je ten strop nasi dilny.
Nezvladly by to trouby, nezvladly by to kapacitné, my jsme to nezvladly a peCeme to vlastné
fakt jako sami. Nemam zaméstnance, maximalné nam déti pomahaji, kdyz je n¢jaka vétsi
akce, a teda manzel.

Mame i jiné vyrobky. Tieba laskonku.

IS Jeste se zeptam k tomu Satecku. Zkouseli jste ten Satecek taky ptihlasit do regionalni
potraviny?
P1 On zvitézil, ale ne za regionalni potravinu. Ale néjaké jiné ocenéni. IS uZ nevim,

abych vam pravdu fekla. Sateéek byl prvni vyrobek, ktery vlastné do soutéze el. Nékde mé
nékdo oslovil, pro¢ tam nedate, ale byla jsem nezkuSena. Stra§né¢ mi pomahali se slozenim.
Celkové tam je hodné€ administrativy a papirovani a ja jsem si to délala jen tak na kolen¢.
Miizu ho ptihlésit zase piisti rok. Ale uz tam byl, ale uz ho tam neddm. Vzdycky si najdu
jiny vyrobek nebo néco vymyslim a to tam dam.

IS Vrat'me se k té laskonce

Pl Nékdo po mné chtél néco snéhového. IS se hodné ptam i po okoli. Taky mam rada
laskonky, ale ty z obchodu mn¢ nechutnaji. Tak jsem zacala experimentovat. Je tam bilek,
cukr, ale zamichat to tak, aby to chutnalo vS§em. Dochutit krém, aby to nebylo pteslazené,
ale tak akorat. IS se pfiznam, celkem malo sladim, v receptech mam celkové malo cukru.
Obcas délam pro kamarady kurzy, ale ne za Gcelem zisku, jak je ted’ zvykem, ale protoze
se pratelé chtéji néco naucit a dévcata jsou pak hodné prekvapené, ze tam je toho cukru tak
malo. To stejné jako u tvarohu. Manzel uz je profesor v michani tvarohu, museli jsme na to
piijit. KdyZ se bavime o kolaci ze Skanzenu, nebyla to jednoduché cesta. Vybér tvarohu
je strasné dulezita véc. Ted musime pouzivat tvaroh z regionu, ale tvaroh tady vitbec neni
kvalitni. VyzkouSeli jsme Sest druhti tvarohti. Nechci pfidédvat zddné konzervanty ani chemii.
Chci ty vyrobky, jak je d€lali nasi. Dévala jsem tvaroh pies noc do plachet, aby ztratily vodu.
Ptesto pak v troubé ze svatebnich vyhlasenych kolaCkl vystielovala napln. Dlouho jsme
hledali ten spravny tvaroh.

IS A odkud nakonec berete tvaroh?

P1 Nakonec jsme museli pozadat regionalni agrarni komoru o vyjimku, a to byla nelehka
vec, ze musime zménit dodavatele tvarohu a nakupovat z jiného regionu. Je to té¢zké, co se
ty¢e kvality regionalniho vyrobku. Vy musite dodrzovat recept, ale ti dodavatelé¢ nemaji
vzdy stejné kvalitni suroviny. IS, kdyz délam prevalované kolacky, tak uz pii pievalovani



si fikam ,,0j 0j, mame tam malo lepku®. Nékdy je to boj a kdyz chcete mit tu kvalitu, o to je
to veétsi boj.

A to nemluvim o téch kontrolach, bdhem ¢&tyfleté Ihity. Ceska potravinova inspekce chodi
kazdy rok, kdyz mate tu regionalni potravinu, a kontroluji si. Kontroluji od hygieny,
to znamend, ze pifijdou do dilny, zkontroluji veSkeré prostory, zkontroluji lednicky,
zkontroluji sklady, plus papiry samoziejmée. Jestli pecete ze spravnych surovin. Mam tam
chleba, kde je tieba babi¢¢ina mouka a oni kontroluji, jestli je to ta od babicky, ze které
peceme. Kazda kontrola je velmi ptisna a stravi tady asi Ctyfi hodiny. A je to taky celkem
nepiijjemné. IS chapu, ze to musi udélat. Taky mivdme semindie ohledné regiondlni
potraviny a vim, ze ty kontroly tam hodn¢ zminovali zeméd€lci nebo ti, co produkuji néjaké
syry a podobné véci. Kdyz nam dojde kontrola, vénuje se ji manzel. IS nemiizu odbihat
z dilny, kdyz mam zakazku. Nebo se domluvime na Cas. Pak si zase na druh¢ strané fikam,
ze jsme se prihlasili a vime, ze musime byt kontrolovani.

IS Nahlasi se doptedu, ze dojdou?
P10  Ano, dé se fict, ze vlastné je to na domluve, kdy ndm to vyhovuje.

P1 Ne, ted jsi to netekl dobte. Oni vi, Ze ja pracuji, a kvili tomu se nahlaSuji. Jinak
Ceska potravinaiska inspekce miize dojit kdykoli v provozni dobé. Ale potom nevim, jestli
to nékam posilaji ty vysledky, protoze tfeba hygiena mi nedosla. Ale oni dé€laji opravdu
vSechno. Oni délaji veSkerou kontrolu od papiru az po tu hygienu.

IS Je vidét, Ze od roku 2020 po dvou letech v soutézi vyhravate. Je to p&€kna vizitka.
Kolik jste ptihlasili vyrobkt? Jak se vam to jevi? Hlasite se kazdy rok? Nebo jestli vdm tam
néco vypadava?

P1 My jsme se nehlasili kazdy rok, ale kdyz jsme se ptihlasili vZzdycky néco zvitézilo.
Nebo to dostalo néjaké ocenéni. Ale ja asi nejdu za tim, abych vyhrala regionalni potravu.
Je to o tom, Ze €loveék se nauci straSné novych véci. Vidi 1 ty druhé, jak se potykaji. Protoze
to je soutéZ pro malé firmy do 250 zaméstnanci. Proto mé velmi t&8i, ze kdyZ néco
vyhrajeme, ja jsem pySnd, Ze my to zvladneme ve dvou lidech. A kdyZ vyhraje vétsi firma,
tak bych pro ocenéni poslala ty zaméstnance, protoZze ti to délaji.

Ted’ preskocim, ale ja jsem dfiv chleba nepekla, ale néco musime jist a v obchod¢ se mi ho
porad nakupovat nechce.

P10  Tak jsme si fekli, ze si ho udélame sami. Fakt to sami vymyslime, sami realizujeme
a pak uz jenom c¢ekédme na vysledek.

P1 A u laskonky to bylo néco podobného. Byla tady kamaradka, a chtéla, at’ vymyslim
laskonku. Na to jsem se ji ptala, jak mam jako vymyslet laskonku? Laskonka je laskonka.
Rekla ,Ne, ty ji musi§ vymyslet jinak. Aby mi chutnala‘.

Tak jsme zkouSeli, a n¢jak jsme si s tim poradili. U laskonky nam tehdy volali, abychom
zmeénili nazev.

P10  Bylo tam jen laskonka a my jsme museli dodat ,,s karamelovym krémem®.

IS A k tomu, jestli se hlasite pravidelné?



P1 My se vlastné¢ od té doby, co jsme to vyzkouseli, a ted Vam nefeknu, jestli
je to od roku 2015, 2016 nebo 2017 ptihlasujeme pravidelné. Jednak jsme byli jako vzdycky
osloveni, jestli budeme chtit, a tak jsme vzdycky néco vymysleli, s ¢im jsme tam $li.
Vzdycky davame minimalné dva vyrobky.

P10 Myslim, Ze vZzdycky bylo okolo tii vyrobki a vzdycky jsme néjaké ocenéni ziskali.
Kdyz ne regiondlni potravinu, tak Zlatou chut Moravy. Nejvyssi ocenéni za regiondlni
potravinu jsme ziskali az v roce 2020 za kola¢, potom ta laskonka a ted’ vesnicky chléb.
Tim chci fict, Ze to snad d¢lame dobte, kdyz to oceni

IS O tom asi neni pochyb, s takovym skére. Tim jste mi nahral. Zrovna jsem se chtéla
zeptat, jak vybirate vyrobky do soutcze.

P10  Podle toho, jaka je doba. Protoze mame spoustu jinych takovych ¢innosti a nehliddme
Cas. Pak nds oslovi regionalni agrarni komora a ze by byli radi, kdybychom si pfipravili
néjaky vyrobek do soutéze.

Pl A tedka ,JeziSmarja“, co vymyslet. Pak do toho néco vleze a Cas kvapi, termin
se blizi, tak musime rychle néco vymyslet.

Kola¢ jsme vybrali, protoZe jsme ho prodavali ve Skanzenu ve StraZnici a lidem moc
chutnal, byli spokojeni a prosté k tomu regionu patii. Takze kola¢, bez debat.

Laskonka se tam dostala taky tak néjak.

A chleba, ten vznikl tak, Ze mi chleby moc nechutnaly. Bud’ byly suché, nebo plné riznych
praskd nebo co do toho michaji. Tak jsem si fekla, Ze budu muset vymyslet néjaky chleba.
Nikdy jsem nechtéla délat chleba, nemam na to prostory, trouby, nemtizu péct desitky nebo
stovky chlebt.

A tak jsem $§la do kvaskl. Mouky, nékolik druht kvaskd a musite dokrmovat, to neni jako
udélat kvasek a hotovo. Prosté je zivy, musite se o n¢j starat. A ted’ jsem zkousSela. Rizné
druhy kvaskii a rizné chleby, az jsem dosla k tomu vyhernimu. D¢lam 1 nafezavané
1 s néjakym vzoreckem. Pro mé je to chleba, ktery dé€lali nasi piedci, nezaobirali se tim, jak
vypada, kde je pukly, jak to ted’ feSi mladi na internetu.

Chleba jsme pekli 1 ve Straznici ve Skanzenu, kde vystavéli novy mlyn s originalni peci
a pan feditel chtél, abych tam ten chleba pekla. Pro mé to byla vyzva a §la jsem do toho.
Rekl, Ze se v jednu hodinu bude péct chleba, at’ si viechno nachystam. Dojeli jsme tam a pec
nebyla vyhtatd a neméli nic nachystané. Bylo to veselé, ale nakonec se to zvladlo. Nevédéli
jsme do ¢eho jdeme a celou dobu jsme trnuli, jak to dopadne, ale co se stalo nas prekvapilo
vSechny. Ten chleba byl napoprvé jak z pohadky. Dévcata, co tam byly fikaly, Ze ve
skanzenu na Veselém kopci jim to trvalo osm let, neZ pec vychytali. Kdyz jsme pekli
podruhé, uz to nebylo tak dobré, chleba byl trochu opéleny. Ta teplota uz byla moc. Nezbylo
nic jiného nez tam koupit teplomér. No a kdyZ jsme pak premysleli co do regionalky, byla
to jasna volba.

A nejkrasnéjsi na tom bylo, ze kdyz jsem pekla chleba do soutéze, tak ten den byl tak nabyti,
ze jsme ho nestihli ani ochutnat. Po upeceni si ho manzel hodil do auta a ja jsem tady méla
prednasku o sob¢ v rdmci regionalni potraviny, pak jsem piejizdéla na zdmek do Milotic na
prezentaci vyrobkt a taky néjaké povidani a kdyz jsme jeli odpoledne domil, tak nam volali,
ze jsme vyhrali.

P10  Jeste je tieba zajimavé, Ze pro tento chleba si k ndm jezdi jeden starSi pan, ktery ma
asi 86 let a fik4, ze je to ten chleba, co jedl, kdyz byl mlady. Taky mival z kupovaného chleba
zazivaci problémy a s tim nasim mé kone¢né pokoj. Kdyz se dozvéd¢l, ze nas chleba vyhral



né¢jakou cenu, tak si fekl, ze ho ,,vyzkisa*“ a od té doby si k nam jezdi, kdyz ho peceme.
Umim mu i zavolat, ze peCeme a odlozim mu.

IS Z0castnite se soutéze 1 tento rok?

P1 To jesté nevim, zalezi, jak to bude vychazet Casové, ale kdyz pijdeme, uz mam
vymyslené, 7e tam dam dalaménky. Ty mam taky moc rada a taky jsou kvaskové. Rekla
bych, Ze je to podobné tésto. Trochu jsem ho upravila a pfidavam tam tieba jesté bramboru.
Taky jsou vynikajici. Zkouseli jsme je loni prodavat ve skanzenu a hodné¢ se libily.

IS Dalamanek je vlastn¢ takovy maly chlebovy bochanek. Taky je mam rada. Jesté se
vratim, k tomu starSimu panovi, co si jezdi pro Vas chleba.

P1 Moje kamaradka si od nas bere chleba a davé si ho do mrazéku a jednou ho dala
ochutnat sousedovi (star$i pan). A kdyz tekl, Ze je to to, co jedl, kdyz byl kluk, to je pro mé
impuls, ze se vracime k tomu dédictvi, poctivosti, kvalitg, a tak to chci délat. Tak to chtéji
1 nasi zékaznici, hodné to jsou mladé maminky.

P10 Mgl jsme néjaké nabidky i ze supermarketu. Ale to uz bychom nezvladli a kvalita
by $la urcité doli

IS Uz jste to trochu nat'ukla, ale jak jste se dozvédé€la o soutéZi Regionalni potravina?
Nevim, jestli uz jste troSicku nat'ukla, Ze vas asi oslovili, nebo jak jste se dozvédeli?

P1 IS jsem si to piecetla nékde v Casopise, tenkrat to jeste lidi Cetli* a prihlésila jsem se.
To byla ta ipIné prvni soutéz. No a ty dalSi uZ nam volaji sami. Tteba zavolaji ,,Pane P10¢ek,
vy jest€ nemate podanou piihlaSku. No tak néco najdeme a ddme jim to tam. Oni nas za to
propaguji na veletrzich a vystavach a plati za nas vystavovana mista. Berou si od nés kolace
nebo laskonky na akce, které potada agrarni komora.

IS To znamena, Ze si od vas objednavaji vyrobky na pohosténi nebo catering?

P1 Ano, objednavaji si, ale jen vyrobky, které zvitézily. Nic jiného nechtéji. Ted’, kdyz
potiebuji néco na pohosteéni, tak si berou laskonky.

Zvou nas na riizné veletrhy, vystavy a akce. Nejenom Ze nam zaplati vystavovaci prostory,
ale propaguji nas na v ramci celé akce. My jsme od dubna do zafi hodné pracovné vytizeni
ve skanzenu, tak toho moc nevyuZivame.

Ale je pravda, ze kdyz vyhrajete n¢jakou tu cenu, tak to medializuji tfeba v televizi nebo
v novindch a pak nam volali tfeba z Prahy a ptali se, Ze o nés slySeli a kde mizou koupit
naSe vyrobky, jestli se k ndm miZou dojet podivat.

IS Je vidét, ze je to takova zpétna vazba. Je kratkodobého nebo dlouhodobéjsiho
charakteru?
P1 Odezvy jsou spise kratkodobé, ale ur¢itd tam néco je. Ze by to mélo vétsi finanéni

piisun, to ne, ale nechci tim fict, ze bychom od toho néco cekali.
Nechceme se zvétSovat, mame danou kapacitu a jsme plné vytiZeni. Prioritou jsou svatebni
kolacky, které peCeme v sobotu pted svatbou a Skanzen.



P10  Manzelka ma v hlavé porad néjaké nové recepty, které by chtéla vyzkouset, ptipadné
dat na trh. Snazi se hlavn¢ o kvalitu ne o kvantitu.

IS Kde si mizou zakaznici koupit vage vyrobky? Rikala jste ze ve Skanzenu, ale jeté
nékde jinde?

P1 Nemdme prodejnu, mame jen vydejnu. Objednéte si a pak si pro to pfijedete.
A od dubna zacina sezéna ve skanzenu. V sobotu, kdyz médme né&jaké prebytky, tak staci
vyhodit pfed barak ceduli ,,Volny prodej* a za chvili je vyprodéano. Lidi se i zastavuji, jestli
nemame volné kolace nebo jiné vyrobky.

Spis bychom potiebovali vétsi prostory. Ty stavajici nenafoukneme a pristavovat se uz taky
nebude. Takze ptedstava dvou plecht, jak byla na zac¢atku, uz je davno pryc.

IS KdyZ bych se vratila k Regionalni potraviné. Jak to probihalo organiza¢né. Byly tam
né&jaké chvilky, kdy jste si nevédéli rady nebo a tikali jste si, ze by to mohlo byt jinak nebo
mén¢ komplikované?

P1 Prvni roky byly strasné slozitd administrativa, protoze kazdy vyrobek musi mit...,
musi spliiovat urcité podminky. Dé¢lala to dcera a vyplila formuléfe a ty neodesly, pak odesly,
neodesly, odesli, pak se vrati zpatky, Ze musite néco doplnit, upravit, opravit procenta. Bylo
to slozité a strasné to zdrzovalo. Ale taky byly potom schiizky, kde se nés ptali, na nazory
a dotazy a na zakladé stiznosti se to béhem dvou let trochu zlepSilo. UZ to neni tak sloZité.
Jsou tam moc hodni lidi, kteti pomahaji. Ale jsou to Gfednici a berou to tfednim postupem
a bylo po tieba, abychom se obcas setkali a vysvétlili si tfeba ty pfipominky, uleh¢ent, které
nachystali a trochu se to zlepsilo.

Taky se zménily piihlaSky do soutéze. Na zacatku bylo asi deset papird, které¢ jsme musely
vypisovat. Problém pro ty, ktefi se piihlaSovali poprvé. Mohlo by je to i odradit. Nam
pomohla dcera, a protoZe bydli v Brné&, tak tam 1 zaSla a s pani to dovyplnila.

IS A n¢jakou vytku nebo pochvalu k organizaci nebo tomu, jak to tam funguje?
P1 Organiza¢né to maji udélano velice dobfte. Jen je mi trochu lito, Ze kdyZ jste na tom

pfebirdni cen a stojite na podiu, tak tam vSem d€kuji a d€kuje se primatorovi za to, ze dosel
pfedat ceny, ale zapomind se na ty lidi, ktefi to organizuji, kteti to vlastné odpracuji. Musi
tam rano byt a musi to nachystat.

IS Diplomové prace bude v podstaté o tom, jestli vam vyhra v soutézi ,,Regionalni
potravina®“ pomohla ke zviditelnéni a k vE&t§i prodejnosti vaSich vyrobka. To uz jste
mi odpovédeli, Ze nepotiebujete, protoze stoprocentné vytézujete vyrobni kapacitu.

P1 Ano, my to nepotiebujeme, ale kdyz se potkdvame s lidmi, kteti soutéz vyhrali
uz pon¢kolikaté a urcit€ jim ta vyhra moc pomohla. Tfeba vyrobci syri a uzenin. Pro né
to néco znamend, hlavné to, Ze se miizou prezentovat na trzich a vystavach. Jsme zvani do
televize, ale my jsme to uz dvakrat odmitli. Byli jsme u Petra Burianové v Peceni na nedéli
a taky v Herbafi. Herbat mé trochu zklamal, a tak uz si vybirdm, kam ptjdu.

Jesté meé napadlo, ze mam hodné zkuSenosti s tim, Ze spousta lidi se boji téch naslednych
kontrol, které jsou nutné k neodebranti titulu ,,Regionélni potravina®.

IS Kontroly uz jste zminiovala a vypadalo to, jako Zze vSe byva v potadku a nemivéate

YV



P10 Nejhorsi je asi dodrzovani vSech surovin od stejnych dodavateli. Nedovedeme
si pfedstavit, ze bychom na nécem Setfili, ale obCas se ndm zrusi dodavatel nebo zméni
recepturu nebo slozeni. S jinymi surovinami je 1 jiné slozeni a tfeba 1 zména technologického
postupu. To pro udrzeni RP neni mozné. Musite zadat o vyjimky.

IS Myslim, Ze uz bylo feceno vse, co jsem méla poznamenané, a jesté néco k tomu. Moc
Vam dékuji za vas Cas a prijemné vykladani.
Pteji mnoho uspéchii a trochu zvolnéni v pracovnim tempu.



PRILOHA PV: ROZHOVOR II.

Tazatel: Iva Sed’ova — IS
Producent 2: PRIFILOM sestra Edita — P2

IS Dobry den, jmenuji se lva Sedova a dokoncuji studium na Univerzité Tomase Bati
ve Zliné. Pozadala jsem Vas o rozhovor k mé diplomové prdaci na téma Regionalni potraviny,
jejimz jste drzitelem. Rozhovor bude zcela anonymni a jeho prepis bude umistén v priloze
prace. Souhlasite?

P2 Ano

IS Dobry den, upln€¢ na zacatek se ptdm producentll na kratké predstaveni firmy.
Jak doslo k tomu, Ze si cirkevni rad zfidil cukrarnu?

P2 Je to takovy nepoeticky tivod. Nas k tomu tak trochu pfinutil zdkon o Castecném
vyrovnani mezi statem a cirkvi, asi v roce 2012. Zjednodusené maji cirkevni subjekty tiicet
let na to, aby si vytvofili n¢jakou takzvanou ekonomickou zékladnu, kterou pak budou
podporovat své nevydélecné ¢innosti. Tak jsme tak pfemysleli, co by ndm mohlo vyd¢lavat.
Kolem mame zahrady se spoustou ovocnych stromt, tak nds napadlo, Ze bychom mohli
vyd¢lavat prodejem marmelad. Zacali jsme prodejem ve vestibulu pred klasterem, ale kolik
tam pfijde lidi, Ze? N&akou dobu jsme to tam nechali, ale bylo ndm jasné, Ze né&jaké
marmelady a mosty ve vestibulu nam na ty domovy diichodcti s milionovymi rozpocty
nevydéla, ze? V tu dobu tady koncil prondjem (pozn. prostory v Brné na Grohové ulici, kde
je soucasna cukrarna Filoménka), a tak jsme jim zavc€asu fekli, Ze smlouvu uz neprodlouzime
a zacali jsme pfipravovat obchod. Ale kdo si dojede od n€kud z Tramtarie koupit si nasi
marmeladu. No jo, jenze jsem se rozhlédla po prazdné mistnosti a predstavila si v jednom
rohu tu nasi lednici s mosty, na pultiku marmelady a co dal. Potom jsem k tomu ptidala tu
mysSlenku, ze kdyz je prostor, pfidame k tomu kavarnu.

IS A vypada to, Ze to funguje. Sedime tu v patek dopoledne a stale mate n&jaky stolik
obsazeny a chodi také zékaznici pro zakusky a kolace.

P2 Ano, néjak se to rozjelo. Otevieli jsme v prosinci 2019 a v bfeznu 2020 se vSechny
takovéto obchody z diivodu Covidu zaviely. Nebylo to zrovna piithodné obdobi. Takze jsme
se z toho jesté dalsi dva roky vylizavali.

IS Podle toho, co tikate, jste za zrodem cukrarny a takovy garant od zacatku, ze?

P2 Garant je vlastn¢ kongregace

IS Ano, ale vy se o vSechno starate a zastit'ujete to.

P2 To ano

IS Co se tyka RP, tak vy jste ji vyhrali uz Ctytikrat. V roce 2021 s precliky s kozim
syrem a taky se Spaldovym dortikem s kandovanou mrkvi, v roce 2022 s kavarenskym

kola¢em a v roce 2023 s dortikem Pavlova.
P2 No ano, a vlastné jsme ani netusili do ¢eho jdeme.



IS Oslovil vas nékdo nebo jste si soutéz nasli sami?

P2 My jsme si nic nenasli. Ob¢as ndm pomaha a spolupracuje s ndmi pani, ktera déla
kozi syry. Ona se tam pfihlaSuje pravidelné, a tak ndm o tom fekla a Ze by bylo Skoda
abychom se tam s témi precliky nepftihlasili. M¢li jsme precliky jen slané a fikala, Ze s tim
kozim syrem by to byla bomba, Ze nikde nejsou. Tak jsme to zkusili, vyladili recepturu a Sli
do toho. Vybrali jsme celkem pét vyrobkil a k naSemu velkému prekvapeni jsme vyhrali ve
dvou kategoriich, v peCivu i cukrafingé. Ale kdyby ji nebylo, tak nikam nejdeme.
Ta legislativa byla $ilena.

IS Tak to dopadlo tak, ze prvni rok jste ziskali hned dvé vitézstvi a dalsi rok jedno.
To jste taky pfihlasili pét vyrobki?

P2 Ne, to uz jsme piihlaSovali jen tfi. Ne, pockejte, to jsme piihlaSovali dna, nebo ne,
vlastné jen jeden. A to uz jsme se ani nechtéli pifihlasovat, ale pani z Agra volala
a premlouvala m¢, at’ néco dame, Ze nemaji nic nového, a tak. No a kavarensky kola¢ jsme
m¢éli jako novinku asi 14 dntli ve vyrobé.

A pak nam volali, Ze jsme to vyhrali. Myslela jsem, Ze se spletli a chtéli volat nékomu
jinému, ale pry Ze ne.

IS Vy jste tomu zase nevéfila?

P2 Ne. Dokonce jsem si myslela, ze to je cukraisky vyrobek a oni Ze ne, tak jsem
to musela zatadit do jiné kategorie. My se vSechny vyrobky snazime d¢lat dobie a poctive.

IS A néjaky dopad po vyhte v soutézi to na vas mélo?

P2 Dopadl bylo hodné. Prvni byl takovy, Ze az kdyZ se podivali, kdo je vyrobce, tak
se zdésili, protoze vibec nevédéli, kdo to je. Viibec o nas nevédéli. Nasledkem toho jsme
tady méli ten prvni rok asi pét kontrol. Stfidala se tady hygiena a inspekce za inspekci.
Nevéftili, ze to délame tady a pravidelné. Jednou pfiSli na precliky, pak zase na Spaldovy
dortik, pak pfisli na kontrolu spravnosti etikety, baleni, hmotnosti a tokovyhle véci. Potom
piisla na fadu kontrola skladovani surovin, potom provoz jako takovy. No bylo toho vic nez
dost.

IS Vidim tady na sténach Diplomy za Regionalni potravinu, za Zlatou chut’ Moravy,
to si je tady vzdy vSechny vystavite?

P2 Ano, snazime se to tady vystavit, protoze nalepku na nebalené vyrobky si nenalepite
a tady to vSichni vidi.

A jesté k tém dopadiim. Tak dopady jsou ty, Ze se dostanete do hleda¢ku kontrolnich organti.
Kontroluji i stalou kvalitu vyrobku, senzorickou i chutovou, také jestli pouzivame stale
ty stejné suroviny od stejnych dodavatelt.

Potom ten pozitivni dopad, ten vas asi nejvic zajima. MiiZzeme ty vyrobky néjak oznacit, ale
toho si vSimnou vétSinou jen ti, ktefi se o to trochu zajimaji. Potom od Agrarni komory
dostavame nabidky nebo seznam riiznych trhi, farmarskych trhi a dalSich takovych akei,
n¢jaké food festivaly a tak, kde miizeme diky tomu, ze jsme regionalci, tak dostaneme
zdarma misto k vystavovani, kde mizeme prodavat. Potom tfeba kdyz Jihomoravsky kraj
potada néjaké akce, tak si od nas koupi jako obcCerstveni regionalni potravinu a tim nam



délaji taky péknou prezentaci a reklamu. Tak tfeba néco putovalo do Bruselu na prezentaci
regiontll, nebo néco jsme jim davali do vanoc¢nich balicki.

IS To jim ale nedavate jen tak, to si kupuji. Nebo jak je to|?

P2 To uz normalné kupuji. A to je prave takova podpora, Ze tady mame ten odbér. Mame
odbér, a jesté nas zviditelni. To je ta pozitivni strdnka a myslim, Ze to je ten smysl, ktery
chtéji. Ze tyto vyrobky jsou opravdu kvalitni.

IS Takze opravdu vas zviditeliuji trhy a tyto rizné predvadéci akce, na kterych
prezentujete RP. Stalo se nékdy, ze by do cukrarny n¢kdo dosel a fekl, ze vid¢l ze jste ziskali
toto ocenéni a Ze by to chtél vyzkouSet? Nebo néco podobného? Nebo vétsi zdjem
po zveiejnéni vysledkt?

P2 V cukrarné€ ani ne, ale na téch akcich tieba nékdo dosel a fekl, Ze se o nas docetl a
zjistil, ze viibec existujeme. Myslim, ze kdyz to bylo v televizi, tak potom pftislo hodné lidi.

IS V televizi jste byli u Kluki v akci a je$té n€kde?

P2 Krom¢ Klukii v akeci jsme byly potom asi dvakrat v n&jakych kiest'anskych
vysilanich. To jedno byl uplné kratinky spot. Ptidali nas k prezentaci pivovaru, ktery je
kousek od nas. Jesté¢ o nas psal néjaky mistni platek, ktery uz zanikl, ale byl na nadrazi
k rozebrani, a to mélo velky Uspéch. Potom doSlo hodné lidi. I ¢lanek mél velky uspéch,
protoze potom je$té pani volala a chtéla dalsi ¢lanek do jiného platku.

IS Vratim se k tomu piihlasSovani. SoutéZili jste prvni tfi roky a vzdy ziskali hlavni
ocenéni. V roce 2024 jste nic nevyhrali. Pfihlasili jste se viibec?

P2 V roce 2024 jsme ptihlasili dva vyrobky na Klasu. Tam pry pak nejsou kontroly. Mné
by ty kontroly az tak nevadily, ale tfeba v cukratskych vyrobcich je mnoho surovin. Doted’
jsem to tak neregistrovala, ale kdyZ ti vyrobci zanikaji, prodavaji se, slucuji se, prenasi
pusobnosti, méni vyrobni programy. Pak musite zadat o schvaleni zmény u vyrobku.
Naptiklad u Spaldového dortiku jsem Zadala uz ¢tytikrat. Nez nam jednu zménu schvalili, uz
jsem zadala znovu. Prvni to byla mouka, pak se to tykalo zervé.

Stejn¢ tak u kavarenského kolace. LeSnickd mlékarna se spojila s Bohemia Milk a zménili
vyrobni program a d¢laji to nékde jinde a néjak jinak. Ted’ mi ptiSlo maslo a je problém.
Zménili obal a uz je problém.

V tom taky vidim nejvétsi problém. Tohle je ten zadrhel, ktery néas od toho odrazuje.

IS Kdyz zadate o zménu, je to komplikované?

P2 Je to formuléf, kam zapiSu, co pfesné chci. Ono to teda né€jakou dobu trva, nez
to schvali. A pfi provozu pofad kontrolovat, co vdm dovezou, tak to prosté ubiji. Ted’ prodali
mlyn, ze kterého jsme brali celozrnnou Spaldovou mouku, ale i jiné a j& ji nemam ¢im tady
v regionu nahradit.

Ted tady ten kola¢ je hodné prodejny a pani me¢ premlouvala, at’ ho ddame do soutéze
a ja jsem fikala Ze nedadm.

IS Ani pfisti rok ho nedate?



P2 Ne, nedam.
IS Je to kvili surovinam, se kterymi mate problém, jak jste zminovala?

P2 Ano. V kolacich je tvaroh, ktery neni z regionu. Zkouseli jsme rizné tvarohy, ale
maloktery vyhovoval. Néktery byl hrudkovaty, jiny vodnaty a pak je problém pii peceni.
Délame taky otfechové, kde je vyhoda vlastnich ofechil.

IS Me¢li jste néjakou piedstavu, co se stane, jestli vyhrajete? A jestli se splnily
ocekavani, které jste méli?

P2 Predstavu jsem neméla vibec zddnou. A dopad? Tieba ten prvni rok byl hodné
intenzivni a bylo to pfekvapeni asi pro mnohé. I na téch trzich. My jsme neméli zadné
zkuSenosti, kolik se tam tak muize prodat. Co tam mame vzit.

IS Délali jste si néjakou vlastni propagaci, né€jaké vyvésky, letacky, billboardy? No,
v podstaté uz jste mi vlastn¢ odpovédéla, ze ne.

P2 Oni nam to vzdycky udélali druzi. Vysel néjaky ¢lanek a pak zacali chodit lidi. Nebo
dosla pani, ze bydli tady kousek a ze by chtéla néco napsat. Taky jsme byli ve Forbesu.
Obcas nekdo dojde a libi se mu vyrobky, tak o to napise, no a tak.

IS V ¢em vidite ten uspéch vasich vyrobka?

P2 Predpokladam, ze v kvalité. I lidi tikaji, ze je to v kvalité. Ale mé to piekvapuje,
myslime si, Ze vSichni to, co prezentuji, tak taky tak délaji, ale asi ne. Naopak, kdyz
se potkdvame na téch trzich, tak to jsou lidi, ktefi to d€laji poctive.

IS Prodavate jen tady v cukrarnég, pfipadné na zminénych trzich nebo jesté i jinde?

P2 Ano, doddvame do prodejen sit€ Zelenka. Zacinad si budovat svou sit’ prodejen
a oslovil nas, tak tam dodavame precliky, protoZe jsou balené a maji néjakou trvanlivost
anaSe marmelddy. Taky doddvame pro mésto Brno do Arnoldovi vily, kde je n&jaka
kavarnicka a tam taky dodavame. Do Narodniho vinatfského centra ve Valticich jsme taky
dodavali, ale ted’ na podzim nic nechtéli. Ale ted’ bude slavnostni pfedavani cen salonu vina
a tam si objednali GpIn€ vSechny regionalni vyrobky.

IS Myslim, ze uz mam asi vSechno, co potiebuji. Jen se jest¢ zeptam. Kdybych jesté
néco potiebovala, mizu se Vam ozvat?

P2 Muzete zavolat nebo klidné i poslat mail.

IS Deékuji za rozhovor a piijemné straveny cas.



PRILOHA PVI: ROZHOVOR III.

Tazatel: Iva Sed’ova — IS
Producent 3: JK Cukrarna, Brno, Kiizova — P3

IS Dobry den, jmenuji se Iva Sed’'ova a dokoncuji studium na Univerzit¢ Tomase Bati
ve Zliné. Pozéadala jsem Vas o rozhovor k mé diplomové praci na téma Regionalni potraviny,
jejimz jste drzitelem. Rozhovor bude zcela anonymni a jeho piepis bude umistén v piiloze
prace. Souhlasite?

P3 Ano
IS Pani Ktizova mizete mi fict néco k vasim cukraiskym podnikatelskym zacatkim?

P3 Zacala jsem n¢jakym zptuisobem fungovat v roce garazi. Vratila jsem se ze zahranici
a s desetiletymi dvojcaty jsem si hledala praci. Po pil roce jsem to vzdala a zaméstnala jsem
zaméstnala sama sebe. Ud¢lala jsem si rekvalifikaci na pekafe a cukrafe a sehnala jsem
si spolecnici se kterou jsem se po trech letech rozloucila. Mezitim jsem si udélala vyuéni lis,
nasledné mistrovské zkousky, vzdycky mé to bavilo. Chtéla jsem délat néco origindlniho,
néco jin¢ho, coz je pernikarstvi. Letos to je Ctyficet Ctyfi let, co jsem pernikaika.
Za socialismu mam dokonce zivnostensky list. Od té doby jsem absolvovala rizné kurzy
a semindfe.

KdyzZ se vratim k historii firmy, tak jsem za¢inala sama a letos to bude tficet tfi let. Nejvetsi
riziko podnikani jsou zaméstnanci.

IS Jak jste zminila perniky, mate v cukrarné uvedeno, Ze jste za n¢ ziskala ocenéni
»Zlatd chut’ Moravy*.

P3 To bylo v ramci té regiondlni potraviny nebo to bylo uplné nékde bokem za perniky?
Za pernikovy fez, maslové makové a skotficové susenky. Mné se ty soutéze pletou. Rliznych
soutézi jsem se tak n¢jak stfidaveé oblacno zucastnovala, ale ne kazdy rok. Znamena to,
Ze musite udé€lat normy, nachystat vzorky. Ze zacatku se dokonce platila nemala castka
za UcCast. Z toho, co si vzpomenu to byl tieba ovesny kolacek, Spicku, pernikovy dort,
pernikovy fez.. Vlastné jsem vam nedovykladala to pernikafstvi. Bala jsem se oteviit
samostatné pernikarstvi, tak jsem k tomu ptidala to cukratstvi, hlavné aby tady byla vyroba.
Pomahali mi i kantofi u kterych jsem se uéila a fekli mi, at’ si oteviu i obchod. Ze kazda zidla
prodava a méli pravdu. Je to tu sice malé, ale pfece jenom, cukrarna je na dobrém miste.
Je tady Kralovopolské nadrazi a lidé ptestupuji na autobusy, trolejbusy, Salina je naproti,
a to jsou opravdu vyhody.

Perniky maji trvanlivost a zakusky a dortiky jsou dobry dopln¢k. A obecné fikam, taky jsem
jeden cas pfednasela podnikani na sttednich Skolach.

Kdyz odbéhnu od tématu, tak jsme vzdycky v soutéZi dostali néjaké ocenéni. Bud’ to byla
»Zlatd chut Moravy*®, ,,Regiondlni potravina“ nebo n¢jaky diplom. Téch zdkusku tam proslo
vic.

IS A vzpomenete si, kdy jste se do soutéze ,,RP* ptihlésila poprvé?
P3 KdyZ to zacinalo, hned od zac¢atku do prvniho ro¢niku.

IS A pftihlasovali jste se i potom nebo vas oslovovali?



P3 Ano

IS Takze v momenté, kdy jste se prihlasila poprvé, vas v nasledujicich letech oslovovali
k ucasti poradatelé? A kdyz jste se piihlasila, tak jste ziskala néjaké ocenéni.

P3 Ne vzdycky jsem se ucastnila. Jen tak ob n¢jaky rok. VétSinou mé dost Casto
pfemlouvali. To vlastné pofddd Agrarni komora a Ing. Musil, ktery tomu S$éfoval,
m¢ premlouval a mél velky podil na tom, Ze jsem se prtihlasila.

IS Ale nakonec to urcité k né¢emu bylo
P3 To urcité

IS Vzpomenete si, kolik soutézicich tam zhruba ve vasi kategorii bylo? Kolik se vas
prihlasilo? Nebo jestli mate néjakou predstavu o tom poctu.

P3 Fakt nemam. To se budete muset zeptat organizatord. Ale na zacatku to bylo urcité
min nez v dalSich letech.

je to tieba n¢jaky klobasky, tak oni to mohli dat do rGznych siti. Jo, tfeba tady je Brnénka,
tak vSechny Brnénky mohly mét klobasky. Kdyz jsem vyhrdla, tak mi to taky nabidli, ale jak
bych to tam vozila? Normaln€¢ dopravu zbozi neméme a i kdyby, kdyz daji jeden vyrobek
mezi vSechny ty, které tam maji od svych cukraid, tak se tam bude jediné tak n¢kde kréit
v rohu.

IS Myslite si, ze se Vam jakymkoli zptisobem vyplatilo jit do soutéze?

P3 To ano. Agrarni komora organizovala tfeba ,,Zemi Zivitelku* a kdyz jsme tam jeli
a pfedstavovali jsme své vyrobky, nebo méli i jiné riizné akce na kterych byly ochutnavky.
Tak to vam ptivede dal$i zdkazniky. A kdyz to jesté feknou dal, tak to je ta nejlepsi reklama

IS Setkdvam se s tim ndzorem, Ze vyhra v soutéZi jako takova prodeji vyhernim
vyrobklim pfimo nepomohla, ale pozvanky na trhy a jiné akce, které hradil pofadatel byly
velmi pfinosné. Jak se na to divate vy?

P3 No, stanecek jsme dokonce méli. Byla néjaka zemédé€lska vystava a my jsme tam
méli moznost mit stanek zdarma, coz je velkd uspora. Bylo tam hodné femesel a my jsme
tam méli perniky. Nékdo tam mél kozi syr, ochuceny med a jiné. S nékterymi jsem se i znala.
Tohoto jsem se zcastiiovala. Vzdycky jsem si to trochu vylepS$ila. Nechala jsem si tam
piinést zidlicku a stole¢ek a malovala jsem perniky. Lidi chodili a zastavovali se, ptali se,
pro¢ se jin nedaii pernicky, glazura, polevy a jiné neSvary. Nemam problém tam
tu pernickovou poradnu udélat a na oplatku jsem se jich ptala, na jejich zkuSenosti. No, a to
mi taky hodné pfineslo.

Taky musim pochvalit, ze tady v Brné je ,,Arnoldova vila“, kterou mésto nechalo
zrekonstruovat a vloni na jafe se otvirala vefejnosti. Oslovili nas, jestli tam nedoddme
vétrniky, které zvitézily a od té doby tam doddvame pravidelné.

IS Kdyz to shrnu, tak urcité¢ vyhody tady jsou a zviditelnéni diky vyhie v soutézi RP
urcité taky. A stava se n¢kdy, Ze by zdkaznik ptimo tady v cukrarné, kdyz nakupuje a diva
se na to oznaceni, zajima ho to?



P3 Ne, ne, nezajima je to a neptaji se.

Doba je tak pteinformovand a uspéchand a oni nemaji ¢as. Ptijdou, podivaji se, maximalné
si to vyfoti, pak volaji manzelce, ktery zakusek maji koupit a to, ze je to RP je nezajima.
Aspon jsme nezaznamenali, ze by se ptali prodavacky. Ale vim, Ze to zpropagovala jedna
vyherkyné celostatni soutéze, kterou oslovila Ceské televize a délala pofad Pe¢eme doma
nebo jak se to jmenovalo.

IS Vy sama jste byla v né¢jakém poradu?

P3 Ne, mé nenasli

IS Jesté by mé zajimalo, co bylo tim hlavnim impulsem k prvnimu ptihlaseni. Nasla jste
si to sama?

P3 Ne, ne, ur€ité si nasli oni me. J& jsem se nikam moc neptihlasovala.

IS Mate v planu se prihlasovat i v dalSich letech?

P3 No prave, ja uz jsem v dichodovém véku a nemam to komu predat, rodina nechce

pokracovat, tak to pak bude mit asi rychli konec.
IS Kdyz jste vyhrala RP, propagovali jste nékde to ocenéni?

P3propagovala nas vlastné Agrarni komora. Zvali nés na veletrhy a potadali setkani
podnikatelti, opravdu se snazili. Ja jsem celou dobu velky sponzor. Protoze kdyz sezenou
nékoho, kdo jim zdarma doda néjaké obcerstveni nebo kafe, tak to je nejlepsi sponzorovani.
Vétsinu sponzorskych dard jsem délala tak, ze jsem nabidla vyrobky.

IS Zaznamenala jste n¢jakou zménu po vitézstvi v soutézi? At ptimé nebo nepiimé?
Uz jste se zminovala o trzich a setkdnich, ale tfeba 1 jiné?

P3 Zmény jsou riizné. Jak uz jsem zmiflovala, nejvétsi byla ta vila.

IS Myslite, Ze vramci organizovani by byly vhodné néjaké zmeény, které
by producentim pftispély k tomu, ze by se chtéli ptihlasit? Zmény nebo spis zjednoduseni
v legislativé. Nebo jiné postiehy

P3 Co se mi nelibilo, tak to, Ze tfeba do propagacnich materiali dali hroznou fotku a my
jsme se k tomu ani nemohli vyjadfit. Tieba ten vétrnik byl t€sné pired Covidem a propagaci
nem¢l témét Zadnou.

IS Jakym zpisobem vybirate vyrobky, které volite?

P3 No prave kvili té originalité, no a ten vétrnik, ten se pfiznam, ten uz jednou vyhral.
Rikala jsem si, Ze kdyZ mame tak dobry vétrnik, tak ho tam musim dét je$td jednou. Spicka,
to je taky takova naSe topka, tak tu jsem tam taky davala. Taky dort Vaiikovka, to je ofechovy
dort s visnovou naplni potazeny marcipanem. K nému se vaze takova historie. Kdyz mél
obchodni dim Vankovka prvni narozeniny, tak nas oslovili, Ze by chtéli upéct dort.
Domluvili jsme se na ofechovém, a jesté chtéli néco Cerveného tieba rtize, tak jsem navrhla



vis$né v gelu. A protoze mél mit 300 kg, potahli jsme ho marcipanem, aby pii krajeni drzel.
Ve Vainkovce se to pak nékolik hodin krajelo a rozdavalo zdkaznikiim. Reklama jak hrom.
J& jsem tam chodila a méla jsem na sobé Cukrarna Pusinka. Dva cukrafi, ktefi tam byli, tak
byli taky chodici reklamy. Lidi pak chodili a chtéli taky ten dort, co byl na Vaiikovce, a tak
jsme ho zacali vyrabeét.

IS A soutéze splnily ocekdvani, které jste do nich vkladala?

P3 J& si myslim, Ze jednak tady tieba pfisel n¢kdo z Kralovopolskych listi a vyzpovidali
mé. Asi to etlo dost lidi a potom mi psali. Nebo jsem byla rtizné v rozhlase, tieba Cesky
rozhlas — Apetyt Marcela Vandrova. Tam jsem chodila nékdy pted Vanoci a ted’ shodou
okolnosti asi na ty Velikonoce. Ono totiZ na Vanoce a Velikonoce jsou perni¢ky nejvic
zadané. J4 ale tikam, Ze pernicky jsou celoro¢ni zélezitost. My tifeba délame pernikové
medaile pro déti i na team buildingy. Prvni tfi maji s umisténim a ostatni tfeba smajliky.

IS Tak to vypada, ze postupnym vypravénim jste mi odpovédéla na vSechny otazky,
které jsem potiebovala védét.

Moc Vam dékuji za ptijemny rozhovor a Vas cas



PRILOHA P VII: ROZHOVOR 1V.

Tazatel: Iva Sed’ovéa — IS
Producent 4: Eva Singerova, Jen tak si pe¢u — P4

IS Dobry den, jmenuji se Iva Sed’'ova a dokoncuji studium na Univerzit¢ Tomase Bati
ve Zliné. Pozéadala jsem Vas o rozhovor k mé diplomové praci na téma Regionalni potraviny,
jejimz jste drzitelem. Rozhovor bude zcela anonymni a jeho piepis bude umistén v piiloze
prace. Souhlasite?

P4 Dobry den, ano souhlasim

IS Zménilo se néco po ziskdnim ocenéni ,,Regionalni potravina“ za karamelovy vétrnik
v roce 2024?

P4 Zakaznici si v§imli. A pfineslo to nové moznosti, kam jezdime. Agrarni komora nas
propaguje na trzich a podobnych akcich. Tam uz o nés vi a je to lepsi, ale v Rosicich to lidi
nevnimaji.

Chystame novou kavarnu a velmi se nam hodi nové kontakty s lidmi, ktefi uz maji jisté
zkuSenosti a miizeme s nimi konzultovat.

IS V8imaji si zékaznici, Ze mate v cukrarné vyrobek oznac¢eni RP?

P4 Rekla bych, Ze si toho ani neviimnou. Aspoii se na to neptaji, tak predpokladam,
Ze to nefesi.

IS Kolikrat jste se ptihlasila do soutéze, nez jste loni vyhrali?

P4Vlastné jsme se piihlasili poprvé a zrovna se to podafilo. Ani jsme to necekali a netusili
jsme co to bude znamenat.

IS Vim, Ze to neni az tak dlouho, ale pfemysleli jste, jestli do toho pijdete znovu?
A s jakym vyrobkem?

P4 Ano, pfemyslela jsem o tom, ale ptihlasovat se znovu nebudeme.
IS Muzete mi fict, co vas k tomu vede?

P4 Jak jsem ftikala, chystame novou kavarnu a je to komplikované. Do toho kontroly ze
SZPI, Hygiena a kdo vi kdo jeste. Problém jsou taky suroviny. Musite dodrZovat autentické
slozeni a shanéni stejnych surovin je problém. Neéktefi vyrobci pifestanou vyrabét tu
surovinu, kterou potfebujeme nebo jsou hodné drahé. Aby byly suroviny z regionu, musim
aktualné nakupovat maslo za 71,- K¢ a vajicka jsou taky draz$i nez vSude jinde. VSechna
préace okolo je tak naro¢na, Ze se to nevyplati.

IS Je mi jasné, Ze to je t€zké, ale najdete na vSem néco pozitivniho?
P4 To jsou ty akce, na kterych nas potadatel propaguje. Tieba merunikobrani, festivaly.

Tam je to vzdycky moc pekné, ptijemné prostiedi, fajn lidi a je moc hezké, kdyz jsou vasSe
vyrobky zadané a oznaCované za kvalitni. Taky tim, ze ziskate Regiondlni potravinu,



poskytnou vam prostor k vystavovani zadarmo, coz je taky velkd pomoc, protoze poplatky
nejsou az tak malé.

Vétsina téch, ktefi se ucastni soutéze si navzajem pomahaji s byznysem, vi jeden o druhém,
je to takova urcita komunita. Kdyz nékdo potiebuje, zavola at’ mu napeceme zakusky.

V kazdém ptipadé karamelovy vétrnik ty Ctyfi roky udrzime, ale dalsi vyrobek piihlasovat
nebudeme.



PRILOHA P VIII: ROZHOVORV.

Tazatel: Iva Sed’ovéa — IS
Producent 5: Peprni¢kova, ZD Bulhary — P5

IS Dobry den, jmenuji se Iva Sed’'ova a dokoncuji studium na Univerzit¢ Tomase Bati
ve Zliné. Pozéadala jsem Vas o rozhovor k mé diplomové praci na téma Regionalni potraviny,
jejimz jste drzitelem. Rozhovor bude zcela anonymni a jeho piepis bude umistén v piiloze
prace. Souhlasite?

P5 Dobry den, ano, co potrebujete védét?

IS Mam jenom par otazek. Bézné se ptdm na charakter firmy a néjakou historii,
ale protozZe vy jste zemédélské druzstvo, tak to asi vynecham a budu pokracovat dal
Nabidl vdm nékdo nebo vy jste si nasli, Ze se pfihlasite, nebo jak k tomu doslo?

P5 Pan Hlavac, ktery je vlastné soucdsti té regiondlni potraviny, sem chodi za ndmi
do druzstva, tak ten nas prihlasil.

ISA pan Hlavac je v agrarni komore nebo je pfimo za regionalni potravinu?
P5Ja si myslim, Ze je v agrarni komore a moznad i pfimo tam, ale to si nejsou Uplné jista.

ISTo ja se kdyz tak podivam, jakou roli tam hraje pan Hlavac. A vy tady mate, Ze jste zvitézili
v roce 2023 za moravsky kolaé. Mélo to néjaky dopad, nebo pocitovali jste néjaky rozdil?
Zucastnovali jste se raznych trh( a vystav, kde vas Agrarni komora propagovala?

P5My jsme se zUcastnili, vyhrali jsme, ale my se s tim nikde neprezentujeme. My to nikde
neproddavdame, nenabizime. My to mame vyloZené, Ze to vafime v obédech, tady ten
moravsky kolac.

ISTakzZe vibec, vlastné pro vas to mélo smysl jenom ten, Ze jste zjistili, jak na tom jste,
Ze je kolac kvalitni a dobry.

P5 Ano, tak asi néjak.

IS TakZe ani tfeba, kdyz mate jidelni listek, nezobrazite tam logo Regionalni potraviny?
S tim jsem se setkala na jidelniécich v Olomoucké menze.

P5 Dostali jsme samolepky. My mame i vyherni ptilohovy knedlik. Takze kdyz jsme
tfeba prodavali knedle, tak jsme na obal dali tu nalepku, nebo kdyz si nékdo objednal vic
kolacl, tak jsme to dali na krabici.

IS Nevzpomenete si, ve kterém roce jste asi vyhrali s knedlikem? Na strankdch RP jsou
vyherci jen do roku 2019

P5 Pockejte, ja se tady na to divam.
Kynuty knedlik, tady je to napsané. 2023



IS V roce 20237 A v jaké kategorii? 2023. V jaké kategorii byl ten kynuty knedlik?
Nebylo to Zlata chut Moravy?

P5 Ano, ano, mate pravdu.

IS Dobra. Co se tyce kolace, kdyz k vam chodi na obédy, tak vi, Ze je to vyherni kolac?
Pan predseda fikal, Ze dojde vic stravnikU jak na Fizek.
Meél pravdu nebo si ze mé délal srandu?

P5 Ne, urcité ano. Zaprvé jesté to tady mame vystavené, ty nase diplomy, takie oni
to vidi, tak to je pro nich mozna jesté takové lakadlo.

Ze jsme to prosté vyhrali a jak jsme zaregistrovani mezi vyhernimi potravinami, tak se ndm
sem tam nékdo ozval, Ze tfeba maji néjaky trh a prezentuji tady ty nase, nebo ty vyrobky
regionalni potravina, tak tfeba by chtéli asi objednat néjaky ten kolac. Tak jsme moina
dvakrat, tfikrat nebo tak néjak chystali takovou zakazku.

IS Jo, takZe viceméné, kdyz se vdm nékdo ozve a mate cas, tak mu to nachystate,
ale sami to nefesSite. A na farmarské trhy a prezentace jste po vyhre taky nejeli?

P5Nejeli, protoZze opravdu my na to nejsme zafizeni.
IS Nejste jako podnik, ktery by prodaval.
P5 Pfesné tak.

Kdyz se nékdo ozve a my to vime dopredu, tak si na to udélame prostor a mlzeme jim
to nachystat

IS UvaZujete, ze bude pfihlasovat dalsi vyrobek?
P5 Nas pan predseda do toho porad tlaci, tak uvidime, s ¢im bychom jesté mohli pfijit.
IS Jedté vé&tsina oslovenych vyhercd vidi problém v €astych kontrolach SVS a CPI. Mate

taky takovy dojem? Ozyvaji se vdm kontroly z dlivodu titulu Regionalni potraviny?

P5 Takze takova kontrola tady byla ohledné toho vyrobku. Jestli dodrzujeme vsechny
potraviny, které tam davame, které uvadime Ze jsou regionalni z Ceské republiky. Ze tam
neni tfeba vejce z Polska a tak. Bylo to v pohodé&, protoZze my vlastné fakt teda z ¢eho
to udélame, tak to jsme tady méli a nic na nic nenarazili, takZe dobry to bylo.

IS Méli jste néjaky problém pfi pfihlaSovani nebo pfi odevzdavani vzork( nebo cokoli
v pribéhu?

P5 Nastésti ne, vSechno bylo to v pohodé.

IS Dobre. J4 si myslim, Ze asi mé to takto stali, protoZe ten zaklad jste mné
odpovédéla. Jen je Skoda, Ze to nemUzZete vice propagovat.



P5 My bychom byli taky radi, kdybychom se s tim mohli nékde prezentovat, ale neni
tady na to ani prostor. My jsme radi, Ze stihneme uvafit ty obédy co mame.

IS J4 vdm opravdu moc krat dékuji. Kdybych jesté potrebovala néco doplnit, tak
se jeSté ozvu, at vas ted nezdrzuji. A podékujte za mé panu predsedovi.

P5 Taky dékujeme. Méjte se. Taky nashle.



PRILOHA P IX: ROZHOVOR VI.

Tazatel: Iva Sed’ovéa — IS
Lastiivkova, Regionalni agrarni komora — P6

IS MuzZete mi Fict, kolik se pfiblizné hlasi soutéZicich? Nenasla jsem, kolik soutézicich
se asi objevuje v jednotlivych kategoriich nebo jak se pfihlasuji. Mate néjaké povédomi
nebo ne?

P6 Ja vim, kolik se pfiblizné pfihlasi celkem. Ono totiZ je dané, pro kazdy kraj je dany
urcity pocet, ktery vychazi vidycky z téch minulych let, kolik ptiblizné se prihlasilo vyrobct
a vyrobkd, tak z toho to vychazi.

Pro JMK je to 115 vyrobkd, které musi byt pro ten rok prihlasené.

IS Ve vsech kategoriich?

P6 Dohromady ve v3ech kategoriich.

A potom zaleZi na tom, my oslovime samoziejmé vyrobce vSechny, tady ty malé vyrobce,
to musi byt vyrobci do 250 zaméstnancd, ale oni to vétsinou jsou rodinné podniky, Ze tfeba
jsou to jenom dva zaméstnanci nebo jeden dokonce. Opravdu jsou to ty malé, ale jsou
to malé a stredni podniky, které my oslovujeme a musi mit do 250 zaméstnancu.

To musi splnit, a to my kontrolujeme podle ARESu, jestli je to v poradku. To vlastné
neumime ovlivnit, kolik se jich pfihlasi, z které kategorie.

Nékdy se stane, Ze v nékteré kategorie je dokonce neobsazena. A to byva vétSinou ovoce
a zelenina v syrovém stavu, tam to je opravdu malo obsazené.

| cukrovinky jsou mdlo obsazené a pecivo. Ale to se vétSinou podafi obsadit, Ze muze
ta kategorie soutézit. A to jste si asi vyCetla, kdy mUze soutézit, Ze jo?

IS Myslite, Ze musi byt minimalné dva vyrobci a tii vyrobky v dané kategorii?

P6 Ano

A kolik se prihlasi mléénych vyrobkd, kolik masa, to opravdu nevime.

To je vzdycky prosté dané. Néktefi vyrobci prihlasi tfeba i 10, 15 vyrobk(. Ale to uz
je ve tfech kategoriich, protoze v jednotlivé kategorii mize jeden vyrobce pfihlasit pouze
pét.

IS Pro DP jsem si vybrala jen kategorii pekar( a cukraru.
P6 Tam je to tedka strasné slozité, protoZze mouka se skoro neda v jihomorovském kraji
sehnat. A tam je podminka, Ze musi byt 100% ptvodu v daném kraji. TakZe tam je to takové

hodné slozité.

IS To jsme pravé resili s pani HarnoSovou, ona méla problémy s tvarohem, takze
vlastné méla potom néjakou vyjimku.

P6 Ano, vyjimky se vZzdycky néjak daji.



Kdyz tfeba ten clovék, ta organizace odivodni, Ze tady z tohoto tvarohu nebo tady
z té smetany se jim tady ten vyrobek vyrabél a byl skvély, ale z jiného to nejde, tak prosté
je tam trosku jiné néjaké sloZeni. Tak to se da odlvodnit. Ale vétsSinou je to tak, Zze by
to opravdu mélo pochazet z daného kraje ty suroviny.

IS Mé prekvapilo, Ze u téch pekarl a cukrard se tam porad objevuji stejnd jména,
Ze v podstaté jsem si vzala pét rok(l, které byly na strankach. Jsou to dvé skupiny,
to znameng3, Ze by tam mohlo byt deset vyhercd, ale je jich tam jen pét.

P6 Ano, je to tak, protozZe ostatni tfeba nespliuji ty podminky, ale hlavné je to tak, ze
vyrobce, ktery uz jednou vyhral regionalni potravinu, tak ma jaksi vétsi snahu vyhrat, nebo
chce vyhrat. Mame i takové vyrobce, ktefi si normalné feknou: ,Ja bych chtél tu potravinu
vyhrat pétkrat s péti vyrobky.”

IS Da se nékde na strankach nahlédnout na vyherce z predeslych let? Ja jsem nasla jen
za poslednich pét let.

P6 J& si myslim, Ze na té regionalni potraviné se to najde, jako pfimo na webovkach,
kdo byl minulych letech vitézem, ale nejsem si ted 100% jista.

IS J4, co jsem objevila a dohledala, tak to neni Zadny vycet nebo tabulka, ale jsou tam
ty produkty vlastné zobrazené. A to je za pét let, takZe to jsem si udélala tabulku komplet,
protoze jsem potfebovala néjaké povédomi, jak to je, co to je, co vibec budu zpracovavat.

P6 No, vite co, ono to nemusi byt uz nikde takto zverejnéné, protozZe ten vyherce, ktery
vyhral pred péti lety, tak uz vlastné letos neni vyherce. Ta potravina se udélala jenom
na Ctyfi roky.

TakZe skoro se obavam, Ze to tam nebude.

IS Asi to nevadi, ja si myslim, Zze mé to, urcité mé to takto staci. Jen jsem se tfeba chtéla
podivat kolikrat dany vyrobce v minulosti vyhral nebo kolik vyrobkd v dané kategorii
prihlasil. Kdyz jsem mluvila s vyherci, tak mi to rekli, ale taky uz presné nevédéli.

P6 Vy jste oslovila nékteré vyrobce, ktefi vyhrali?

IS AZ na ZD Bulhary, se kterymi rozhovor zatim nemam, uZ je mam se vSemi v téch
dvou kategoriich.

Chtéla jsem vsSechny vyherce, néjakého producenta, ktery se zatim nepfihlasil a také
nékoho z Agrarni komory za organizatory, a to jste vy.

IS Je pravda, musim teda fict zase pro vas, Ze co si tak zjistuji v okoli, tak vétSinou
regiondlni potravinu, kdyz nékde zminim, tak berou jako potravinu, ktera je z regionu, kterd
se tady nékde vyrabi, nékdo déla néco, co je tematické pro dany kraj. Soutéz jako takovou,
nezna skoro nikdo. Jesté jsem posilala dotazniky, tak jsem zvédava, co z toho vyplyne.
A fakt mé to zajima, jestli znaji, neznaji.



P6 No, nevim, jestli znaji. | kdyZz my jako vydavame i katalog kazdy rok, ale je pravda,
Ze ja jsem tady v té organizaci teprve tfi roky. A dfiv jsem se pohybovala, délala jsem
projekty, ale pohybovala jsem se v cestovnim ruchu.

IS Jesté tady mam, jestli tendence prihlaSovanych je stoupajici nebo klesajici. Jestli je
o soutéz zdjem. Od oslovenych vyrobcli vim to, Ze v podstaté ti, co se prihlasuji, tak
je potom automaticky oslovujete.

P6 My automaticky oslovujeme a pak vyhledavame i jiné firmy, i nové, tfreba nové
zaCinajici podnikatele, abychom jim vlastné troSinku ulehdili tu cestu, protoze my délame i
ochutnavky na farmarskych trzich, na veletrzich a my to pro ty vyherce délame zdarma.
TakZze my jim nabidneme, Ze se mohou zucastnit na veletrhu, naptiklad tady v Narodni
vystavu hospodarskych zvifat. Zdarma jim dame na ty ¢tyfi dny stanek nebo vlastné v nasi
expozici stolecek a oni si tam m(Zou nabizené ochutndvky délat a miZou proddvat ty své
vyrobky.

Anebo na néjakych food festivalech, které poraddme ve spolupraci s jihomoravskym
krajem. A to jsou takové akce, na které oni vétSinou radi jezdi.

Tam se toho prodd hodné. A navstévnici vystav pak maji povédomi o tom, Ze tady ta firma
existuje. TakZe to je takova prosté néjaka propagace pro né.

IS Jo, jo, je pravda, Ze to je to, co kvitovali, Ze vlastné diky tomu se dostanou
do povédomi a maji prostory zdarma, coz je hodné draha polozka, dostat se nékam
na veletrh nebo na trhy.

P6 Jo, nékdy a kdyz je to i delSi dobu, tak jako neni to Uplné levné. A tady to vlastné...
Neni to levné a nikdy si nejsou jisti, kolik prodaji zbozi.

IS Ano, jestli se jim to vyplati, nevyplati. Jako je pravda, Ze to berou jako pfinos.
Jesté k tém prihlaSovanym. Pocet samostatné ptrihlasovanych jako jsou, tfeba jako zvysuje
se pocet téch, ktefi se sami prihlasi?

P6 Nam se v Loniském roce, nevim, jakym zplsobem, jak to bylo mozné, pfihlasilo deset
novych vyrobcU, o nékterych jsme ani nevédéli a oni se prihlasili.

Prihlasili se ndm nové hodné piva, malé pivovary. Pfihlasili se nam i néjaké ty cukrarny nové,
takze to taky jako jsem docela ocernovala, protoze s tim vétSinou byva trosku jakoby
problém. Je fakt, Ze jsme pani poradili, kde si ma brat mouku, mléko, maslo, protoze brala
to treba nékde jinde, ale dokonce vyhrdli ti novy, néktefi, nevim teda, ale zrovna tady
ty cukrarské véci vyhrali a taky jim to hodné pomohlo, a hlavné jezdili s nami.

Avidycky, kdyZ bereme néjaké ty vyrobce na trhy a vystavy, tak vidycky jdeme my. Vzdycky
jdeme my a my tam mame 8 az 10 vyrobkd, které propagujeme a délame ochutnavku.
MuzZeme jejich vyrobky i proddvat, ale kdyz je s ndmi pfimo ten vyrobce, tak to nedélame
a on si to prodava sam.

IS A potom by mé jesté zajimalo, jestli podléha vybér vyrobkd, trendm spotrebiteld.
Podle aktudlnimu zvySenému zajmu o pecivo nebo cukrafinu.



P6 No, vite co, vétSinou se davd prednost takovym tém vyrobk(im, nebo my jim
to i doporucujeme, aby soutézili s vyrobky, které jsou jakoby tradi¢ni pro Jizni Moravu nebo
vibec pro Cesko.

KdyZ soutézi tfeba vyrobci s masem, tak oni soutézi s takovym néjakym s uzenym masem,
s tlaéenkou, se skvarky a takové to, co je typické.

IS Taky mé zajimalo, proC soutézici, ktefi uz se prihlaSovali v minulosti, obvolavate.
V podstaté jste mi uz ¢astecné v zacatku rozhovoru odpovédéla.

P6 Vite, tady ti mali vyrobci, uz tim, Ze je vidycky ve firmé strasné malo lidi
a je to vétsinou z rodiny, tak oni hlavné vyrabi, tfeba ta pani Singerova, ona vyrabi to sama
vSechno. Ona tam ma ted jednu, protoZe ted budou zafizovat novou cukrarnu, nebo
uz zafizuji, takZze budou pomalu otvirat, tak ma tam jednu pomocnici jenom.

A ona toho délad tolik, takie ona ani nemd cas, aby tady timto se zabyvala. Aby
se vzpomnéla, Ze by se méla pfihlasit.

My jim napfiklad posleme mail a kdyZz vidime, Ze se neozyvaji, tak je zase vSechny
obvoldvame. Délame to jenom z toho dlvodu, Ze tady, jak mam zkuSenost, tak
v té zemédélské sfére lidi malo reaguji na maily. TakZe se jim vidycky musi vSechno jakoby
pfipominat.

Treba se ndm stalo, Ze jsme se zrovna nékomu nedovolali a pak, kdyZ jsme se mu dovolali,
uz to bylo skoro na posledni chvili. Jsou zdéSeni, omlouvaji se, Ze na to Uplné zapomnéli,
Zze neméli ¢as, Ze do noci délaji a tak. Tak je radsi obvolavame a pfipominame se.

IS A k samotné soutézi. Byvaji néjaké komplikace s pfihlasovanim, vypliovanim nebo
potom pfi soutézi?

P6 My to déladme tak, Ze jakmile mame vSechny pfihlasky, tak je zkontrolujeme,
my zaméstnanci, jsme tam dvé. Prvni se podivdme do ARESu, potom jestli to ma ty
naleZitosti, sloZeni, procentudlini oznaceni a tak. A potom voldme SVS a CPI. Oni zkontroluji
vSechny ptihlasky. Jestli jsou u nich dobre zavedeni, jestli to maji papirové v poradku.
Zkontroluiji, jestli jsou v pofadku nazvy, doba spotreby a tady to vSechno. A jestli tam neni
néco v poradku, my jesté kontaktujeme vyrobce a uvedeme to na pravou miru. Jesté
kontroluji etikety, jestli jsou v porfddku. A vyrobci maji potom i jistotu, Ze ten vyrobek, ktery
prihlasili, je takto zkontrolovany a Ze je opravdu bezvadny a v pofadku.

Stava se, Ze tam je tfeba, nevim, néjaka odchylka od té, Ze to musi byt tfeba v chladu, pfi
tolika stupnich a je tam uvedena o dva stupné jina teplota. Tak to se musi opravit a musi
to byt v poradku. To se tyka tfeba masa a masnych vyrobku.

IS To jim v podstaté spravi legislativu na vyrobku.

P6 A pokud si to upravi, vétSinou si to upravi okamzité. Néktefi tfeba to nechaji a upravi
dodatecné, ale pokud, Ze by ten vyrobek vyhrdl, tak to musi byt vSechno okamizité
v poradku.

IS S jakymi ohlasy se potom u soutéZicich setkavate? Co jsem si Cetla, rizné rozhovory
a ¢lanky, tak jsou spokojeni, libi se jim to a budou se pfihlasovat znovu. Ja takové zavéry
u svych rozhovoru ve vétsiné pfipadi nemam.



P6 Ohlasy jsou ve vétSiné pripadl pozitivni. Co vétSiné pfinasi komplikace, jsou
ty kontroly. Ne Ze by to neméli v poradku, ale protoZe nemaji cas, jak jsem uz tikala, tak
je to zdrzuje. Ale za kontroly by mohli byt mozna spis radi, Ze pak maji vSechno v pofadku
doopravdy, Ze se to odkontroluje. A jinak si myslim, Ze spiS jsou spokojeni, Ze oni vlastné
nam dékuiji.

IS Tak to je hezké slySet potom, Ze délate néco, co k nééemu je.

P6 No, my déldme i soutéz, kterd je jeSté starSi nez regiondlni potravina, protoze
regiondlni potravina je 16. ro¢nik a my délame uz ted letos 20. rocnik Zlaté chuti Jizni
Moravy. S tim praveé Jizni Morava zacala a nasledné se vlastné do celé republiky zacala délat
prvé ta regionalni potravina.

IS Je i Zlata chut jinych kraji? Treba Zlata chut Vysociny?

P6 To je vylozené jenom Zlata chut Jizni Moravy. Zlata chut Jizni Moravy a chut Jizni
Moravy a je to trosku ty kategorie jsou jiné. Tady je ve Zlaté chuti 12 kategorii, v regionalni
potraviné devét.

V podstaté tam jsou stejné vyrobky, ale je to jinak rozdélené. Tieba alkoholické,
nealkoholické napoje a je to prosté trosinku jinak rozdélené. Je téch kategorii 12. Se Zlatou
chuti regionalni agrarni komora zacala pred 20 lety.

Letos mame jubilejni 20. ro¢nik. Ve Zlaté chuti je to tak, Ze kdo vyhraje Zlatou chut anebo
chut Jizni Moravy, tak ma ocenéni po celou dobu, dokud ten vyrobek vyrabi.

Neni to omezené Casové. Neni to jak regionalni potravina, Ze je to jenom 4 roky. Takze
dokud spliuje ty podminky, to sloZzeni a vSechno k tomu.

Logo Zlata chut a chut obsahuji i dany rok. Ted bude 2025 a chut Jizni Moravy 2025.
Vyrobce dostane na vyrobek logo tady s tim rokem, ale prosté neni to omezené. Dokud
se vyrobek vyrabi a spliiuje podminky, je takovy jako byl na soutézi, tak to plati.

IS Kdyz vyrobek regiondlni potravina ma trvani jenom 4 roky a tato doba skondi,
spadne do nékteré z téchto kategorii a muizZe pouzivat oznaceni napfiklad Chut Jizni
Moravy?

P6 Jak to myslite, Ze spadne do té Zlaté nebo chuti?

My ve stejnou dobu, kdy se hodnoti Regionalni potravina, tak hodnotime i Zlatou chut
a chut Jizni Moravy a vlastné ty vyrobky, vsechny, které spIni podminky, jsou zkontrolované,
jsou v poradku, tak vdechny maji chut Jizni Moravy anebo Zlatou chut, ale tam je to podle
bodového hodnoceni. Vitézové jsou hodné podobni jako regiondlni potravina. Jen s tim,
Ze tam téch kategorii je vic, tam to uz prosté neni Uplné stejné.

IS No a v tom pfipadé ten vyrobce, jakmile mu skonéi platnost regionalni potraviny,
tak na ty vyrobky muze zacit lepit tfeba tu Zlatou chut?

P6 On to tam m{zZe lepit uZ zrovna. MizZe mit obé oznaceni.

IS To je dobré, Ze vyherni vyrobek automaticky neztrati néjaky ten punc a mize s tim
pokracovat dal.



P6 Hlavné pokud uplynou ¢étyti roky regiondlni potravina, ten vyrobek uz neni vitézem
regionalni potraviny, tak mlze znovu s timto stejnym vyrobkem soutézit a mUze znovu
obhajit vitézstvi. Nékdy se to stava. Vyhralo tak nékolikrat po sobé, myslim, Ze zeli tufanské
a ted'v posledni dobé ta tufanska stava.

IS Rozdil mezi Chuti a Zlatou chuti, je v néjakém budovacim systému.
P6 Ano.
IS Jesté uplné naposled. Mate néjakou Usmévnou historku, jak se fika usmévnou

historku z nataceni, co bylo tfeba zajimavého?

P6 Tady tohle teda mé opravdu nic nenapada. Kdyz toto vypukne, tak je vidycky tolik
prace, Ze neni ¢as na zadné... Kdyby se vydélala nasi kancelar, tak tam se neda nikde délat,
jak jsme zapapirovani.

IS Jesté jsem si vzpomnéla. Na strankach Regiondlni potraviny neni u JMK uveden
koordinator. Co to znamena?

P6 Soutéz byva podle toho, kdy ji vyhlasi Praha. Letos my tfeba jeSté termin nemame...
My jeété nevime, jestli budeme potravinu délat. Cekame kazdou chvili, Ze se to vyredi.
Mozna, Ze to nebudeme délat, Ze budeme pro letosni rok délat jenom zlatou chut a chut,
to nevim zatim. Ale ty uz jsme teda vCera odstartovali.

IS Je to z dGvodu nedostatecného mnozstvi pfihlasek nebo proc?

P6 To se jesté zatim o prihlaskach nejednd. My jsme zatim ve vybérku a jsou tam
prihlaseny tfi organizace. My, a jeSté néjaké dalsi dveé.

IS Regionalni potravina bude, ale nevite, jestli ji budete organizovat vy.
P6 Pfesné, presné tak.
IS Za mé je to asi véechno. J4 vdm mockrat dékuji za rozhovor. Rekla jste mé i véci,

které jsem nevédéla. Objasnila jste mi Zlatou chut a Chut Jizni Moravy. Jesté jednou
mockrat dékuiji.
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