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Naplnéni tématu a rozsah prace

Nastaveni cilC a metod prace

Uroven teoretické ¢asti prace

Urover analytické ¢asti prace

Urover projektové ¢asti prace

Splnéni cile prace

Struktura a logika textu

Kvalita zdrojl a prace s nimi v textu

Jazykova a formalni Uroven prace

Vysledné hodnoceni 1,68
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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

PfedloZenad prace spliiuje zakladni poZzadavky kladené na kvalifika¢ni prace. V teoretické ¢asti
se autor vénuje spiSe obecnym pojmim marketingu. Zde bych doporudila zaméfit teorii
konkrétné k tématu prace.

Prakticka c¢ast prace je vedena spiSe popisné, misty nejsou jednoznacné stanoveny postupy
analyz a stanoveni jejich kritérii a nasledné vyhodnoceni analyz a jejich strucnd interpretace.

V projektové ¢asti autor pracuje v cilovymi skupinami a personami, pficemz neni uvedeno, jak
byly identifikovany (to by mélo byt predmétem praktické ¢asti), prosim u obhajoby o doplnéni.

V textu jsou mista drobné stylistické prohresky.

Otazky k obhajobé:

1. Na zakladé, jakych informaci jste formuloval cile, vize a misi kampani?
2. Popiste zpUsob identifikace cilovych skupin a jejich person pro komunikaci znacek.
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