i Univerzita Tomase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni oponenta diplomové prace

Autor prace Bc. Michal Pummer
Nazev prace Vyznam znacky neziskové organizace
Autor posudku | Mgr. Zuzana Kupkova, Ph.D. | 2024/25

Naplnéni tématu a rozsah prace

Nastaveni cilli a metod prace

Urover teoretické &asti prace

Urover analytické ¢asti prace

Urover projektové ¢asti prace

Splnéni cile prace

Struktura a logika textu

Kvalita zdrojl a prace s nimi v textu

Jazykova a formalni Groven prace

[Vysledné hodnoceni | 1,30

@W|>>mE®>Dm®oO > > D>

Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Velmi vydafend prace sjasnym cilem. Analytickd ¢ast je velmi propracovand, ocefuji
kombinaci metod i pokrocilé zplsoby vyhodnoceni. Postraddm vsak porovnani a hledani
souvislosti mezi vysledky obou analyz a vyvozeni zavér( z celé analytické ¢asti — kde by se
nejspis mély nachazet i stru¢né odpovédi na vyzkumné otdzky, které jsem v praci nenasla...

Projektova ¢ast je velmi komplexni a nabizi naprosto konkrétni strategii. Kladné hodnotim, ze
reflektuje vysledky obou analyz. Trochu jsem se zastavila u rozpoctu, kde nejsou nékteré
vydaje specifikovany (napf. CRM systém) a obavam se, Ze findlni ¢astka za projekt by ponékud
narostla... k éemuz sméruje moje otazka ¢.3.

Otazky k obhajobé:

1. Nastrané 63 uvadite, Ze sponzofi vnimaji podporu neziskovych organizaci jako zpUsob,
»jak vracet spolec¢nosti, ve které firmy podnikaji. O ¢emz Ize polemizovat...” MuizZete
prosim rozvést, proc si myslite, Ze to nelze pfijmout jako zavér z vyzkumu?

2. V ndvaznosti na tuto pasdz prosim uvedte, zda se to néjak lisi u darct — jednotlivca.
Nedélaji to nakonec taky , hlavné pro sebe?”

3. Navrzeny projekt je pomérné nakladny — jaky je Vas pohled na etiku vynakladani
ziskanych zdroji na marketingové kampané misto na ucel neziskové organizace?
Uvadite, Ze firmy chtéji védét, kam presné jejich penize sSly. Pfispéje nékdo — sponzor
¢i soukromy darce na marketingové aktivity neziskovky misto na jeji ucel? A jaké
procento z financi neziskovky je pro vas jesté z hlediska etiky Unosné pro marketingové
vydaje? Jak byste jej obhdjil?

i g
Ve Zliné dne 9. 5. 2025 Podpis: / {/

Hodnoceni odpovida stupnici ECTS:
A=1,00-1,24,B=1,25-1,50,C=1,51-2,00, D =2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



