7 Univerzita Toméase Bati ve Zliné
Fakulta multimedialnich komunikaci

Hodnoceni oponenta diplomové prace

_Autor prace | Be. Viéclav Ridkosil B
Nazev prace Budovani znackv prostredmct\nm archetypu
Autor posudku | Mgr. Eva Sikl Bure$ova, Ph.D. I 2024/25

Naplnéni tématu a rozsah préce
Nastavenf cild a métod‘préce '
Uroveri teoretlcke Casti prace.

jUroven analytacke castl préace
;Uroven proyektove castl prace

Spinéni cile prace

Struktura a logika textu o
Kvalita zdrojti a prace s nimi v textu 40 1IN
Jazykova a formalni Groveri prace : el
[Vysledné hodnoceni ) T B

{
i
|

q b
Rl ooioie oo oo

Komentare, pripominky, vyhrady a naméty k préci (silné a slabé stranky):

¢ PredloZeny diplomovy projekt zdafile kombinuje teorii a praxi — teoretické poznatky z
oblasti brandingu, psychologie a marketingové komunikace s praktickymi analyzami
konkrétnich znalek. Price se zaméfuje na méné znamé archetypy (Sasek, Kouzelnik,
Objevitel), coZ pfindsi nové pohledy a moZnosti pro budovani znacky.

* Projektova Cast slouZi jako prakticky navod pro znaky, jak efektivné vyuzivat archetypy v
komunikaci a posilovat svou identitu na trhu. Obsahuje konkrétni navrhy a doporuéeni pro
implementaci archetypd, véetné tvorby brand manualu a zapojeni interniho tymu.

® Zprdce je zndt nejen osobni zajem autora, ale i jeho smys| pro marketingové komunikace,
schopnost porozuméni teoretické i praktické ¢asti oboru.

e Pracilze vytknout slab3iteoretickou €ast, teoretické koncepty jsou zminéné spise povrchné.

Otdzky k obhajobé:

* Védélbyste prosim uvést konkrétni piiklady netispésného vyuziti archetypti v marketingové
komunikaci?

e Jaké jsou dlouhodobé efekty vyuZiti archetyp( na loajalitu zakaznika?

* Umél byste prosim definovat naklady a pfinosy implementace archetyp( v marketingové
strategii?
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