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Komentdfe, pfipominky, vyhrady a ndméty k praci (silné a slabé stranky):

e Piedlofeny diplomovy projekt poskytuje dakladny piehled o sponzoringu jako
marketingovém néstroji, jeho formdch, vyhodach a rizicich. Autorka klade daraz na etické
otazky, spoletenskou odpovédnost a pravni regulace v kontextu alkoholovych a tabakovych
znadek. Z celé préce je patrny osobni zdjem autorky na zkoumaném tématu.

e Za zdafilou povaiuji projektovou &ast prace, kdy studentka na zakladé ziskanych poznatkd
z polostrukturovanych rozhovorti a dotaznikového Setieni navrhla konkrétni model
etického sponzoringu alkoholové znacky na hudebnim festivalu. Model zahrnuje inovativni
a neinvazivni formy brandingu (nutno Fici, Ze vizualné velmi zdafilé), které respektuji etické
i prévni normy a podporuji spoleéenskou odpovédnost znacky. Prace obsahuje podrobny
plan realizace sponzoringu, véetné financni a persondlni narocnosti, ¢asového
harmonogramu a metod méreni efektivity.

e Realizace navrhovaného modelu sponzoringu vy?aduje pomérné vysoké investice, coZ
mu3e byt pro mensi znacky nebo festivaly finanéné nednosné. Naklady na vyrobu a instalaci
vizudlnich prvki, interaktivnich zon a ekologickych iniciativ mohou vyrazné presahnout
dostupny rozpocet.

e Vyhodnoceni Usp&$nosti sponzoringu miZe byt narocné, protoie nékteré metriky, jako je
zména vnimani znatky nebo dlouhodoby dopad na prodeje, jsou obtizné& méfitelné.

Otazky k obhajobé:

e Jaké konkrétni metriky a metody byste doporudila pro méfeni efektivity sponzoringu, aby
bylo moZné pfesné vyhodnotit jeho dopad na vnimani znacky a dlouhodoby vliv na
prodeje?

e Jakym zplsobem byste Fedila potencialni etické a pravni vyzvy spojené se sponzoringem
alkoholovymi a tabakovymi znatkami, zejména v kontextu piitomnosti neplnoletych
navstévnik( na kulturnich akcich?
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o Jakym zplisobem byste sbirala a vyuZivala zpétnou vazbu od navstévniki a dalsich

zainteresovanych stran pro kontinualni zlepSovani sponzorskych aktivit? Jak byste zajistila,
aby tato zpétna vazba byla reprezentativni a relevantni?

e Jste vy osobné pro vétsiregulaci reklamy na tabakové a alkoholické produkty? Pro¢ ano/ne?

V Praze dne 25. dubna 2025
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