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ABSTRAKT

Diplomova prace analyzuje divadelni vizudly perspektivni sémiotiky. Pro tcely prace byly
vybrany vizudly Narodniho divadla pro divadelni sezonu cinohry 2023/2024. Byla
provedena literdrni terminologickd reSerSe, kterd definuje pojmy, ze kterych vychdzi v
praktické ¢asti prace, kde jsou konkrétni vybrané vizudly podrobeny detailni analyze. Prace
se zaméfuje na identifikaci znakovych systémii, symbolickych vyznamii a pouzitych

vizualnich prvka.

Kli¢ova slova: semioticka analyza, uméni, vizual, plakat, divadlo, znak, Kristof Kintera

ABSTRACT

The thesis of diploma analyses theatrical visuals from the perspective of semiotics. For the
purposes of the thesis, the visuals of the National Theatre for the drama season 2023/2024
were selected. A literature terminological search was conducted to define the concepts that
are the basis for the practical part of the thesis, where the specific visuals selected are
subjected to a detailed analysis. The thesis focuses on the identification of sign systems,

symbolic meanings and visual elements used.

Keywords: semiotic analysis, art, visual, poster, theatre, sign, KriStof Kintera
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UvVOD

Vizuélni komunikace se fadi mezi nepostradatelné formy prezentace instituci a osob,
reprezentujici jejich praci a image. Diplomova prace se zabyva praveé vizualnim sdélenim
prostfednictvim v plakatové podobé jako nastrojem marketingové komunikace. Vybrané
plakaty jsou tvoreny specifickym stylem vytvarnika Kristofa Kintery, ktery vytvoril Sest
vizualnich sd€leni pro divadelni hry ¢inohry Narodniho divadla v Praze. Téma préace souvisi
s grafickym designem, ktery ma v Ceské republice hlubokou historii, v poslednich letech se

mu vénuje mnoho knih a minuly rok seridl/film.

Spojeni strategie a kreativity predstavuje v marketingu zaklad k uspéchu. Tyto dvé
slozky se vzajemné doplituji a vytvareji podklad pro efektivni marketingovou komunikaci a
dlouhodobé udrzitelnou konkurencni vyhodu. O to zajimavéjsi, kdyZ vznikne spoluprace
umélecké instituce s vytvarnym umeélcem a jeho autentickou tvorbou v marketingové
¢innosti. Pro umélce vznikd novy druh platformy, kde se prezentovat za piredpokladu, zZe je
v souladu s jeho vytvarnou identitou a uméleckym vyjadfenim. Jeho instalace se mohou
dostat na neobvykla mista a mize vzniknout propagacni rovnovaha instituce a tviirce. Tento
vztah mize vést k vyvazené form¢ propagace, v niz se propojuji jejich hodnoty v povédomi

vetejnosti a pfispivaji k obohaceni kulturniho prosttedi.

Diplomovéa prace se snazi zohlednit skutecnost, Ze se jedna o umeéleckou vypoved
vyuzitou pro marketingové ucely. Proto bude podrobena sémiotické analyze, kterd odhali
mozné zamery sdéleni jednotlivych konceptii. Cilem prace je zjistit, co vyjadiuji znaky v
reklamnim plakéatu divadelni hry prostfednictvim sémiotické analyzy. Pro ucely pochopeni
principll vizualni komunikace, jako nastroje informujici uméleckou formou. Prvni ¢ast prace
se vénuje teorii a metodologii, kde jsou specifikovdna hlediska vizualni komunikace a
plakatové tvorby a forem umeéni v reklamé, které jsou k témto ticelim vyuZzivany a Caste¢né
pracuje s psychologickymi vychodisky. Prakticka Cast je zamétfena na umélecké a teoretické
zaklady, které vychazi z odbornych ¢lanku, které jsou prakticky prevedeny do konkrétnich
situaci, jako mozny prostfedek pfi porovnani znaki z hlediska denotativniho a konotativniho
a jejich interpretaci. Postupné budou dekodovany znaky, které se v dilech nachazi a jejichz
primarni zaméfeni bude na vyuziti barev, pisma a motivl, které se budou v kontextu

rozebirat.

Ziskana fakta umoZzni Iépe pochopit principy vizualni komunikace k osloveni cilového

publika Narodniho divadla. Informace, které budou vychazet ze zjisténych dat mohou posilit
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divéryhodnost znacky nebo vyvolaji emoce. Na zdkladé téchto zjisténi je mozné v
budoucnu analyzovat naptiklad posun a vyvoj pii porovnani nového a ptivodniho designu.
Pti zpracovani prace byla vyuzita uméla inteligence (Openai, 2025) jako nastroj pro

pieklad a stylistické apravy textu. Veskery obsah byl nésledné zkontrolovan autorem.
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I TEORETICKA CAST
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1 UMENI V REKLAME

Reklama a uméni spolupracuji na denni bazi, ale mnohdy vznika riziko upitiho efektu, kdy
potencialni zdkaznici mohou byt vice zaujati uméleckym nebo jinym vyjadienim nez
reklamnim sdélenim. Kreativei nékdy ve snaze objevovat nové a inovativni piistupy
zapominaji na zékladni ucel reklamy, konkrétn€ motivovat lidi k ndkupu a dodat odvahu

rozhodnout se pro dany produkt nebo sluzbu (Schultz, s. 23, 1995).

Uméni je nositelem emoci, které predstavuji psychologické procesy spojené s pocity,
jez jsou doprovazeny fyziologickymi zménami. Tyto emoce se projevuji motorickymi
reakcemi, zménami v pozornosti a soustfedéni. V porovnani s jinymi prozitky se emoce
umeéleckého piivodu odlisuji intenzitou, spontannosti a samovolnosti (Ttestik, 2016, s. 206-

210).

Reklama predstavuje formu strategické komunikace, jejimz cilem je prezentace
organizace ¢i firmy s Umyslem ovlivnit a pfesvédcit cilové publikum. Jedna z definic
reklamy od Zdenko Sindlera (1906) zni ,,Ona jest nejmocnéjsi pakou obchodu, nebot’ neni
umeénim zbozi vyrobiti, ale uménim je prodati, doporuciti je. Reklama je alfou i omegou
obchodu. Ona byla po vSechny ¢asy a bude, pokud lidstvo nezahyne.” Vyrok vic jak sto let
stary predstavuje jistou nadcasovost forem, kterych se reklama drzi dodnes. Reklama je
pojem propisujici se do kazdodenniho zivota, kazdého ¢loveéka. Ma silny vliv na chovani
spotiebiteld. Disponuje schopnosti pfenaSet identické obchodni poselstvi tisictim ¢i dokonce
miliontim zakaznikl v kratkém ¢asovém rozmezi nez ten, ktery by byl potiebny pro realizaci
osobniho prodeje (Schultz, s. 23, 1995). Jedna se o formu komunikace mezi zadavatelem a
cilovou skupinou, jiz je ureno nabizené zbozi ¢i sluzba. K této komunikaci dochazi

prostfednictvim urcitého média s komercnim cilem (Vysekalova a Mikes, 2018).

Cil reklamy s pfimou odezvou je zcela ziejmy. Ukolem je motivovat jednotlivee k tomu,
aby zadavali objednavky na produkty dostupné v nabidce. Znacna ¢ast reklamy neodpovida
tomuto charakteru. Na reklamu s pfimou odezvou plsobi kromé inzerovaného sdéleni také
fada dalSich faktort. Proto ptfedstavuje pouze jeden z mnoha vlivii na chovani spotiebiteld a
jejich nakupni rozhodovani (Mackay, s. 24, 2005). Reklama se pravdépodobné ukazuje jako
nejefektivnéj$i zpisob, jakym miize znacka posilit svou image. Vznika asociace s urcitymi
atributy, jez mohou pfispét k jejimu zvyseni atraktivity (Karlicek, 2016). Uéelem reklamy a

jejiho vyuziti je predat obchodni sdéleni tykajici se nabizeného vyrobku nebo sluzby. Jinymi
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slovy, jde o snahu piesvédCit piijemce reklamniho sdé€leni o hodnoté, unikatnich

vlastnostech nebo vyhodach daného vyrobku ¢i sluzby (Schultz, s. 23, 1995).

1.1 Plakat jako komunikaéni kanal divadel

Plakaty divadelnich ptedstaveni nesou dilezitou komunikacni stopu s estetickymi prvky,
které maji za cil prezentovat rysy konkrétniho ptedstaveni. Zdafild komunikace zavisi na

spravném porozumeéni estetickych prvkim, které divak v plakatu vnima (Tollenaar, 2007).

Plakat jako forma vizualni komunikace vzdy kladl za cil okamzité¢ upoutat pozornost a
zaujmout vetejnost. Tvorba zahrnuje vyrazné grafické motivy, které dokazou efektivné

predat atmosféru, dojem i slozitost zivého divadelniho ptedstaveni (Argent, 2016).

Takovy projev vyjadiuje poselstvi a vlastniho ducha, pfedstavuje divadelni hru a tvofi
vlastni interpretaci uzit uméni, které vytvaii vizualni komunikacni ndstroj
(Drumeva, 2021, s. 241-248). Pracuji s konceptem ,,sémantického obrazu®“, ktery tvofi
vizudlni prezentaci dramatické scény a hercii a zaroven zpusobu, jakymi jsou vnimany
(Maryska, 2020, s. 105-125). Dobie konstruovany plakat dokdze uchovat vlastni vyraz a
estetickou hodnotu, ¢imz mlze byt vniman jako samostatné umélecké dilo, nezavislé na

ostrych hranicich komeréniho designu (Argent, 2016).

1.2 Formy uméni v reklamé

Slovo ,,uméni*“ ma svij pivod v latinském terminu ,,ars“, které oznacovalo zru¢nost ¢i
femeslnou dovednost. Coz podtrhuje 1 Cesky pavod, ktery pochazi od slova ,,umét®.
V odborném slovniku je doslovné uveden jako ,,vytvareni krasnych predmétii, obrazi,
hudby (atd.) nebo vyjadfovani pociti* (art, b. r.). Uméni smétuje k hlubSimu poznédvani

lidské podstaty, jako prostredek sebereflexe a lidské existence v rdmci svéta (Kulka, 2008).

Predstavuje zpisob vyjadieni lidské kreativity a predstavivosti prostiednictvim rtiznych
forem, jako jsou malba, hudba, literatura a dal$i. SlouZi k vyvolani emoci, myslenek a
zkoumani estetickych hodnot. Piekvapivé Casto se prolind s védou, zejména k vizualizaci
dat ¢i vysvétleni védeckych konceptl. Obé oblasti sdileji potfebu tvofivého piistupu a
inovaci (Abbadia, 2023). Pii vytvafeni znamych znalek se Casto podileli vyznamni
vytvarnici, at uz z touhy po experimentovani s novymi formami vyjadifeni, propagace
myslenky, jako prosttedek obzivy, nebo kompromis vu¢i pfanim mecenast
(Kudrnovska, 2024, s. 115). Uméni je obecné oznaceni mnoha disciplin, kazdé z téchto

zaméfeni ma mnoho souvisejicich forem, které se vénuji rozdilnym materiallim a technikam,
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které jsou nejlépe patrné ve fyzické podobé vysledného vytvoru. Ne vSechny z téchto forem
lze kombinovat s reklamou, pfedev§im kvili nevhodné formé ztvarnéni nebo piilisné

abstrakeci.

1.2.1 Kresba

Prostfedek vytvarného umeéni, ktery vyjadiuje formu a objemy prostfednictvim linii a tont.
Dva hlavni pfistupy ke kresbé: Existuje linearni kresba, ktera se zamétuje na presnost kontur
a obrysil, masova kresba, kterd vyuziva plochy a stinovani k vyjadfeni objemu a svétla.
Linearni kresba je zalozena na Cistoté¢ linii a Casto se pouziva pro detailni studii tvart.
Masova kresba naopak pracuje s celkovymi tvary a svételnymi kontrasty, coz je uzite¢né
zejména pro malife pracujici s barvou. Klicem ke kvalitni kresbé je schopnost redukovat

sloZité objekty na zdkladni tvary a pochopit jejich vztahy v prostoru (Speed, 2003).

Patti mezi komunikac¢ni néstroje, podobné jako pismo nebo fe¢, a miize se vyrazné lisit
v technikach, obsahu a efektu (Stanyer, 2007, s. 6). Projev kreativity za¢ina jiz v nejranéjsich
letech. Nékdy zazniva néazor, ze touha kreslit je pravé tim, co ¢lovéka odlisuje od ostatnich
zivych bytosti (Stejskalova Skoumalova, Krej¢i, a Melenova, 2022, s. 11). Vytvarnici ji
vyuzivaji k vyjadieni svych myslenek, pocitl a ndpadi, které nasledné sd€luji a prezentuji
divaklim. Pro uspesné vyuziti kresby je dualezité, aby umélec mél jasnou piedstavu o tom,
jaky typ kresby zvoli a jakym zpiisobem chce, aby jeho dilo komunikovalo s divakem. Tento
zakladni pfistup vSak byvd Ccasto prehlizen nebo nedostatecné zdlraziovan

(Stanyer, 2007, s. 6).

1.2.2 Malifstvi

Malifstvi je vytvarnéd disciplina, ktera spojuje uméni, technologii a materialy k vytvoteni
vizudlnich dél na riznych podkladech. Historicky se vyvijelo prostiednictvim odliSnych
technik, jako je freska, tempera nebo olejomalba. Umélci vyuZzivali dostupné pigmenty,
pojiva a podklady. Studium malifskych technik zahrnuje analyzu historickych postupd,
sloZzeni materidll a metod prace v ateliérech, coZz je kli€ové nejen pro porozuméni
uméleckym styltim, ale 1 pro restaurovani a ochranu dél. Malifstvi tedy neni jen estetickym

vyjadienim, ale také komplexnim procesem spojujicim védu a uméeni (Peek a Wallert, 1995).

Soucasné malifstvi Ize vnimat jako neustaly proces ,,zpfitomnovani®, ktery zahrnuje jak
celou tvorbu obrazu, tak jeho prezentaci. Malif svou praci vytvari vizudlni situaci, ktera uz

nemusi byt omezena jen na plochu platna (mlze zasahovat do prostoru), prolinat se s jinymi
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médii ¢i transformovat do instalaci a intervenci. Druhd rovina zpfitomnovani souvisi s tim,
jak je malba ptedkladana vetejnosti prostfednictvim kuratort, instituci a médii, které mohou
ovlivilovat  jeji  vnimani. Proces interpretace malby nikdy neni neutralni

(Gerzova, 2012, s. 117-120).

1.2.3 Socharstvi

Socha je ,trojrozmérné umélecké dilo vytvorené tesdnim, modelovanim nebo
konstruovanim® (Cumming, 2007, s. 497). Sochafstvi je umélecka forma, ktera zahrnuje
tvarovani nebo kombinovani materiali k vytvareni trojrozmérnych d€l. Pouziva Sirokou
Skalu technik a materialli, od tradicniho kamene a bronzu az po moderni plastiky nebo
objekty z nalezenych materiald. Sochy mohou byt abstraktni, realistické nebo konceptudlni
a Casto pracuji s prostorem, formou a texturou (Hogan, 2015). V modernim sochatstvi
dochazi k postupnému oprostovani hmoty od jeji pfirozené podoby, ¢imz se do uméni vice
zaméteni na jednoduché geometrické tvary a struktury. Prostor a hmota jsou klicové faktory,
které urcuji tvary sochy a zaroven tvofti jeji symboliku. Jejich vztah a rozdily odrazeji pohled
umélce na svét a zaroveil pomahaji utvaret jeho mySlenky a vnimani reality

(Wittlich, 2022, s. 11-16).

1.2.4 Fotografie

Reflektuje odlisny vztah ¢loveéka k ptirodé, ale také vyjadiuje touhu ovladnout ¢as a svétlo.
Tento dudlni charakter — védecky i1 kulturni — tvoti zaklad jejiho zobrazovani i interpretace
(Clarke, 1997, s. 11-12). Zahrnuje rtizné techniky a procesy, které se vyvijely od analogu po
digital. Slouzi nejen jako umélecky prostfedek, ale 1 k dokumentaci a védeckému zkoumani.
Klicové aspekty zahrnuji kompozici, svétlo a kontext zachyceného obrazu

(Loughnane, 2015).

Pred digitalni fotografii byly fotografie vytvafeny pomoci papirt citlivych na svétlo tak,
ze na n¢ piimo polozili objekt a spolecné je vystavili svétlu. Nejprve vyuzivali slunecni
svétlo, pozdéji svétlo ze zvétSovaciho pfistroje v temné komote. Na papire ziistal otisk
objektu v riiznych odstinech svétla a tmy, ktery byl ndsledné vyvolan podobnym zpiisobem
jako pozd¢ji ve filmu (Martin, 2009, s. 275). Teorie fotografie klasifikuje prvky na zakladé
jejich vztahu ke skutecnosti na nefigurativni a figurativni (Némcova, 2010, s. 11). Jako v
jinych uméleckych smérech 1 ve fotografii zlstavaji principy jako kompozice, kontrast,

hierarchie, pravidlo tietin nebo teorie barev. Kazdy zabér je stejné¢ promysleny, jako pfi
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tvorbé jakéhokoli vizudlniho navrhu. Fotografie by méla byt komponovana s jasnym
zamérem (Dabner, Stewart a Vickress, 2023, s. 103). ,,V obraze se jednotlivé prvky prolinaji,
dotykaji, navzajem se ovliviiuji a vyzaduji urcité uspotradani neboli kompozici, ktera by méla

byt podiizena obsahu snimku* (Némcova, 2010, s. 11).

1.2.5 Graficky design

Umélecky smér, ktery spociva v tvorbé estetické a funkéni struktury pro rizné typy textd a
ilustraci. Tradi¢ni graficky design je Siroce vyuzivany pii tvorbé odlisSnych médii. Jeho
tradice je zakotvena ve funk¢ni a raciondlni estetice. (Pettersson, 2024). Od billboardt a
mobilnich aplikaci az po casopisy, dopravni znaceni ¢i informacni systémy na letiStich
(Miiller, 2022, s.10). Moderni média a graficti designéii hraji klicovou roli ve
zprostiedkovani vizudlniho obsahu Sirokého publika. S rostouci poptdvkou po kvalitni
vizualni komunikaci je nezbytné, aby designéii disponovali Sirokym rozhledem a kritickym
myslenim. Tyto dovednosti jim umi efektivné interpretovat informace, reagovat na aktualni
trendy a vytvaret design, ktery je nejen esteticky ptisobivy, ale také relevantni a srozumitelny
pro cilové publikum (Kudrnovska, 2024, s. 10). Jeho vyznam v poslednich 150 letech
dramaticky vzrostl, zejména s rozvojem primyslové vyroby a digitalizace, které pfinesly
nové moznosti vizudlni komunikace. Profesionalni graficky design je dnes nezbytny pro
fungovani byznysu, védy, kultury, politiky 1 vefejného sektoru (Miiller, 2022, s. 7-10).
»Zasahuje do vSech sfér Zivota jednotlivce, spoluformuje atmosféru verejného prostoru i étos
doby, obklopuje nds na kazdém kroku po cely zivot od narozeni po smrt*

(Kudrnovska, 2024, s. 9).
— Typografie

Pod graficky design spadad tfada znakt, které ovliviiuji vizualni grafické sd€leni a jeho
pismen, slov a textu tak, aby vyhovoval riiznym kontextlim, a je jednim z kli¢ovych néstrojd,
které designér pouziva pro efektivni vizudlni komunikaci. Graficti designéti se uci jemnosti
typografie, aby ji mohli vyuZzivat kreativné a s fantazii, zaroven vsak s tctou k jejim zasadam
a tradicim (Dabner, Stewart a Vickress, 2023, s. 62). Nova typografie se snazi reagovat na
potfeby moderniho ¢lovéka a vytvaret tiskoviny v souladu s dobou, coz zahrnuje i diiraz na
standardizaci. Normy hraji klicovou roli v kniznim primyslu a umoziuji efektivni

organizaci vyroby (Tschichold, 2021, s. 89).
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Tschichold (2021) tika, ze ke zvySeni efektivity plakatu se musi pouzivat prosttedky jako
velké pismo, ¢islice nebo jiné vytvorené formy. Typografie dokdze navodit pocity, které
ovliviiuji nasledné chovani. Pfedevsim u filmu vyvolavaji ¢asto emoce — opakujici se prvky
jsou u zanrt jako scifi nebo horor. V pismu byvaji vyobrazeny prvky odkazujici na prvky ve

filmovém nebo divadelnim dile (How to Design, 2018).
— Barva

Svétlo slozené z primarnich barev dopada na objekty, které v zavislosti na svém materialu,
struktufe a pruhlednosti, riznym zplisobem pohlcuji nebo odrazeji tuto energii smérem

k pozorovatelim (Matéjak, 2022, s. 15).

Barvy lze popsat jako vizudlni vjem zpusobeny interakci svétla s objekty a lidskym
okem. Svétlo je elektromagnetické zateni vinovych délek, z nichZ pouze mala ¢ast spada do
viditelného spektra. Barvy jsou subjektivni vjem, protoze zavisi na fungovani o¢i a mozku,
ktery interpretuje signaly pfijaté fotoreceptory v sitnici (What Is Color, 2019). Zaklady pro
teorii barev polozil Isaac Newton, ktery v roce 1671 zvetejnil prvni dikazy, ze lom svétla
prochézejiciho sklenénym hranolem, ktery se rozklada na jednotlivé viditelné barevné ¢asti
spektra. Na zakladé téchto pozorovani dospél k zavéru, ze Cisté bilé slunecni svétlo je

sloZeno ze vSech barev (Matéjak, 2022, s. 13).

Barva | Vlnovadélka Kmitocet

cervend |800-650 nm |400-470 bilionl
oranzova | 640-590 nm | 470-520 biliond
Zluta 580-550 nm | 520-590 bilion(
zelend | 530-490 nm |590-650 bilion
modréd | 480-460 nm |650-700 bilion(
indigo 450-440 nm | 700-760 bilion
fialovd |430-390 nm | 760-800 biliond

Tabulka 1 — vlnové délky spektralnich barev a jejich kmitoCty (Zdroj: Itten, 2021)

Pigment, ktery je vniman jako ¢ernd nebo bild, ve skutecnosti obsahuje rtizné odstiny
svétlejSich €1 tmavSich barev. Absolutné Cisté bild nebo Cisté cernd barva v béZnych
podminkach neexistuje, s vyjimkou nefiltrovaného slune¢niho svétla nebo v zatemnélych

mistech (Presler a Macnair, b. r.).

Spravné vyuziti barev vyZaduje znalost vlastnosti, kombinaci a psychického plisobeni.
Designéfi musi zohlednit kontrast, harmonii a Citelnost, stejné jako emocionalni sdéleni

barev. Klasifikuji se podle odstinu, tonu a sytosti a kazdy parametr umoziiuje jejich vizudlni
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vnimani. Dopliikkové barvy kontrastuji, zatimco analogické barvy podporuji harmonii.
Experimentovanim lze lépe porozumét jejich vzdjemnym interakcim a dosahnout

pozadovaného vizualniho efektu (Dabner, Stewart a Vickress, 2023, s. 88).

Barvy maji na ¢lovéka fyziologicky vliv. Vytvaii kognitivni reakce v mozku. Podnéty
vSech péti smysli se soustiedi v hypotalamu, kde jsou zpracovany a vytvaii vyznam v

podvédomi jedince (Nagumo, 2024, s. 9).

Dalsi disciplina zabyvajici se barvou je chemie. ,,Studuje molekulérni strukturu barviv nebo
pigmenti, problémy stalosti a odolnosti barev, pojiva na vyrobu syntetickych barev‘

(Itten, 2021, s. 12).

V roce 1807 Young piedstavil teorii barevného vidéni, podle které lidské oko reaguje
na tfi zakladni barvy — €ervenou (R) zelenou (G) a modrou(B). Kombinace barev vytvaii
Siroké spektrum. Tato aditivni teorie se stala zdkladem pro barevna zobrazeni a digitalni
reprodukci. Smisenim vsech tii barev vznika bilé svétlo (Hirsch, 2015, s. 3). Teorie ziistava

diillezitym vzorem v oblasti digitalu a fotografie.

Subtraktivni barvy vznikaji ze svétla, které proslo ur¢itym materidlem. Pii kombinaci
nékolika barev vznika odstin pfipominajici Cernou. Stejny princip se vyuziva v tisku, kde se
pracuje se ¢tyfmi zdkladnimi barvami: azurovou (C), purpurovou (M), Zlutou (Y) a ¢ernou,

oznacovanou jako klicova (K) (Presler a Macnair, b. 1).

FOR PRINT

CMYK

Obrazek 1 — CMYK a RGB (zdroj: Haynes, 2020)
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1.3 Psychologie reklamy

Podle Vysekalové (2023, s. 53) ,,jde o moznosti vyuziti psychologickych poznatkli v ramci
celého komunikacniho mixu.“ Vyuziva poznatky kognitivni a socialni psychologie k analyze
reklamniho vnimani, zkouma reakce jednotlivci na reklamni sdéleni, jejich zapamatovani a

vliv na formovani postoju a rozhodovaci procesy (Fennis a Stroebe, 2010).

Prolina psychologické procesy a mentalni aspekty, které hraji roli v marketingové
komunikaci. Zahrnuje nejen samotny obsah reklamniho sdé¢leni, ale také vSechny objekty a
procesy, které¢ s reklamou souviseji, at’ uz ptimo nebo nepiimo, a to jak v ¢asovém, tak
obsahovém smyslu. Tento obor zkouma, jak lidé vnimaji, interpretuji a reaguji na reklamni
podnéty, a snazi se porozumét jejich vlivu na chovani spotiebitelil
(Juraskova a Horndk, 2012, s. 178). Efektivita reklamy z4visi na mnoha faktorech, jako je
struktura sdéleni, divéryhodnost zdroji ¢i momentalni stav pozornosti a motivace
spotiebitele (Fennis a Stroebe, 2010). Jednou z klicovych teorii jsou Cialdiniho principy
pfesvédcovani, mezi které patii reciprocita, autorita, zdvazek, sympatie a socialni diraz.
Duvéryhodné osobnosti, jako jsou lékafi nebo S§étkuchafi, posiluji divéru v produkt.
Moderni reklama vyuziva socialni sité, které s pomoci algoritmi cilené oslovuji konkrétni

skupiny spotiebitelt (Gao, 2022, s. 77-79).

1.4 Sémiotika reklamy

Védni obor sémiotika fesi analyzu znakl, symboli a kodi, které reklamy vyuzivaji k
piedavani sdéleni spotiebitelim ve vizualni formé (Cerny a Hole$, 2004). Podle Rolanda
Barthese (2004) 1ze interpretovat vizualni reklamu na dvou trovnich. Prvni je denotativni,
kterd ptedstavuje doslovny vyznam sdéleni a konotativni, kterd reflektuje Sir§i kulturni
vyznamy. Reklama nejen informuje o produktech, ale vytvaii a posiluje myty a hodnoty
spolecnosti (Hesti Heriwati, 2018, s. 340-343). Sémiotika odhaluje, jak reklama manipuluje
znaky, aby pulsobila na podvédomi a formovala mentalitu konzumentt a stala se modernim
ekvivalentem kazani skrze spotebu (Beasley a Danesi, 2002, s. 145-147). V marketingu se
tento piistup vyuziva k vytvareni silnych a relevantnich komunikaci, které oslovuji konkrétni

skupiny spottebiteld.

Sémiotici zkoumaji, jak tato slova a symboly zapadaji do Sir§itho souboru kulturnich
pfesvédceni a hodnot, a to nejen v jednotlivych znacich, ale v celkovém komunika¢nim
vystupu dané kultury. Timto zpiisobem reklama nejen prendsi jasny, pfimocary vyznam, ale

1 zohlediuje hlubsi, specifické vjemy, které ovliviiuyji chovani spotiebitelli
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(Lawes, 2023, s. 22-23). V soucasnosti se objevuji reklamy, které se snazi vyvracet
stereotypy a podporovat pozitivni zmény ve spolecnosti, jako je zobrazeni rtiznych typa

krasy nebo posileni role Zzen v medidlnim prostoru (Kuswara a Yusanto, 2024, s. 13-22).

Podle van Leeuwena se reklama nespoléhd pouze na slova, ale také na vizudlni a
materidlni znaky, které mohou podvédomé formovat nase vnimani produkti a znacek.
Napriklad pouziti ur¢itého barevného schématu mize evokovat pocit luxusu nebo divéry,
zatimco specificka typografie miize signalizovat modernost ¢i tradici. Kromé toho reklamy
casto tvoii kontext znamé kulturni symboly, aby vytvorily nové vyznamy odpovidajici jejich
marketingovym strategiim. Diky multimodalnim pfistupim lze analyzovat, jak jsou tyto
vizualni a zvukové prvky kombinovany, aby vytvofily soudrzny a ptesvédcivy narativ

(Zhao, Djonov a Bjorkvall, 2017, s. 67-78).
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2  VIZUALNI SDELENI

Vizualni identita asto oznacovéna jako corpotate design (vizualni identita firmy). Pracuje
se zamerem vyjadieni identity subjektu prostiednictvim vizualniho zpracovani a jeho
podstaty. Kromé¢ toho usiluje o sjednoceni designu komunikac¢nich materiald, kterymi se
spolecnost nebo instituce prezentuje, s cilem zajistit jeji snadnou zapamatovatelnost
(Matéjkova, 2022). Zahrnuje logo, barevnou paletu, typografii, grafické prvky, kanceléaiské
potieby a marketingové materidly, vizualni komponenty a dalsi prvky, které spole¢né tvofi
jednotny a funk¢ni obraz znacky. Patii mezi klicové slozky, na zéklad¢ kterych je budovana
identita podniku. Tvorbu vizualni identity ovliviiuje firemni filozofie, firemni kultura, hlas

a ton znacky nebo osobnost znacky.

Hlavnim cilem vizudlniho sdé€leni je ptfitdhnout pozornost, zlepSit zapamatovatelnost a
usnadnit porozuméni pienasené informace. Vyuzitim vizualnich prvk, jako jsou obrazky a
grafické symboly, je mozné efektivné zaujmout a rychle predat obsah, coz je zasadni v
konkurenénim prostiedi, v némz je schopnost soustiedéni omezena. Vizudlni prezentace
informaci rovnéz podporuje jejich lepsi zapamatovani a usnadiiuje interpretaci slozitych

koncepti.

2.1 Vizualni sdéleni kulturnich instituci

Vizuédlni komunikace jinym zplsobem nahrazuje jazykovou formu, jako prostiedek
komunikace. Pro zprosttedkovani jsou vyuzivana rizna média a jsou soucasti nového post

moderniho svéta (Mirzoeffikona, 2023).

Duraz na vizudlni sdéleni se v poslednich desetiletich rapidn€ zménil. Pfed dvaceti lety
byl na vizudlni sdéleni kladen sekundarni pohled a diraz se ptikladal na textovou
komunikaci (Becker, 2004, 149-157). Nov¢jsi vyzkumy dokazuji, Ze vizudlni stranka
komunikace je zasadni. Pomoci obrazkii a symbolti dokaze ovlivnit spotiebitelské chovani i
jméno znacky. Stejné tak komunikace, kterd se z velké ¢asti presunula do digitalniho svéta
(Ijaz, 2018). Navic jsou vizudlni znaky pro spotiebitele mnohokrat 1épe rozpoznatelné a

zapamatovatelné, nez jakdkoliv jind forma sd€leni (Hidayah, 2023, s. 52-61).
Vizudlni komunikace napti¢ kulturnimi institucemi ma Siroké vyuziti. Nejen na zakladé
jejich reprezentativnich propagacnich materialli, ale také jako dalsi prostfedek prezentujici

dilo a prostory, kde se vizual odrazi.
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Predstavuje se nejen v ramci vykresleni znacky, ale zasadn€ i tim, co prodava, vytvari
nebo ukazuje v galeriich. Vznikaji nové umélecké interpretace, kterymi lze takto
komunikovat. At uz jde o rozSifeni v podob¢ virtudlni reality nebo 3D tiskarny
(Corazza a Macauda, 2021, s. 19-27). V Ceské republice ma vizualni komunikace spolu
s grafickym designem kulturnich instituci hlubokou historii, diky ¢emuz jsou mnoha z téchto

dél znama po celam svéte.

2.2 Vizualni komunikace ¢eskych divadel

Vizualni komunikace divadel zahrnuje metody, jimiz divadla prezentuji svou znacku,
inscenace a dalsi aktivity vefejnosti. Tato komunikace spoc¢iva ve vyuzivani grafickych
prvka, fotografii, videi, plakati, programii, webovych stranek a socialnich médii za i¢elem
vytvoreni atraktivniho vzhledu a vizudlni identity, jeZ oslovuje potenciondlniho divéka.
Mezi kli¢ové komponenty patii logo, typografie a vyuziti barevného spektra, které spolecné
utvareji charakteristicky vizual komunikace divadla (Kovarova, 2021). V poslednich letech
nabyvé vizudlni komunikace ¢eskych divadel na vyznamu. Divadelni instituce usiluji o
nalezeni prostfedki k osloveni SirSiho publika a o zlepSeni reprezentace svého uméleckého
obsahu. Divadla zac¢inaji ve své sezonni vizualni identité uplatiiovat uméleckou fotografii a
grafiku, stejné jako nadsazku a humor. Pro jednotlivé sezony vyhledavaji vyrazné osobnosti
umélecké sféry, které v rdmci vizualni prezentace novych piedstaveni vnaseji do vizudlu

svij osobity rukopis. Neomezuji se pouze na tradicni divadelni prostiedi (Hubertova, 2022).

2.2.1 Historie plakata ceskoslovenskych/¢eskych divadel

Plakat patii dodnes mezi jeden z vyraznych prvki, kterym se mohou kulturni instituce,
pfedevS§im divadla prezentovat ve spolecenské sféfe. Zasah prezentovany ve vetejném
prostiedi zvlada ukazovat mySlenky instituce vefejnosti. ,,Jeho cilem je co nejvyraznéjsi
plsobeni a maximalni srozumitelnost, a to vice neZ u kteréhokoliv jin¢ho tisténého
materidlu® (Tschichold, 2021, s. 164). Byva vniman jako objekt spojujici uméni a praktickou
prezentacni marketingovou stranku. Na takovém ziklad¢ vzniklo mnoho definic. ,,Plakat
neni obraz, neni to umélecky objekt, ale kulturni fenomén doby. Na plakéat se musime divat
jinak nez na tradi¢ni malifské dilo a také ho musime zasazovat do jinych kontext(‘
(Kroutvor, 1991). Jako druhd aktualnéjsi a odborné;si specifikace zni ,,Plakat je graficky,
poutavé feSend a rliznymi technikami tiSténa tiskovina, obrazovéa a textova, slouzici k

informacim, ndborGim, propagaci, ke kulturnim UCelim a osvété, vyvESovand na
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plakatovacich plochach nebo jinych k tomu uréenych vefejnych mistech™

(Melenova, 2024, s. 8).

Divadlo se na ptelomu 15. a 16. stoleti stalo jednim z hlavnich naméth pro plakatovou
ilustraci, kdy tiskovy plakat vznikal jako jednoducha grafika s cilem informovat o konaném
predstaveni (Rajlich, 2007). Prvni moderni plakaty zacinaji vznikat az v padesatych letech
20. stoleti v Pafizi, kdy se mnoho vyznamnych umélcti prosazuje v nové sféie propagace.
Jako jednoho z priikopniki je diillezité zminit ikonicky projev Alfonse Muchy, ktery se svym
plakatem k inscenaci Gismonda prosadil jako prukopnik secesniho stylu. Pfi zobrazeni Sarah
Bernhardtové se sousttedil na idealizaci jeji podoby, nikoliv na realistické zachyceni déje.
Timto neobvyklym zobrazenim se stal inspiraci pro dalsi tviirce a odstartoval tak novou

sv€tovou éru divadelnich plakati (Mucha Foundation, b. r.).

Vizualy v kulturnim odvétvi jsou od svého vzniku uzce spjaty s uméleckymi institucemi
a jejich udalostmi. Propojeni mnohokrat vedlo k vyjime¢nym realizacim, zejména proto, ze
po celé 20. stoleti se plakat stal primarnim médiem propagujicim umélecké instituce a akce.
Vsechny historické epochy pfitom pfinesly tvorbu plakati od renomovanych umélcii
(Kudrnovska, 2024, s. 150). Pocatky plakatu jsou tzce spojeny se sociologii mést,
psychologii davu a symbolikou vefejnych prostor. Faktory jako mytologie, banalita,
Zurnalismus, vyvoj politické ekonomie a rychly technologicky pokrok hraji vyznamné;si roli

pfi formovani moderniho plakatu neZ samotna estetika a uméni (Kroutvor, 1991).
1918/1938

Mezivale¢ny plakat navazuje na secesni plakatovou tvorbu, avsak toto spojeni nema
dlouhého trvéani. V duasledku expanze filmu a rozhlasu dochazi k vyraznému urychleni,
pfedev§im v oblasti masové komunikace (Melenova, 2024, s. 16). Se vznikem
Ceskoslovenska v roce 1918 doslo k vyraznému rozvoji grafického designu. Na jedné strang
se objevovaly tradi¢ni ornamentalni plakaty, na stran€¢ druhé se prosazovala modernisticka
grafika, naptiklad dila Frantiska Zelenky jakoZzto osobnosti spjaté s Osvobozenym divadlem.
Jeho plakaty se pozdé&ji staly vyznamnym zdrojem inspirace pro dalSi generace umélct,

zejména pii navrhovani divadelnich plakati (Kudrnovska, 2024, s. 150).
Meéni se ptistup k navrhim divadelnich plakati. Vytvarnici zastdvaji podobné pojeti
jako pi1 malbé nebo kresleni. Plakaty evokuji charakter ilustrace nebo karikatury. Tento

postoj byl typicky naptiklad pro Josefa Ladu (Melenova, 2024, s. 16). Podstatnou stopu mezi
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teskoslovenskymi divadelnimi plakaty nechava Josef Capek, ktery sviij osobity

expresionismus pienasi na plakaty Narodniho divadla.

Pozornost verejnosti sméiuje k filmové propagaci, ktera pracuje s novym médiem na
trhu kinematografie. Divadelni plakaty zrcadli aktualni déni ve spolecnosti odrazejici tlak

Ceskoslovensko v predvale¢ném obdobi (Kroutvor, 1991).
1939/1945

Ceskoslovenska spole¢nost se dostava pod tlak fi§ského protektora a nastava utlum
kulturniho déni. Obdobi druhé svétové valky nedava prilezitosti k rozvoji nové formy
plakatové propagace. Vetejny prostor je silné zasazen nacistickou propagandou. Jedna se o
obdobi, ke kterému se zpohledu divadelnich plakatl vztahuje nejméné dochovanych

dokumentu.

Pouzivaji se jednoduché kompozice. Nej€astéji se uplatituje typografie v kombinaci s
fotografii. Plakaty byly vétSinou dvojjazycné a primarné informativni, casto umociovany
napisem ,Zidtm vstup zakazan“ (Melenova, 2024, s. 42). Problémem se stavd omezeni
ptijatelnych divadelnich her a konkrétnich tviircli, coz mohlo existenéné ovlivnit plisobeni
scén. Tvurci byli nuceni metaforicky piekrucovat ndzvy divadelnich her (Srba a Jetabkova,

2019, s. 56).

Béhem valky dochdzi k uzavirani divadel, mezi nimi naptiklad Osvobozené divadlo
nebo divadlo E. F. Buriana. Nékteré scény zistavaji v provozu po celou dobu valky, jako

Nérodni divadlo a Méstska divadla prazska (Melenova, 2024, s. 42).

Pod taktovkou Frantiska Zelenky vzniké v ghettu ,terezinské divadlo®. Nejen Zelenka,
ale mnoho dal$ich revolu¢nich umélct, kteti zasadili zdklady nejen pro divadelni plakaty,

ale pro ceskoslovenské divadlo umiraji v koncentracnich tdborech (Kroutvor, 1991).
1946/1959

Socialisticky realismus inspirovany Sovétskym svazem, se stal novym estetickym
smérem ve vytvarném umeéni. Vytvofil idealizovanou vizi budouci spolec¢nosti, kde délnik
vystupoval jako hrdinny bojovnik a zena byla zobrazovana jako rovnopravna soudruzka
(Melenova, 2024, s. 48). Povéalecné obdobi piedstavuje jistou miru nad¢je, avSak propaganda

neustava. Nacisticky vliv byl nahrazen komunismem a budovatelskymi texty.

Po komunistickém pievratu v roce 1948 se na podob¢ kulturnich tiskovin vyrazné

projevila estetika socialistického realismu, doplnéna motivy inspirovanymi lidovou kulturu.
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V poloving padesatych let zacaly do grafického designu pronikat znamky tvirci svobody,
coz vedlo k postupnému objevovani dfive nepfijatelnych uméleckych sméra, jako jsou
abstrakce ¢i geometrické prvky (Kudrnovskd, 2024, s. 150). Najdou se mezi vytvarniky
osobnosti jako FrantiSek Troster, ktery usiluje ve své tvorbé o navazani na avantgardni ideje

predvale¢ného obdobi (Melenova, 2024, s. 48).

Zaver padesatych let je symbolem rozvolnéni. Vnikaji nové scény a rozristaji se
autorska dila. Ceské uméni pak vrcholi na EXPO 58, kde se poprvé po druhé svétové valce
vSichni umélci vefejné prezentuji. V kontextu divadelniho plakatu se vystava stava dilezitou
platformou pro mezinarodni vyménu myslenek a vizualnich styli. Graficky design v této éte
podstupuje vyraznou modernizaci. EXPO 58 prispélo k propagaci avantgardnich trendu,
jako je vyuzivani geometrickych tvarii, minimalismu a inovativniho pouziti typografie.
Plakat se v tomto obdobi transformoval od ryze informativniho média k autonomnimu

uméleckému vyjadreni.
1960/1969

Cesti tviirci dostavaji moznost projevit se v $edesatych letech v souvislosti s uvolnénim
spolecenskych pomérti a rozkvétem filmové i divadelni produkce. Afirmuje se generace
vytvarnikl, ktefi ziskévaji uznani diky svym filmovym plakéatim, ackoli jejich tvorba
zahrnovala mnohem S§ir§i spektrum. Do svych dél sazi mnoZstvi origindlnich motivi,
inspirovanych rozmanitymi umeéleckymi sméry a projevuji odvahu experimentovat i
uplatiiovat netradi¢ni ptistupy (Kudrnovska, 2024, s. 150). V rdmci fizené ekonomiky ztraci
komer¢ni reklama na vyznamu v disledku absence konkurence. Plakat zde plni roli

informac¢niho média (Melenova, 2024, s. 62).

Prohlubuje se vliv experimentu, vyuziva se malby, kolaze, grafiky nebo jejich samotné
kombinace. Nové se stavd, ze autofi divadelnich plakati byvaji Casto také scénografové
divadelniho piedstaveni (Melenova, 2024, s. 62-66). Z pohledu vytvarného pojeti Narodniho
divadla se na jeho umeéleckém projevu podepsala jména jako Josef FlejSar, Zdenek Seydl

nebo Jaroslav Sura.
1970/1989

Vraci se politicka kontrola, omezeni svobody tviir¢i ¢innosti a potlacovani lidskych prav
a svobod (Melenova, 2024, s. 90). Rozmach Sedesatych let je pferusen obdobim
normalizace, ktera v oficidlnich kulturnich institucich zavedla jednotny a uniformni styl.

Malé scény a nezavislé organizace se v tomto obdobi setkaly s neptizni ze strany rezimu.



28 UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci

I pies toto potladeni kvalitni umé&lecka tvorba zcela nezanikla. Cinoherni klub navazal
spolupraci s Liborem Férou a Joskou Skalnikem, Divadlo Na Zabradli s Janem Solperou a
Divadlo za branou s Milanem Kopfivou. Nékteré regionalni scény, jako naptiklad Studio
Ypsilon pod taktovkou Jana Schmida, si dokdzalo uchovat charakteristicky vytvarny styl,

jehoz odrazem byl vytvarny rukopis zakladatele Jana Schmida (Kudrnovska, 2024, s. 150).

Ptestoze jsou divadelni plakaty pod vlivem cenzury, tvorba podléha trendim Sedesatych
let. Narodni divadlo podléha idealistickym parametrim k jejich vytvarnikim Seydlovi,
FlejSarovi a Sirovi se piipojuji Karel Misek, Karel Vaca a Jaroslav Zelenka

(Melenova, 2024, s. 90).

Umélecky svét v Ceskoslovensku vrcholi iniciativou Charty 77, za kterou se stavi
mnozstvi osobnosti. Upozoriiovala na porusovani lidskych prav komunistickym rezimem,

zejména ve vztahu k mezindrodnim zavazkam.
1990/1999

Padem Zelezné opony vznika novy ekonomicky rozvoj. Dochazi k rozdéleni Ceské a
Slovenské republiky. Nastavd konkurenéni boj. Komeréni reklama je v plenkéch.
Porevolucni situaci ve stfedni Evropé€ vystihuje Oliviero Toscani (1996, s. 64) ,,Mysleni,

nepiili§ uvyklé reklamé, reaguje Casto bez predsudki a jen udivené zira na tu novinku.*

V soukromych sektorech vznikaji kulturni instituce, které konkuruji s tradi¢nimi spolky.
Propagace v kultufe bere inspiraci ze zahrani¢nich materiali. Klasické plochy vystavujici
plakaty postupné zanikaji. Prosazuje se nova forma propagace jako televize, rozhlas,
billboardy a dalsi (Kudrnovska, 2024, s. 150). Je vytvaren novy komunikacni jazyk s divaky.
Ptichazi nova mladsi generace, ktera spolupracuje se starSimi profesionaly a vznik4 nova

vizualni identita (Melenova, 2024, s. 138-139).

Divadla bojuji s nejistotou v oblasti grafického designu, coz je problém, ktery trapi
mnoho dalSich kulturnich instituci. Organizace si nevi rady s kvalitni a efektivni komunikaci.
I kdyz se obcas dafi navazovat spoluprace s umélci, spoluprace je obvykle kratkodoba,

protoze finan¢ni naklady na jeji udrzeni jsou pfilis vysoké. (Kudrnovska, 2024, s. 150).
2000/2024

Vyznam plakath postupné ustupuje, ale zcela jesté nezmizely. Zatimco v minulosti mély
plakaty schopnost provokovat a ménit mysleni, dnes Casto ve vefejném prostoru zistavaji

ptehlizeny a ztraci svlij plivodni vliv (Melenova, 2024, s. 158).
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Vyznamné kulturni instituce napti¢ Ceskou republikou zadaly stale vice vyuZivat
moderni vizudlni jazyk, ktery dokazal oslovit souasné publikum. Diky odvaze mnohych z
nich sdhnout po vyrazném a Casto az inovativnim stylu se postupné znovu staly urcujicimi
Ciniteli v oblasti vizualni kultury (Kudrnovska, 2024, s. 150). Vytvarnik Kristof Kintera
posunul hranice vnimani plakatii tim, Ze do zvlaStniho formétu zakomponoval trojrozmérné
objekty. Pro Nérodni divadlo vytvofil unikatni vizualni koncept, ktery umoziuje divakim
plakat individudlng interpretovat a vnimat zcela novym zptisobem (Melenova, 2024, s. 159).

Tim, Ze se spojuje umelec a divadlo, se jedna o pomérné prestizni zalezitost, ackoliv se

wevr o v

jednd o finan¢né naro¢néjsi Cinnost. Svoji vyraznou vizudlni komunikaci prezentuje
napiiklad divadlo Husa na provéazku, Néarodni divadlo nebo Narodni divadlo Brno. VSechna
zminéna divadla se svymi vizualy aktivné pracuji na socidlnich sitich nebo méstskych city-

lightech. Jako moderni obména klasického tiSténého plakatu.
Shrnuti

Pted sto lety mélo marketingové zasazeni divaka velice omezené prostifedky. Plakat byl
tedy hlavn¢ informativni sdé€lovaci prostiedek. Presto si nesl vysoké umélecké hodnoty a
podilela se na ném fada umélct, ktefi v dob& cenzury vkladali také skryté, kritické
interpretace. Tato ,,Casova osa“ reflektuje dobu 1 politiku, kterd méla vliv na velkou ¢ast 20.

stoleti.

Ve 21. stoleti jsou divadelni plakaty spi§ nez informativni prostiedek vice vizudlni.
Vzhledem k cCasté spolupraci s umélci se stava plakat prostredkem sdéleni tviirce a jeho
osobni interpretace. CoZz miiZe ptilakat i specifickou cilovou skupinu, konkrétné znalce nebo
pfiznivce vytvarnika, ktefi poznaji umélecky rukopis ve vizualnim projevu, ktery miiZze nést

pravé divadelni plakat. Do vizualniho projevu se vklada vétsi svoboda a odraZi novou dobu,

smySleni a vytvaii prostor pro vyjadieni ve vefejném prostoru.

Dokonce divadla mohou mit obdivovatele, kvili svému vizualnimu stylu nebo
osobnosti, které zprostiedkovavaji svoji vizudlni formu, jako donedavna Studio Ypsilon

s panem Schmidem.

Vizuadl bez ohledu na plakat m& mnohem §irsi vyuziti. Propagace se z ulic dostava do
digitalni online sféry, kde se snazi ptimo zasahnout cilovou skupinu. Je az s podivem ze za
celou dobu mapovani divadelnich plakéatt, byla vzdy kladena vysoka umélecka hodnota

jejich podani diky kvalitnim vytvarnikim, ktefi se na nich podileli.
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3 METODIKA

3.1 Cil aucel

V poslednich letech se ve velkém fesi graficky design, ktery se nachazi ve vetejnych sférach,
naptiklad v ptipad¢ plakatu. Ma nejen vizualni vyznam, ale jeho podstata je mnohem hlubsi
z pohledu poslani a reprezentativnosti. Cilem prace je zjistit, co vyjadiuji znaky v reklamnim

plakatu divadelni hry, prostfednictvim sémiotické analyzy.

Pro specifickou cilovou skupinu, kterou zastupuje praveé Narodni divadlo miize byt o to
vizudlni komunikat, ktery ovliviiuje cilové persony. Tyto klicové faktory, zalozené na
komunikaci s cilem prodeje, ziskavaji prostor ve vetejném prostiedi. Proto je diilezité zjistit,
jaké vizualni poslani po teoretické strance predava nebo moznosti, které interpretace vnima

konkrétni osoba.

Ucelem préce je pomoci vyzkumu lépe pochopit principy vizualni komunikace a jejich
roli v propagaci divadelni tvorby. Vysledky mohou byt uzite¢né pro marketéry a spravce
kulturnich instituci. Pfipominka toho, ze plakat neslouzi pouze jako nastroj ktery informuje,

ale pfedava podnéty vetejnosti v mnoha lépe ¢i hlite pochopitelnych ohledech.

3.2 Vyzkumné otazky
VOI1: Jaké znaky vizualu zdtraziuji klicovy motiv divadelni hry?

VO2: Jakou maji vybrané znaky vizualu (pismo, barva a motiv) roli ve vypovédi plakatu?

3.3 Vyzkumné metody

Vyzkum je provadén Sémiotickou analyzu, ktera spada do kvalitativnich a kvantitativnich
analyz a zabyva se obsahem sdéleni. Metoda je pouzivana k interpretaci vyznamu v textech,
obrazech, médiich a dalSich kulturnich artefaktech (Gvozdiak, 2014). Sémiotické analyza
umoznuje proniknout pod povrch vizudlnich sdéleni a odhalit skryté vyznamy, které casto
souvisi s kulturnimi, psychologickymi nebo fyziologickymi aspekty. Pomaha 1épe rozumét
tomu, jak jsou symboly, barvy, kompozice a textové prvky souvisejici s vytvaienim urcitého
dojmu nebo sdéleni. Sémiotika se snazi pochopit vniméni spotiebitele a také, jaké Sirsi
kulturni nebo ideologické vyznamy nesou. Poskytuje lepsi vyhled do vizualni komunikace.
Analyza bude prostfedek pro hlubsi pohled na vizuélni sdéleni publiku a jeho potenciélni

interpretace.
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Dle Lawesové (2023, s. 21-22) ,,Jde o proces hluboké kulturni analyzy, ktery odhaluje
pfesné vyznamy slov a obrazl pro spotiebitele v riznych demografickych zkusenostech a v
riznych castech svéta.* Chandler (2022) specifikuje sémiotiku jako védeckou disciplinu
zabyvajici se studiem tvorby vyznamii a reprezentace reality prostiednictvim znak,
znakovych systémil a procesi signifikace. Ferdinand de Saussure (2007) chéapal sémiotiku
soustavu povazoval jazyk. Klicovym prvkem jeho teorie je znak jako dvojita entita slozena
z oznacujiciho (fyzicka forma znaku) a oznacovaného (mentéalni koncept). Charles Sanders
Peirce (1998) naopak pristupoval k sémiotice jinym zptisobem a definoval znak jako
triadicky vztah mezi znakem samotnym, objektem, ke kterému odkazuje a interpretantem,
tedy vyznamem, ktery znak oznacuje. Sémiotika podle Peirce neni pouze teorii komunikace,
ale obecnou teorii znakd, kterd zahrnuje 1 pfirodni jevy a nev€domé projevy. Jeho piistup
umoznuje analyzovat nejen jazykové systémy, ale i Sirsi spektrum znakovych procesi v

ptirod¢ a spole¢nosti.

Réamec pro studium znak piedstavil Charles Morris, ktery sémiotiku rozdélil na tii
hlavni slozky, coz ddvd moznost analyzovat dalSi znakové systémy a dalSi systémy

(Gvozdiak, 2014, s. 13-19):
— Syntax — zaméfuje se na vztahy mezi znaky (struktura jazyka).
— Sémantika — zabyva se vztahem znaku k objektiim (vyznam).
— Pragmatika — soustfedi se na vztah znaki k jejich uzivateliim a kontextu pouZiti.

Pro ukotveni je nutné zminit dalsi dlezité pojmy, které s tématem prace souvisi, 1 kdyz

nebudou hlavnim pfedmétem zkoumani v praktické casti.

Intertextualita podle Graham Allen (2011), vychazi z predpokladu, Ze zadny text
neexistuje izolovang, ale je vZzdy soucasti Sirsi sité vztahil jednotlivych texth. Jeho ptistup je
zvIlasté uzitecny pii zkoumani kulturnich a uméleckych artefaktl, které cerpaji z predchozich
dél ¢i tradic. Divadelni plakat 1ze vnimat jako soucast intertextudlni sité, protoze odkazuje
nejen na samotnou inscenaci, ale 1 na $ir$i kulturni, estetické a historické kontexty. Podle
Julie Kristevy (2024) zadny text neexistuje izolované, coz plati i pro plakat, ktery vyuziva
vizudlni a jazykové prvky inspirované literarnimi pfedlohami, dramatickymi zanry ¢i jinymi

uméleckymi dily.

Paratextualita zahrnuje vSechny prvky, které obklopuji hlavni text a ovliviiuji jeho

interpretaci. V souvislosti s divadelnim plakatem souvisi epitext zahrnujici prvky mimo
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fyzicky text, jako jsou rozhovory, recenze ¢i propagacni materialy. V kontextu divadelniho
plakatu, pokud existuje jako samostatné propaga¢ni médium mimo samotny text hry, spada

do epitextu, protoze ovliviiuje jeho vetejnou prezentaci (Genette, 1997).

Soucasti prace je analyzovani znaki, které jsou umélcem vlozeny do vytvarné podoby,
ktera posild zpravu, kterou spotiebitel dekoduje a interpretuje. Pro dalsi analyzu je podstatné
pochopit, jak komunikacni proces pracuje. Shannon a Weaver (1964) popisuji proces
pienosu zprav jako komunikacni systém, skladajici se z n¢kolika ¢asti. Zdroj informace
vybird zpravu, ktera mize mit rtiznou podobu (text, fe¢, obraz, hudbu) a vysilac ji prevadi
na signal. Tento signal je nasledné pfenaSen komunika¢nim kanalem, pficemz mutize dojit ke

zkresleni vlivem Sumu. Pfijimac pak signal dekoduje zpét na zpravu a predava ji k cili.

zdroj kédovani sdéleni dekodovani piijemce

zpriva Signtl ) Sl zpriva

zpétna
vazba

Obrazek 2— komunikacni proces podle Shannona a Weavera (zdroj: vlastni zpracovani)
3.3.1 Denotace a konotace

Obrazy jsou nositelé mnoha vyznami. Reakce receptori nejenze vytvaii doslovné
vizualizace, ale vyvolavaji i dal$i asociace napiiklad pomoci pocit nebo dalSich spojitosti.
Hraji klicovou roli v reklamé, literatufe nebo komunikaci. Pro vyzkum v praktické ¢asti
predstavuji dva dilezité pojmy, o které se opird teorie Rolanda Barthese, na jehoZz

podkladech je stavéna prakticka ¢ast této prace.

Tato dvoji rovina vyznamu hraje klicovou roli nejen v lingvistice, ale i médiich, reklamé
€1 literarni analyze, kde porozuméni konotacim umoziuje hlubs$i interpretaci sdéleni.
Denotace a konotace 1ze vysvétlit na zaklade hierarchie vyznami, jak ji popisuje Roland

Barthes (2004).

— Denotace



UTB ve Zliné, Fakulta multimedialnich komunikaci 33

Doslovny vyznam slova nebo znaku, tedy jeho primarni vztah k oznacovanému objektu
¢i jevu. Tento vztah je pfimy a neinterpretuje zadné dal§i vyznamové vrstvy. Denotace se
tak soustfedi na objektivni vyznam znaku, ktery lze snadno definovat a ktery je obecné
sdileny mezi uzivateli jazyka (Gvozdiak, 2014, s. 58-60). ,,.Denotace je kulturni jednotka
nebo sémantickd vlastnost daného sémému, jez je soucasn¢ kulturné uznavanou vlastnosti

o

jejich moznych referenti* (Eco, 2009, s. 109).
— Konotace

Druhotny, pfidruZzeny vyznam, ktery mize byt kulturn€ nebo historicky podminén. Jde
o emocionalni, hodnotové ¢i symbolické asociace, které se s danym znakem poji. Konotace
tedy ptesahuje doslovny vyznam a otevira prostor pro interpretaci na zakladé spole¢enského
kontextu (Gvozdiak, 2014, s. 58-60). Terminologicky piesnéji tedy ,,konotace je kulturni
jednotka nebo sémanticka vlastnost daného sémému piendSena jeji denotaci a odpovida,

nikoliv v8ak nezbytn¢, kulturn€ uznévané vlastnosti mozného referentu (Eco, 2009, s. 109).

3.3.2 Znak

Cerny a Hole§ (2004, s. 21) definuji znak jako zakladni jednotkou sémiotickych systémd,
ktera se skldda ze dvou neodd¢litelnych slozek: oznacujiciho (formalni stranka) a
oznacovaného (obsahova stranka). Tyto sloZky jsou vzajemné spjaty a spolecné reprezentu;ji
ur€ity vyznam v ramci komunikacniho procesu. RozliSuje se mezi signifikantem
(oznacujicim) a signifikatem (oznacovanym), které spolecné tvofi znak. Signifikant je obraz
¢1 symbol, zatimco signifikat je informace, kterou divak prostfednictvim tohoto znaku

pfijima (Thipphawong, 2020).

Dle Eca (2009) je znak funkénim spojenim mezi a obsahem, jehoZz existence je
podminéna konvencemi spole¢nosti. V tomto smyslu lze akceptovat Saussurovu definici
znaku jako vztahu mezi oznacujicim a oznacovanym. Pro Kristevu (2024, s. 39-42) znak
nepiedstavuje pevné danou jednotku vyznamu, ale dynamicky proces, ktery vznikd na
pomezi semiotického a symbolického fadu. Znak je pouze nositelem vyznamu, ale neni
aktivni v ramci ideologickych, kulturnich a psychickych procesi. V literatuie je znak
soucasti SirSiho diskurzu, kde jeho vyznam neni fixni, ale neustdle se ptepisuje podle

kontextu a vztahl mezi texty.
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3.3.3 Sémiotika v uméni

,2Umélecka dila maji vesmés celou fadu interpretaci, které jsou zavislé na znalostech
piijemcu tykajicich se mista a doby vzniku piislusného dila, osobnosti autora, spolecenskych

a kulturnich pomért* (Cerny a Holes, 2004, s. 268).

Zaméfuje se na interpretaci obrazil, symbold a vizudlnich znakt, které slouzi jako
nastroje komunikace mezi umélcem a divakem. V moderni dobé je zkoumana z pohledu
fotografie, architektura a film (Sandin, 2024). Uméni je produktem lidské interpretace, kdy
se bézné objekty stdvaji uméleckymi diky zamérné prezentaci. Dale se rozliSuje mezi
pozitivni a negativni estetikou — pozitivni estetika pfinasi harmonii a krdsu, negativni
naruSuje tradiéni normy a vytvaii kontrast. Celkové semiotika ukazuje, ze uméni je
dilezitym ndastrojem interpretace svéta, kulturni hodnoty naSe vnimani a formuje

(Huang, 2023, s. 46-49).

I kdyz se digitalni svét a nové technologie neustdle vyviji a transformuji vizualni
komunikaci. Bude i nadéle sémiotika klicovou disciplinou pro porozuméni uméni a jeho roli
v kultufe (Sandin, 2024). Pro tviirce je porozuméni sémiotice zdsadni pro interpretaci a
porozuméni divdkovi. Zkoumanim vztahii mezi znaky a jejich konotacemi mohou odhalit
hlubsi vrstvy vyznamu a I1épe pochopit, jak uméni komunikuje s pozorovateli

(Thipphawong, 2020).

3.4 Kiritéria pro sémiotickou analyzu

Znaky pro vyzkum byly vybrany na zaklad¢ principii podle Dabnera, Stewartové a
Vickressové (2023), mezi které se fadi pismo, barva a motivy, které spadaji do kompozice
dila. N¢které obrazy obsahuji vice motivi, zatimco jiné méné. Z tohoto divodu byly z
kazdého vizualu vybrany maximalné dva motivy, které zaujimaji nejveétsi ¢ast obrazoveé
plochy. Byly vybrany i na zdkladé¢ jejich realné identifikace z objektivniho pohledu. Je zde
mnoho abstraktnich znak, které by byly pro vyzkum pfili§ nejednoznaéné. Znaky budou
zkoumany pohledem sémantiky. Pfi zkoumani téchto znakt byly vybrany teoretické ¢lanky,
které se zabyvaji vyznamy znakid v kontextu uméni nebo jejich funkce. Néekteré z téchto
¢lanki se budou mijet s oblasti kultury a marketingu. Specifikace denotace a konotace pro

praktickou ¢ast se bude fidit teorii podle:
— Denotace = kulturné uznavana

— Konotace = vlastnost mozného odkazu
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3.5 Limity

Analyza je limitovana z pozice interpretace znak, kterd je vzdy subjektivni, ackoliv se opira
o ovéiené védecké terminy. Existuje mnoho teorii, které se o sebe navzajem opiraji. Nikdy
vSak nebude mozné jednoznaéné urcit, ktery z teoretiki mé jedinou moznou pravdu, protoze
podstatu tvoii také kulturni rozdily, které interpretuji vétSinu pohleda odlisné. Presto, Ze se
snazi opirat o jednotlivé pfistupy, vysledky nejsou vzdy objektivné ovéfitelné. Neékolik

badatelti mtize tedy dojit k odliSnym zaveéram.

Vyznam znakl se proméiuje v zavislosti na socidlnim, historickém nebo kulturnim
kontextu. Tento problém, tak komplikuje snahu o univerzalni interpretaci a vystavuje se

nutnosti pro znalost daného prostredi.

Pro analyzovany predmét je problém selektivity. Clovék, ktery provadi analyzu
vybira konkrétni znaky a mize dojit k opomenuti mnohem dulezitéj$ich ¢asti dila v ramci

celkového sdéleni.

Divadelni vizualy ptfevazné odkazuji na konkrétni inscenaci, jeji atmosféru ¢i tématiku.
AvsSak sémioticka analyza primarné pracuje s vizualnimi znaky izolované a nemusi vzdy
dostatecné zohlednit $ir$i kontext samotné divadelni produkce. Napiiklad plakadt mutze
obsahovat symboliku, jejiz vyznam se stava jasnym az po zhlédnuti predstaveni, coZz mize

vést k netiplné interpretaci.

Asi nejvetsi nevyhodou je absence divéka a jeho piima odezva. Pofad se pracuje s
pfedpokladem na zéklad€ diive provéfenych teorii, ale v ramci individualni interpretace

muze byt dilo vniméano v kazdém piipad€ tipIné jinak.
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II

PRAKTICKA CAST
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4 NARODNI DIVADLO

,»Narodni divadlo je ztélesnénim vile ¢eského naroda po narodni identit¢ a nezavislosti*

(Narodni divadlo, nd).

Patii mezi symboly Ceské kultury a ndrodni identity. Jeho vznik byl vysledkem
spoluprace celého naroda, ktery prostiednictvim vetejné sbirky financoval jeho vystavbu.
Od otevteni, které prob¢hlo 18. listopadu 1883 se stalo nejen centrem ¢eské divadelni tvorby,
ale 1 mistem, kde se formovaly pokrokové myslenky a narodni sebeuvédoméni. Divadlo
navazalo na tradici Prozatimniho divadla a diky vyraznym osobnostem v oblasti ¢inohry,
opery i baletu dosdhlo vysoké umeélecké tirovn€. Béhem své historie proslo obdobim
stagnace i krize, ale vZdy dokazalo obnovit svou silu a vyznam. V tézkych dobach, naptiklad
béhem druhé svétové valky, hralo dulezitou roli pfi posilovani narodniho uvédomeéni a
odporu proti okupaci. Dodnes ziistava Narodni divadlo klicovou instituci ceské kultury, ktera
propojuje tradici moderni tvorby (Narodni divadlo, 1980, s. 7-10). Co se historie tyce, po
revoluci se v pozici vedoucich ¢inohry objevily osobnosti jako napiiklad Ivan Rajmont pod
jehoz pusobenim dostali prostor pfedni divadelni reziséfi jako naptiiklad Jan Kacer nebo

Miroslav Krobot (Mozaika, 2020).

Cinoherni sezéna 2023/2024 Narodniho divadla otevira aktualni spoledenska témata,
viry a divadla samotného. Mezi nejvyrazngj$i premiéry patfila Cernd groteska Cherry Man
Ivana Vyrypajeva, nové zpracovani Hamleta v rezii dua SKUTR ¢i dramatizace
oceflovaného romanu Bild Voda Katefiny Tuckové. Rodinné publikum oslovila divadelni
hra Jesteé chvilku od polské dramaticky Marie Wojtyszko, ktera vznikla specidln€ pro
Cinohru ND. Vyznamnou udélosti bylo také uvedeni autorského projektu reziséra Jana
Nebeského, jenZz se inspiroval dilem a dosud nepublikovanymi verSi basnika Ivana
Wernische. Cinohra poprvé rozsitila svou piisobnost i do Statni opery, kde uvedla adaptaci
romanu Mefisto, reflektujici nebezpeci ctizadosti a diktatury. Cel4 sezéna kladla diraz na
inovace, udrZzitelnost a pfibliZzeni divadla SirSimu publiku prostfednictvim titulkovanych
inscenaci a mezinarodni spoluprace (Narodni divadlo, 2023). Narodni divadlo cili také na
mezinarodni publikum. Z tohoto divodu bude bran potaz na nékteré znamé kulturni

interpretace, které by se mohly ve vizualu odréazet.

Pod Narodni divadlo spadaji dalsi budovy, konkrétné Stavovské divadlo Nova scéna a
Statni opera. Stavovské divadlo se fadi mezi nejstarsi divadla v Evropé, od roku 1783 je

v divadelnim provozu (Stavovské divadlo, nd.). Mezi vyznamné premiéry patiily naptiklad
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Capkova Bila nemoc. Zasadni vyznam pro eské divadlo ma ptisobeni vyznamnych reZisérd,
jako byli Alfréd Radok a Otomar Krejéi (Stavovské divadlo - historie, nd.). Narodni opera
vznikla na popud prazské némecké obce. V osmdesatych letech devatenactého stoleti
vzniklo Nové divadlo. V té dobé se zvysSuji pozadavky na divadelni scénu, které tehdy jiz
sto let staré Stavovské divadlo nebylo schopno splnit. Stavba byla vybudovéna v
novorenesan¢nim stylu s bohatym zdobenym neorokokovym interiérem, vytvofena na
zéklad¢ navrhii renomovanych videniskych architekti Ferdinanda Fellnera a Hermanna
Helmera (Statni opera - historie, nd.). Nova scéna je soucasti Narodniho divadla a nabizi
pestry program zahrnujici Laternu magiku, ¢inohru, balet, operu i nezavislé projekty.
Vznikla béhem rekonstrukce Narodniho divadla (1977-1983). Realizace nakonec vedl Karel
Prager, jehoz kontroverzni architektura s vyraznym sklenénym plastém budovy proslavila.
Po otevieni v roce 1983 se ukézaly technické nedostatky, ptesto se zde hrala ¢inohra, balet 1
opera. Od roku 1992 az do 2009 slouzila hlavné Latern¢, poté se vratila pod spravu

Narodniho divadla jako centrum moderniho divadla (Nova scéna - historie, nd.).

Pti pohledu na vizualni komunikaci poslednich deseti let Narodni divadlo svéfovalo
plakaty pro kazdou sezonu oceitovanym fotografiim, ktefi pfispéli svoji uméleckou tvorbou.
Mezi tyto umélce paii Dita Pepe, Tereza VIckova, Bara Prasilova, Daniela a Linda
Dostalkovy nebo Michal Pudelka (Kovarova, 2021). Sezony 2020/2021 a 2021/2022 m¢la
na starosti dokumentarni fotogratka LibuSe Jarovcova. Jeji tvorba ziskava v poslednich
letech velké popularity. Divadlo pfedstavila pohledem zapadlych kouti, kdy ji modely stéli
mladi zaméstnanci divadla (Hubertova, 2022). Nésledovala uméleckd dvojice Jifi Franta a
David Bohm, ktefi se vénuji experimentovani. Jejich tvorba je riznorodd a zahrnuje
naptiklad vetfejné performance, instalace, az po divadelni pfedstaveni. Kresby pro Narodni
divadlo ,,nevznikaly primarné jako plakaty, ve smyslu grafického designu nebo ilustrace, ale
jako pokusy o prevypravéni a rozvijeni motivl, z jednotlivych her. Podobné jako kdyZz
nékomu vypravite film ¢i divadlo, které jste vidéli, akorat to vypravite kresbou*
(Predstavujeme vizualy, 2022). Dalsi umélec, ktery ptebira Stafetu je vytvarnik Kristof
Kintera, u n¢hoz se nejedna o prvni spolupraci s divadlem a piedstavuje svoje ,.kresby*
(CTK, 2023). ,,Kampaii na celou sezonu je zadavana jako volny umélecky cyklus. Kdo tuto
tradici sleduje, ten se uz koncem léta tési, jaké postery u piazetty uvidi — a pro nadSence se

stalo oblibenou hrou tipovat podle stylu autora® (Kovarova, 2021).
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4.1 Analyzované divadelni hry

—  Hamlet

Nejstarsi literarni po€in z uvedenych divadelnich her od dramatika, herce a basnika Williama
také znamy jako tviirce nc¢kolika nadCasovych dél (William Shakespeare, b. r.). Hamlet
zustava jednim z nejvlivnéjSich d€l v literatute, vyvijejici se po staleti. Prvni kritici se
soustiedili na jeho spoleCensky zajem, zatimco pozd¢jsi analyzy zkoumaly jeho
psychologickou hloubku, politicka témata a existencidlni otazky. Drama Hamlet je ptibeh o
synovi, ktery choval hlubokou uctu a lasku ke svému otci, avSak jeho vztah k matce je
poznamenan slozitym vnitinim konfliktem — néklonnost se stfetdva s odporem a moralnim
znechucenim. Nemén¢ komplikovany je i1 jeho vztah k Ofelii, ktery se v prostiedi moralné
zkazeného danského kralovstvi vyviji a vede az k nejedné smrti (Sloukova, 2024). Vyznam

dila je neustéle pretvafen a je stava jednim z nejoblibenéjSich podkladd pro filmové tviirce

(Neill, b. r.).
— Bila Voda

Soucasna ¢eska autorka Katetina Tuckova (1980) napsala fadu uspésnych knih jako Vyhnani
Gerty Schnirch, Zitkovské bohyné nebo Fabrika. V roce 2022 vydala knihu Bild Voda. Jeji
knihy byvaji casto vlozené do divadelnich inscenaci napfic¢ ceskymi divadly po celé
republice. Téma knih byvé inspirovano skuteénymi udalostmi a lidmi. Ve svych dilech se
vraci ke svym kofentim a historii Brna, predevsim pak k méstské casti Cejl. Autorka zachazi
do podrobnych socialnich detailli v€etné tradic, zvyki a ritudld. Mezi jeji vyrazné literarni

znameni patii naptiklad silné zenské hrdinky se spletitym osudem.

V minulosti putovaly do Bilé Vody davy véficich, aby uctily zazra¢nou soSku Panny
Marie a prosili si jeji pomoc. S pfichodem totalitniho reZzimu, zde fadové sestry Zily pod
pfisnym dohledem, musely vykondvat namahavou fyzickou préci a jejich pohyb mimo obec
byl omezen. Kazdd névstéva podléhala kontrole (Mazdrové, 2022). Tuckova se nechala
inspirovat skutecnymi osobnostmi. Jednou z nich je Ludmila Javorova (1932%*), jedina eska
Zena vysveécena na knéze v katolické cirkvi. ,,Svého knézstvi se nikdy nevzdala, ani poté, co
ji byl po roce 1989 vykon knézské sluzby oficidlné zakézdn nejvySSimi cirkevnimi

hodnostati“ (Schulzova, 2022).

—  Mefisto
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Klaus Mann (1909-1949) byl némecky spisovatel a herec, ktery svoji tvorbou ilustroval
predvalecnou némeckou politickou scénu. Jeho literatura byla povazovana za kontroverzni.
Zajimal se o tabuizovana témata a nebal se kritizovat spolecnost. Byl znamy tim, ze Cerpal
inspiraci ze zivota sebe a svého blizkého okoli. Napiiklad roman Zbozny tanec propojuje
osobni historii, homosexuélni vztah a piibéhy Vymarské republiky (Chamberlin, 2005).
Ackoliv roméan Mefisto vysel v roce 1936 do jisté miry predvidd budoucnost Tteti fisSe. V
romanu se snazi odkryt svétu, co se v Némecku pied valkou odehravalo, jak dochéazelo k
rozpadu kulturni inteligence a ukazuje, ze mnozi velikani némecké umeélecké smetanky
nepochopili, Ze je situace ve skute¢nosti mnohem vazné¢jsi. Hlavni postava je inspirovana

hercem Gustafem Griindgensem a Mannovou rodinou (Fingerland, 2007).
—  Wernisch

Divadelni predstaveni Wernisch bylo uvedeno k narozenindm Ivana Wernische (1942). Je
vytvoteno na zaklad¢ jeho literarnich d¢€l. Inscenace oZivuje zndmé, zapomenuté nebo i zcela

nové basné napsané specidlné pro tento projekt (Wernisch, nd.).

Mimo jiné se vyznacuje osobitou kombinaci klasicismu, romantismu a surrealismu.
Snazi se pretvaret jazyk jeho rytmus a vyznam (Hvizd’ala, 2022). Divadlo se zde stava
magickym ritudlem, v némz se sen a slovo proménuji v jednom z nejvyznamnéjSich ¢eskych
basnikti (Wernisch, nd.). Inscenace tvofi pestrou Skalu obrazi, které zachycuji basnikovu

tvorbu i jeho jedine¢né vidéni svéta (Reslova, 2024).
— Jeste chvilku

Autorkou hry je polska scéndristka, dramaticka a rezisérka Maria Wojtyszko (1982*). V
minulosti se podilela na GspéSné sérii Bez tajemnic. Jeji divadelni tvorba zahrnuje jak
adaptace klasickych dél, tak i fadu urcenych détem, mladeZi i dospélym. Je nositelkou
mnoha divadelnich cen ,,Zkouma také specifickou situaci divek a Zen ve spole€nosti.
Zékladni ptedpoklad jeji tvorby je, Zze uméni by nemélo davat odpovédi, ale kléast otazky,
coz plati také, mozna dokonce ptedevsim, pro uméni pro déti* (Maria Wojtyszko, nd). Jeste
chvilku je ptibéhem dvou sester, které poprvé v zivoté navstévuji Stavovské divadlo.
Predstaveni vzdava hold divadelnim velikantim scény. Divéci se setkdvaji s minulymi
inscenacemi a vzpominkami. Divadelni hra se prolind s traumaty z détstvi a absenci otce v
détstvi. Snovy svét divadla tak poskytuje prostor pro smifeni s davnymi kiivdami a bolestmi

(Jesté chvilku, 2024).

—  Cherry Man
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Autorem hry je Ivan Vyrypajev (*¥1974), rusky dramatik, ktery se ziekl svého obcCanstvi a
ptijal polské. Hra byla vytvotena specidlné pro Narodni divadlo. Reflektuje autorovi osobni
pocity viny po ruském vpadu na Ukrajinu. Zaroven se, ale divak setkavd s prvky
provokativni, absurdni a ¢erné komedie (Cherry Man, nd). Divadelni hra odkazuje na
historické momenty a naptiklad v podobé literarniho dila Visiovy sad. ,,Manzelska dvojice
americkych Ctyficatnikd s lehce sméSnymi jmény Tom a Jerry se vraci do svého byvalého
domu. Pted lety jej pfenechala svym cCernosskym sluhiim a stryCkovi. Nyni jsou zpét a
nesta¢i se divit, jak si mezitim novi majitelé jejich kdysi stylové bydlo =zaridili

(Stastka, 2023).

4.2 Vizualni interpretace KriStofa Kintery

Kristof Kintera (*1973, Praha) je vyznamny cesky umeélec a sochaf, ktery svymi
multimedidlnimi instalacemi propojuje humor s kritikou moderni spolecnosti. Ve své tvorbé
kombinuje prvky sochafstvi, konceptudlniho umeéni a technologie se zaméfenim na
ekologicka, politickd a socidlni témata. Jeho dila se pfevazné skladaji z recyklovanych
materiali a mechanickych prvki (svétla, motory), které reflektuji soucasné problémy
spojené s globalizaci a konzumerismem. Vzd¢lani ziskal na Akademii vytvarnych uméni v
Praze, kde studoval v ateliérech vyznamnych ceskych umélct. Pozdé€ji absolvoval
postgradudlni studium na Rijksakademie van Beeldende Kunsten v Amsterdamu. Mezi lety
20152018 wvedl ateliér sochafstvi na Vysoké Skole uméleckoprimyslové v Praze

(UMPRUM), kde ptedaval své zkuSenosti mladym umélctim (Kristofkintera.com, b. r.).

Kinterova umélecka tvorba je charakteristickd pohyblivosti a interaktivitou, kdy spojuje
béZné spotiebni predméty s elektronikou a specialnimi technologiemi. Ve svych dilech se
zaméfuje na témata, jako konzumerismus, globalizace, ekologie a absurdita moderniho svéta

(Artefin, b. 1.).

Za zminku stoji zndma mechanicka socha nesouci nazev Revoluce z roku 2005, kdy
mald postava busi hlavou do zdi (Skiivanek, 2021). V roce 2023 ptedstavil v DOXU svoji
vystavu HOW CAN I HELP YOU, kde byly vystavovany ,emoce a city ve sprejich,
kyblicich, kanystrech a barelech. Podstatnou ¢ast vystavy vsak tvoii dila, ktera Kintera sam
oznacuje jako ,.kresby”. PfedevSim proto, jakym zplisobem vznikaji — spontanné, rychle, s
lehkosti“ (dox, nd.). V témze roce na Klarkoveé vzniklo v parku sedm miniatur budov z
Prahy, které vznikaly v druhé polovin€ dvacatého stoleti. Centralni je jediny ptivodni prvek

divky s holubici z roku 1958 (Kunsthalle Praha, 2024). Velice usp€sna byla vystava Nervous
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Trees, kterd probéhla v Galerii Rudolfinum 2017, kde ptfedstavil kolem dvaceti instalaci a
objektu. ,,Zaroven poukazuje na kiehkost vztahu mezi aktéry v ramci systému; to je to, co

d¢la a rozbiji kazdy takovy vztah* (Galerie Rudolfinum, 2017).

Je autorem mnoha knih s uméleckou tématikou, jako naptiklad Divka s holubici a sochy
domu, kterd vzdavéa hold ceskoslovenské architektuie. Mnoho publikaci, na kterych se
podilel, patii k prilezitosti vystav. V roce 2022 vychazi kniha Nad o¢ekavani. Petr Vizina
provadi Ctenafe rozhovorem s Kristofem Kinterou a ukazuje jeho pohled na uméleckou

scénu.

Stal se osobnosti, kterd dostala moznost vytvofit navrh vizudlni identity pro sezonu
¢inohry 2023/2024 Narodniho divadla a zvolil netradi¢ni pfistup k tvorbé. Pouzil metodu,
kterou nazyva ,.kresba‘“, pfi niz vyuziva riizné materidly a struktury. Vytvéaii tim specifickou
vytvarnou estetiku. ,,Spontdnné pouzivam vse, co mi pfijde pod ruku — ponozky, lyZatskou
hal, sklenku od majonézy. Kresbou to nazyvam hlavné proto, ze vSe vznika bezprosttedné,
volng, lehkou rukou a rigidné se opakuje format, stejné jako kdyz si nékdo kresli do bloku*
(Prasilova — rozhovor, 2023). Kinterova prace posunula vizualni prezentaci Narodniho
divadla smérem k odvaznéjSimu a hravéjSimu stylu, ktery kombinuje tradiéni a moderni

prvky (Melenova, 2023, s. 159).
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5 SEMIOTICKA ANALYZA VIZALU

Pro diplomovou praci byla zvolena vizualni komunikace c¢inohry Narodniho
divadla — sezonu 2023/2024. Vizualni identitu této sezdny vytvoril vyznamny ¢esky umeélec
Kristof Kintera, jehoz prace je znama svou inovativnosti, konceptualnim pfistupem a
vyuzitim netradi¢nich materialii. Celkem bylo pfedstaveno Sest rGznych vizualt, které
reflektuji nejen tematiku jednotlivych inscenaci, ale i obecnéjsi otazky spojené s divadelnim
uménim a jeho prezentaci v soucasné dob¢. VSechny piedstaveni byla blize popsana

v kapitole 4.1.
Pted samotnou analyzou budou pfedstaveny analyzované plakaty a jejich kli¢ové motivy:
— Plakat 1 Hamlet = lebka, elektricky proud (Ptiloha P I)
— Plakat 2 Bila Voda = socha elektrické draty (Ptiloha P II)
— Plakat 3 Mefisto = police, kanystr (Pfiloha P III)
— Plakat 4 Wernisch = hodiny (Ptiloha P IV)
— Plakat 5 Jeste chvilku = hasici ptistroj, kout (Pfiloha P V)
— Plakat 6 Cherry Man = abstrakce (Ptiloha P VI)

Vizudl neni pouhym propaga¢nim nastrojem, ale spiSe uméleckou kompozici, ktera se
odviji od autorovy interpretace konkrétniho dramatického dila. V ptipadé Kinterovy prace
je patrné, ze vizualy obsahuji prvky, které jsou typické pro jeho uméleckou tvorbu — dtraz
na recyklaci materiali, kinetické ¢i technické aspekty a vyraznou symboliku. Zvolena
graficka a vytvarna stylizace pomahé budovat specifickou atmosféru, kterd divaka pfedem
pfipravuje na charakter inscenace a podnécuje jeho ocekavani. Analyza té€chto vizuald je v
diplomové praci rozd€lena do tii zdkladnich kritérii. Prvnim z nich je barevnost a jeji Sirsi
vyznam, nebot’ barvy hraji zdsadni roli pfi formovani emoci a reakci publika. Barvy maji
schopnost vyvoléavat asociace, ovlivilovat podvédomi a pusobit fyziologicky. V ptipadé
Kinterovych navrht je zajimavé sledovat, jakymi prostfedky pracuje s barevnymi kontrasty
¢1 monochromatickymi kompozicemi, které mohou divakovi zprostiedkovat riizné nalady a
interpretace. Druhou oblasti analyzy je zkoumani pisma a jejiho vizualniho sdéleni. Pismo
neni jen nositelem textové informace, ale 1 klicovym prvkem celkové vizudlni identity.
Kinterovy vizualy mohou zahrnovat netradi¢ni nebo ru¢né upravené typografické prvky,
které¢ podporuji konceptudlni zaméfeni kampané. Zvoleny font, jeho velikost, fez 1

rozmisténi na ploSe plakatu ovliviiuji Citelnost, estetiku 1 celkovy dojem z vizualu. Tteti
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kritérium se zaméfuje na samotny motiv, ktery je v plakatu vyobrazen, a jeho moznou
interpretaci z hlediska symboliky. Kazdy vizualni prvek nese urcitou vyznamovou rovinu a
komunikuje s divakem skrze sémiotické kody. Kinterovy vizualy mohou obsahovat
metafory, ironii nebo absurdni prvky, které nuti divaka k zamysleni a aktivnimu dekodovani
vyznamu obrazu. Dilezité je také sledovat vztah mezi motivem a divadelni inscenaci, kterou

ma reprezentovat.

Vizual ma dalsi vyuziti naptiklad na socidlnich sitich, kde neslouzi pouze k informovani
vetejnosti o nadchazejicich predstavenich, ale pracuji se znakovym systémem, ktery buduje
o¢ekavani a predznamenava atmosféru dané inscenace. Skrze vizualni komunikaci se divak
muze podvédomeé pripravit na emoce, které jej v divadle ¢ekaji, a ptiblizit se tak k celkovému

uméleckému sdéleni.

5.1 Prvni Kritérium barev

Denotativni rovina barev se opira o doslovny vyznam, bez ohledu na jiné subjektivni
asociace. Barva slouzi jako fyzikalni jev, ktery je urceny vinovou délkou svétla. Kazdy

jedinec mize barvu vnimat rozdilng, ale jejich vlastnosti jsou neménné.

Pro ur€eni barevného rozsahu byly pomoci profesiondlniho programu colors navrhnuty
barevné palety, které predstavuji rozlozeni v jednotlivych obrazech. Vytvarnik sviij rukopis

propisuje nejen v podobé stylu, ale i v barevném schématu.

Vzajemnym smichanim Cerné a bilé barvy dochazi ke vzniku rtiznorodych Sedych
odstint, které predstavuji stabilni prvek témér kazdé palety. Odstiny Sedé s primési modré
nabyvaji chladného charakteru a vyznacuji se kombinaci vizualnich vlastnosti obou téchto
barev. Cervena barva je naopak spojovana s teplym a sytym koloritem, pfi¢emz jeji
vyraznost je ¢asto umocnéna Sirokym spektrem podtontl, sahajicich az k odstinim razové.

vvvvv

se nachazi na Mefistovi, ktery jako jediny obsahuje syt¢ tyrkysovou a oranzovou. Cherry
Man naopak vycniva vyuzitim odstinli ¢ervené az syté rizové. Obecné plati, Ze pokud je
jedna z téchto palet naruSend, vyraznéjsi sytou barvou, jednd se v prevaze o ¢ervenou barvu.
Pouze dvé¢ palety/vizualy Hamleta a Wernische maji absenci Cervené. Nejsvétlejsi paletou je
Jeste chvilku, kterd se pohybuje pievazné ve svétlych nezasahujicich tonech.

v

V rédmci celkového porovnéani se jako nejneutralnéjsi jevi barevné kombinace palet

Wernisch a Hamlet. Mefisto a Cherry Man naopak pracuji s nejvyraznéjSimi barevnymi
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kontrasty a sytymi odstiny. Palety Hamlet a Bila Voda vykazuji nejvétsi podobnost ve

spektru tmavych a neutralnich tont.

798E66
BIACAS
DS5D2D0
EFEFF3
c8ciBe
130D08
F6F5F8
3A3432

Obrazek 3 — Hamlet

595958
E9EAEF
D3D5D5
OEODOE
201F20
F2F2F6

g CBCAC7

Obrazek 4 — Wernisch

575C56
4E4033
DAD8D2

FDFCFC
EODOB2
g 775EM

Obrazek 5 — Mefisto
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c5C28D
696460
ACB826F
D2D6EDA
FDFEFE

DFD2BD
907C66
EDEEED

%

Obrazek 6 — Bila Voda

D8DBEO
EBCFCE
F1F4F6
E2E4E8
E9ECEF
cocacy?

Obrazek 7 — Jesté chvilku

o
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FBF7F9
820819
5B0C14
F1D5DD

Obrazek 8 — Cherry Man

Konotativni rovina barev se zaklada na diive zkoumanych teoriich a pfesahuje moznosti
fyzikalnich zakonti. Vnimani barev je podlozeno psychologickymi, uzivatelskymi a jinak
odbornymi teoriemi. Podstatou je v zavislost na kulturnim, historickém nebo spolecenském
vlivu. Vyvolavaji rizné asociace, pocity a emoce. Nekteré barvy vyvolavaji u lidi vétsi
reakce nez jiné. Navic nékteré naucené barevné znaky v kombinaci s ikonami mohou piinutit
k okamzité reakci v zavislosti na diive naucené, automatizované pravidlo (napiiklad

cervena-zastav/zelena = smis jet).
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Z pohledu spotiebitele ma barva vliv na jeho fyziologické reakce. Mize podvédomé
pusobit na potfeby hladu, chti¢e, pohody, luxusu atd. T¢€lo utvaii na zdkladé moznych
kombinaci reakce, které nuti jedince tihnout ke konkrétnim produktim nebo objektim. Cela
kategorie spada pod fadu dalsi dilezitych faktort jako je vnimani teploty, emoci nebo kvalita
produktu (Jing, 2018, s. 40-53). Sféra barev a jejich plsobeni na ¢loveéka je neustale
zkouména. Kazdopadné pfi sledovani nékterych produktt, predevSim v potravinaiském
pramyslu si 1ze povSimnout, Ze vétSina oblasti ma svoje specifické barevné obdoby, které se
minimalné méni, a to napti¢ konkurenci. Coz potvrzuje, Ze néktera sdéleni jsou univerzalni.
Jina se mohou ¢asem ménit a vytvaret nové, moderni asociace. Tyto faktory se daji uplatnit
napiiklad v designu, uméni, reklam¢ nebo psychologii. Dokazi komunikovat skryté
vyznamy, vétSinou pod zastitou napiiklad firemnich barev nebo barev spjatych s uméleckou
tvorbou jedince, ktery tvofi.

Ptesto, Ze barvy, které ve vizualech zabiraji nejvic plochy jsou bil4, ¢erna, Seda, Cervena,
hnéda a bézova barva z vyse uvedenych palet je zjevné, zZe odrazi mnohem rozmanité;si
spektrum barev v detailech. Jako pfiklad je uvedend jedna z aktudlngjSich vlivi fyziologie

barev od Naguma (2024).

Barva Hlavni vylucovane Stimulované misto . , Vysledek
hormony Pusobeni
Cervend Adrenalin Obéhovy systém Podporgjvehkrevnl Vasen
obé
Oranzové Insulin Autonomni Odmitnut Chut k jidlu
nervovy systém alkoholu
Zluto . Autonomni Zvy$uje chut k Chut k jidlu
. Ghrelin . . M o
oranzova nervovy systém jidlu Vitalita
Zluta Endorfin Autopomn! Vyvolava SmICh. Optimismus
nervovy system Uleva od bolesti
ZlUtO, Rastovy hormon Auto?omn! Podporuje rlist Rlst
zelena nervovy system
Zelena Acetylcholin Hypofyza Uleva od stresu Klid mysli
Modra Serotonin Hypothalamus Podporuje tvorbu Klid mysli
krve Koncentrace
Modro , Autonomni Snizuje chut k Koncentrace
: ) Obestatin . ) s -
fialova nervovy systém jidlu Stabilita
Fialova Noradrenalin Thalamus UpozornUJewna I?,?S .
nebezpeci Nepfijemna
O ot . Podporuje krevni Vesela
Ruzova Estrogen Hypofyza ob&h mladistva
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o < . - o Touha
Bila Vice Hypothalamus Napéti svalu Ambice
Z4adné Ne\iyznam?e Zadné Dobfe vyvazena
pusobeni

Tabulka 2 — Tabulka barev a fyziologie (Nagumo, 2024, s. 9).

Symbolika barev ma hlubokou historii, kterd je nositelem mezigeneracniho vlivu.
Jakozto nejvice vyuzivané barvy jsou bild a Cernd. Dabner, Stewartova a Vickressova
(2023, 5.94) cernou barvu pieklada jako barvu smrti a smutku. S podobnymi emocemi se
poji i dalsi odstin &erné - $eda, coZ je spjato se zapadni kulturou. Zatim co v Ciné a Indii je
barvou smutku bila. Nejcastéji je ale bila barva spojovéana s pojmy, jako ¢istota, nevinnost,

dokonalost a uptimnost (White, b. r.).

Mezikulturni studie uz v minulém stoleti prokazaly, ze Cernd a Sedd barva se poji
s negativnimi emocemi. Bild, modra a zelena s pozitivnimi emocemi a nejveétsi emoce

vzbuzuje barva ¢ervend (Adams a Osgood, 1973).

Z pohledu propagace maji barvy Sirokou Skélu interpretaci. V piipadé¢ komeréniho
sdéleni vznika nékolik moznosti. Cerna a bil4 jsou &asto vyuzivany jako metaforicky ptiklad.
Cerna barva je obvykle interpretovana jako symbol smrti, nemoci, bidy, zoufalstvi, zla nebo
a pokrokem (Holden, 1997, s. 125-146). CoZ podporuje vizual o Hamletovi, na kterém se
nachazi lebka, kterd je Castym nositelem symbolu smrti (Dadwal, 2023). Na druhou stranu
davéru vzbuzuje vyuziti pravé erné a bilé, které v propagacnich materidlech vyvolavaji u
spotfebiteli  pozitivni postoj a zvySuji pravdépodobnost nakupniho zdméru
(Zhou, Lou a Huang, 2023, s. 183—-199). Pro vizualni materialy byvaji ¢ernd a bila barva

vyuZzivany, jako ptedobraz luxusu a reflektuji tak svoji pozici na trhu (Kakembo, 2025).

V ptipad¢ plakatu ke hie Jesté chvilku nebo Cherry Man pracuje ¢ervena barva spolu
s cernou. Barvy maji vliv jako celek, ktery pracuje s objektem, na kterém se nachézi.
Cervena evokuje vaseti, teplo a sexualitu. Na druhou stranu znézoriiuje nebezpeéi. Je to
jeden z davodl, pro¢ je Cervend pouzivana jako symbolika k vystraznym symbolim,
napfiklad u dopravniho znaceni (van Braam, 2025). Barva hasicich pfistroji je dana
evropskou normou. V ptipadé hry Cherry Man mize byt Cervend piedobrazem ke slovu
Cherry = visen. Cervena vyvolava pocity nebezpedi a ohrozeni. Lidé Gervenou barvu vybiraji

Mrve

vystraznym varovani (Piotrowski a Armstrong, 2012, s. 55-57). Cherry Man misty prochazi
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¢ervena do svétlejSich rizovych odstind. Rtizova barva silné spjatd s zenskosti a Casto je az

stereotypné piipisovana divkam (Ma a Rui, 2024, s. 1-10).

Mefisto je nositelem nejvétsi skaly barevnosti s pfevahou odstinit hnédé a bézoveé.
Bézova se fadi mezi moderni barvy, které se prosazuji v architektuie a modé. Napiiklad v
Satndské Arabii symbolizuje prestiz a v Cind harmonii (Beige, b. r.). Hnéda barva

symbolizuje stabilitu a spolehlivost. Je nejvice asociovana s piirodou (Brown, b. r.).

Historicky velice mnohoznacnou specifikaci nosi zluta. Asociuje pozitivni a stejné tak
negativni emoce. V piktogramech hlasi nebezpeci u jedovatych latek (Kakembo, 2025), coz
muze byt ptipad Mefista, kdy je kanystr s ndpisem EGO s jednou z moznych interpretaci.

Podobné tomu miize byt u vyuziti odstinu zelené a modré barvy.

5.2 Druhé kritérium pisma

Nérodni =t divadlo

Narodni#: divadlo

-
o ] B W
—

| WERNISCH

ZASU MAM DOST _
ém:hu_ -d mm &’go “k

{4 »dni Al divadlo

Obrazek 9 — Ukazka rozdéleni vizuall pro textovou orientaci (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)

Denotativni rovina pisma spociva v jeho vlastnostech, které jsou na bazi realné interpretace.
Zahrnuje technické a fyzické moZnosti, jako klasifikace typografie, geometrické vlastnosti,
funkce a Citelnost nebo specifikace na zédkladé formatu, ktery je ptizpiisobeny konkrétnimu

objektu digital/tisk.
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V ptipad¢ vybranych vizudli se jedna o individualni tvorbu Kristofa Kintery, tvofenou
jeho vlastnim rukopisem, ktery se velice ¢asto odrazi v jeho tvorbé. Jelikoz nema své vlastni
oznaceni, mohlo by byt oznaceno naptiklad jako neformalné expresivni dilo s vlastnim
vyjadienim.

(SN J-;Lg:'::i}: i

SV, EYHoMoneul 3
AW SkopA” Eeermie -

Obrazek 10 — Ukazka pisma z tvorby Kristofa Kintery (zdroj: Kalina Gallery, 2024)

Jedna se o bezpatkové pismo, které se poji s kratkymi texty a v plakatové tvorbé je
primarné¢ pouzivano (Tschichold, 2021). Pti vyuziti tuéného pisma jako v tomto ptipadé,
mize mit vliv na interakci s pozorovatelem a dochdzi k rychlejSim reakcim

(Macaya a Perea, 2014, s. 1-5).

Podle rozmisténi typického pro filmové nebo divadelni plakaty byva nazev nebo hlavni
sdéleni v horni nebo dolni polovin€ plochy (How to Design, 2018). Tudiz téméf ve vsech
ptipadech byly dodrZeny tyto parametry. Pouze v jednom ptipadé text zasahuje do stiedové
linie, konkrétné v ptipad¢ Jeste chvilku. V tomto piipade se nejednd o nazev hry, ale jelikoz
nazev hry je napsany syt&jSim pismem a kontrastni barvou, pozice nazvu by tim neméla byt

pro kohokoliv htife ¢itelna.

Pismo se z konotativniho pohledu nese nad ramec zékladnim uceliim, do kterych spada
Citelnost a prenos informaci. Vyvolavaji vlastni asociace a nalady. Celkové piisobeni na
¢lovéka muze mit vliv i na celkové dilo. Napiiklad typografie ma v mnoha ohledech
stanovena pravidla, ktera maji pomoct pfi specifikovani Citelnosti textu a jeho ptistupnosti.
V ptipad€ umeleckého rukopisu se odrazi styl osobnosti a jeho osobni reference. Rukopis je
expresivnim prvkem, ktery nese hlubsi vyznamy véda, ktera zkouma tuto oblast se nazyva

grafognozie.

Umeélci svym pismem mohou chtit pfibliZzit ctendfi piibéh, zaZitek nebo vnuknout
mysSlenku. Disciplina, kterd pracuje s nacvicenym vzhledem pisma je kaligrafie, kterd se
vyznacuje preciznosti a presnymi tahy. VSechny texty evokuji vlastni styl komunikace

v celkovém vyznéni obrazu.
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Obrazek 11 — Text k plakatu Hamlet (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)

Hamlet je vyjimec¢ny tim, Ze ackoliv se zde nachdzi jméno hry, nejednd se o
nejvyrazngj$i znak. Nejvyraznéjsi je text WHO IS IMMORTAL? (Kdo je nesmrtelny?).
Polozit na plakat otazku mulZze pozorovatele textu prenést k volné interakci s dilem.
Z marketingového pohledu, kdy se pozornost lidi zkracuje a je tedy mala pftilezitost
zaujmout se diky takovému textu zvysuje Sance zasazeni publika (Typltova, 2024). Fakt, ze
je text psan anglickym jazykem muze byt narazka na spisovateliiv rodny jazyk, ale zaroven
se zvySuje povédomi mezi zahrani¢nimi divaky. Obecné text, ktery se do jisté miry roztéka
po zbytku platna vytvafi roz$ifenou interpretaci rozkladu, ktery mize pisobit, jako metafora

k Shakespearové dilu. Text zabird téméf polovinu plochy a svym vyraznym projevem mize

prebijet motiv lebky, ktery se skryva v zilkovani.
‘y\ “\.,- | \: .!';__/a <
' WERMISCH B
 IASUMAM DOST @*}) A
uZ Ho MAM AZ Po KRk L

cinohra

Obrazek 12 — Text plakath Wernisch a Bild Voda (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)

Vznikéd zase velice osobni pfistup vlastniho neuhlazené¢ho pisma. Pouze pro ceské
pozorovatele mize pusobit atraktivné ukazka z autorovy tvorby Tiché mésto. Text zasahuje
mimo platno a tvoii tak rozSifeny pohled na celkovou kompozici. Pismo ma ve vizuélu

zasadni roli, protoZe pfedstavuje novy prostor platna.

Bild Voda ma nejCistsi linie, vlastni obrys i1 vypln, do které nezasahuji jiné prvky.
Mefisto na druhou stranu pracuje s textem mnohem surovéjSim zplisobem, coz je zptisobeno
velikosti. Barevné i stylovée pestiejsi jsou lidské charakteristiky na jednotlivych lahvickach.
Zajimavy je tvurciv zamér Citelnosti pisma, kdy ve vysledku bézny pozorovatel nejspis
zachyti ndzev Mefisto a druha nejvétsi vyobrazeni slova EGO. Plakat Jeste chvilku vycniva
vertikalnim pismem v podob¢ textu LOVE. Cherry Man se vzestupné zvétSuje a zabira

ttetinu plochy.
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Obrazek 13 — Text plakath Jeste chvilku a Cherry Man (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)

Kazdy z jednotlivych textl vlastni origindlni strukturu typografie, kterd by mohla
zkoumat hluboké odkazy dél, ze kterych vychazi. Nelze nikdy pfesné identifikovat, jaka
technika byla pfi psani textu pouzita, ale co veskera pisma spojuje je fakt, ze se vzdy jedna

o tucné pismo. V druhé fad¢ pak bezpatkovy styl, ktery usnadiiuje ¢tenaiiim svoji itelnost.

5.3 Treti Kritérium motiv

Ume¢élecké dilo je nositelem motivii, nékteré z nich jsou 1épe rozeznatelné od druhych.
Mohou mit riznorodou funkci nebo vyznam v souvislosti s kontextem, viici kterému jsou
ztvarnény. Motivy mohou nosit hlubsi vyznamy. Pojem motiv byl zvolen po badéani nad

ideélni pojmem, kterym by mohl zastupovat objekt na obraze.

Kazdé umeélecke dilo vyjadiuje fadu sdéleni, které se mohou vyvijet asem. Nékteti
umeélci vyuzivaji tyto motivy zdmeérné, protoze si jsou védomi toho, Ze kombinace nekterych
specifickych motivil vyvola oCekévanou reakci vefejnosti. Tim, Ze n&jaky motiv pievezme
dalsi umélec vytvaii se novy vyznam. Motivy mohou byt konkrétni naptiklad v podobé
objektli nebo abstraktni. Rozviji nova témata vzbuzuji v lidech novy zplisob mysleni a snazi

se sdilet uméleckou hodnotu.

Pro vybér pii nasledujici ¢asti prace byly vybrany pouze motivy, které jsou rozlisitelné
a daji se realn¢ pojmenovat. VSechn dila nosi sviij vlastni ptibéh, ktery se snazi ptredat ve
své formé. Je duleZité uvédomit si, Ze pro celkové vyznéni nejsou vSechny motivy stejné
dilezité. Pro vyjadfeni z teoretického vychodiska je dilezitd identifikace a nasledné

predstaveni motivi v n€kolika riznych formach s ohledem na vytvarné dilo.
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5.3.1 Hamlet
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Obrazek 14 — Vizual Hamlet (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)
— Plakat Hamlet

VétSina ,.kresby* byla vytvofena proudem vysokého napéti (Vystavou HOW CAN,
2023). Dilu nejvyrazn¢ji dominuje bily podklad v kontrastu s ¢ernou vytvarnou tvorbou,
ktera muze byt na zaklad¢ divadelni hry oznacend jako lebka. Velkou ¢ast obrazu zabira

typografie v podobé WHO IS IMMORTAL?
— Lebka

Latinsky cranium, z anatomického hlediska stejné pro v§echny kultury na svété¢ — jinak
oznacovano jako kostra hlavy. Sklada se ze dvou hlavnich ¢asti: mozkové ¢asti, kterd chrani
mozek (Cihak, 2011). ,Jednotlivé kosti jsou mezi sebou spojeny vazivem, piipadnd
chrupavkou. Jediné pohyblivé spojeni kosti lebky ptedstavuje parovy kloub spojujici dolni

Celist se spankovou kosti.* (Fiala, Valenta a Eberlova, 2015, s. 26).

Zatim co z denotativniho smyslu je lebka ochranou schrankou mozku, konotativni
stranka se zamétuje na hlubsi vrstvy tohoto davného symbolu, ktery ma nejen dopad jiz
zminénych rovin, ale je podstatné spojeno s naboZenstvim v mnoha smérech a rtiznorodou

interpretaci.

Yorickova lebka slouzi ve hie Hamlet Cisté jako metafora, kterd vyjadiuje pomijivost
lidské existence. Zaroveinl chce Shakespeare poukazat na nevyhnutelnou povahu smrti

(Dadwal, 2023).
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Z historického pohledu byly lebky a relikviate svatych dilezitou soucasti evropského
uméni, objevujici se na katedralach i obrazech. Tento motiv vedl ke vzniku Z&nru vanitas,
ktery v 16. a 17. stoleti zobrazoval pomijivost zZivota. Ve viktorianské éfe se téma promeénilo
v romantizované pojeti smrti, zatimco pozd¢jsi umélci dodali ironicky nadech (Kearl, 2014).
Barokni malifstvi spolu se symbolem lebky spojuje s vyrazem ,vanitas® ve vyznamu
marnost, pomijivost nebo prazdnota. Mezi symboly ma lebka zv1astni postaveni. Jeji vyznam
jako ztélesnéni smrti sahd az do stfedovéku, kdy se objevila v uméni spojeném s tancem
smrti (danse macabre) a ars moriendi (uménim dobré smrti). Tyto motivy byly reakci na
rozséhlé morové epidemie a valetné konflikty, které tehdejSi spoleCnost nicily

(Cheney, 2018, 5. 268-284).

Mozn4 na zdkladé téchto historickym aspektlim byl diivod, pro¢ lebka patii mezi znaky
vyuzivanych jako piktogram nebezpeci, naptiklad v ptipad¢ jedovatych latek. Mezinarodné
je Casto neoficidlné vyuzivan jako upozornéni na zoény, které jsou nebezpecéné. Metoda,
kterou autor dila vyuzil, Casto vyuziva pii zndzornéni kvétin, rostlin a jejich kofenii. Vnima
zde podobnost mezi tim, co se d&je v mozku nebo piimo v rostliné ve form¢ energie

(Vystavou HOW CAN, 2023).
— Elektricky proud

Z ptedchoziho vyctu lze vyvodit, Ze mapy lemujici lebku zndzornuji napéti, blesk a
formu energie, ktera je ptenesena do dila. Symbol elektfiny ma vlastni historii, jejiz milnik
nastal pfi vynalezenim hromosvodu v 18. stoleti. Pfed tim zndzorfioval hrozbu, strach,
konflikt. V dneSni dobé jsou lidé fascinovani a zvédavi z vizualniho poZitku
(Buisman, 2023). Obecné je blesk v uméni zndzornén, jako symbol moci, hnévu a sily. Velky
vliv nese mytologie, kde bohové riiznych kultur at’ uz Zeus nebo Thor odkazuji na svoji moc.
Stejn¢ jako mnoho postav v Hamletovi, kde mezi sebou vedou pii o moc a vlivem nad
celkovou situaci. Pokud by na proud bylo pohlizeno prostfednictvim rostlin 1 v takovém

pfipadé vznika metafora, kdy se tponky snazi dostat k moci nad celou situaci.

Vzhledem ke ztvarnéni lebky a jejiho okoli, zde neni jasny celek. Metoda vysokého
proudu, tak metaforicky znazornuje napiiklad jisty rozpad, stav, ktery uz nelze zvratit. Jak
samotny autor piipodobnuje blesky k mozku a rostlindm, jako Zivym organismim, vznikaji
spojitosti mezi postavami a jejich vnitinimi pohnutky, které sméfuji k nest’astnému konci.
Coz vlastn€ netusi, protoze je d¢j plny intrik. Z pohledu kulturnich hodnot stfedni Evropa

nejvic evokuje se symbolem z pohledu historickych zvyklosti, na které méla vliv literatura,
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uméni a nabozenstvi. Navic divadelni hra Hamlet je kulturnim fenoménem, ktery je znamy
svymi znaky, jako je zminéna lebka nebo ¢asti monologli. Navic znaéné studie prokazaly
neodmyslitelné spojeni Hamlet, lebka a smrt. Coz podporuji 1 dalsi kulturni vyobrazeni,
kterymi se mohl inspirovat i samotny Shakespeare naptiklad vanitas nebo Memento mori.
Nehled¢ na socio-kulturni znalosti mozného navstévnika divadla, je vysoce pravdépodobné,
ze nadhodny pozorovatel vizudlu nebo piispévku na socialnich sitich by byl schopen
odhadnout nazev hry bez bliz§iho upiesnéni. Vybér barvy i stylu pisma odpovida zbytku

dila. Shakespeare vytvofil dilo, které se pfenasi stovky let napti¢ generacemi.

5.3.2 Bila Voda

3 { divadlo tinohra
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Obrazek 15 — Vizual Bild Voda (Zdroj: Néarodni divadlo, nd.)
— Plakat Bila Voda

Hlavnim vizudlnim prvkem je plasticka socha hlavy ditéte nebo cheruba. Material hlavy
je mirné poSkozeny a upinaji se k nému elektronické soucéastky. Tyto draty jsou rizné
barevné, roztfepené a propojené s elektronickymi komponenty, civky a kondenzatory. Pod

hlavou je patrny reliéf listu.
— Socha

Socha jako soucast historie uméni prosla vlastnim vyvojem. Dle kontextu
prezentovanému divakovi 1ze vnimat mnoha zplisoby a vzbuzovat Sirokou Skédlu emoci.
Sochy jsou jako obrazy nositeli mnoha situaci a abstrakci. Pies postaveni objektu v prostiedi

po rekonstrukci pohybu, ktery mize objekt znazornovat.
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Obdobi baroka (1600—1750) se vyznacovalo dramatickym, emocionalnim a vysoce
detailnim uménim, které se rozsitilo i do sochatstvi. Barokni sochy ¢asto znazoriiuji postavy
uprostied pohybu, s vlajicimi drapériemi a kroucenymi tély, které vytvareji dojem dramatu.
Cilem bylo, aby v divakovi zanechaly silné emoce. Bézna byla nabozenska témata, ktera
nejcasteji zobrazovala stavy extdze nebo radosti (Hameed, 2025, s. 1-16). Rostliny, které
byly soucasti uméleckého dila spjatého s nabozenstvim, ptedstavovaly konkrétni symboliku.
Nejznaméjsim piikladem je Zvéstovani Panny Marie, které byva doplnéno detaily kvétin
lilie naznacujici Cistotu. Lilie a dalsi rostliny Casto zdiiraziiuji ctnosti Panny Marie a odkazuji

na budouci utrpeni Krista (Michniewska, Magdalena, 2020. s 1-23).
— Elektrické draty

Vytvéreni soch z elektronickych soucastek ma atypické vlastnosti struktur, které jsou
odvozeny = kombinaci  materidlt a vytvai  novy  umélecky  pohled
(Algharagholy, 2014, s. 1-23). Podle polohy umisténi elektronickych soucastek existuji
moznosti interpretace, jako napiiklad beh myslenek. V doslovném piekladu dila vzhledem
k umisténi, by mohly draty pfedstavovat korunu, jako symbol vitézstvi nad osudem. Mozna
znazoriuji manipulaci, kdy draty predavaji jasné ikony, které musi splnit v souvislosti s tim,

co nafizuje politika nebo nédboZenstvi

Vyznéni dila spo&iva v propojeni minulosti a sou¢asnosti. Cisté linie a dominance bilé
barvy evokuji nad¢€ji, ochranu. Nabozenské symboly odkazuji na hlubsi spiritudlni vyznamy.
Moderni technologie uvadi star¢ pfibéhy do souc¢asného vizudlniho jazyka. Dilo tak vytvaii
pfechod mezi klasikou a inovaci. V knize je dllezity motiv ditéte a role Zeny jako matky —
chce/nechce, muze/nemiize. Pokud v souvislosti stim, je socha skutecné dité, vznika
mnohem hlubs§i propojeni s knihou, kterd pfedkladd mnoho otazek nejen Zenskosti a

matefstvi, ale naptiklad zranitelnosti a kiehkosti.
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5.3.3 Mefisto

Nérodnic3¥divadlo éinohra

Obrazek 16 — Vizual Mefisto (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)
— Plakat Mefisto

Vizual vyobrazuje tfi dievéné police, na kterych jsou rozestavény lahve, sklenice,
spreje, kanystr a dozy s napisy — ctizddost, agresivita, kazen, 1zi, vztek, zlost, posedlost,
neur6za, bezohlednost, jeSitnost, lenost, ego a samolibost. Nékteré lahvicky maji nadepsané
mnozstvi. Nejveétsi polozkou je kanystr s napisem EGO a samotny nadpis Mefisto. Nachazi

se zde materialy jako dievo, kov, plast a sklo.
— Kanystr

Rozmach dnesnich kanystrii spada do historie nacistického Némecka, kde byly vyvinuty
v rdmci ptipravy na valecny konflikt. Oproti diivéjSim nadobam na pohonné hmoty pfinesly
fadu technickych vylepSeni, kterd jsou vyuZivdna dodnes. Kvadrovy tvar umozioval
efektivni skladovani, robustni konstrukce zajiStovala vysokou odolnost. Konstrukce
kanystrii byla nasledné prevzata i britskymi a americkymi ozbrojenymi silami, které ve
velkém vyuzivaly k zasobovani palivem béhem vojenskych operaci. V sou€asnosti se vétSina
kanystrli vyrabi pfevazné z plastu. Jednotlivé modely se 1isi konstrukénim provedenim podle
zamySlené¢ho ucelu. V zdvislosti na druhu skladované latky musi spliovat piedepsané

bezpecnostni normy a piislusné certifikace (Obalové materialy, 2022).

Z pohledu historie se stal jednim ze symbolti druhé svétové valky, jako naddoba, kterd

prosla technickym a designovym vyvojem spojovanym s pokrokem pfti pfevazeni paliva a
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jinych latek (Méara a Kuzel, 2025). Na zakladé historickych parametrii 1ze tedy urcit, nékteré

z asociaci jako historie, konfliktu valky, ale naptiklad také cesta, auta, pohyb.

Zluty kanystr by mohl byt na zakladé skuteénych moznosti z kovového nebo plastového
materidlu. V pfipad¢ prvni varianty. Tyto nadoby jsou pievazné pro nebezpecné latky.
Manipulace s nimi by méla byt opatrnd. Skladovani paliv ma stanovené ptedpisy, které
specifikuji i schvalené nadoby (What is a, 2012). Vzhledem k vysoké mife upozornéni

s ohledem ke vzniku pozéru vznika jista spojitost mezi ohném a potencidlnim nebezpecim.

Mezinarodni neziskova organizace Charity: Water je uz od roku 2006 nositelem loga
zlutého, plastového kanystru, jako symbolu nadéje. Organizace distribuuje plastové kanystr,
aby uleh¢ila mnoha lidem z ohrozenych oblasti cestu k pitnému zdroji. Diive lidé v téchto
zemich byli nuceni absolvovat nckolikahodinové cesty s mnohem t€z8$imi, hlinénymi
nadobami (Charity Water, 2011). Organizace nejspiS vyuzila symboliku Zluté s motivem

pozitivni asociace.

V piipad¢, ze se jednd o kovovy kanystr s ohledem na Zluté oznaceni jedovatych latek.
Lze ptedpokladat, ze konkrétné nadoba s napisem EGO bude pfed né¢im varovat. Vytvari
synopse vUci ostatnim nadobam a textim na policich, jelikoz plakat vyloZzen€ nevysvétluje

davod. S velkou pravdépodobnosti metafora, jako pfirovnani k chovani hlavni postavy.

Jak uz bylo dfive feceno, Zluta evokuje jed a varovani/upozornéni. Miize odkazovat na
chovani hlavni postavy. Objekt miiZze byt zni¢en nekontrolovanym egem, mozna Ze text chce

na néco upozornit, jako symbol odrazeni.

Pfi pohledu na vSechna zminénd slova se nejednd o jednu kategorii. Nachazi se zde
pocity, emoce, povahové rysy nebo psychické poruchy. Bez jakéhokoliv kontextu
k divadelni hte. Je zde naznak odkazu k jedné z postav? V potaz ptichazi 1 souvislost
s ndzvem hry Mefisto, ktera souvisi s divadelnim obsazenim Gustafa Griindgense alias
Hendrika Hofgena v divadelni hie Faust od Johanna Wolfganga von Goetheho, kde n€kolik
desetileti ztvarnoval postavu Mefista. MlzZe zde byt spojeni, jak mezi postavou Mefistofela,

tak rysy Gustafa Griindgense.
— Police

Oznacuje konkrétni objekt, konkrétné ,,plochy, obvykle dlouhy kus materiadlu upevnény
vodorovné, nejcastéji ke sténé v ur€ité vzdalenosti od podlahy s cilem drzeni predmé&ta*
(Shelf, b. r.). V mnoha ptipadech je soucasti knihovny, skiiné nebo regalu. Ma praktickou

funkci na ukladani a uspotadani.
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V domécnosti police evokuje pocity vétSinou podle toho, co se na ni majitel odklada
nebo kde se nachazi. Jejich vzhled je mnohovrstevnaty a kazdy si pod jejich pojmem miize
predstavovat néco Castecné odlisného. Police odkryva sttipky z dila Mefisto. Nadoby s
riznymi napisy predstavuji abstraktni koncepty, které mohou vyvolat dojem, ze se jedna o
neobycejné predméty. Police mohou pro jejich uzivatele symbolizovat rozdilné hodnoty od

pracovnich po ty rodinné.

Drtive byl ve staré anglictiné pouzivan metaforicky vyrok on the shelf k lidem nebo vécem,
jako ptirovnani k tomu, Ze nejsou zadani. Toto pfirovnani k zapomenuté véci bylo nejcastéji
vméSovano neprovdanym zendm. (On the shelf, b. r.). Coz mohlo vytvéiet vefejnou pozici

uzavienosti a nepfipusténi zmen.

Paradoxn¢ se nedé fict, Ze by se jednalo o pfecpané police plné véci, ale nejsou ani
prazdné. Jsou sice nerovnomérné rozmistény, ale samotné police jsou cisté, pokud se
prestane brat v potaz ndzev inscenace. Nelze tedy fict, ze by se zde z pohledu rozmisténi
jednalo o chaos nebo naopak prazdnotu. V celkové barevné kompozici, ale dilo vychazi z
barev, které jsou spjaty vic s pozitivni zpétnou vazbou, coz se bije v kontrastu s lidskymi

reakcemi na text, ktery je na nddobach, které jsou spiSe nositeli negativniho pojeti.

Obraz, ale upozoriiuje na jistou temnou stranku déje. Naptiklad v podobé lahvi na polici.
Nekteré ptsobi jako vystrazné upozornéni nebezpecnych a toxickych latek a jejich
rozmisténi. Jako upozornéni miize byt vniman nadpis Mefisto, ktery ma Siroké cerné tahy.
Vznika jakysi kontrast mezi vizudlem a divadelni hrou. Plakat plny barev, jako kdyby tvofil

oponenta temnému d&ji.

5.3.4 Wernisch
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Obrazek 17 — Vizual Wernisch (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)
— Plakét Wernisch

Stied je navrZen vlastni interpretaci hodin. Dva pary hodinovych rucicek jsou nepravidelné
rozmistény. Nenti jisté, jestli jeden cifernik nebo dva ciferniky jsou roztiistény. Spodni Cast
zaplnuje rucné psany text: ,, WERNISCH* a pod nim v¢éta ,,¢as... casu mam dost uz ho mam

az po krk.*
— Hodiny

Predmét, ktery se v riznych forméch uzivéa kazdy den. Jedna z definic ik, Ze se jedna
o ,,mechanické, elektrické nebo zafizeni pro méteni a indikaci plynuti ¢asu“ (oed, b. r.).
Hodiny jsou zafizeni slouzici k zobrazovani ¢asu. Obvykle se nachdzeji na budovach, v
mistnostech nebo jako soucést vefejného prostoru. Lidé jsou také v rtiznych podobach,
nejcasteji nosi ndramkové hodinky (Clock, b. r.). Ptistroj diive vzdy fungoval na principu
ozubenych kol, udrzovanych v pohybu zavazim nebo pruzinou, regulovany balan¢nim
kolem nebo kyvadlem a vyzadujici pravidelné natahovani. Cas ukazuji ru¢icky, které se otaci
kolem své stiedové osy. Elektronickd zafizeni jsou regulovana elektrickymi prostfedky
(oed, b. r.). Na zaklad¢ uziti v riznych formach se staly nositelem mnoha symboli a asociaci,
které sahaji za ramec funkce. Kim (2024) rozd¢lil symbol hodin na zéklad¢ zndzornéni v

obrazech, filmech, literarnich dilech, mytech a lidovych pohadkéach do nékolika kategorii:

Symbol ptesnosti | komplexni pro celou spolenost

Symbol relativity | komplexni v zavislosti na osobé

Symbol védomi zvukovy signdl, jako znameni plynuti ¢asu
Symbol hodnoty | cenny majetek

Symbol uzitku kazdodenni nutnost

Symbol dynamiky |tok ¢asu

Symbol konecnost | Zivot/smrt

Symbol celistvosti | kruhovy nebo Etvercovy tvar

Tabulka 3 — symbolika hodin (zdroj: Kim, 2024)

Srovnanim textu a tabulky by ¢ast basné spadala do vyznamu relativity. Jako osobni
vnimani frustrace ,,uz ho mam az po krk* ¢as proziva svym vlastnim projevem. Vyjadiuje
svlj subjektivni postoj. Symbol védomi je mozny vidét v apoziopezi, ktera mize znacit
tikani hodin a jejich plynuti. Autor ho mé po krk mtze byt vytrZzeno z kontextu celé basné,

ale pro ucely textu pfedstavuje metaforu konecnosti ¢asu, kterého je malo.
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Cas je do jist¢é miry subjektivni pojem, ktery se méi na zikladé technickych
vymozenosti, v ur€itém smyslu, ale zalezi na mnoha faktorech. Jako je vnimani Casu, o
kterém uz byla zminka. Nasleduje kultura a spolecnost. Napiiklad v ptipade
organizovanosti, svatkli oslav nebo kazdodennich povinnosti. Dal§imi moznostmi je
psychické a fyzické starnuti zivych organismu, které se pruibéhem celého vyvoje neustale

méni, rozviji, a nakonec upadaji a umiraji.

Hodiny zde zastupuji nejen bézné meétidlo Casu, ale stavaji se metaforou jeho relativniho
prozivani, dynamiky i konec¢nosti. Frustrace z plynuti ¢asu (,,uz ho médm az po krk*)
zduraznuje osobni, mozna az tizivy vztah k ¢asu, coz lze chéapat jako reflexi smrtelnosti a
neustalé promény byti. V tomto kontextu divadelni piedstaveni ptetvaii slovo v ritual, kde

¢as a jeho symbolika hraji klicovou roli ve vykladu basnikova jedine¢ného vidéni svéta.

Vizudlni stranka koresponduje s tematickym uchopenim inscenace, kterd se zamétuje
na pretvafeni jazyka, rytmu a vyznamu. Symbolika ¢asu, vyjadiena naptiklad motivem
hodin, reflektuje subjektivni vnimani plynuti a kone¢nosti, coz se v barevné paleté odrazi
skrze jeji nenasilné a harmonické ladéni. Celkové propojeni vizualnich a sémiotickych prvka
umoctuje atmosféru dila a jeho proménlivosti byti. Vzhledem k tomu, Ze hra se skladé z dél

mnoha zanrti Ivana Wernische mtize byt do jisté miry zavadéjici.

5.3.5 Jesté chvilku

Narodnits adlo Einohra

e

:

g or§TE

LAV, “{

Obrazek 18 — Vizudl Jeste chvilku (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)

— Plakat Jeste chvilku
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Cerveny hasici piistroj visici ve vzduchu v obklopeni koufe. Konstrukce je popsana
slovem LOVE. Kout kolem pfistroje informuje, o mozném neddvném pouziti. Mezi jeho
casti patti hlavni kovova nadoba, ventil, ovladaci paka, hadice nebo tryska, bezpecnostni
pojistka a popisek s informacemi o pouziti. Aktivaci ovladaci paky dochazi k uvolnéni
hasiva, které je smérovano na misto pozaru. Podle typu hasici pfistroje déli na praskove,

penové, CO2 nebo vodni, kdy je kazdy uréen na jiny druh pozaru.
— Hasici pfistroj

Prostiedek, ktery mé za kol zabranit rozsiteni jiz zazehlého pozéaru. Z pravidla existuje

n¢kolik uznanych druht, které jsou rozlisené podle druhu vzniklého ohné.

Obrazek 19 — Hasici ptistroj (2019)

Jedna z moZnych symbolik piedstavuje pfipravenost nebo kontrolu nad krizovymi
situacemi. V urcitych kontextech se muze stat metaforou pro rychlé feSeni problémut nebo
dokonce pro tlak spole¢enskych norem. Hasic¢sky pfistroj nese napis LOVE (laska). Vytvari
se jedno z moznych metaforickych propojeni. Léska je Casto spojovana se symboly vasné a
ohné, toto propojeni spadd minimalné do Antiky (Saar, 2019, s. 311-321). S nejvétsi
pravdépodobnosti se spojeni lasky a ohné v minulosti objevilo jiz dfive. Napis Jesté chvilku
je navic v dymu. Naznacuje, Ze hasici pfistroj zobrazuje na emoci nebo moment, ktery se

vytrati. Nebo naopak laska prostfednictvim hasiciho pfistroj zachrani blizici se katastrofu.
—  Kouf

Neni jasné, co je pivodcem koufe — ohen, ktery byl uhasen nebo byl pouze pouzity hasici
ptistroj a kouf je pouze néasledek. Pokud se jedna o prvni variantu, ldska zachréanila bliZici se
katastrofu. V druhém ptipadé se zbytecné vyplytvala na zbytecnou situaci. Kout muize
znazoriovat pomijivost, Ze nic krasné netrva vécné, stejn€ jako postavy, které tak bojuji se

svymi traumaty z mladi — ztracenost, chaos, nejistota.

Z téchto poznatkl vychazi teda zdkladni rozdéleni vyznamu:
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e Laska jako néco, co je tieba hasit.
e Laska jako néco, co hasi bolest.
e Posledni okamzik pied ztratou.

Obraz reflektuje minulost a hledani smifeni skrze divadelni svét, zatimco hasici pfistroj
s napisem LOVE odkazuje na kichkost lasky a jeji spojeni s vasni i nebezpecim. Kouft kolem
pfistroje naznacuje pomijivost okamziku a mozny zéasah, ktery ukoncil urcitou intenzivni
situaci. Vyjadieni hlubsSich existencidlnich témat, jako jsou trauma, laska a lidska potteba

porozumeéni minulosti.

5.3.6 Cherry Man

¢inohra

Obrazek 20 — Vizual Cherry Man (Zdroj: Narodni divadlo, nd.)
— Plakat Cherry Man

Predmét uprostied obrazu je téméf neidentifikovatelny. V jedné online anketé byl tento
konkrétni predmét pojmenovan jako &epice (Stastka, 2024), ale jelikoZ se jedna o jediny
zdroj, ktery nebyl potvrzen nebo vyvracen uméleckou instituci nebo autorem, neni
relevantni. Mize se jednat téméf o jakykoliv druh materidlu s nejvétsi pravdépodobnosti

v podobé kovu nebo plastu.

Predmét je ¢astecné prekryty Cervenou barvou, kterd mize symbolizovat napiiklad krev
nebo odkazuje na barvu vi$ni. Ackoliv je dilo problematicky jednostranné identifikovatelné

1 po denotativni roving. Absence jasné¢ho sdéleni €ini vyznam nejednoznaénym a pieklad
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dila musi byt o to pestiejsi. Nutit ¢lovéka k zamysleni se nad hlubsi vyznamem dila je tak s

nejvetsi pravdépodobnosti umélecky zamér.

5.4 Zavér vyzkumu

Praktickd ¢ast byla zaméfené na identifikaci znakdi a jejich vyznamu v rovinach
denotativvnich a konotativnich. Vysledky vyzkumu zaméfeného na vyznam téchto znaka
piinesl n¢kolik moznych prekladii uméleckého dila, jako soucasti propagacniho materialu
divadelni hry a vefejné reprezentativnosti. Kazdy miize dosdhnout vlastniho ¢teni ve vizualu
a dostat se k uplné jinym interpretacim. OvSem v piipad¢ plakatu k divadelni hie je autor
plakatu porad vazan k dal§im faktd, jako je Narodni divadlo, samotna divadelni hra a autor
této hry. Docela dost aspekti musi byt splnéno, aby vysledek dokézal propojit vSechny
aktéry. Vytvofenim obsahové analyzy pro vizudlni komunikaci byly dekédovany znaky
kazdého vizualu. Cilené byla vybrana barva, pismo a jeden nebo dva motivy. Vyzkumné
otazky se orientuji na znaky a jejich roli. Konkrétn¢ Sesti vizudli pro divadelnich
pfedstaveni. Narodni divadlo, jako uméleckd instituce byla v ptipadé ptizvani Kristofa
Kintery moderni a ukazala jednu z mnoha tvari své image, kterym smérem by se chtcla
potencidln¢ vydat. Pro kazdou instituci by méla byt vizualni komunikace nepostradatelna,

jako soucast marketingové komunikace.
VO1: Jaké znaky vizualu zdlraziuji klicovy motiv divadelni hry?

V piipad€ uméleckého dila je metafora vyuzivana témét v kazdém jednotlivém znaku.
Musi brat v potaz fakt, Ze samotny autor ma individualni tvorbu, kterd piedstavuje Sirokou
skalu interpretace. Autor plakati pouzival vyrazné, dynamické a Casto kontrastni barvy a
vyuziva mnoho znakl a symboliky. Ztvarnéni Hamleta vzdava Cest klasice, kterd ma své
symboly do jisté miry historicky pfedurcené, av§ak svym typickym stylem ziskavd moderni
nadgasovost. Cerna barva se nese v duchu smutku a smrti. Stejné jako lebka, ktera je vic
specifikovand historii a uménim. Samotny nazev hry je upozadén a jsou piiblizena slova o
smrtelnosti a lidském byti, ktera jsou reprezentovana v celém dile. Wernisch pracuje s Casem
a neustalou pomijivosti, kterd je zminéna textové i fyzicky ve formé& hodin. V kombinaci
jednotlivych znaka vytvaii jistou melancholii a frustraci na zdkladé zminénych slov spolu
s vyznamy znaku. Jestlize Wernisch ma riznorodé¢ postaveni déje, nejspis se jedna o pouhy
d&jovy naznak. Mefisto je kompletni metaforickd kompozice, kterd je zobrazena jako police
plna riznych naddob. Zde nese v podnétu zase velice dulezitou roli textovy vyznam, ktery je

pfece jen vic negativni nez pozitivni. Zlutd zde nejspid propojuje stranky pozitivniho i
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negativniho vyznamu. Jedna se o rozebrani ¢loveéka a jeho vnitinich démond, se kterymi fesi
spoleCenské problémy. Coz je skutecny zamér knihy Mefisto — rozebrat ¢loveka a sledovat,
jak se méni na zaklad¢ zmén ve spolecnosti. Intelektualové se propadaji smysleni Treti fise.
Jeste chvilku ukazuje moment, ktery se vytrati. Konkrétn€ v podobé dymu, nejspis z hasiciho
pfistroje, ktery nese napis laska. Mozna metafora druhu lasky. Hrdinky divadelni hry bojuji
s jistym nedostatkem druhu lasky v Zivote. Na druhou stranu Ize vyc¢ist minimum informaci.
Cherry Man sv¢ je téméft neidentifikovatelny. Vzhledem k obtizné identifikaci je zde néjaky
naznak nejednoznacnosti, mozna az absurdity. Fakt, ze je obtizné urCit material a pfesnou
povahu objektu, mize odkazovat na absurditu a nejednozna¢nost. Mozna hledani smyslu
stejné jako v divadelni hie. Cervena vzhledem k pojeti dila miiZze znamenat krev, jako jeden
ze symbolu bitev. Bild Voda je ptedobraz kiestanstvi a Cistoty, ktera je patrnd v Cistote

obrazu, jeho Cistych tahil, motivem sochy a vyuzitim bilé barvy.
VO2: Jakou maji vybrané znaky vizualu (pismo, barva a motiv) roli ve vypovédi plakatu?

Pokud se na obraze nachazi text mimo nazev hry, vétSinou jasné ukazuje motivy,
pfipadné ndznaky, kudy se bude dé&j ubirat, jaké emoce nejspis bude vzbuzovat. Pismo ve
vizualu funguje jako teaser v plakatové podobé. Z vyzkumu vyplyva, ze oznamuji nejen
nazev, ale 1 jiné hlubsi informace, které¢ maji mnohem vétsi myslenku. Nejedna se o pouze
informativni text. Pfi pohledu na ostatni dila Kristofa Kintery je patrné, ze texty v riznych
formach hojné vyuziva a nejspis pro n¢j bude dilezity jako sd€lovaci prostfedek a soucast
umeéni. V kazdém vizualu ma barva svoji zasadni roli reflektuje a dopliluje ostatni znaky.
Cherry Man dokazal, Ze 1ze mit barvu, jako primarni znak. Tvoii atmosféru, kterd predurcuje
mozny spad. Cernd pracuje jako hlavni sdélovaci prostiedek pisma, jelikoZ je vzdy souéasti
textu v bilém nebo svétlém pozadi. Vzdy je barevny podklad bily, coz je spjato s tvorbou
autora, ktery takové pozadi u svych prevazné vyuziva. Obrazy nejsou preplnéné, vétSinou
predstavuji malé mnozstvi. S podobnymi motivy se divdk mohl setkat na vystavé HOW
CAN T HELP YOU, jehozZ soucasti byly také nabarvené nadoby s texty emoci. Lze zde najit
podobné vyuziti materiala a jinych znakt, které se spojuji s tvorbou vizualti pro Narodni
divadlo. Tento fakt, ale miiZe napomahat rozpoznatelnosti Kristofa Kintery. Znaky, které
fyzicky predstavovaly konkrétni divadelni hry byly vhodné zvolené, jelikoz svymi

mnohacetnymi vyznamy reflektovaly s motivy divadelniho dila.

Vyzkum odhalil nékolik zajimavych vysledki. Kintera vyuziva ve svych dilech
hlubsich metafor, které odkazuji na divadelni hru. Ackoliv je zndmy tim, Ze jeho ,.kresby*

si musi kazdy prelozit svym vlastnim zplisobem. Vzhledem k vyuziti hlubsich metafor,
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obcas jsou dila omezena znalostmi jedince, ktery objekt pozoruje. Obzvlast v ptipadé, kdy
se jedné o navstévu n&jaké instituce jako je Narodni divadlo. Nejspis 1idé, kteti se pohybuji
v prostiedi moderniho umeéni, inovaci a nekonven¢niho mysleni. Milovnici literarnich her
maji Sanci objevovat detaily z dél uplné€ jinym pohledem. Vznikaji tak dvé rozdilné
interpretace mezi lidmi, ktefi dilo znaji a neznaji. Vetejnost, ale miize byt zaujata z mnoha
Zalezi, pti jaké prilezitosti byli zasazeni. Tii z uvedenych her navic byly napsany na
objednavku specialn¢ pro ucely divadla, jejich predstaveni vefejnosti je tak naprosto nové a
jedinecné. Specifikace cilové skupiny je pomérné patrna naptiklad pti vyuziti anglického
jazyka, kterym lze cilit naptiklad na mezindrodni publikum. Druhym pfipadem mohou byt
mladsi generace, které vyuzivaji anglictinu slangové, kromé toho Hamlet se vétSinou tadi
mezi literarni dila stfednich $kol v Ceské republice. Proto je dileZité zrovna této skuping
dilo zatraktivnit. Mozna i presvédcCit o hodnoté a nad¢asovosti uméni a literarniho dila.
Spoluprace vyznamného umélce a ¢inohry Narodniho divadla pii pohledu na jiné vizualni
pociny Narodniho divadla naprosto vynik4, protoze v poslednich letech pievlada grafika a
komunikace zasadné vedené umélci doprovazené abstraktnim provedenim. I pfes vSechny
politické a kulturni problémy méla komunikace divadel prostfednictvim vizudlu své
opodstatnéni a odpovidajici novodoba stranka. Vytvaii se jisté nové asociace pro divaky. Je
to pomérn¢ odvazny a krok v odliSeni se od konkurence. Navic umélec i instituce musi
pocitat s faktem, Ze spolu budou mit spojeni ve vefejné sféfe. CimZ se miize reputace jedné
nebo druhé¢ strany snizovat nebo zvySovat v zavislosti na udalosti. Vznika jednotnd vizualni

identita pro Sest predstaveni, které se ponesou v tomto duch az do jejich derniéry.

Z pohledu marketingu je dillezité porozumét vizuadlni komunikaci, aby odpovidala
cilim, kterym chce instituce dosdhnout. Jista rovnovédha mezi sdélenim a uménim. Také
zélezi, jaké mél umelec konkrétni zadani. VEetné zasazeni spravné cilové skupiny, coz je
vzhledem k jednotnému vizualnimu stylu vyzva, pokud ma kazdé ptredstaveni jiné cileni.
Pro budouci zkouméni by mohlo byt pfinosné zkoumat média ve, kterych bylo publikum
zasahnuto. I kdyby mél plakat zaujmout pouze z uméleckého hlediska a navodit predstavu
nebo pocit, vznika pravdépodobnost, ze si lidé na zakladé vizualu budou chtit rozSifovat

obzory.

Autofi dél, z nichz vizudlni stranka vychazi, jsou kromé Shakespeara pievazné

sttedoevropsti tvlirci, z nichZ mnozi stale aktivné plisobi v literarni oblasti. Jejich tvorbu
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vétSinou spojuji naro¢nd témata zamétena na psychologii postav. Kristof Kintera dokazal
tyto pfibehy pfenést na platno svym osobitym jazykem, ktery oslovuje nejen ceské
publikum, ale také zahrani¢ni navstévniky. Mnoho turistii by mohlo projevit zdjem o tvorbu
téchto autorti na scéné Ceského divadla. Zaroven by inscenace mohla oslovit divaky z
ruznych kontinenti a kultur, kteti chtéji nahlédnout do neznamé formy divadelniho

pfedstaveni, které ma hlubokou historii.

Je diilezité, aby vizualni prezentace oslovila nejen ¢eské publikum, ale také mezinarodni
divaky, jelikoz inscenace v Narodnim divadle jsou uvadény s anglickymi titulky. Tim se
otevird prostor pro Sir§i spektrum divaki. Vizualni identita instituce by méla byt
srozumitelnd, univerzalni. Zaroven je nutné¢ mit na paméti, ze Narodni divadlo neni pouze
umeéleckou scénou, ale také symbolem narodnich hodnot a tradic, na nichZ bylo vystavéno.
Tato situace pfinasi vyzvu v podobé mnoha interpretaci, které mohou vznikat v disledku
odlisnych kulturnich kontext. Proto je nezbytné ptistupovat ke komunikaci citlivé a s
védomim jejiho dopadu na Siroké spektrum divakt. Narodni divadlo by mélo usilovat o to,
aby jeho sdé€leni byla jasna, respektujici a inkluzivni, ¢imZz se ptedejde riziku neimyslného
znevazeni ¢i nepochopeni jinych kultur. Pro instituce je klicové, aby instituce jako celek
nejen reprezentovaly své historické hodnoty, ale také reflektovaly soucasné spolecenské a

kulturni souvislosti.
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ZAVER

Diplomova prace dosla k n¢kolika zajimavym poznatkiim z pohledu raznych teorii, které se
zakladaji na dalSich vyzkumech. V teoretické casti jsou pfiblizeny pojmy z vizualni
komunikace kulturnich instituci a historie plakatové tvorby. Ptiblizeny je graficky design,
ktery je duleZity a obdivovany pro Ceskou republiku. Je spjaty s mnoha dalgimi uméleckymi
sméry a potvrdilo se, ze mnohdy musi splitovat pravidla v zavislosti nad jejich vyuziti.
Ackoliv musi spliiovat pravidla v zavislosti na vyuziti, pfizplisobuje se trendim a

technologickym inovacim.

Prakticka ¢ast ptinasi vysledky kvalitativniho pohledu. Cilem bylo zjistit, co vyjadiuji
znaky v reklamnim plakatu divadelni hry, prostfednictvim sémiotické analyzy. Metoda
umoznila ptfezkoumat hlubS§i vyznamy. Zkoumano bylo Sest vizuali pro cinohru
k divadelnim ptedstavenim: Hamlet, Wernisch, Bila Voda, Jesté chvilku, Cherry Man a
Mefisto. Jedna se o dila, kterd odrazi spoleCenska témata a rozebiraji komplikované osudy
postav, vétSinou ovlivnéné politickymi konflikty. Piedobrazem byla tedy dila, ktera se
dotykaji aktualni doby. S nejvétsi pravdépodobnosti motivy jednotlivych her zasdhnou
Siroké divacké publikum. Prace prezentuje vyuziti spoluprace umeélecké instituce a
vytvarného umélce pro ucely reklamni, reprezentativni s moznosti propagace na mnoha
medialnich formach. Podpofeno znaky, které jsou ve vizudlech zakddovany. Sémioticka
analyza pfinasi pohled na celkové dilo. Dekddovani pracuje s individualni interpretaci, ktera
na zaklad€ jednotlivych znakii a jejich mapuje hlavni myslenky divadelni hry. Analyza
ukazuje, ze kazdy vizual mize pfinést riiznorodé vyznamy v zéavislosti na kontextu publika.
Vizudlni komunikace je nepostradatelna pro vSechny instituce a ovliviiuje vefejné minéni,
tim, Ze by mohla zacit vychéazet z neobvyklych spolupraci. Pokud instituce budou zvaZovat
nové formy vizudlni prezentace ve spolupraci prave se soucasnymi umélci. Propojeni mtze

vést k formovani lepSimu obrazu, ktery bude odrazet trendy doby, véetné dilezitych témat.

Budovani identity kulturnich instituci je proces, ktery reaguje na zmény spole¢enskych
a estetickych hodnot. Svymi zménami déva najevo, Ze se chce posunovat s dobou, ale vznika
prostor pro kreativni experimenty, které mohou mit dlouhodobi dopad na védomi a vkus
spotiebiteld. Ukazuje dilezZitost aktualnich umélch ¢eské scény a jejich mozné vyuziti dalsi
spolupréace pro. Funkce reklamniho nosi¢e v oblasti divadelni propagace spociva nejen v
upoutani pozornosti, ale v budovani specifického vizudlniho jazyka, ktery pfedava nejen
informativni sdé€leni, ale emociondlni a estetické hodnoty. Dosazené poznatky v ramci

sémiotické analyzy potvrzuji, ze reklamni plakat nemusi nutn¢ spliiovat klasické parametry
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marketingové komunikace, ale naopak miZe vynikat svou originalitou a vizudlni
expresivitou. Vizualni komunikace v oblasti kulturnich instituci méa znaény potencial pro
inovace a kreativni experimenty. Spojeni umélct s témito institucemi muze piinést nové
moznosti pro vizudlni komunikaci, ktera bude nejen esteticky ptisobiva, ale také efektivni v
oslovovani a zapojovani divakl. Zavér prokézal, ze kazdy plakat obsahuje vlastni vyznam.
Vyuziva hlubokych metafor, coz miize byt pro n¢které divaky obtiznéjsi na vlastni preklad.
Oslovuji rozdilné publikum a reflektuji moderni trendy v marketingu a uméni. Ukazuje

podstatu propojeni téchto odvétvi a cilené komunikace pro osloveni spotiebiteli.
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