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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):

Teoreticka ¢ast se zbytecné zabyva marketingem obecné a nevénuje pozornost tomu, co pak
obsahuje ¢ast analytickd. Zejména postradam informace k provedeni vyzkumného Setfeni a
také méreni efektivity komunikacnich kampani — coz je naplni projektové ¢asti.

Vyzkumné Setfeni bych doplnila o dalsi zpresiujici kvalitativni analyzu. Ve vysledcich
dotaznikového Setfeni by bylo zajimavé hledat vice souvislosti tfeba i s demografickym
profilem respondentt a jejich oblasti ¢innosti.

Projektova ¢ast je z mého pohledu pomérné malo konkrétni a spiSe formou doporuceni, jak
by se to mohlo délat, nez skuteénym strategickym planem kampané. Ocenila bych konkrétné;jsi
navrhy — plan prispévka, konkrétni témata Skoleni v souvislosti se zemédélskou sezénou apod.

Otazky k obhajobé:

1. Jakou dalsi metodou byste doplnila dotaznikové Setfeni? Navrhnéte vcetné struéné
struktury.

2. Jaky vliv na komunikacni aktivity v tomto oboru ma sezdénnost? LiSi se béhem roku
zdjem zakaznik( o skoleni a dalsi aktivity?

3. Prosim predstavte strucné cile kampané navrzené v projektové ¢asti a jak vyhodnotite
jejich dosazeni.
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