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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k praci (silné a slabé stranky):
Silné stranky prace:

e Téma diplomové prace je aktualni a vykazuje jasny aplikacni potencial.

e Préce je prehledné strukturovand, jednotlivé ¢asti na sebe logicky navazuji a prace
postupné smétuje k navrhu konkrétniho marketingového planu.

e Vyzkumny problém je smysluplné formulovan, a zvolenad metodologie je pro dany typ
prace vhodna — zejména kombinace dotaznikového Setfeni, analyzy best practices a
PESTEL analyzy.

e Ocenlyji dobrou orientaci autora ve svété hudebnich festivalii zaméfenych na Drum &
Bass. Vybér analyzovanych festivalll plisobi adekvatné danému Zanru i cilové skupiné.

Kritické pripominky:

o Piestoze autor zatadil 1 par nov¢jSich publikaci, v praci stale prevazuji starSi zdroje
(vétSina z obdobi do roku 2018). Vzhledem k rychlému vyvoji v oblasti kulturniho
marketingu, chovani publika a digitalni komunikace by bylo vhodné vice pracovat s
aktualnimi studiemi a daty, naptiklad reflektujicimi dopady pandemie COVID-19
nebo zmény v produkci a navstévnosti festivali.

o 'V praktické ¢asti, zejména pti popisu festivalu chybi konkrétni odkaz na zdroje, ze
kterych autor Cerpal informace. Uvedeni téchto zdroji by podpofilo divéryhodnost a
transparentnost.

e Prace se jen okrajové dotyka nékterych aktualnich témat, jako jsou environmentalni
udrzitelnost festivali, diverzita publika nebo budovani znac¢ky prostfednictvim novych
médii — tyto aspekty by bylo mozné alespont ramcové reflektovat.
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Zavér:

Navzdory uvedenym vyhradam predstavuje diplomova prace kvalitni, prakticky zaméieny

text, ktery ptinasi konkrétni vystupy s potencidlem vyuziti v praxi. Téma je zpracovano s
osobnim zaujetim a se znalosti prostfedi, coz praci dodava na hodnoté.

Otazky k obhajobé:

1. Ve Vasi PESTEL analyze zminujete relevantni vnéjsi faktory ovliviiujici marketingové aktivity
festivalu DRAMEC. Jakym zplisobem byste do budoucna integroval/a otazky environmentalni
udrzitelnosti — napt. uhlikovou stopu festivalu, odpadovou politiku nebo udrzitelny transport —
do marketingového planu tak, aby oslovoval souc¢asné ekologicky uvédomélé publikum?

2. V kontextu rostouci popularity tzv. "boutique" festivalli s dirazem na jedineény zazitek,
komunitni atmosféru a kuratorovany program — jak byste festival DRAMEC odlisil/a nejen
dramaturgicky, ale i hodnotové, tak aby rezonoval s trendem zazitkové ekonomiky a byl
dlouhodobé¢ udrzitelny v konkurenénim prostiedi?
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