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Komentare, pfipominky, vyhrady a naméty k préci (silné a slabé stranky):

e PredloZeny diplomovy projekt obsahuje dlkladnou analyzu marketingové komunikace
prispévkové organizace, jak v online, tak i off-line prostfedi.

e Pouiiti jak kvalitativniho, tak kvantitativniho vyzkumu umoinil diplomantovi ziskat
komplexni pohled na zkoumanou problematiku. Osobni rozhovory se zaméstnanci a
dotaznikové Setfeni mezi vefejnosti poskytuji cenné a réiznorodé informace.

e Silnou Casti projektu je jeji projektova ¢dst, ve které student pfedklada konkrétni navrhy na
zlep3eni marketingové komunikace organizace, v€etné navrhu komunikaéni kampané
"Podél se o sviij pfibéh". Tento ndvrh je prakticky vyuZitelny a miZe organizaci pomoci.

e Prace je dobfe strukturovang, s jasné definovanymi &astmi a logickym uspoféadanim kapitol.
To usnadriuje ¢teni a porozuméni obsahu.

e Mezi slab3i stranky projektu bych zminila pfilisné zaméfeni na tradiéni formy marketingové
komunikace, chybi vyuZiti modernich trendt, jako je vyuZiti influencerli nebo novych
socidlnich siti, coZ mizZe omezit jeho atraktivitu pro mladsi cilové skupiny.

e Drobné typografické a citaéni nedostatky, které viak nekazi preciznost pfedloieného
projektu.

Otdzky k obhajobé:

e Jaké jsou podle vas nejvétsi vyzvy pii implementaci navriené komunikaéni kampané "Podél
se o svUj pribéh"?

e Jaké konkrétni metody byste doporudil/a pro zlep3eni sbéru zpétné vazby od zdkaznik(?

e Jaké dalsi moderni marketingové nastroje by mohly byt vyufity pro zvySeni efektivity
komunikace, zejména u mladsi cilové skupiny?

V Praze dne 24. dubna 2025 Podpis: /57”/5//4%;;/77

P

Hodnoceni odpovidd stupnici ECTS:;
A=1,00-1,24,8=1,25-1,50, C=1,51-2,00, D = 2,01-2,50, E = 2,51-3,00, F = 3,01



