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	Odůvodnění hodnocení práce:

V teoretické části se studentka věnovala tématům, která odpovídají cíli práce – vytvoření podnikatelského plánu. V části analytické pak tento plán sestavila, přičemž zpracovala SWOT a PESTLE analýzu, identifikovala konkurenci, popsala cílovou skupinu, navrhla marketingový mix (4P) a připravila finanční plán podnikatelského záměru. Vzhledem k tomu, že jde o oblast služeb, by bylo vhodné marketingový mix rozšířit na 7P. Doplnění o podrobnější rozpracování marketingové komunikace by rovněž přispělo k celistvějšímu pojetí návrhu.
Jednotlivé části práce na sebe logicky navazují a bakalářská práce je zpracována přehledně.
 

	Otázky k obhajobě:

1. Please adjust the marketing mix to 7Ps.
2. Explain in more detail how you specifically plan to use the mentioned marketing communication tools in practice.
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