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	Odůvodnění hodnocení práce:
Cílů práce je celá řada a některým z nich se autor, alespoň na základě formulace cílů a neúplných analýz, v práci příliš nevěnuje (“...how these brands engage audiences” či “how they balance social cause messaging with product promotion”).
Tři kategorie postů, které si autor zvolil analyzovat, jsou v teoretické části popsány velmi stručně ve třech odstavcích. Není zřejmé, jaká kritéria jsou pro vybraný typ postu klíčová. Celkově je teoretická část poměrně stručná, syntéza z více zdrojů sice přítomná je, ale se zdroji mohl autor pracovat lépe. Jazyková úroveň je spíše slabší, v práci se vyskytuje řada jednoduchých vět a souvětí, text i kvůli tomu nemá nejlepší flow.
Metoda výběru postů i samotná analýza nejsou příliš jasné. Autor na str. 30 píše, že si pro analýzu všech značek vybírá Instagram, ale v následujících kapitolách uvádí informace i o příspěvcích z Facebooku a X. Autor nejde při rozboru postů příliš do hloubky. V analýze nejsou uvedeny ani rozepsány všechny ukázky relevantních postů, které autor našel. S některými analýzami nelze zcela souhlasit (např. obrázek 33). Obrázky mohly být spíše menší nebo v korpusu a v textu na ně odkazovat. Korpus však bohužel není k dispozici. Závěr práce mohl být podrobnější.

	Otázky k obhajobě:
1) Could a post fall into two categories at once? Why yes/no? Ideally support your claim with relevant sources.
2) [bookmark: _GoBack]Some of your arguments seem rather brief. Could you elaborate on your reasoning in, for example, Figure 33’s analysis? Why can’t this be a fundraising post? 
3) What would be your recommendations for a successful social media campaign during these months? 

	Práce byla zkontrolována systémem pro odhalování plagiátů Theses s výsledkem negativním/pozitivním. [footnoteRef:1]* [1: *   Zvolte odpovídající hodnocení. Výsledek negativní znamená, že systém Theses nenašel shodu s jinými pracemi a hodnocená práce tedy není plagiát.] 


	Celkové hodnocení[footnoteRef:2]*[footnoteRef:3]* [2: **  Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.]  [3: ] 
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