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	Odůvodnění hodnocení práce:
[bookmark: _GoBack]V úvodu práce je uveden hlavní cíl bakalářské práce, dále cíl teoretické a praktické části. Struktura těchto cílů však není ideálně zpracována – vhodnější by bylo formulovat jeden hlavní cíl a k němu stanovit několik dílčích cílů, které by napomáhaly jeho naplnění. Samotný hlavní cíl je příliš rozsáhlý a obtížně čitelný. Teoretická část obsahuje i neocitované pasáže a opakují se zde stejní autoři v jednotlivých odstavcích. V textu se objevují dlouhé převzaté pasáže z jednoho zdroje, které by bylo vhodné doplnit více pohledy a opřít je o další literaturu. U některých citací chybí zkratka „p.“ označující stranu, což je z hlediska formální správnosti nedostatek. Analytická část je zaměřena na čtyři vybrané firmy, přičemž chybí odůvodnění, proč byly zvoleny právě tyto. První dvě firmy se zaměřují na příspěvky s tematikou rakoviny prsu, druhé dvě na téma Movember. Analýza zahrnuje počet příspěvků a jejich tematické zaměření v průběhu měsíců, přičemž u příspěvků souvisejících s výše uvedenými kampaněmi je uveden i jejich obsah. Postrádám však hlubší analytické zhodnocení těchto příspěvků – například ve smyslu interakce uživatelů („To se mi líbí“, komentáře, sdílení). Tato data by umožnila vyhodnotit skutečný dopad kampaní oproti běžnému obsahu. U grafických výstupů chybí označení os x a y (s výjimkou koláčových grafů, kde je uvedena legenda). Tato chyba snižuje přehlednost prezentovaných dat. V závěru práce je zde pak shrnutí, jak se dané firmy k tématu měsíce postavily oproti ostatním vybraným firmám.

	Otázky k obhajobě:
1. Why did you choose these specific companies for your analysis? What criteria did you use for their selection?
2. How did the engagement of the awareness-related posts (likes, shares, comments) compare to the regular posts? Were they more or less effective?



	Celkové hodnocení[footnoteRef:1]* [1: * Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.] 
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