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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Oponent DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	A
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cílem práce je dobře definován a odpovídá zaměření na zlepšení marketingové komunikace pro konkrétní firmu (Medové spaní). Práce zahrnuje nejen analýzu současného stavu, ale i návrh konkrétních opatření pro zlepšení, což je v souladu s praktickými cíli práce. Metody zpracování jsou adekvátní, včetně analýz jako SWOT, 7P, trychtýřová analýza a benchmarking, které jsou použity ke zpracování návrhu marketingového projektu. Využití těchto metod poskytuje solidní základ pro dosažení cílů a zlepšení efektivity marketingové komunikace.


	2. Teoretická část práce
	B
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část práce poskytuje solidní přehled o základních pojmech marketingové komunikace a online marketingu. V literární rešerši jsou uvedeny relevantní zdroje jak z domácí, tak i zahraniční literatury. Zdroje jsou správně citovány, ale mohl by být uveden širší záběr zahraničních studií, které by obohatily diskusi o nejnovější trendy a postupy v oboru. Kvalita teoretické části je solidní, ale v některých oblastech se dalo hlouběji rozvinout propojení teorie s praktickými aplikacemi.


	3. Praktická část práce – analýza
	A
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Analýza současného stavu marketingové komunikace firmy Medové spaní je důkladná. Využívá správné nástroje, jako je SWOT analýza, 7P, analýza trychtýře a benchmarking konkurence. Každý z těchto analytických nástrojů poskytuje hodnotné informace, které byly následně využity při formulování návrhu změn v marketingové strategii. Výstupy analýz jsou dobře podložené a poskytují kvalitní základ pro projektovou část práce. Sběr dat a jejich analýza jsou náročné, ale zpracované na vysoké úrovni.





	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	A
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 

Projektová část práce se zaměřuje na praktický návrh inovace marketingové komunikace pro konkrétní podnik. Navrhované změny jsou podložené argumenty z analýz a realistické v kontextu dostupných zdrojů podniku. Práce poskytuje konkrétní doporučení, jak zlepšit online prezentaci a zvýšit počet rezervací. Projekt zahrnuje i nákladovou analýzu, časovou analýzu a rizikovou analýzu, což zvyšuje hodnotu navrženého řešení.


	5. Formální úroveň práce
	B
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň.

Práce je dobře strukturována a logicky provázána. Použití správné terminologie je adekvátní a odpovídá odborným standardům. Citace jsou uvedeny v souladu s předepsanou normou. Jazyková a grafická úroveň práce je na dobré úrovni, ale v některých pasážích by mohl být text ještě více zpřehledněn, zejména ve vztahu k propojení teorie a praxe.




	Závěrečné hodnocení DP*
	B
	[bookmark: _Hlk98164743]
Diplomová práce splňuje všechny požadavky a poskytuje solidní návrh na zlepšení marketingové komunikace rodinné firmy. Cíle byly stanoveny jasně a metody zpracování odpovídaly těmto cílům. Teoretická část poskytuje důkladný rámec, který je v praktické části dobře aplikován. Výsledky analýz a návrhy na zlepšení marketingové komunikace jsou kvalitní a realistické. Práce je formálně na dobré úrovni, ale mohlo by být provedeno menší zlepšení v oblasti jasnosti a propojení teorie a praxe.



* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jak byste hodnotila potenciál implementace navržených změn v marketingové komunikaci vzhledem k rozpočtovým a časovým omezením podniku?
2. Jak byste přizpůsobila navrhované změny pro jiné typy ubytovacích zařízení mimo váš konkrétní případ?
3. Měla by být strategie rozšířena o další metody online marketingu, jakými jsou například influencer marketing nebo automatizace marketingu na dalších platformách?

Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 
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