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Poznámky k vyplňování posudku:
1. [bookmark: _Hlk164263314]U hodnocení jednotlivých kritérií použijte následující stupnici: A – splněno výborně bez výhrad, B – splněno velmi dobře s drobnými připomínkami, C – splněno průměrně, D – splněno s nedostatky, E – splněno, ale s výraznými nedostatky, F – nesplněno.
2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupněm F, práce musí být celkově hodnocena jako nevyhovující, která nesplňuje kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou práci doporučit k obhajobě.
3. Vedoucí DP se musí slovně vyjádřit ke každému hodnotícímu kritériu!

Hodnotící kritéria: 	Hodnocení
	1. Cíle a metody práce
	B
	Komentář se zaměří na: srozumitelnost formulace cílů práce a použitých metod zpracování práce; zhodnocení cílů práce v souladu s tématem práce; zvolené metody a postupy použité pro naplnění cílů práce. 

Cíle práce jsou přesně a realisticky formulované. Hlavní i vedlejší cíl logicky vycházejí ze současných potřeb propagace méně známé sportovní disciplíny (letního biatlonu). Metody (analýza současné komunikace, dotazníkové šetření, SWOT a STP analýza) jsou vhodně zvolené, dobře strukturované a odpovídají zadání. Výzkumné hypotézy jsou smysluplné a přímo propojené s návrhovou částí.


	2. Teoretická část práce
	C
	Komentář se zaměří na: obsah kritické literární rešerše; vhodnost zvolených domácích a zahraničních zdrojů; způsob citování zdrojů adekvátním způsobem.

Teoretická část je rozsáhlá, pečlivě zpracovaná a věcně podaná. Obsahuje relevantní pojmy z marketingové komunikace, sportovního marketingu, event marketingu i online nástrojů. Ačkoli návrhová část pracuje s moderními nástroji (TikTok, Reels, livestreaming), teoretické podložení těchto nástrojů v teorii chybí. Text je čtivý a vytváří silný základ pro praktickou aplikaci.


	3. Praktická část práce – analýza
	C
	Komentář se zaměří na: využití poznatků z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatečný popis postupu aplikace metod práce; souhrnné zhodnocení současného stavu; dostatečnou podloženost závěrů analýz; náročnost sběru dat a jejich zpracování.

Analytická část zahrnuje rozsáhlé zmapování současné komunikace Českého svazu biatlonu. Je doplněna o srovnání se zahraniční konkurencí, kvalitní dotazníkové šetření s 202 respondenty (včetně statistického testování hypotéz, Chybí hlubší statistická interpretace (např. kontingenční tabulky, korelace), SWOT a STP analýzu. Výstupy jsou přehledně interpretovány. Mírnou rezervu lze spatřovat v možnostech hlubší interpretace některých zjištění a zapojení více sekundárních dat.





	4. Praktická část práce – projektová / výzkumná
	A
	Komentář se zaměří na: návaznost řešící části práce na teorii a na výsledky analýz; podloženost návrhů odpovídajícími argumenty; splnění stanovených cílů. U DP s výzkumným zaměřením je nutno zaměřit se na diskuzi výsledků a jejich zhodnocení. 

Projekt marketingové komunikace akce "Biatlon na kolečkách" je kvalitně navržený. Obsahuje přesně vymezené cíle (metoda SMART), definované persony, návrh konkrétních nástrojů komunikace, harmonogram, rozpočet i řízení rizik. Návrh je realizovatelný a navazuje na analytickou část. Důraz na různorodé kanály a práci se sponzory zvyšuje kvalitu projektu.


	5. Formální úroveň práce
	A
	Komentář se zaměří na: logickou provázanost textu práce; použití správné terminologie; použití předepsané normy citování zdrojů; odpovídající jazykovou a grafickou úroveň. 

Práce je formálně bezchybná, stylisticky kultivovaná, odborně zpracovaná a graficky přehledná. Studentka důsledně cituje a dodržuje zásady odborné práce. Text je dobře strukturován a vizuální prvky (grafy, tabulky) jsou správně využity.




	Závěrečné hodnocení DP*
	B
	Diplomová práce je kvalitním příkladem aplikace marketingových poznatků ve sportovní praxi. Studentka prokázala schopnost samostatného uvažování, systematické analýzy a návrhu smysluplného a proveditelného projektu. 


* Výsledná známka není aritmetickým průměrem jednotlivých kritérií hodnocení práce.

Otázky k obhajobě:
1. Jak by se změnil návrh marketingové komunikace, pokud by cílovou skupinou akce „Biatlon na kolečkách“ byly primárně děti a mládež do 15 let?
2. Na základě výsledků dotazníkového šetření – který z kanálů online komunikace považujete za nejefektivnější pro propagaci méně známých sportovních akcí a proč?


Práce splňuje kritéria pro obhajobu DP. Práci doporučuji k obhajobě. 

DP byla podrobena kontrole ke zjištění původnosti práce v IS STAG. Na základě výsledků této kontroly bylo zjištěno, že práce není plagiát.
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