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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — spinéno vyborné bez vyhrad, B — splnéno velmi dobre s
drobnymi pripominkami, C — splnéno primérné, D — spinéno s nedostatky, E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky, F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prdce musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplriuje
kritéria pro obhajobu DP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Oponent DP se musi slovné vyjadrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace A

Diplomovd prdce je zpracovdna v rozsahu 88 stran textu a dvou pfiloh. Autorka feSila aktudini spolecenské a
zdravotni téma; stanovila si hlavni cil DP, jehoZ naplnénim chce analyzovat soucasny stav vyuZiti influencer
marketingu se zamérenim na oblast estetické mediciny s dirazem na etické a spolecensky odpovédné aspekty obsahu
a jeho vlivu na vnimdni estetickych zdkrokt u verejnosti, a tomuto tématu vytvorila hlavni vyzkumnou otdzku.

2. Teoreticka cast prace A

Autorka zpracovala kritickou literdrni reSersi, a vytvorila si tak kvalitni zdklad pro analytickou ¢dst, a zdvérim
smérujicim k doporuceni.

3. Prakticka cast prace — analyza A

V analytické Cdsti autorka postupovala podle stanovené metodiky a sprdvné zpracovala kvalitativni vyzkum.
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4, Prakticka ¢ast prace — projektova / vyzkumna A

S doporucenimi a zavéry tohoto zvoleného a spolecensky i zdravotné vdzného tématu Ize souhlasit; vychdzi z kvalitné
provedeného vyzkumu.

5. Formalni Groven prace A

Po formdini strance je DP zpracovdna na velmi dobré trovni, jazykovd strdnka je srozumitelnd, citace i grafika prdace
je uvddéna sprdvné a podle poZadovanych predpisd.

Zavérecné hodnoceni DP* A

Diplomovd prdce je, jak v teoretické, tak analytické ¢dst ii navrZenymi zdvéry, zpracovdna na velmi dobré urovni. Cile

prdce byly splnény; je treba konstatovat, Ze prdce odpovidd poZadavkim, kladenym na tvorbu a zpracovdni
diplomové prdce.

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym priamérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce.

Otazky k obhajobé:

1. Nenivlivinfluencer marketingu na normalizaci estetickych zdkrok( preceriovdn vzhledem k tomu, Ze rozhodnuti
o jejich podstoupeni stdle vyZaduje aktivni zajem, financni prostfedky a komunikaci s odborniky?

2. Jak Ize objektivné odlisit mezi ,,motivaci” a ,,ndtlakem” v pfipadé, kdy sledujici oznacuji obsah influenceri jako
inspirativni, ale zdroveri kritizuji jeho negativni dopad na sebevédomi a vnimdni vliastniho téla?

3. Do jaké miry je mozné kldst odpovédnost za etické dopady propagace estetickych zdakrokt na influencery
samotné, kdyZ algoritmy a obchodni modely platforem, jako je TikTok ¢i Instagram, urcuji Sifeni a viditelnost
tohoto obsahu?

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu DP. Praci doporucuji k obhajobé.
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