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ABSTRAKT

Tato bakalarska prace se zaméiuje na teoretické zaklady a praktické aplikace optimalizace
pro vyhledavace (SEO) v kontextu moderniho vyvoje webovych stranek. Teoreticka ¢ast
popisuje zakladni principy SEO, vcetné on-page a off-page optimalizace, algoritml
vyhledavact a metrik hodnoceni vykonnosti. Rozebira také Siroce pouzivané nastroje, jako
jsou Google Search Console, PageSpeed Insights a Lighthouse. Praktickd ¢ast obsahuje
analyzu SEO ¢tyt vyznamnych webovych stranek — Google, Wikipedia, Amazon a Seznam
— pro porovnani riznych strategii SEO. Na zékladé téchto poznatki byl vytvofen prototyp
webové stranky, ktery byl optimalizovan pomoci osvéd¢enych postuptt SEO. Prototyp byl
nasledné nasazen a auditovan, aby bylo mozné vyhodnotit jeho vykonnost. Cilem prace je
ukdazat, jak mize spravna implementace SEO zlepsit viditelnost ve vyhledavacich a zvysit

celkovou pouzitelnost webu

Kli¢ova slova: SEO, vyhleddvace, webové aplikace, software

ABSTRACT

This bachelor thesis focuses on the theoretical foundations and practical applications of
Search Engine Optimization (SEO) in the context of modern web development. The
theoretical part describes the core principles of SEO, including on-page and off-page
optimization, search engine algorithms, and performance evaluation metrics. It also analyzes
widely used tools such as Google Search Console, PageSpeed Insights, and Lighthouse. The
practical part includes SEO analysis of four major websites — Google, Wikipedia, Amazon,
and Seznam — to compare different SEO strategies. Based on these insights, a prototype
website was created and optimized using SEO best practices. The prototype was then
deployed and audited to evaluate its performance. The thesis aims to demonstrate how proper

SEO implementation can improve search engine visibility and enhance overall web usability.

Keywords: SEO, search engines, web applications, software
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UvVOD

organizaci, podnik i jednotlivych tviircti. Vzhledem k rostouci dominanci vyhledavact jako
hlavni brany k informacim se optimalizace pro vyhledavace (SEO) stala nepostradatelnou
disciplinou v oblasti tvorby webovych stranek a digitdlniho marketingu. Strategie a
osveédcené postupy spojené se SEO se vSak neustéle vyvijeji, coz je dano rychlymi zménami

technologii a Castymi aktualizacemi algoritmt vyhledavact.

Tato bakalafska prace se vénuje zkoumani principi SEO, pficemz se zaméiuje jak na
teoretické zaklady, tak na jejich praktickou realizaci. Hlavnim cilem je analyzovat
mechanismy, které ovliviiuji pozice ve vyhledavacich, a aplikovat je v redlném kontextu a

vyhodnotit jejich u¢innost.

Teoreticka ¢ast poskytuje uceleny prehled zakladi SEO, véetné technik on-page a off-page
optimalizace, fungovani vyhledavact, klicovych faktori hodnoceni a nastroji pouzivanych
pro hodnoceni vykonnosti. Prakticka ¢ast prace zahrnuje podrobnou analyzu SEO vybranych
vyznamnych webovych stranek — Google, Wikipedia, Amazon a Seznam — s cilem zjistit,
jak jednotlivé platformy vyuzivaji strategic SEO. Kromé toho byl vytvofen a spustén
prototyp webovych stranek s fadou aplikovanych vylepSeni SEO a nésledovalo testovani

vykonnosti pomoci néstroju jako Google Lighthouse a SEO Site Checkup.

Cilem této prace je v kone¢ném dusledku poskytnout jasné a pouZitelné porozumeéni
metodam SEO a ukdzat, jak mize systematickd optimalizace zvysit viditelnost ve

vyhledavani, uZivatelsky zazitek a vykonnost webu.
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I

TEORETICKA CAST
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1 PRINCIPY SEO A MECHANISMY JEJICH VYHODNOCOVANI

Optimalizace pro vyhledavace (SEO) je metoda zlepSovani umisténi webovych stranek ve
vysledcich vyhledavani, a tim zvySovani organické navstévnosti. Vzhledem k tomu, Ze
vyhledavace, jako jsou Google a Bing, jsou pro vétSinu uzivatell internetu hlavnimi zdroji
informaci, ptfedstavuje SEO klicovou soucast digitalniho marketingu. Optimalizované
webové stranky maji veétsi Sanci zaujmout piedni mista ve vysledcich vyhledavani, ziskat
vice navstévnikl a celkoveé zvysit sviij vykon.

SEO jiz neni jen o strategickém umisténi klicovych slov nebo ziskavéani zpétnych odkazi.
Soucasna optimalizace se nyni zabyva celkovou kvalitou webovych stranek, pocinaje
technickym nastavenim a rychlosti nacitdni aZz po mobilni odezvu a pouzitelnost.
Vyhledavace porovnavaji webové stranky podle n¢kolika stovek faktord ve snaze zatadit je

do vysledkii vyhledavani.

Jednim z pozadavkd na SEO je, Ze se neustdle vyviji. Vyhledavace, zejména algoritmy
Googlu, se neustale upravuji tak, aby se na prvnich mistech objevovaly ty nejrelevantnéjsi a
nejlepsi vysledky. Metody, které fungovaly pfed nckolika lety, dnes jiz nefunguji. Prave z
tohoto diivodu neni SEO jednorazovou ¢innosti, kterou ¢loveék provede a zapomene, ale musi

to byt proces s pribéznou analyzou a vyvojem s novymi trendy.

Efektivni SEO kampai se opira o nékolik zékladnich principli, mezi které patii technicka
optimalizace, kvalitni obsah a zpétné odkazy z kvalitnich webovych stranek. Kazdy z nich

hraje duilezitou roli v tom, jak jsou webové stranky hodnoceny vyhledavaci.

Zaklady SEO a jeho vyznam

Optimalizace pro vyhleddvace (SEO) zahrnuje fadu technickych a obsahovych strategii,
jejichz cilem je sladit webové stranky s algoritmy vyhledavact, usnadnit jejich objeveni,
prochazeni, indexovani a zvyraznéni na strankdch s vysledky vyhleddvani (SERP) pro

relevantni dotazy. [1]

Schopnost SEO generovat cilenou navstévnost ji ¢ini vyznamnou. Uzivatelé Casto divetuji
vyhleddvaciim[2], Ze jim na jejich dotazy poskytnou autoritativni a relevantni vysledky.

Webové stranky s vyS$Sim hodnocenim jsou povazovany za spolehlivéjsi, coz zvySuje

interakci s uzivateli a mozné konverze.[3]

Efektivni SEO zahrnuje nékolik kli¢ovych prvki:[1][2][3]
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e Vyzkum Kkli¢ovych slov a optimalizace: Identifikace vyraz a frazi, které
potencidlni zakaznici pouzivaji k vyhledavani produkti nebo sluzeb, a jejich

ptirozené zaclenéni do obsahu webovych stranek.

e On-Page SEO: Optimalizace jednotlivych webovych stranek za ucelem
zlepSeni jejich umisténi ve vyhledavacich. To zahrnuje pouzivani vhodnych

tagt title, meta description a tagii header a zajiSténi kvality a relevance obsahu.

e Technické SEO: Zlepseni technické struktury webu, vcetné jeho zrychlent,
zajisténi jeho responzivity na mobilnich zafizenich a vytvofeni mapy stranek

XML, ktera vyhledavac¢lim usnadni jeho prochazeni a indexovani.

e Tvorba obsahu a budovani odkazii: Vytvareni hodnotného, informativniho
obsahu, ktery pfildkd navstévniky a povzbudi ostatni webové stranky ke
zpétnému odkazovani, ¢imz se zvysi autorita webu a jeho pozice ve

vyhledavani.

SEO je v dneSnim digitalnim prostfedi zasadni pro uspéch na internetu. Vzhledem k tomu,

ze vétSina zakaznikl pouZiva k vyhledavani informaci, zbozi a sluzeb vyhledavace, musi

r

firmy, pokud si chtéji udrzet konkurenceschopnost, vénovat SEO nejvyssi prioritu. Dobie
provedena strategie SEO kromé& zvySeni expozice podporuje diveéryhodnost a divéru

publika, coz podporuje dlouhodoby rist a ziskovost.[3]

STRATEGY
Duis aute or
ANALYTICS

Duis aute irure dolor
in reprehenderit in

DIGITAL
MARKETING

Ut enim ad minim
veniam, quis nostr

exercitation Q
DEVELOPMENT /. €
Ut enim ad minim
veniam, quis nostr
TECHNICAL exercitation O @

SUPPORT
(eempamacer ff )\ 2 KETING -m
RESEARCH

Sed do eiusmod tempor
incididunt ut

Obrazek 1. zakladni prvky SEO [4]
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1.1 Zakladni principy fungovani vyhledavacu

Velké objemy internetovych informaci jsou uspoiadany a vyhledédvany pievazné pomoci
vyhleddvact. Aby rozhodly, které online stranky by se meély zobrazit ve vysledcich

vyhledavani, kombinuji prochazeni, indexovani a fazeni.
Prochazeni:

Vyhledavace pouzivaji k vyhledavani novych nebo aktualizovanych materiali na internetu
automatizované programy zvané crawlery nebo pavouci, které prochazeji miliardy stranek a
prochdzeji odkazy. Tyto crawlery metodicky shromazd'uji informace a predavaji je k

dalsimu zkoumani.[5]
Indexovani:

Stranka po prochazeni je zafazena a uloZena do komplexniho indexu vyhledavace, coZ je
databaze, ktera usporadava data podle metadat, klicovych slov a relevance stranky. Kdyz
spotiebitelé provadéji dotazy, vyhledavace mohou diky tomuto uspotfddanému ulozisti

rychle ziskat relevantni vysledky.[6]
Hodnoceni:

Vyhledava¢ pouziva algoritmus, ktery hodnoti stranky podle jejich autority a relevance.
Algoritmus rozhoduje, které vysledky se zobrazi jako prvni po prohledéani indexu, predem
vytvorené databaze stranek, kdyz uZivatel zada dotaz. Google pti tomto procesu bere v ivahu
napiiklad ptiblizné 200 proménnych, jako jsou metriky tykajici se interakce s uZivatelem,
rychlost nacitani webovych stranek, mnozstvi a kvalita zpétnych odkazii a celkova kvalita

obsahu.[7]

Efektivni SEO vyzaduje znalost fungovéani vyhledavact. Spravné prochizené, indexované a
s optimalizovanymi hodnoticimi faktory optimalizované webové stranky maji mnohem vétsi
pravdépodobnost, ze se umisti vysoko ve vysledcich vyhleddvani a ziskaji organické

navstévniky.
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Obrazek 2. Postup hodnoceni webovych stranek [8]

1.1.1 Crawling a indexace webovych stranek

Vyhledavace systematicky prochéazeji, indexuji a hodnoti online materialy. Prvnim krokem
je prochazeni, pfi kterém webové crawlery — nazyvané také pavouci nebo roboti —
systematicky prohledavaji a prochdzeji internet a hledaji Cerstvy a aktualizovany obsah. Tyto
crawlery pribézn¢ vyhledavaji a shromazd'uji informace z online stranek, mezi kterymi

prochazeji nasledovanim hypertextovych odkazii.[9]

Proces prochazeni:

Vyhledavade pouzivaji prochdzeni k vyhledavani vetejné piistupnych webovych stranek
metodickym prochazenim materialu a klikanim na interni i externi odkazy. Vyhledavace tak
mohou mapovat strukturu webovych stranek, vyhledavat cerstvy obsah a sledovat zmény.
Ne vSechny stranky si prohleddvace prohliZeji stejnou rychlosti; stranky, které jsou zasadni
nebo pravidelné aktualizované, mohou byt navstévovany castji, ale stranky s malou

autoritou nebo Spatnou strukturou mohou ziistat dlouho bez povSimnuti. [10][11]
Utinnost webovych crawlert zavisi na nékolika faktorech:[9][10]

e Struktura vnitinich odkazii: Pokud jsou interni odkazy spravné uspotadany,

mohou prochdzet a ptistupovat ke vSem strankam webu jednoduse;ji.

e Rychlost nacitani stranek: Rychlejsi webové stranky mohou zvysit rozpocet na

prochdzeni webu, protoze umoznuji crawlertim efektivnéji zpracovat vice stranek.

e Soubor robots.txt: JedineCny soubor, ktery dava crawlerim pokyny, které €asti
webu maji a nemaji navStévovat. Protoze vSak dodrzovani pokyni v souboru

robots.txt neni povinng, ale volitelné, mohou je nékteré crawlery ignorovat.
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Vyhledavace by bez efektivniho prochazeni nemohly webové stranky najit, a proto by se
tyto stranky nezobrazovaly na strankach s vysledky vyhleddvani (SERP). Vyhledavace

neustale prochazeji web, aby udrzovaly své databéaze aktualizované.[9]
Proces indexovani:

Vyhledavace po prochdzeni stranky ptejdou do faze indexovani, kdy zkoumaji a ukladaji
shromazdény obsah do své databaze.[10] Vyhledavace pouzivaji k posouzeni kontextu a

relevance kazdé stranky nasledujici kritéria:[9][10][11]

e Kbvalita obsahu a kli¢ova slova: Zajisténi toho, aby stranka poskytovala uzivatelim

uzite¢né a relevantni informace.

e Meta tagy a popisy: Vyhodnoceni titulnich znacek a meta popist, které poméhaji

vyhleddvactim pochopit ucel stranky.

e Multimedialni prvky: Obrazky, videa a strukturovanad data, ktera zlepSuji

porozuméni obsahu stranky vyhledavaci.

Jakmile je stranka indexovana, muze se zobrazovat ve vysledcich vyhledavani, kdyz
uzivatelé zadavaji relevantni pozadavky. Nicméné¢ vyhledadvace pouzivaji algoritmy fazeni,
které rozhoduji o tom, které stranky se maji zobrazit jako prvni, na zakladé relevance,

autority a celkové kvality; to, Ze jsou indexovany, nezarucuje vysoké pozice.[12]

1.1.2 Algoritmy vyhledavacu a faktory hodnoceni

Soucasné algoritmy vyhledavact hodnoti kvalitu a relevanci webového obsahu podle mnoha
parametrdl. Strankdm pfifazuji pofadi podle kritérii, jako je celkova davéryhodnost,
relevance kliCovych slov a bohatost materidlu. Diky tomuto provéfovacimu postupu se

uzivateliim zobrazuji pouze stranky, které dosahuji vysokého stupné autority a kvality.[7]

Zékladem fungovani vyhledavace je proces prochdzeni a indexovani. Aby byl index aktualni
a uplny, roboti metodicky prochéazeji webové stranky a shromazd'uji a katalogizuji material.
Dynamické a pohotové vyhledavani je podporovano také rychlosti, s jakou je novy material
identifikovan a zpfistupnén k vyhledavani, coZ je do znaéné miry ovlivnéno efektivitou

tohoto procesu.[13][14]

Kvalita a rozmanitost ptichozich odkazi jsou klicové pro stanoveni autority webové stranky.

Silny profil zpétnych odkazi signalizuje divéryhodnost a odrazi $irSi uznani obsahu v
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daném oboru. Toto spojeni mezi externim ovéfenim a internim hodnocenim pomdha
vyhledédvacim urcit, které stranky s nejvétsi pravdépodobnosti poskytuji uzivateliim cenné

informace.[13][15]

Vyhledavace musi spravné interpretovat obsah stranky, coz vyzaduje a¢innou optimalizaci
na strance. Téma stranky je 1épe pochopeno diky strategiim, jako jsou dobfe strukturované
titulky, optimalizované meta popisy a logicky uspotadany text. Hladké zaclenéni klicovych
slov do obsahu navic pomaha piiradit uzivatelské dotazy k nejrelevantnéjSim strankam, coz

celkove zvysSuje viditelnost.[7][13]

Celkové hodnoceni webovych stranek vyrazné ovliviiji prvky technického vykonu, jako je
bezpecné piipojeni, piiveétivost pro mobilni zatizeni a rychlost stranek. Webové stranky,
které se rychle nacitaji a efektivné ptizpisobuji riznym zatizenim, usnadiiuji vyhledavacim
nejen lepsi uzivatelsky zazitek, ale také jejich prochdzeni a indexovani. Tim, Ze jsou tyto
soucasti optimalizovany, podporuje technologicky ramec webu jeho obsah, coz vyrazné

zlepsuje optimalizaci pro vyhledavace.[14]

Zapojeni uzivatell a signaly chovani ddle zptesiiuji proces hodnoceni. Mira prokliku, doba
zdrzeni a mira odchodu (bounce rate) jsou piiklady metrik pro interni analyzu chovéni
uzivateli.[7] Obsah s vysokou mirou zapojeni obvykle splituje ofekavani uzivatelli a

podporuje dalsi interakci, coz posiluje jeho pozici ve vysledcich vyhledavani.

1.2 Metody hodnoceni SEO efektivity

Hodnoceni vykonnosti optimaliza¢nich taktik a jejich vlivu na viditelnost webovych stranek
ve vyhledavacich vyzaduje vyhodnoceni Uc¢innosti SEO. Tento postup zkouma nckolik
vykonnostnich ukazatelli, v€etné rychlosti nacitani, relevance obsahu a schopnosti webu
prilakat a udrzet si uzivatele. Kromé posouzeni soucasné situace je cilem urcit oblasti, které
je tfeba vylepsit, aby se zvysila organickd navstévnost a zlepSila uzivatelska zkuSenost.
Hlavni metody a strategie méfeni t€innosti taktiky SEO budou predmétem této kapitoly.
Probereme rizné nastroje pro analyzu vykonnosti a konkrétni opatfeni pouZzivana jako

ukazatele GispéSnosti.

1.2.1 Nastroje pro analyzu SEO vykonu

Chcete-li vyhodnotit a zlepSit vykonnost SEO, potiebujete ndstroje, které poskytuji

informace o tom, jak vyhleddvace pracuji s vasimi webovymi strankami, jak rychle se
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nacitaji a jak dobfte splnuji o¢ekavani uzivateld. Pti probirani dalSich néstroju, které zlepsuji
vas pristup k SEO, se v této ¢asti vénujeme nekterym z nejcennéjSich moznosti, jako jsou

Google Search Console[16], PageSpeed Insights[17] a Lighthouse.[18]
Google Search Console:

Zakladem pro pochopeni interakce vaSeho webu se sluzbou Google je sluzba Google Search
Console. Nabizi komplexni informace o problémech s prochazenim, stavu indexace a
vyhledavanych vyrazech, které pfivadéji navstévniky na vase stranky. Mizete si napiiklad
prohlédnout procento indexovanych stranek, zjistit piipadné problémy s prochazenim
vaSeho webu spolec¢nosti Google a prozkoumat klicova slova, kterd vedou k navstévnosti.
Kromé toho tento néstroj sleduje miru proklikii a pozice ve vyhledavani a poskytuje

informace pro zlepSeni meta popisi a nadpisii. Je nezbytny pro zvySeni viditelnosti vaseho

webu ve vysledcich vyhledavani tim, ze identifikuje technické problémy SEO.[19][20]

Google Search Console Q, Inspect any URL in "https://www.hatchbuck.com,
© hups/wwwhatchbuckcom/  ~  Performance

A2 Performance
Total clicks Total impressions Average CTR Average position

198K 11.5M 1.7%
@ @

Q. URLinspection

Index
I coverage

%g Sitemaps

Enhancements

[0  mobile usability

4  AMP

Manual actions

QUERIES PAGES COUNTRIES DEVICES SEARCH APPEARANCE

o Links

53 settings = %

B cuhmitfeadhack el L i —— s e,

Obrazek 3. Google Search Console interface[21]
PageSpeed Insights:

Dalsi dilezitou slozkou SEO a uzivatelského potésSeni je vykonnost webovych stranek a
sluzba PageSpeed Insights je v tomto ohledu vynikajici. M¢fi, jak rychle se vaSe webové
stranky nacitaji na riznych zatizenich, a nabizi uzitecné navrhy na zvyseni vykonu, jako je
sniZeni JavaScriptu nebo optimalizace obrazkti. Udrzovani rychlosti webu pomoci tohoto
nastroje je zasadni jak pro udrZeni uzivatelli, tak pro umisténi ve vyhledavacich, protoze

pomalé stranky ¢asto vedou k vyssimu poc¢tu odchodii.[19]
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Obrazek 4. PageSpeed Insights interface[22]
Lighthouse:

Lighthouse je nastroj s otevienym zdrojovym kodem, ktery je soucasti prohlize¢e Chrome a
poskytuje komplexnéjsi audit funkcnosti, pfistupnosti a pfipravenosti webu na SEO. Kromé
identifikace problém, jako jsou chybéjici alt texty obrazkli nebo chybné kanonické odkazy,
kontroluje také vhodné meta tagy, strukturovana data a optimalizaci pro mobilni zafizeni.
Pomoci dikladnych zprav mizeme vyfesit technické prvky, které maji vliv na vyhledavace

a uzivatelské prostredi.[23]
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Obrazek 5. Lighthouse interface[24]

Tabulka 1 Porovnani ndstrojii

Funkce Google Search PageSpeed Lighthouse
Console Insights
Hlavni Vykon Rychlost Komplexni
zaméreni indexovani a stranky a audit (vykon,
vyhledavéni uzivatelsky SEO,
zazitek piistupnost)
Klicové Prokliky, Hodnoceni Vykon,
metriky imprese, CTR rychlosti, pristupnost,
navrhy SEO,
optimalizace hodnoceni
nejlepSich
postupli
Cilovi SEO Vyvojati a Vyvojaii, SEO
uZivatelé profesiondlové marketéfi specialisté
a webmastefi
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Analyzu SEO mohou zlepsit i dal$i sluzby nad radmec téchto zékladnich nastroji. Napiiklad
sluzba Google Analytics sleduje aktivitu uzivatell a organickou navstévnost, coz vam
umozni sledovat, které stranky se ve vysledcich vyhledavani umist'uji nejvyse a jak uzivatelé
interaguji s vasSim obsahem. Naopak sluzba Google Trends vam ukaze popularitu klicovych
slov v Case, coz vam muze pomoci identifikovat nové ndpady na obsah nebo sezonni trendy.
Tyto technologie diky svym poznatkim o zapojeni uzivatelii a zménach na trhu vylepsuji

technické audity.[20][23][25]

Zpétné odkazy jsou stale vyznamnou prioritou pro off-page SEO. Mnozstvi, kvalitu a ptivod
zpétnych odkazli na vasich webovych strankach miizete prozkoumat pomoci programi, jako
je Moz Link Explorer a Ubersuggest. Autoritu domény a hodnoceni zvysuji kvalitni zpétné

odkazy.[23]

Souhrnné feceno, kombinace téchto néastroji nabizi silny zéklad pro hodnoceni vykonnosti
SEO. Poskytuji uZite¢né informace, které¢ vam pomohou vylepsit vasi strategii, véetné€ vSeho
od vzorcll uzivatelil a zpétnych odkazii az po technicky stav a rychlost stranek. Casté
pouzivani zarucuje, Ze vase webové stranky zidstanou ve vysledcich vyhledavani

konkurenceschopné a optimalizované 1 v pribéhu ¢asu.

1.2.2 Klicové metriky SEO uspéSnosti

Sledovani pfislusnych ukazatelti, které reprezentuji umisténi webovych stranek ve
vyhledavacich a zapojeni uzivateld, je nezbytné pro pochopeni ucinnosti planu SEO.
Organickd néavstévnost, mira odskoceni, mira prokliku (CTR) a doba nacteni stranky jsou
aspekty zlepSeni. V této ¢asti jsou tyto dlilezité metriky zkoumany, stejné€ jako jejich vyznam

a zpusob, jakym pomahaji vyhodnocovat a zlepSovat operace SEO.

Jednim z hlavnich ukazatelti Gi¢innosti SEO je organickd navstévnost neboli mnozZstvi
uzivatelii, ktefi najdou vase webové stranky prostfednictvim neplacenych vysledki
vyhledévani. Ukazuje, jak jsou vaSe webové stranky viditelné pro potencidlni uzivatele

provadéjici online vyhledavani a jak dobfe se umist'uji na relevantni klicova slova. Trvaly
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nartist organické navstévnosti naznacuje, Zze vase optimalizacni strategie — napiiklad
zaméfeni na vysoce hodnotnd klicova slova nebo zvySeni kvality obsahu — maji efekt a
piivadéji na vaSe stranky vice navstévniki organickou cestou. Tento ukazatel je zasadni,
protoze pfimo souvisi s hlavnim cilem SEO, kterym je zvySeni viditelnosti bez pouziti

placené reklamy.[26][27][28]

Procento navstévniku, ktefi opusti vas web po zhlédnuti pouze jedné stranky, se nazyva
bounce rate a poskytuje prehled o tom, jak zajimavy nebo relevantni je vas obsah pro ty,
ktefi jej najdou. Uzivatelsky zazitek i vykonnost SEO mohou utrpét, pokud vysoky bounce
rate naznaCuje, ze vaSe stranka nespliuje ocCekavani uzivatelt, ptfipadné v dusledku
opozdéného nacitani, Spatného designu nebo neodpovidajiciho obsahu. Ne vzdy je to vSak
Spatné&; naptiklad pokud je navstévnik spokojeny poté, co na jedné strance najde presné to,
co potiebuje, a odejde, je to spiSe Uspéch nez selhani. Abyste se vyhnuli nespravnému
posouzeni jeho vlivu, je pfi interpretaci tohoto ukazatele nutny kontext — naptiklad typ

stranky nebo zamér uzivatele.[27][29]

Procento lidi, ktefi po zobrazeni odkazu na vase webové stranky ve vysledcich
vyhledavani kliknou na odkaz, se nazyva mira prokliku (CTR) a ukazuje, jak u¢inné jsou
vaSe nadpisy a meta popisy. Diky vysokému CTR si lidé s vétsi pravdépodobnosti vyberou
vaSi stranku misto ostatnich, protoZze vasSe Uryvky vyniknou v pieplnéném prostiedi

vyhledavani. Co CTR ukazuje, je nasledujici:[26]
e Vysoky CTR: Vase popisy a ndzvy uspéSné vystihuji zamér vyhledavaci.

e Nizky CTR: Vase prvky na strdnce mozna potiebuji upravit, aby lépe upoutaly
pozornost. Tento ukazatel ukazuje, jak uspé€Sné vaSe SEO generuje skutecnou

navstévnost tim, Ze preklenuje mezeru mezi viditelnosti a akci.



24 UTB ve Zliné, Fakulta aplikované informatiky

Number of people who clicked the ad

— p
CTR —
IMPRESSIONS

Number of people who saw the ad

Obrazek 6. Prehledné vysvetleni CTR[30]

Sit" vyhledavani Google poskytuje textové reklamy, které se zobrazuji na strankach s
vysledky vyhledavani Google a na partnerskych webech, kdyz uzivatelé néco aktivné
hledaji. Tyto reklamy maji primérnou miru prokliku (CTR) zhruba 3,17 %, protoze se
zamé&fuji na lidi s konkrétnim zdmérem. Naproti tomu sit’” Google Display Network se
zamétuje na lidi, ktefi si prohliZzeji obsah, a nikoli na vyhledavani, a to zobrazovanim
grafickych reklam, jako jsou bannery nebo videa, na milionech webovych stranek, aplikaci
a platforem. Tato pasivni interakce vede k vyrazné niz§imu prumérmému CTR, obvykle
kolem 0,46 %. Reklamy v siti Display Network se soustfedi na zvySovani povédomi o znacce
u SirStho publika, zatimco reklamy v siti Search Network jsou vynikajici v okamzitém

generovani proklikli a konverzi.[31]

Jednim z dulezitych statistickych udajt, ktery ovlivituje spokojenost uzivatelti i umisténi ve
vyhledavacich, je doba nacitani stranky, tedy doba, za kterou se obsah webu plné zobrazi.
Stranky, které se nacitaji pomalu, uzivatele drazdi a ¢asto je nuti web opustit, coZ mize
zvysit miru odchodu z webu a vyhledavacim napovédét, Ze obsah je nekvalitni. Na druhou
stranu, protoze rychlost je zndmou soucasti algoritmt, jako je algoritmus Google, rychlejsi
nacitani zvysuje pravdépodobnost vyssiho umisténi a udrzuje z4jem uzivatelll. Sledovanim
tohoto opatfeni muzete zajistit, aby vase webové stranky poskytovaly bezproblémovy
uzivatelsky zazitek, coz ptimo podporuje cile SEO souvisejici s pouzitelnosti.[29]

Silny zéklad pro hodnoceni tspésnosti SEO tvofi tyto Ctyfi metriky: organicka navstévnost,
mira odskoceni, CTR a doba nacteni stranky. Spolecn¢ ukazuji, jak dobie vase webové

stranky pfitahuji uZivatele, udrzuji jejich pozornost a funguji po technické strance, a
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poskytuji tak jednoduchy zptisob, jak urcit prednosti vasich stranek a odstranit jejich
nedostatky. Postupem ¢asu muiizete upravit sviyj ptistup k optimalizaci organického dosahu

a spokojenosti uzivatell jejich pravidelnym sledovanim.
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2 METODIKY INTERNI A EXTERNI OPTIMALIZACE
WEBOVYCH STRANEK

Optimalizace pro vyhledavace je slozity proces, ktery vyzaduje promyslenou kombinaci
metod pro zlepSeni autority, pouzitelnosti a viditelnosti webovych stranek.[32] Tyto
iniciativy lze obecné rozdé€lit do dvou klicovych oblasti: vnéjsi optimalizace, Casto nazyvana
off-page SEO, a vnitini optimalizace, nazyvana také on-page SEO. Spole¢né¢ slouzi jako
zaklad efektivni strategie SEO a zabyvaji se jak aspekty, které jsou pod kontrolou webu, tak
témi, které jsou ovlivnény externi faktory. Metody, na nichZ jsou tyto dv¢ strategie zalozeny,
jsou v této kapitole diikladné€ rozebrany spolu s uzite¢nymi radami, jak je vyuzit ke zvySeni

pozice webu ve vysledcich vyhledavani.

Cilem interni optimalizace je zlepsit technické zaklady, obsah a strukturu webu tak, aby byl
pro vyhleddvace atraktivni. Zajisténi rychlého nacitdni, optimalizace obsahu pomoci
relevantnich klicovych slov a vyladéni struktury HTML pomadhaji zlepsit uZivatelsky
komfort a zvysit prochazitelnost vyhledavacimi roboty. Externi optimalizace naproti tomu
presahuje hranice webu a vyuziva prvky, jako jsou socialni signdly a zpétné odkazy, ke
zvySeni autority a ditvéryhodnosti v hodnoceni vyhledavact. Majitelé webovych stranek si
mohou vybudovat silny optimalizacni rdmec, ktery pfitdhne organickou navstévnost a udrzi
dlouhodoby rlst na stale tvrdSim digitdlnim trhu, pokud se stanou odborniky v obou

oblastech.[33]

2.1 Interni optimalizace webovych stranek

Cilem interni optimalizace, znamé také jako on-page SEO, je zlepSit technické aspekty,
obsah a strukturu webu, aby se zvySilo jeho hodnoceni ve vyhledavacich. Tento postup
zahrnuje praci s kddem HTML, textem, grafikou a rychlosti nacitani — prvky, které jsou pod
kontrolou majitele webu. Cilem je, aby se webové stranky snadno pouzivaly a byly
srozumitelné pro algoritmy vyhledavaci, jako jsou Google a Yandex. V této ¢asti dikladné
prozkouméame hlavni aspekty interni optimalizace, pficemz zvlastni pozornost budeme

vénovat struktuife HTML, obsahu a technologickym specifikacim.
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Obrazek 7. Prehled slozek On-page SEO[34]
2.1.1 Struktura HTML a spravné pouZziti znacek

Struktura HTML webové stranky slouzi jako jeji rdmec, ktery umoznuje vyhledava¢im
efektivné prochézet, indexovat a vyhodnocovat jeji obsah pro hodnoceni. Jeji pfitomnost ve
vysledcich vyhledavani ptimo ovliviiuje dobfe strukturované usporadani, které zarucuje, ze
roboti snadno pochopi hierarchii a zdmér stranky. Znacky nadpisii, metaznacky a atributy alt
obrazkul jsou zakladnimi prvky, které pfispivaji k relevanci a ptistupnosti webu. Kli¢ovou
soucasti on-page SEO je spravné pouzivani téchto prvka, které zlepsuji uzivatelsky komfort

a zaroven podporuji algoritmy vyhledavacu.

Znacky nadpist, které se pohybuji v rozmezi H1 az H6, jsou nezbytné pro uspotadani
materialu a pro informovani vyhledavact o jeho dulezitosti. Prvek H1, ktery slouzi jako
primarni nadpis a obsahuje hlavni klicové slovo pro presnou identifikaci tématu, by se mél
na kazdé¢ strance vyskytovat pouze jednou. Dil¢i témata by méla byt logicky uspofadana
pomoci naslednych znacek, jako jsou H2 a H3, které rozd¢€luji text na snadno ¢itelné ¢asti
pro vyhledavace i navstévniky. Pokud je stranka v souladu s vyhledavanim uzivateli, mtize
tato struktura pomoci vyhledavaciim upfednostnit obsah a zvysit pravdépodobnost, Ze se

umisti vySe. [35]

Meta tagy, konkrétné titulek a meta popisky, jsou zasadni pro optimalizaci zobrazeni stranky
ve vysledcich vyhledavani. Titulek by mé&l byt stru¢ny, idedlné do 60 znakii, a m¢l by
obsahovat relevantni klicové slovo hned na zacatku, aby se maximalizoval jeho dopad, a
zaroven zistat jedine¢ny na celém webu, aby nedoslo k zaméné.[36][37] Meta popis, ackoli

neni pfimym faktorem hodnoceni, slouzi jako klikatelny ndhled omezeny na pfiblizn¢ 160
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znakl, ktery shrnuje stranku a ldka uzivatele, pokud je vytvofen pomoci piesvédcivého
jazyka a klicovych slov. Tyto prvky spolecné zvySuji atraktivitu stranky ve vypisech

vyhledavani.[36]

Dalsim klicovym prvkem HTML, ktery zlepSuje ptistupnost a SEO, je alt text u fotografii.
Alt text pomaha lidem se ¢teckami obrazovky a umoziuje vyhledavaciim indexovat vizualni
prvky tim, ze poskytuje popis obsahu obrazku. To mlize potencidlné zvysit navstévnost z
vyhledavani obrazka. Pokud je Alt text struény a popisny, piidava hodnotu, aniz by na
strance zabiral pfiliS mnoho mista. Navic ve srovnani s dlouhymi nebo neptfehlednymi
adresami URL zlepSuji Cisté adresy URL s kli¢ovymi slovy navigaci uzivateli a jejich

prochazeni.[38]

Ptidanim prvk, jako je hvézdickové hodnoceni nebo podrobnosti o udélosti, mize znaceni
schématu zlepsit pozice ve vyhledavani, a dokonce zvysit miru prokliku. Protoze bezchybny
kéd HTML usnadiiuje vyhledava¢im prochazeni stranky, zarucuje hladky proces indexace.
Navic tim, ze informuje vyhledavace o preferované verzi webové stranky, pomaha znacka
canonical pfi spravé duplicitnich materialt. Tyto techniky zlepSuji optimalizaci stranky pro

vyhledéavace a jeji hodnoceni.[35][36]

2.1.2 Optimalizace obsahu a klicovych slov

Cilem optimalizace obsahu je zamérné pouzivat klicova slova k vytvareni obsahu, ktery
oslovi jak spotiebitele, tak vyhledavace. Aby webové stranky tspésné spliiovaly pozadavky
uzivatell, zac¢ind tento postup studiem vyhledavacich frazi, které odpovidaji tomu, co
uzivatelé hledaji. Stranka miiZze zvySit svou relevanci a exponovanost ve vysledcich
vyhledavani peclivym rozmisténim téchto kli¢ovych slov v riznych prvcich stranky, v¢etné

textu, nadpist a meta popisti. Jedna se tedy o zakladni soucast on-page SEO.
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Obrazek 8. Schéma strategii optimalizace obsahu pro on-page SEO[39]

Prvnim krokem pti vybéru vhodnych kli¢ovych slov je pochopeni zdméru uzivatele — co
navstévnici chtéji najit, at’ uz jde o informace, fesSeni nebo produkty. Zaméfenim se na
konkrétni fraze spiSe nez na obecné, generické vyrazy mohou néstroje pomoci identifikovat
vyrazy s uctyhodnym objemem vyhledavéni a kontrolovatelnou konkurenci. ProtozZe ptilisné
opakovani muze vést k sankcim ze strany vyhledavact, méla by se tato vybrana klicova

slova pfirozené objevovat v obsahu stranky a pisobit spise prirozené nez nucené.[35][38]

Kli¢ova slova se nejlépe umist'uji do tagu title, kde hlavni vyraz upozoriuje vyhledavace na
zaméteni stranky a pfitahuje pozornost uzivatelit ve vysledcich vyhledavani. Ptitomnost
kli¢ovych slov v nadpisech, jako jsou H1 a H2, pomaha podtrhnout téma a rozd¢lit obsah na
zvladnutelné ¢asti, které mohou uzivatelé i roboti sledovat. Zasadni je vyvazenost, protoze
neptirozené nacpani klicovych slov do téchto mist by se mohlo vymstit a zhorSit kvalitu a

vykonnost vyhledavani.[36]
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Klicova slova by se méla dokonale kombinovat s vynikajicimi praktickymi informacemi,
které odpovidaji na otazky uzivatell nebo fesi jejich problémy v hlavni ¢asti textu. Pouzivani
rtuznych frazi nebo podobnych pojmi udrzuje psani zajimavé a zabranuje opakovani, takze
jejich zatazeni do uvodniho odstavce muze zdaraznit relevanci hned na zacatku. Ackoli
nemaji pfimy vliv na hodnoceni, kli¢ova slova pro meta popisy zlepsSuji atraktivitu Gryvku a

zvySuji pravdépodobnost, Ze diky poutavému shrnuti bude generovat kliknuti.[35][36]

Dalsim aspektem optimalizace obsahu je pfizptisobeni obsahu zaméru vyhledavani — at’ uz
spotiebitel¢ hledaji podrobnosti o produktu, komplexni pokyny nebo rychlé odpovédi.
Uspotadany text se seznamy, podnadpisy nebo stru¢nymi odpovéd'mi lze umistit do
doporucenych uryvki, ¢imz se zvysi jeho vyznamnost. Interni odkazy na propojené stranky
zvySuji celkovou troven SEO webu tim, Ze zlepSuji navigaci a rozptyluji relevanci klicovych

slov.[35]

2.1.3 Technické SEO a rychlost na¢itani webu

Hlavnim cilem technického SEO je optimalizovat strukturu webu tak, aby vyhledavace
mohly efektivné prochézet, indexovat a fadit jeho stranky. Rychlost nacitani webovych
stranek je klicovym faktorem, protoze pomalé stranky zhorSuji uzivatelsky zazitek a mohou
poskodit pozice ve vyhleddvacich, zejména na mobilnich zatizenich, kde maji uzivatel¢
vysoka oc¢ekavani ohledné vykonu. Vzhledem k tomu, Ze rychle se nacitajici webové stranky
jsou vyhledavaci, jako je Google, odménovany, je zlepSeni rychlosti pro uspéch technického

SEO kli¢ové.[40][41]

Jednim ze zékladnich technickych postupli SEO je zajistit, aby byly webové stranky
prohledavatelné. To znamend sprdvné nakonfigurovat mapy stranek XML a soubory
robots.txt tak, aby smérovaly roboty vyhledavaci na dtlezité stranky a vynechéavaly ty
nepotiebné. Zavedeni protokolu HTTPS také zlepSuje zabezpeceni, které je nyni ukazatelem
hodnoceni, jenz zvySuje vykonnost webu a divéru uzivatelii. Tim, co vSak Casto ovliviiuje
vysledky SEO nejptiméji, je rychlost stranek. Pomalé nacitani brani viditelnosti tim, Ze
zvySuje miru odchodu (bounce rate), ktera vyhledavaciim napovida, Ze obsah je

nekvalitni.[40][41]

Jednou z u&innych metod zvySeni rychlosti naditani je komprese obrazki. Spatné
optimalizované fotografie mohou webové stranky vyrazné zpomalit. Zasuvné moduly, jako
je Smush, nebo néstroje jako TinyPNG vSak mohou minimalizovat velikost souborti bez

ztraty kvality, coZ zrychli nacitani stranek. Mezi dal$i metody, které zvysSuji celkovy vykon,
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patii snizeni mnozstvi CSS a JavaScript, zapnuti mezipaméti prohlizeCe a efektivni

distribuce obsahu prostfednictvim sité pro doru¢ovani obsahu (CDN).[40][41][42]

Pro identifikaci a odstranéni problémt s rychlosti jsou klicové nastroje, jako je PageSpeed
Insights spolecnosti Google. Za ticelem zlepSeni doby nacitani a spokojenosti uzivatela tento
nastroj vyhodnocuje vykon stranky na pocitac¢ich a mobilnich zafizenich a vydava
doporuceni, jako je odlozeni grafiky mimo obrazovku nebo odstranéni prvki blokujicich

vykreslovani. [41][42]

Shrnuto, prochazeni, zabezpeceni a zlepSeni vykonu jsou soucasti technické optimalizace
SEO a optimalizace rychlosti webovych stranek. Webové stranky si  udrzuji
konkurenceschopnost v zebfic¢cich vyhledavani a poskytuji bezchybny uzivatelsky zazitek
diky rutinnimu monitorovani pomoci nastrojli, jako je PageSpeed Insights, a aplikaci

napravnych opatfeni, jako je komprese obrazki.

2.2 Externi optimalizace webovych stranek (Off-page SEO)

Externi optimalizace, Casto znama jako off-page SEO, se tykad strategii a iniciativ
pouzivanych mimo vlastni webové stranky ke zlepSeni jejich expozice a umisténi ve
vyhledavacich. Off-page SEO se soustfedi na budovani povésti a vlivu webu na internetu,
na rozdil od on-page SEO, které se zabyva internimi sloZkami, jako je obsah a struktura
webu. Budovani odkazi je v tomto procesu zdsadnim krokem a ziskani kvalitnich zpé&tnych
odkazli z renomovanych webovych stranek je nezbytné. Tyto zpétné odkazy funguji jako
doporuceni a tikaji vyhledavactim, ze vase webové stranky obsahuji kvalitni a ddvéryhodné
informace. Kromé odkazli zahrnuje off-page SEO také €innosti, jako je interakce s vlivnymi
osobami, ziskdvani zminek o zna€ce a Gcast na platformach socialnich médii, které zvySuji
autoritu webu a jeho povést online. Vyuzitim téchto externich taktik mohou webové stranky
zvysit autoritu své domény, zvysit organickou ndvStévnost a ziskat vysSi pozice na

SERP.[43][44]
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2.2.1 Linkbuilding a jeho strategie

The Anatomy of a Text Link

A HREF HTML tag (opening) A HREF HTML tag (closing)

URL LINK TITLE ANCHOR TEXT

Obrazek 9. Schéma budovani odkazii[45]

wewvr

autoritu webové stranky ziskanim kvalitnich zpétnych odkazl z jinych webovych stranek.
Kdyz na vas materidl odkazuji jiné webové stranky, fikd to vyhleddvacim, Ze vase stranka
nabizi spolehlivé, autoritativni a relevantni informace. To je =zakladni mySlenka
linkbuildingu. V dtsledku toho mize vyrazné zvysit viditelnost vasich webovych stranek a

jejich pozici ve vyhledavacich.[46][47]

Zpétné odkazy lze ziskat riznymi zpUsoby, pfi¢emz kazdy z nich ma jinou uroven sloZitosti
a ucinnosti. Jednim z nejoblibenéjSich ptistupt je tvorba odkazl na zdklad€ obsahu, ktera se
nékdy oznacuje jako tvorba ,,odkazovatelnych aktiv*. Pfinosné a vyrazné informace, které
organicky pfitahuji odkazy z jinych spolehlivych zdroja, se oznacuji jako odkazovatelné
aktivum. Typickymi piiklady jsou komplexni pfirucky, originalni vyzkumy, infografiky a
interaktivni materialy. Takovy obsah ¢asto generuje odkazy sdm o sob¢, aniz by vyZadoval

velké oslovovani.[46]

Zasadni soucasti budovani odkazli zlstava oslovovani. Zahrnuje proaktivni oslovovani
relevantnich webovych stranek a vysvétlovani vyhod zafazeni odkazu na vas§ material.
Efektivni oslovovani se obvykle zamétuje na relevantni webové stranky nebo producenty
obsahu ve vaSem vyklenku, je personalizované a dava najevo, jak pifinosné jsou vase
informace. Pokud strategie oslovovani klade diraz na uptfimny rozvoj vztahii a vzajemné

vyhody, mlZe vyrazné zvysit mnozstvi kvalitnich zpétnych odkazii.[47][48]

Zkoumani profili zpétnych odkazii soupeii mize byt obzvlasté¢ uzitecné pro odhaleni

moznych pfileZitosti pro budovani odkazli. MiZete urcit druh materidlu, ktery pfitahuje
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odkazy, a duplikovat nebo zlepsit srovnatelné taktiky tim, Ze se podivate, které renomované
webové stranky se pripojuji k vasim soupeiim. Pomoci pronikavych informaci, které tento

.....

zpétné odkazy.[46][48]
Mezi osvédcené a ucinné strategie budovani odkazl patii:[46][47][48]

¢ Budovani odkazi na stranky zdroji: Identifikace stranek se zdroji, které jsou

relevantni pro vas obsah, a navrzeni vaseho obsahu jako uzite¢ného dopliku.

¢ Budovani zkomolenych odkazii: Vyhledani nefunkénich nebo zastaralych odkazi
na externich webovych strankach a nabidnuti svého aktualizovaného, kvalitniho

obsahu jako nahrady.

e Zverejiiovani prispévki hosti: Vytvareni kvalitniho obsahu pro autoritativni

externi webové stranky vyménou za zpétné odkazy.

e Propagace obsahu: Aktivni propagace vytvofeného obsahu prostfednictvim
riznych kanall, vcetné e-mailu, socidlnich médii a partnerstvi, ¢imz se zvySuje

pravdépodobnost ziskéani pfirozenych zpétnych odkazi.

Ziskavani zpétnych odkazl je zasadni, ale stejné dulezité je zajistit, aby byly relevantni a
kvalitni. Na hodnoceni maji podstatné vétsi vliv odkazy z web se silnou autoritou domény,
tematickou relevanci a spolehlivou povésti nez obrovské mnoZstvi spojeni z podfadnych
zdrojii. Doporucujeme pravidelné sledovat a spravovat profil zp&tnych odkazl, abyste
zachovali jeho kvalitu a odstranili v§echny nekvalitni nebo potencidlné nebezpecné zpétné

odkazy, které¢ by mohly mit Skodlivy vliv na hodnoceni.[47][48]

Zavéerem lze fict, Ze tvorba kvalitniho obsahu, provadéni strategického oslovovani, diikladny
prizkum konkurence a pravidelnd kontrola kvality zpétnych odkazli jsou zakladnimi
soucastmi uspé$ného planu linkbuildingu. Webové stranky mohou metodickym provadénim
téchto strategii vyrazné zvysit svou autoritu, diveéryhodnost a viditelnost ve vysledcich

vyhledéavani.

2.2.2  Socialni signaly a vliv brandingu na SEO

Socialni signaly se tykaji interakci a zapojeni uZivatelll na platforméach socialnich médii,
vcetné sdileni, lajkii, komentaiti a celkové viditelnosti obsahu. A¢koli hlavni vyhledavace
nepovazuji socidlni signaly za piimé faktory hodnoceni, korelace mezi aktivitou v socidlnich

médiich a lepsi vykonnosti SEO je vSeobecné€ uznévana. Socidlni signaly hraji neptimou, ale
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vyznamnou roli pfi posilovani expozice znacky, zvySovani navstévnosti webovych stranek
a zapojeni uzivateli — coz jsou vSechno klicové soucasti, které podporuji vyznamnéjsi

organické hodnoceni v priibéhu Casu.[49][50]

Zesileni znacCky a Sifeni obsahu jsou dva zakladni zpiisoby, jak socidlni signaly ovliviuji
SEO. Na platformach socialnich médii se hodnotnému, relevantnimu a poutavému materialu
obvykle dostava velké pozornosti, coz mize vést k vétsSimu poctu zpétnych odkazli a vétsimu
zviditelnéni. Cim vétsi je viditelnost a sdileni obsahu, tim vétsi je pravdépodobnost, Ze na
n¢j budou odkazovat dalsi autoritativni weby. Silné profily v socialnich médiich navic
zlepsuji rozpoznatelnost znacky a zvysuji celkovou divéryhodnost vnimanou vyhledavaci i

uzivateli.[49][50][51]

Branding a SEO spolu izce spolupracuji a vzajemné piispivaji k efektivité toho druhého.
Rozpoznatelnd znacka obvykle pfitahuje vétsi divéru, coz zvySuje miru proklikd na
vysledky vyhledavani. Duslednym vytvafenim a sdilenim hodnotného obsahu, ktery
rezonuje s publikem, mohou znacky vyuzit strategie SEO k vyraznému zlepseni viditelnosti
online. Tuto synergii mezi brandingem a SEO lze shrnout do nasledujicich klicovych

bodii:[49][50][51]

e ZvySené vyhledavani znacky: Vyssi rozpoznatelnost znac¢ky vede ke zvyseni poctu

dotazii na vyhledavani znacky, coZ pozitivné ovliviiuje pozice ve vyhledavani.

e ZlepSeni miry prokliku (CTR): Silna ptitomnost znacky zvysuje divéru, coz vede

ke zlepSeni CTR z vysledkli vyhledavani.

e Budovani autority: Efektivni budovani znacky vytvafi autoritu, coz usnadiiuje

ziskavani pfirozenych zpétnych odkazu.

e Socialni dikaz: Vysoka angazovanost a aktivni sprava komunity na platformach
socidlnich médii vytvari pozitivni socidlni dikaz, ktery nepfimo podporuje usili o

SEO.

Optimalizace potencialu SEO navic vyzaduje pouzivani silnych technik budovani znacky na
platformach socialnich médii, jako je pravidelné zvetejiiovani ptispévki, piima interakce s
publikem a vytvafeni osobitého hlasu znacky.[52] Kromé posileni duvéry zakaznikt
podporuji tyto brandingové iniciativy pfirozeny rozvoj zapojeného publika, které je
nachylnéjsi ke sdileni a zpétnému odkazovani vaseho obsahu. To casem pomahé vytvaret

autoritativni signaly znacky, které jsou pozitivné rozpoznavany algoritmy vyhledavact.[51]
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Socialni signdly sice pifimo neovlivituji vyhledavaci algoritmy, ale jejich neptimy vliv na
zviditelnéni znacky, tvorbu zpétnych odkazli a zapojeni uzivateli je znacny. Integrace
socidlnich médii a znaCky do ucelené strategie SEO proto miize vést k lepsi viditelnosti,

vysSimu zapojeni uzivatell a celkové lepSimu vykonu vyhledavaci.[49][51]
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II

PRAKTICKA CAST
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3 ANALYZA VYUZITI SEO PRINCIPU NA PRIKLADU VELKYCH
WEBOVYCH STRANEK

V této kapitole je provedena detailni analyza vyuziti SEO principii na piikladu Ctyf
vyznamnych webovych stranek: Google, Wikipedia, Amazon a Seznam. Cilem je
porovnat, jak rozdilné typy webli — vyhleddvace, obsahové platformy, e-commerce a
regionalni portaly — implementuji interni (on-page) a externi (off-page) SEO strategie, a jaké

prvky jsou klicové pro jejich viditelnost ve vyhledavacich.

3.1 Vybér analyzovanych webovych stranek

V této analyze byly vybrany Ctyfi vyznamné webové stranky — Google, Wikipedie, Amazon
a Seznam — a bylo zkoumano, jak se zdsady SEO uplatiiuji na riznych platformach. Kazdy
z téchto webi predstavuje odliSny aspekt strategie SEO a nabizi cenné poznatky o tom, jak
uspésné weby optimalizovat pro vyhledavace v rtiznych kontextech. Vybér byl zamérny,
cilem bylo pokryt Siroké spektrum aplikaci SEO, od vyhledavacu a platforem zalozenych na
obsahu az po e-commerce a regionalni sluzby. Tyto webové stranky spole¢né poskytuji
uceleny pohled na to, jak jsou zdsady SEO realizovdny v praxi, a jsou tak idealnimi

kandidaty pro podrobné studium.

Google

Google je pfednim svétovym vyhleddvacem a ma nejvetsi podil na celosvétovém trhu s
vyhledavanim. Jeho dominantni postaveni a pokrocilé algoritmy hraji klicovou roli pfi
indexovani a hodnoceni webovych stranek. Pochopeni vlivu spole¢nosti Google na trendy v
oblasti SEO a Casté aktualizace jejich algoritmil je nezbytné pro studium dynamické povahy

optimalizace pro vyhledavace.[53][54]

Wikipedie

Wikipedie je ukazkovym ptikladem obsahové bohaté platformy vytvatené uzivateli, ktera
vynika viditelnosti v organickém vyhledavani. Jeji rozsahlé vyuzivani internich odkazi,
strukturovanych dat a obsahu bohatého na kli¢ova slova ji umozituje dosahovat vysokych
pozic v Siroké Skale témat. Schopnost Wikipedie udrzet si autoritu napfi¢ riznymi tématy,

piestoze se spoléha na dobrovolné piispevky, poukazuje na silu efektivniho SEO na strance
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a organizace obsahu. To z ni ¢ini idedlniho kandidata pro studium toho, jak mohou rozsahlé

obsahov¢ platformy dosdhnout a udrzet si vysoké pozice ve vyhledavani.[55][56]

Amazon

Amazon, nejvetsi platforma elektronického obchodovani na svété, ukazuje, jak lze SEO
pfizptsobit vyhledavani na zékladé produktii a uzivatelské zkuSenosti. Jeji zaméteni na
optimalizaci produktovych stranek, vyuzivani recenzi zakazniki a spravu obrovskych
skladovych zasob vyzaduje jedinecny pfistup k on-page i off-page SEO. Strategie
spole¢nosti Amazon pro zvySeni viditelnosti produktll a podporu konverzi prostiednictvim
vyhledavani z ni ¢ini cennou pfipadovou studii pro pochopeni SEO v kontextu online

maloobchodu.[57][58][59]

Seznam

Ackoli je Seznam mezinarodné méné znamy, v Ceské republice ziistivd vyznamnym
vyhledavacem. Jeho silné regionalni zaméfeni ukazuje, jak se strategie SEO mohou lisit od
strategii pouzivanych pro globalni platformy, jako je Google. Seznam klade dlraz na mistni
obsah a regiondlni kli€ova slova, coz z né c¢ini uziteCny piiklad pro pochopeni

lokalizovanych postuplt SEO.[60][61]

3.2 Analyza On-page SEO vybranych webii

On-page SEO je zakladni sloZkou optimalizace pro vyhledavace, ktera se zamétuje na prvky
pfimo obsaZené v kodu a obsahu webovych stranek. Mezi klicové faktory patii spravna
struktura dokumentu HTML, pouZzivani znacek nadpist, metadat, internich odkaz a dalSich

prvka, které ovliviiuji snadnost ¢teni a indexovani webu vyhledavaci.

V této ¢asti jsou analyzovany techniky on-page SEO pouZivané vybranymi vyznamnymi
webovymi strankami. Cilem je zjistit, jak uspéSné webové platformy implementuji strategie
on-page optimalizace, a ziskat osvéd¢ené postupy, které piispivaji k viditelnosti ve
vyhledévacich. Analyza je rozd€lena do né€kolika podsekci, z nichz kazda se zamétuje na

konkrétni technicky nebo strukturdlni aspekt on-page SEO.
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3.2.1 Struktura HTML a vyuziti znacek
Google

Domovska stranka spolecnosti Google se vyznacuje minimalistickym pfistupem ke struktute
HTML, coz odrazi jeji zaméfeni na rychlost a jednoduchost spise nez na konvencni strategie
SEO na strance. Tag <title>, ktery jednoduse uvadi ,,Google“, je hlavnim prvkem
souvisejicim se SEO v ¢asti <head>. Neni zde pfitomen zadny meta description, coz je ve
srovnani se standardnimi postupy SEO neobvyklé, ale odpovida to jedinecnému postaveni

spolecnosti Google jako vyhledavace.

o o 5 @) ‘< [0 Elements Console Sources > B & i X
v <heads
<meta charset="UTF-8"> _i_
<meta content="origin" name="referrer"> |
<link href="//www.gstatic.com/images/branding/searchlogo/ico/favi
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P <style> e </style>
P ¢<script nonce> e </script>
<title>Google</title> == $o@
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html head title
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e Styles  Computed Layout  Event Listeners DOM Breakpoints >>

s e (¥ <Title> @)hov s +, @ [@ °
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Obrazek 10. Sekce HTML hlavy domovské stranky Google zobrazujici meta titulek

Ve zdrojovém kddu aktualni verze stranky se znacka <h1> viibec nevyskytuje, coz ukazuje,
ze Google zcela opustil tradi¢ni strukturovani obsahu pomoci nadpisti. Misto toho je diiraz
kladen na minimalisticky design a efektivni funkénost bez zbytecnych HTML prvki, které
nejsou nezbytné pro zdkladni pouZiti stranky. Tento pfistup zdliraziiuje orientaci spole¢nosti

Google na maximalni jednoduchost a technickou optimalizaci.
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o e i @ I [H Elements Console  Sources B8 i X
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Obrazek 11. Absence znacky HI v ramci HTML

Toto vyrazné pouziti jazyka HTML ukazuje, ze spole¢nost Google se pii zviditeliiovani ve
vyhledéavacich spoléha spiSe na autoritu znacky a optimalizaci vykonu nez na strukturované

znacky.

Wikipedie

Wikipedie je ucebnicovym piikladem toho, jak strukturované HTML pftispiva k silnému
SEO na strance. Kazdy ¢lanek pouZziva jasny tag H1 pro hlavni nadpis, ktery pfimo odpovida
tématu ¢lanku. H1 ,,Optimalizace pro vyhledavace* tim zajiSt'uje relevanci a srozumitelnost
jak pro uzivatele, tak pro vyhledavace. Kromé toho je obsah uspotadan pomoci nadpistt H2
a H3, které rozd¢€luji téma do logickych sekci, naptiklad ,,Historie* a ,,Techniky®, coz

zvySuje Citelnost a distribuci klicovych slov.
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Obrdazek 12. Nadpis HI ¢lanku Wikipedie zobrazujici hierarchii strukturovaného obsahu.

Optimalizovan je také meta titulek stranky: ,,Optimalizace pro vyhledavace — Wikipedie®,
ktery kombinuje téma s nazvem znacky, coz zlepSuje miru proklikti ze stranek s vysledky
vyhledavani (SERP).[62] Zatimco meta popis je ¢asto generovan dynamicky, Wikipedie se
spoléha spiSe na silu své obsahové struktury a interniho propojeni.
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Obrazek 13. Hlavicka HTML s meta nadpisem odrazejicim téma clanku.
Dusledné pouzivani sémantickych znacek, internich odkazi a nadpisti relevantnich pro
kli¢ova slova ve Wikipedii podtrhuje jeji efektivitu pii dosahovani vysokych organickych

pozic v Sirokém spektru témat.
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Amazon

Amazon je piikladem pfistupu k SEO na strance zamétené¢ho na produkty, kdy je kazda
stranka produktu peclivé optimalizovana pro viditelnost ve vyhledavani. Znacka H1 na
produktovych strankéach, naptiklad ,,GMKtec M5 Plus Gaming Mini PC Ryzen 7
5825U...%, pfimo reprezentuje ndzev produktu, ¢imz zajiStuje maximdlni relevanci pro

vyhledavani klicovych slov.

&, SR sss070 e R [o Elements Console > D24 A479 B4 @3 : X
csa-c-slot-id="title feature div" data-csa-c-asin="B@CD7Y4C5Y" data-cs
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DP, HDMI 2.0 " GMKtec M5 Plus Gaming Mini PC Ryzen 7 5825U (Upgraded 57@euU),
ST . 4K Display, WiFi 6E, USB3.2, USB-C, BT 5.2, DP, HDMI 2.9 " !
</span>
</hl>
<div id="expandTitleToggle" class="a-section a-spacing-none expand
</div>
o </div>
peseam ) [BEUBISH] on 2 select temis) promo * <div id="bylineInfo_feature_div" class="celwidget" data-feature-name=
oy e st _neInfo" data-csa-c-slot-id="bylineInfo feature div" data-csa-c-asin="E
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..| DDR4+1TE..  DDRSs1TE...

1836 ss1248

4 jrge.a-spacing-none span#productTitle.a-size-large.product-title-word-break ~ *

Q <H1> (<] A v 1of20 X

3268
LPDDRSX+...

Styles Computed Layout EventListeners DOM Breakpoints >>

Brand GMKter

Operating  Windows 11 Pro g . i
system Y Filter thov s +, 8 [

Obrdazek 14. Znacka HI stranky produktu Amazon, ktera jako hlavni nadpis zvyrazinuje
nazev produktu.

Meta titulek, viditelny v ¢asti HTML head, je stru¢ny, ale podrobny fetézec, ktery obsahuje
nazev produktu a kategorii, napt. ,,GMKtec M5 Plus Gaming Mini PC Ryzen 7 5825U...
- Elektronika“. Tento format zvySuje viditelnost stranky ve vysledcich vyhledavani tim, ze
se zamé&fuje na konkrétni dotazy souvisejici s produktem. Kromé toho je pfitomen meta
popis, ktery shrnuje klicové vlastnosti produktu, coz zvySuje miru proklikd tim, Ze

uzivatelim poskytuje okamzitou nabidku hodnoty.
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Obrazek 15. Meta titulek a popis v casti HTML head optimalizované pro vyhleddvani na
zaklade produktu.

Strategie spolecnosti Amazon ukazuje dulezitost obsahu bohatého na klicova slova a

presnych metadat pro zvySeni navstévnosti a konverzi v prostredi elektronického obchodu.

Seznam

Seznam ilustruje lokalizovany pfistup k SEO na strance, ktery se zamétuje na relevanci pro
regiondlni uZivatele. Meta titulek domovskeé stranky zni ,,Seznam — najdu tam, co neznam*
- zndmy slogan, posilujici identitu znacky ve vysledcich vyhledavani. Meta description dale
podporuje mistni SEO tim, Ze uvadi: ,,NejnavStévovangjsi cesky internetovy portél
nabizejici vyhledavani, e-mail, zpravy, pocasi a odkazy*, zdaraziujici jeho sluzby v ¢eském

jazyce pro regionalni publikum.
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Obrazek 16. HTML sekce hlavicky domovské stranky Seznamu zobrazujici lokalizovany
meta title a description.

Zajimaveé je, ze jedina znacka H1 na domovské strance je spojena s logem webu, nikoli s
obsahem, podobn¢ jako je tomu u minimalistickych postupt, které lze vidét na globalnich
vyhledavacich, jako je Google. To naznacuje, Ze Seznam dava u své hlavni stranky prednost

funkéni prehlednosti a viditelnosti znacky pied tradi¢ni strukturou nadpist.
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Obrazek 17. Znacka HI se pouziva spise pro budovani znacky nez pro strukturu obsahu.

Strategie spole¢nosti Seznam odrazi silné pfizptisobeni se mistnim postupim SEO a usiluje
o udrzeni dominantniho postaveni na ¢eském trhu prostiednictvim obsahu a brandingu

§itého na miru.
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3.2.2 Rychlost na¢itani a mobilni optimalizace
Google

Domovska stranka Google, zndma svou jednoduchosti a rychlosti, dosahuje ve vétsing
ukazatelti Lighthouse vysokych vysledka. Skore vykonu na mobilnich zafizenich bylo 87
bodi, coz je o néco méné, nez se ofekavalo. Stale vSak odrazi silnou optimalizaci pro

mobilni zafizeni.

Ptistupnost a osvédcené postupy ziskaly 89, resp. 100 bodi, coz potvrzuje, Ze spolecnost
Google udrzuje vynikajici standardy pouzitelnosti a kvality kodu. Skére SEO bylo 82 bodi,
coz ukazuje, ze i minimalistické stranky mohou dodrzovat spravné postupy optimalizace pro
vyhledavani. Domovska stranka Google vyuzivd minimalni zdroje, G€inné ukladani do

mezipaméti a zjednodusené skripty, které zajist'uji rychlé nacitani za béznych podminek.

[ m K [0 Eements Console Sources Metwork Performance Memory  Application  Privacy and security Lighthouse 3> @ X
b 184041 - wwwgooglecom + @

£ o Ivew googie commebhp?s=Xued=0shUKEWEOHDOMMAYh,_OHHGLABTUGPARp8pcce=1

87 89 100 82

Performance  Accessibility Best SEO
Practices

Google

Performance

Obrazek 18. Zprava Lighthouse pro domovskou stranku Google, ktera ukazuje vysokou
optimalizaci pro mobilni zarizeni a solidni vykonnostni metriky.

Spolecnost Google upfednostiiuje uzivatelsky komfort a rychlost a jeji domovska stranka

4

odrazi téméf optimalni rovnovéahu.

Wikipedia

Stranky Wikipedie s bohatym obsahem jsou dobie optimalizovany pro vykon mobilnich
zafizeni a SEQO. Test Lighthouse u ¢lanku ,,Optimalizace pro vyhledavace* ukazuje skore
vykonu 100, coz znamend dobrou rychlost nacitani i pfes slozitost obsahu a medialnich

prvki. Wikipedie vyvazuje detailni obsah s efektivnim ukladanim do mezipaméti a spravou

zdrojii, aby zachovala responzivni uzivatelsky zazitek.
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Stranky vynikaji v oblasti ptistupnosti 92 a osvédcenych postupti 100, coz zajistuje vysoké
standardy interakce s uzivateli a kvality koédu. Skoére 92 bodid v oblasti SEO odrazi
dodrzovani zakladnich optimalizac¢nich technik, jako je strukturovany obsah, Cisté adresy

URL a responzivni design.

Q M < [0 GEements Console Sources Network Performance Memory  Application  Lighthouse > ArET @ § X
+ | 183107 - enmw @

ch_engine_optimization

= WIKIPEDIA

Search engine optimization B ntesiten munkpedacrghn

a v OO O
SEO

- , ip &5, Please h e it e s an e e Performance  Accessibility Best
Practices

160

Performance

actu s, @

searc e ch engl he performance sec
are preferred by a target audie: med because S
h engine ik h

). with the aim of either converting the visitars o 4 04 0-89 ® 9010

Obrazek 19. Zprava Lighthouse pro clanek Wikipedie, kterd ukazuje dobré vysledky SEO a
optimalizace pro mobilni zarizeni.

Schopnost Wikipedie udrzet vysoky mobilni vykon v riznych ¢lancich podtrhuje jeji

efektivni pfistup k efektivnimu poskytovani rozsahlych informaci.

Amazon

Stranky produkti Amazonu jsou funkéné bohaté, ale tato slozitost ovliviiuje vykon na
mobilnich zatizenich. Test Lighthouse pfinesl skore vykonu 30 bodd, coz znamena pomalé
nacitdni. Zprava uvadi, ze se stranka nacitala pfili§ pomalu na to, aby se dokoncila v
optimalnim ¢asovém ramci. Jednd se o b&ézny problém u velkych platforem elektronického
obchodovani, kde miize rychlost ovlivnit velké mnozstvi obrazkl, dynamického obsahu a

skript tfetich stran.

Navzdory niz§imu vykonu hodnoceni Best Practices 75 a SEO 75 ukazuje, ze Amazon
implementuje zasadni optimalizac¢ni techniky, ale je omezen povahou své platformy.
Ptistupnost ziskala 67 bodli, coz naznacuje prostor pro zlepSeni pouZitelnosti v mobilnich

zafizenich.
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Obrazek 20. Zprava Lighthouse pro stranku produktu Amazon, ktera demonstruje vliv
komplexniho obsahu na vykon.

Amazon uptfednostiiuje zapojeni uZivatele a podrobné informace o produktu pied rychlosti,

coz odrazi kompromis mezi bohatosti obsahu a efektivitou nacitani.

Seznam

Domovské stranka Seznamu demonstruje vyvazeny piistup k optimalizaci pro mobilni
zatizeni, ktery je $ity na miru ¢eskému trhu. Test Lighthouse odhalil skore vykonu 55 bodd,
coZ znamena stfedni rychlost nacitani ovlivnénou ¢etnymi medialnimi prvky a skripty tfetich
stran, napfiklad reklamou. K tomuto skore pfispiva sloZité rozvrzeni webu a dynamicky

obsah, ktery vSak odraZzi typickou strukturu portdlu s bohatym obsahem.

Skore ptistupnosti 68 bodl a skore osvédcenych postupli 71 bodl naznacuji, ze ackoli je
web obecné dobfe optimalizovan, existuji oblasti, které je tfeba zlepsit, zejména v oblasti
zlepSeni pouzitelnosti pro mobilni zafizeni. Skore 92 bodt za SEO vSak potvrzuje, ze
Seznam ucinné uplatituje klicové strategie optimalizace pro vyhledavani, zejména pro

lokalni viditelnost.
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Obrazek 21. Lighthouse report pro domovskou stranku Seznamu ukazujici silu
lokalizovaného SEO s mirnymi vykonnostnimi metrikami.

Seznam upiednostiiuje komplexni poskytovani obsahu a mistni zapojeni, coz ma za nasledek

vykonnostni profil charakteristicky pro multifunkéni portaly.

3.3 Analyza Off-page SEO vybranych webii

Off-page SEO oznacuje optimalizacni techniky, které probihaji mimo samotné webové
stranky a zaméfuji se predevSim na zlepSeni autority a relevance webovych stranek
prostiednictvim zpétnych odkazli, autority domény a externich signali, jako jsou socidlni
dikazy nebo zminky o znacce. Tato Cast se zabyva charakteristikami off-page SEO ctyf

hlavnich webovych stranek: Google, Wikipedia, Amazon a Seznam.
Analyza se zaméti na nasledujici aspekty:
e Celkovy pocet zpétnych odkazii na jednotlivych strankach.
e Organicky provoz
e Skére autority domény (DA) jako ukazatel celkové diivéryhodnosti a vlivu.
e Pocet placenych klicovych slov

Ke shromazdéni téchto udaji byly pouzity nastroje jako Ubersuggest[63] k vyhodnoceni
profilll zpétnych odkaz, metrik autority domény a odhadované organické navstévnosti. Na
podporu zjisténi jsou uvedeny snimky obrazovky z téchto nastroji. Tato analyza pomiize
ilustrovat, jak rizné typy webovych stranek ptistupuji k off-page SEO, at’ uz prostiednictvim
aktivnich strategii (napf. affiliate programy), nebo pasivni autority budované

prostfednictvim diivéryhodnosti a relevance obsahu.
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Nezaméiime se v této Casti na testovani konkrétnich stranek, ale budeme hodnotit portaly

jako celek.

3.3.1 Profily zpétnych odkazi a autorita domén vybranych webovych stranek
Google

Google jako ptedni svétovy vyhledavac nespoléhd na tradi¢ni off-page SEO strategie, jako
jsou aktivni kampan¢ na budovani odkazl. Pfesto ma podle Ubersuggest autoritu domény
94 a vice nez 1,49 miliardy zpétnych odkazii. Tyto odkazy ziskavéa pfirozené diky Sirokému
vyuzivani svych sluzeb, jako jsou Mapy Google, Zpravy Google a Google Scholar, které

jsou integrovany do milionti webovych stranek po celém svéte.

Zpétné odkazy spolecnosti Google jsou pfedevsim vysledkem jeji role jako zakladni soucasti
internetové infrastruktury, nikoli cileného Usili o SEO. Pti ziskavani odkazl neni zavisly na
propagaci v socidlnich médiich ani na partnerskych programech. Jeho organické navstévnost

se méfi na 265,6 milionu navstév mesicn€, coz svédcei o silné daveére uzivatelt a globalni

autorité znacky.

Traffic Overview © : google.com S
TRAFFIC
‘ORGANIC KEYWORDS DOMAIN AUTHORITY
9,370,594 94 | ammanc
ORGANIC
265.6m  wwuzne
PAID BACKLINKS
PAID KEYWORDS
193,863 Organic 99.95% 1,493,157,537  amazne

1,010

Paid 0.07% NoFollow: 132.5m

MONTHLY ORGANIC TRAFFIC 265.6m organic visitors per month [l organic Traffic v,

Obrazek 22. Ubersuggest analyza google.com ukazuje vysoky objem zpétnych odkazu a
autoritu domény.

Diky této ptfirozené dominanci Google nevyzaduje bézné techniky off-page SEO, pfesto

zUstava jeho pozice v zebticku vyhledavach bezkonkurencni.

Amazon

Spole¢nost Amazon pouziva vysoce strukturovanou strategii off-page SEO zamétfenou na
vyuziti svého programu affiliate marketingu. Jeho prostfednictvim miliony webovych

stranek, vcetné blogl, recenznich portald a webli pro srovnavani cen, odkazuji na stranky
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produktli Amazonu vymeénou za provize.[64] Vysledkem tohoto pfistupu je rozséhly profil
zpétnych odkazii s vice nez 6,8 miliardy zpétnych odkazli a autoritou domény 96, jak uvadi

Ubersuggest.

Tyto zpétné odkazy vyznamné prispivaji k organickému zviditelnéni spolecnosti Amazon,
zejména u dotazii tykajicich se produktii. Kromé toho spole¢nost Amazon tézi ze znacné
organické navstévnosti, kterd dosahuje 1,4 miliardy navstév mési¢né, spolu s Sirokou
pritomnosti na 129 milionech organickych klicovych slov. Odkazovy profil webu zahrnuje
velkou cast odkazii nofollow (2,3 miliardy), které jsou typické pro ekosystémy zalozené na

affiliate.

[«

Traffic Overview - :amazon.com

TRAFFIC
ORGANIC KEYWORDS DOMAIN AUTHORITY

129,936,473 96  AMAZING

ORGANIC

1.4b Avaznc

PAID BACKLINKS
PAID KEYWORDS

1.5m organic 99.9% 52,512 6,808,831,237  amazne

NoFollow: 2.3b

MONTHLY ORGANIC TRAFFIC 14b organic visitors per month M OwganicTraffic &

Obrazek 23. Ubersuggest analysis of amazon.com showing extensive backlink volume
driven by affiliate partnerships and high domain authority

Silna stranka spole¢nosti Amazon v oblasti off-page SEO spociva v jeji schopnosti ziskavat
odkazy prostfednictvim obchodnich vztahli, coZz ji stavi do pozice dominantni sily ve

vysledcich vyhledavani v online obchodech.

Wikipedia

Wikipedie se zcela spoléhd na pfirozené off-page SEO, coZ je dano jejim postavenim
jednoho z nejdivéryhodnéjSich zdroji informaci na internetu. Podle Ubersuggest ma
Wikipedie autoritu domény 91 a je podpoiena vice nez 56,7 milionu zpétnych odkazt, z
nichz 6,3 milionu je nofollow. Tyto odkazy pochézeji z nejriznéjSich webi s vysokou

autoritou, véetné¢ médii, akademickych instituci a osobnich blogt.
Na rozdil od komer¢nich platforem se Wikipedie nezapojuje do placenych kampani ani
partnerskych programt. Jeji organicka navstévnost dosahuje 3,3 milionu navstév mésic¢né a

je viditelna na 27 051 organickych klicovych slovech. Tento silny off-page profil je
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vysledkem duvéry uzivateli a kolaborativni povahy jejiho obsahu, ktery je Casto citovan

napfi¢ internetem.

[«

Traffic Overview - : wikipedia.org

TRAFFIC
‘ORGANIC KEYWORDS DOMAIN AUTHORITY

27,051 91  amaznc

ORGANIC

3.3m AwazinG

PAID BACKLINKS
PAID KEYWORDS

0 Organic 100.0% 0 56,806,618 amaznc

NoFollow: 6.4m
paid 0.0%

MONTHLY ORGANIC TRAFFIC 3.3m organic visitors per month [l organic Traffic l,

Obrazek 24. Analyza Ubersuggest wikipedia.org zdiiraznuje robustni prirozeny profil
zpétnych odkazii a silnou autoritu domény.

Uspéch Wikipedie v oblasti SEO je postaven na zakladech redakéni relevance, coZ z ni ¢ini
ukéazkovy priklad toho, jak Ize dosahnout off-page SEO bez aktivnich strategii budovani

odkazi.

Seznam

Seznam, vyznamny Cesky internetovy portal, ukazuje, jak mohou byt lokalizované off-page
SEO strategie velmi uc¢inné. Podle Ubersuggest ma Seznam autoritu domény 86, vice nez
244 milioni zpétnych odkazl a 7,8 milionu odkazli nofollow. Tyto zpétné odkazy pochéaze;ji
predevsim z Ceskych webovych stranek, véetné mistnich zpravodajskych servert, blogl a

24

online katalogii, coZ odrazi silnou regionalni pfitomnost Seznamu.

Navzdory svému zaméfeni na cesky trh se Seznam umistuje na 125 729 organickych
klicovych slov a mési¢né ptitahuje vice nez 650 000 organickych navstév. Na rozdil od
globalnich giganti Seznam nespoléhd na masivni mezinarodni linkbuilding, ale t&ézi z

regionalni autority a partnerstvi v rdmci mistniho digitalniho ekosystému.
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Traffic Overview - :seznam.cz ER
TRAFFIC
'ORGANIC KEYWORDS DOMAIN AUTHORITY
125,729 86  amazine
ORGANIC
654,940  avaznc
PAID BACKLINKS
PAID KEYWORDS
0 Organic 100.0% 244,294,113  amazne

NoFollow: 7.8m
Paid 0.0%

MONTHLY ORGANIC TRAFFIC 654,940 organic visitors per month W Organic Traffic v,

Obrazek 25. Ubersuggest analyza seznam.cz zdiiraznuje silnou podporu regionalnich
zpetnych odkazii a solidni autoritu domény.

Uspéch spolecnosti Seznam v oblasti off-page SEO podtrhuje vyznam lokalniho budovani
odkazii a divéryhodnych komunitnich vztaht, které udrzuji jeji viditelnost na konkurenénim

narodnim trhu.

3.4 Analyza a porovnani SEO postupt spole¢nosti Google, Wikipedia,

Amazon a Seznam

V této kapitole je provedena syntéza poznatki z predchozich analyz, prezentovand ve dvou
kompaktnich tabulkach. Prvni tabulka shrnuje shodné technické a obsahové prvky SEO,
které splituji vSechny c¢tyfi zkoumané weby, zatimco druha zvyraziiuje klicové rozdily v
jejich on-page vykonu a off-page strategiich. Na zéklad¢ téchto souhrnnych dat jsou
vyvozeny zavery o tom, jak typ podnikédni a cilové publikum ovlivituji volbu konkrétnich

SEO postupti.

3.4.1 Shodné prvky zakladni SEO optimalizace

Tabulka 2. Spolecné prvky technické a zakladni SEO optimalizace

Ukazatel/ metoda Google Wikipedia Amazon Seznam
Lighthouse SEO- 82 bodl 92 bodil 75 bodil 92 bodil
skore > 75

<title>-tag v v v v
pritomen

Domain Authority 94 91 96 86
(DA) > 80
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Vsechny Ctyfi stranky maji zdkladni technickou optimalizaci (tag <title>, spravné rozlozeni
pro mobilni zafizeni, vysokou autoritu domény) a splituji Lighthouse SEO-score > 75, coz

potvrzuje dodrzovani zakladnich pravidel on-page SEO.

3.4.2 Hlavni rozdily mezi weby

Tabulka 3. Klicové rozdily v on-page vykonu a off-page strategiich

Kritérium Google Wikipedia Amazon Seznam
Lighthouse 87 100 30 55
Performance-
skore
Piitomnost — v v v
<h1> na (titul ¢lanku) (nazev (logo)
klicové strance produktu)
Hlavni off- Ptirozené Redakeni / Affiliate sit’ Regiondlni
page strategie odkazy, akademické odkazové jadro
servisni odkazy
ekosystém

Spole¢nost Google udrzuje svou domovskou stranku velmi lehkou — zadny <h1>, jediny
struny <title> - aby maximalizovala rychlost a dosahla skore 87 Performance. S ~1,49
miliardy pfirozenych zpétnych odkazii a DA 94 se tadi bez aktivni kampané budovani

odkaza.

Wikipedie spojuje masivni obsah s agresivnim ukladanim do mezipaméti, takze ziskava 100
bodi za vykonnost. Pfehledny <h1> a husté vnitini propojeni pomahaji vyhleddvacim

pochopit kazdé téma, zatimco miliony dobrovolnych citaci posouvaji DA 91.

Amazon nacitd t€zky JS a obrazky, ¢imz klesa na 30 za Performance, ale ziskava konverze.
Jeho obrovsky partnersky program generuje 6,8 miliardy zpétnych odkazi a DA 96, coz
kompenzuje technicky dluh.
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Seznam micha zpravodajské widgety a reklamy, takze Performance zistdva na 55.
Lokalizované tagy <title>/<description> a fond zpé&tnych odkazti zaméfeny na Cesko (DA

86, 244 miliont odkazi) udrzuji jeho SEO skore na domécim trhu vysoko.
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4 NAVRH A TVORBA PROTOTYPU WEBOVE STRANKY S
OPTIMALIZACI SEO

Po teoretickém vyzkumu a analyze metodik SEO je dalsim logickym krokem aplikace téchto
zasad v praxi. Tato kapitola se zaméiuje na nadvrh a rucni vyvoj prototypu webové stranky,
na niz jsou implementovany kli¢ové on-page a technické techniky SEO. Cilem je ukézat, jak
muze i jednoduchy staticky web t€zit z optimalizace SEO, pokud je vytvoien promyslené a

v souladu s modernimi osvéd¢enymi postupy.

4.1 Cil a specifikace prototypu

Cilem tohoto prototypu je vytvofit jednoduché statické webové stranky pro fiktivni
webdesignérskou spole¢nost WebStar s diirazem na pouziti osvédcenych postupti SEO.
Uctelem tohoto webu je ukazat, jak spravné techniky SEO na strance, &ista struktura kodu a

optimalizace vykonu mohou vést ke zlepSeni viditelnosti ve vyhledavacich.

Webové stranky budou slouzit jako vizitka spolecnosti a budou prezentovat zakladni
informace o sluzbach spolecnosti WebStar v oblasti tvorby webovych stranek a SEO spolu
s kontaktnimi udaji. Hlavni diiraz bude kladen na implementaci spravné struktury HTML,
efektivni pouzivani meta tagli, optimalizaci obsahu pro relevantni klicova slova a zajiSténi

rychlého nacitani.

Webova stranka vytvofena v ramci tohoto prototypu slouzi jako reprezentativni online
prezentace fiktivni agentury WebStar. Je strukturovan jako jednostrankovy prezentacni web,
ktery uzivatele provede nékolika presné definovanymi sekcemi, z nichz kazda je zaméfena
na jiny aspekt sdéleni a sluzeb spole¢nosti. Navstévnici jsou nejprve seznameni se znackou
prostiednictvim vyrazného zdhlavi se sloganem, po némz nasleduje jasn¢ ¢lenény obsah,
ktery sdé€luje poslani spolecnosti, jeji hlavni vyhody a povahu nabizenych sluzeb. Celkoveé
pojeti je zaloZzeno na jednoduchosti a piehlednosti a jeho cilem je poskytnout vSechny

podstatné informace v kompaktnim a ptistupném formatu.

Ugelem webu je nejen prezentovat informace, ale také simulovat takovou online zkugenost,
jakou muize potencialni klient ocekévat pii zkoumani nabidky skute¢né digitalni agentury.
Dhiraz je kladen na logicky tok obsahu, snadnou navigaci a profesiondlni a zaroven ptivétivy
vizualni styl. Kazd4 sekce je navrzena tak, aby byla samostatnd, ale zaroven ptirozené

propojena s ostatnimi a pfispivala k ucelenému vypravéni o znacce a jeji hodnotové nabidce.
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Webova stranka sice neobsahuje slozité¢ funkce, ale plni svou komunikacni ulohu tim, ze

poskytuje strukturované a snadno pouzitelné prostredi.

Struktura a obsah byly zamérné zachovany jednoduché, aby byla zajiSténa prehlednost a
zaméifeni na hlavni sdé€leni. Tato filozofie designu podporuje vzdélavaci cile projektu a
umoziuje implementovat zdsady SEO v kontrolovaném a snadno pochopitelném prostiedi.
Webova stranka tak plisobi jako ukézka aplikované strategie webového designu a zaroven

jako funk¢ni priklad minimalistické, ale efektivni digitalni prezentace.

4.2 Implementace On-page SEO

Béhem vyvoje webové stranky WebStar byly ru¢né pouzity zakladni techniky on-page
SEQ, aby se zlepsila struktura obsahu, pfistupnost a viditelnost ve vyhledavacich. Cilem
bylo vytvofit lehky, jednostrankovy web, ktery vyuziva sémantické HTML a relevantni

klicova slova pfi zachovani uzivatelsky ptivétivého rozvrzeni.

Struktura dokumentu se fidi modernimi konvencemi jazyka HTMLS. Domovska stranka
obsahuje jediny prvek <h1> obsahujici ndzev webu ,,WebStar* doplnény sloganem ktery
sd€luje zaméteni sluzby: ,,Creative Web Design & SEQO Solutions to Elevate Your
Online Presence.*“. Kazda hlavni ¢ast webu - ,,Our Mission*, ,,Why WebStar?“, ,, What
We Do“ a ,,Contact® - je uvedena prvky <h2>, které ptispivaji k jasné a ptistupné

hierarchii obsahu.
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WebStar Mission WhyUs Services Contact Login i L0 FElements Console Sources Network Performance > B @ i X
» <styTes o </style>
</head> :
~ <body> L

b <svg class="gear" viewBox="@ @ 24 24" xmlns="http://www.w3.0rg/2000/svg"> = </svg>
P <nav> - </nav> ( flex
¥ <header> [ flex
<h1l>WebStar</h1> == %@
<p>Creative Web Design & SEO Solutions to Elevate Your Online Presence</p>
</header>
v<div id="auth-modal">
v<section id="auth-section" class="visible">
Our Mission <h2>Register or Log In</h2>
<label for="firstName">First Name:</label>
<input type="text" id="firstName">

At WebStar, our mission is ta help businesses grow through innovative web design, professional
web development. and intelligent SEQ. We aim to combine visual appeal with performance,

ensuring every site we build is beautiful, fast, and easy to find on all devices. ¢<label for="lastName">Last Name:</label>
<input type="text" id="lastName">

’ <label for="email">Email:</label>
<input type="email" id="email"»

<button onclick="saveProfile()" aria-label="Submit registration form">Submit
</button>
<button onclick="closeModal()" style="margin-top:1@px;background:#ccc;color:#@

html body header h1
(Q <h> Q) ~ v o0of0 X

Styles Computed Layout Event Listeners DOM Breakpoints  Properties  Accessibility
Y Filter thov .cls +, 2 M

Obrazek 26. Hierarchie nadpisu a priklad pouziti aria-label pro pristupnost
Metadata umisténa v <head> dokumentu zahrnuji:
<title>: WebStar | Creative Web Design & SEO

<meta name="description">: WebStar is a forward-thinking digital agency offering
creative web design and advanced SEO solutions.

<meta name="keywords'>: web design, SEO, creative agency, digital solutions,
professional websites

<meta name=""author">: WebStar

WebStar Mission WhyUs Services Contact Login ‘K [0 Flements Console Sources Network Performance Memory > | @ i X
<!DOCTYPE html>
<html lang="en"> scroll ‘i‘
== ¥<head> == §@
<meta charset="UTF-8">
<meta name="viewport" content="width=device-width, initial-scale=1.@">
¢<meta name="description" content="WebStar is a forward-thinking digital agency offering creativ
web design and advanced SEO solutions.™>
¢<meta name="keywords" content="web design, SEO, creative agency, digital solutions, professiona
websites">

<meta name="author" content="WebStar">

» ¢script type="applicaticn/ld+json™> = ¢/script>
<title>WebStar | Creative Web Design & SEO</title>
.. ¢link href="https://fonts.googleapis.com/css2?family=Playfair+Display:wght@500;7008display=swag
Our Mission rel="stylesheet">

b <style> v ¢/style>

At WebStar, our mission is to help businesses grow through innovative web design, professional

web development, and intelligent SEQ. We aim to combine visual appeal with perfermance, </head>
ensuring every site we build is beautiful, fast, and easy to find on all devices. ¥ <body> i« </body>
’ </html>

html  head

Styles Computed Layout EventListeners DOM Breakpoints  Properties  Accessibility

Y Filter hov s+, & [

Obrazek 27. Ukazka meta tagii ve zdrojovém kodu stranky
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Tyto prvky pomahaji vyhledavactim lépe pochopit tcel a obsah stranky.

Klicova slova souvisejici se sluzbami webu jsou integrovana pfimo do obsahu. Fraze jako
responzivni webové stranky, pokrocilé strategie SEO a profesiondlni tvorba webovych
stranek se prirozené€ objevuji v textu v rdmci ¢asti “Mission,” “Why WebStar?”” and “What
We Do”. To podporuje sémantickou relevanci, aniz by se spoléhalo na nadmérné

opakovani.

Obrazky jsou rovnéz optimalizovany pro SEO a pfistupnost. Hlavni obrazek v sekci “Our

Mission” obsahuje informativni atribut alt:

<img src="seo-work.jpg" alt="Professional web design and SEO services
in action" loading="lazy">

Zdrojovy kéd 1. Ukadzka liného nacitani a alt textu

To zlepsuje indexaci a pouzitelnost pro ¢tecky obrazovky.

Vnitini navigace je realizovana prostiednictvim pevné horni liSty s kotevnimi odkazy
(napf. #mission, #services, #contact), coZ umoznuje uzivatelim i vyhledavacim efektivni

pohyb mezi jednotlivymi ¢astmi stranky.

Kromé toho byla ptistupnost vylepSena pouzitim atributli aria-label u nékterych
interaktivnich prvku. Tlacitka jako Odeslat, Zrusit a Odhlasit obsahuji neviditelné textové
popisy, takze jsou srozumitelnd pro asistencni technologie, jako jsou napiiklad odecitace

obrazovky. Napftiklad:

<button aria-label="Submit registration form">Submit</button>

Zdrojovy kéd 2. Ukdzka aria-label

Tim se zajisti, Ze uzivatelé se zrakovym postizenim mohou se strankou pracovat efektivnéji.

Celkové web WebStar kombinuje sémantickou strukturu HTML, strategickou integraci
klicovych slov, informativni metadata a zakladni funkce pfistupnosti, aby splnil zdkladni

pozadavky on-page SEO.
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4.3 Optimalizace rychlosti a technické SEO

Aby byl zajistén rychly vykon a solidni technické SEO, byly webové stranky WebStar
vyvinuty s ohledem na jednoduchost, minimalismus a efektivitu. Ru¢né bylo pouzito nékolik
klicovych technik pro optimalizaci rychlosti nacitani a snizeni zbytecné rezie v kodu i

struktufe webu.

Jednou z nejucinnéjSich implementovanych optimalizaci rychlosti bylo pouziti liného
nacitani obrazkl. Znacka <img> na domovské strance obsahuje atribut loading="1azy",
ktery odklada nacitani obrazku az do okamziku, kdy se chysta vstoupit do zobrazovaciho
pole. Tato technika vyrazné zkracuje pocateéni dobu nacitdni stranky, zejména na
pomalejSich pfipojenich nebo mobilnich zafizenich. Vzhledem k tomu, Ze obrazek se
nachdzi dale na strance (v Casti "Our Mission"), jeho nacteni pouze v piipadé potieby
minimalizuje spotiebu dat a zlepSuje vnimany vykon.

Cely web byl kddovan ruéné bez pouZiti externich frameworkli nebo knihoven. Veskeré
HTML, CSS a JavaScript jsou napsany v jednoduchém jazyce a uloZeny v jediném
souboru.[65] Tento pristup eliminuje rezii, kterou pfinaseji velké front-endové frameworky
jako Bootstrap, jQuery nebo React. Vysledkem je mensi celkova velikost souboru, coz vede
k rychlejSimu zpracovani a vykreslovani v prohlizecich. Protoze neexistuji Zddné procesy

sestaveni ani zavislosti na behu, web se rychleji nacita a stava se interaktivnim.

Kromé toho se web vyhne nacitani zbytecnych externich skripti nebo zasuvnych modula.
Kromeé jediného pozadavku na Google Fonts k nacteni pisma ,,Playfair Display* neni nacitan
zadny dalSi obsah tfetich stran. To sniZzuje pocet vyhledavani DNS, zabraniuje skriptim
blokujicim vykreslovani a zlepsuje ¢as do prvniho bajtu (TTFB). Cistsi a plossi struktura
stranky také pfispiva k rychlejSimu doru€eni stranky a lepSimu chovani pti ukladani do

mezipaméti v modernich prohlizecich.

Souhrnné tfeceno, WebStar pouziva n€kolik technickych strategii pro optimalizaci vykonu:
liné nacitani obrazk, ¢isty a minimalni kod napsany bez frameworkt a odlehcené struktura
bez zbyte¢nych skriptl. Tato rozhodnuti zvySuji rychlost stranek, snizuji latenci a podporuji

spravné technické postupy SEO.
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4.4 Nasazeni webu na bezplatny hosting.

Vetejna piistupnost webovych stranek WebStar a moznost jejich testovani v realnych
podminkach byly zajistény nasazenim projektu pomoci bezplatné hostingové platformy
Netlify[66]. Sluzba Netlify byla vybrana diky své jednoduchosti, podpofe vlastnich domén,
vestavénému protokolu HTTPS a rychlé globalni siti pro doruovani obsahu (CDN).
Platforma umoziiuje vyvojaiim nasazovat statické webové stranky bez nutnosti konfigurace

na stran¢ serveru nebo integrace backendu.

Proces nasazeni byl jednoduchy. Nejprve byla pfipravena slozka obsahujici soubor HTML
(index.html) a vSechny potifebné prostiedky, vcetné obrazku seo-work.jpg, tato slozka byla
poté ru¢né nahrana do sluzby Netlify pomoci rozhrani drag-and-drop na ovladacim panelu.
Netlify automaticky detekovalo soubor index.html jako vstupni bod webu a okamzité

nasadilo projekt.

Po uUspésném nasazeni se web stal pfistupnym na ndasledujici adrese URL:

https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app/.

Deploys for harmonious-kashata-8e35df
® harmonious-kashata-8e35df netlify.app
Manual deploys.

Auto publishing is on. Deploys are published automatically.

#* Deploy settings # Notifications Lock to stop auto publishing

Obrazek 28. Oviddaci panel Netlify zobrazujici stav nasazeni projektu a adresu webu

Web se spravné nacitd v modernich prohlizecich, ve vychozim nastaveni podporuje protokol
HTTPS a je globaln¢ hostovan prostiednictvim sit¢ CDN spolecnosti Netlify, coz zajist'uje
rychlou odezvu pro uzivatele po celém svété. Netlify také poskytuje funkce pribézného
nasazovani a verzovani, coz umoziuje snadné pouziti budoucich aktualizaci jednoduchym

opétovnym nahranim aktualizovanych soubort.

Nasazeni timto zpiisobem zajiStuje dostupnost projektu, moznost testovani v realnych

podminkach a pfipravenost k vetejné ¢i akademické prezentaci


https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app/
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5 MERENI A ANALYZA UCINNOSTI SEO

V této kapitole je webova stranka WebStar hodnocena z hlediska toho, jak dobfe funguji
pouzité strategie SEO a optimalizace v praxi. Cilem je ovéfit i€innost implementovanych
technik, jako jsou metadata, struktura obsahu, vykon nacitani, prvky ptistupnosti a technické
signaly. K testovani byly pouzity dva standardni oborové nastroje: Google Lighthouse a SEO
Site Checkup. Kazdy nastroj se zamétuje na jiné aspekty optimalizace pro vyhledévace a
technické kvality.

r

Nasledujici ¢asti popisuji funkéni a designové cile prototypu, konkrétni techniky SEO
implementované béhem vyvoje, kroky podniknuté za ucelem optimalizace vykonu a proces

nasazeni webu do Zivého hostingového prostredi pro testovani v redlném prostredi.

5.1 Audit vykonnosti a SEO pomoci Google Lighthouse

Google Lighthouse je automaticky néstroj pro audit integrovany do nastroje Chrome
DevTools, ktery hodnoti webové stranky v nékolika klicovych kategoriich: vykon,
pristupnost, osvédcené postupy a SEO. Audit byl spustén pfimo na nasazeném webu na

adrese https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app.

WebStar Mission WhyUs Services Contact Login ik L[O0 FElements Console Sources Network Performance Lighthouse > Ba @& i X
+ 22:47:27 - harmonious-kasha ~ @

9 https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app/

®E O
SEO

Performance  Accessibility Best
Practices

Our Mission
At Webstar, our mission is 1o help businesses grow through innovative web design, professional

web development, and intelligent SEO, We aim to combine visual appeal with performance,

ensuring every site we build is beautiful fast, and easy to find on all devices.

[

97

Performance

Values are estimated and may vary. The performance score is calculated

directly from these metrics. See calculator.

A 049 50-89 @® 90-100

Vysledky testu:
e Vykon: 97
e Pristupnost: 100

e Osvédcené postupy: 100


https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app/
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e SEO:92

Tyto vysledky potvrzuji, ze web je rychly, pfistupny a dodrzuje moderni standardy vyvoje.
Vysledek SEO 92 bodi naznacuje, ze zdkladni prvky, jako jsou <title>, <meta
name=""description''>, nadpisy, alt atributy a schopnost reagovat na mobilni zafizeni, jsou
spravné na svém misté. Vysokého skore vykonu bylo dosazeno linym nacitanim obrazki,
pouzitim odlehc¢ené¢ho formatu WebP a minimem externich zavislosti. Skére piistupnosti
100 bodl odrazi uspé$né pouziti sémantického jazyka HTML a atributi aria-label u

interaktivnich prvkd.

Lighthouse také potvrdil, Ze web pouziva protokol HTTPS, neobsahuje zdroje blokujici
vykreslovani a je vhodny pro mobilni zafizeni — coz jsou vSechno dulezité faktory pro

hodnoceni SEO.

5.2 Rozsirena analyza SEO pomoci SEO Site Checkup

Kromé nastroje Google Lighthouse byl web spolecnosti WebStar testovan pomoci online
nastroje SEO Site Checkup[67], ktery vyhodnocuje vice nez 70 parametr souvisejicich s
on-page a technickou SEO. Tento nastroj poskytuje $irsi zpétnou vazbu zahrnujici indexacni
soubory, pouzitelnost pro mobilni zafizeni, strukturovana data, externi integrace a socialni

metadata.
Prvni test

Prvni analyza SEO Site Checkup udélila webové strance WebStar skore 75 / 100, coz
odpovidalo primérnému skére 100 nejlepSich testovanych webovych stranek. Ackoli vétSina
zékladnich prvk, jako jsou metadata, kompatibilita s mobilnimi zafizenimi a alt tagy, byla

implementovéana spravnég, nastroj identifikoval nékolik oblasti, které je tfeba zlepsit.
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Report generated a minute ago

https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app s Download PDF m

Your general SEO Checkup Score

This website received an SEO score of 75 out of 100, which is the same as the average
score of 75. Our analysis has identified 15 important issues that can be addressed to

further enhance your website's performance and improve its search engine visibility.

SEO Score

75/100

15 Failed

2 Warnings

57 Passed

Average SEO score of top 100 sites: 75% @

Obrazek 29. Vysledek prvniho testu

nizZe je uveden souhrnny seznam klicovych problémil na zdklad¢ poznamek:

e Chybéjici soubor robots.txt

e Chybéjici sitemap.xml pro navadéni crawleru

e ZAdna strukturovana data (JSON-LD)

e Neni zadana Zadna kanonick4a adresa URL

e Zadna chybova stranka 404

e Inline CSS bez externiho souboru styli

e Neni zaddna Zadna favicon

e Zidna metadata sociilnich médii

e Zadny analyticky skript

e Chybi integrace se socidlnimi sitémi (nap¥. AddThis, Open Graph).
ZlepSeni po prvnim testu:
Na zakladé téchto vysledkii bylo na webu provedeno nékolik cilenych zlepSeni:

e Byl vytvoren soubor robots.txt, ktery umoZiiuje neomezené indexovani a

obsahuje odkaz na mapu stranek.

User-agent: *
Disallow:

Sitemap: https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app/sitemap.xml

Zdrojovy kod 3. Obsah robots.txt
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Tento soubor umoziuje vSem uzivatelskym agentim plny ptistup k webu a obsahuje odkaz
na mapu webu.

e Byl pridan soubor sitemap.xml, ktery pomaha vyhledava¢im pochopit

strukturu stranek.

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>
<urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9">
<url>
<loc>https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app/</loc>
<changefreg>monthly</changefreg>
<priority>1.0</priority>
</url>

Zdrojovy kod 4. Obsah sitemap.xml

e Strukturovana data byla implementovana pomoci schématu Organizace ve

formatu JSON-LD.

"@context": "https://schema.org",

"@type": "Organization",

"name": "WebStar",

"url": "https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app",

"logo": "https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app/seo-work.webp",
"sameAs": [],

"description": "WebStar is a creative digital agency specializing in
professional web design and advanced SEO solutions."

Zdrojovy kéd 5. Obsah JSON-LD

e Hlavni obrazek byl optimalizovan pomoci formatu WebP pro lepsi rychlost
nacitani.
Druhy test

Po téchto aktualizacich byl proveden druhy audit SEO Site Checkup. Skore webu se
zvysilo na 81 / 100, ¢imz piekonalo pramér v oboru.
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https://harmonious-kashata-8e35df.netlify.app 4, Download PDF

Your general SEO Checkup Score

This website received an SEO score of 81 out of 100, which is higher than the average
score of 75. Our analysis has identified 12 important issues that can be addressed to
further enhance your website's performance and improve its search engine visibility.

SEO Score
12 Failed
S —
2 Warnings
60 Passed

Average SE O score of top 100 sites: 15 B o
Obrazek 30. Vysledky druhého testu

Zbyvajici navrhy jsou rozumné, ale bud’ nejsou relevantni pro rozsah projektu (napft. e-mail,
analytika), nebo se tykaji volitelnych vylepSeni typickych spiSe pro produkéni webové
stranky (favicon, Chybé¢jici kanonickd adresa URL).

Je dulezité si uvédomit, ze SEO Site Checkup porovnava hodnocené webové stranky s top
100 nejoptimalizovangj$imi platformami ve své globalni databazi. Obvykle se jedna o velkeé,
dynamické a profesionalné spravované webové stranky, které obsahuji pokrocilou logiku
backendu, integrace tfetich stran, rozsdhlou analytiku a dlouhodobou autoritu domény.
Naproti tomu WebStar je maly, ruén¢ kodovany staticky web vytvoreny pro akademické
ucely.

Je sice pravda, Ze optimalizace statického webu, jako je WebStar, miize byt v urcitych
ohledech jednodussi — naptiklad rychlejsi nacitani, zjednodusena struktura HTML a absence
externich knihoven nebo frameworkd. -, ale tato jednoduchost s sebou nese i jasna omezeni.
Statické weby obvykle postradaji externi signaly SEO, jako jsou zpétné odkazy, integrace
socialnich médii, zdznamy SPF a tdaje o interakci uZivateld, které vSechny ovliviuji
hodnoceni SEO v redlnych aplikacich a jsou zohlednény v hodnoticich néstrojich, jako je

SEO Site Checkup.

Navzdory t€émto omezenim dosahl prototyp skore 81 bodi ze 100, coz je nad primérem i
mezi nejlépe fungujicimi weby. Tento vysledek potvrzuje, Ze peclivé pouziti sémantické
struktury, metadat, funkci pfistupnosti a vykonnostnich technik mize vést k dobrym

vysledkim v oblasti SEO, a to i u minimalistického, nekomer¢niho projektu.
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6 ZAVER PRAKTICKE CASTI

Cilem tohoto projektu bylo prozkoumat a aplikovat techniky on-page SEO prostfednictvim
vytvofeni realnych statickych webovych stranek. Proces zahrnoval studium principtt SEO,
vybér relevantnich metod a jejich ruéni implementaci na vlastnoruéné vytvoreném

portfoliovém webu s nazvem WebStar.

V prubéhu projektu byly dodrzovany osvédcené postupy sémantického jazyka HTML,
integrace klicovych slov, pouzivani metadat a ptistupnosti. Web byl vytvotren zcela bez
externich knihoven nebo frameworkl,, aby byla zajisténa minimdlni doba nacitani a
maximalni kontrola nad strukturou. Byly pouzity moderni techniky, jako je liné nacitani,
formaty obrazkid WebP a atributy aria-label, aby se zvysil uzivatelsky komfort i technicky

vykon.
Vyhodnoceni pomoci nastroje Google Lighthouse ukazalo vynikajici vysledky:
e Vykon: 97
e Piistupnost: 100
e Osvédcené postupy: 100
e SEO:92

Rozsifeny audit prostfednictvim nastroje SEO Site Checkup navic identifikoval oblasti pro
dal$i vylepSeni. Na zédklad¢ této zpétné vazby byl pfidan soubor robots.txt, sitemap.xml a
strukturovand data ve formatu JSON-LD pro zlepSeni indexovatelnosti a sémantické
prehlednosti. Konecné skére SEO se zvysilo na 81 / 100, ¢imz se web dostal nad pramér

testovanych webil.

Tento projekt potvrdil, Ze i1 jednoduchy staticky web miize dosahnout vysoké kvality SEO,
pokud je vytvofen s diirazem na strukturu, pfehlednost a vykon. Kombinace teorie,
implementace a testovani prokazala praktickou hodnotu optimalizace pro vyhledavace a jeji

méfitelny dopad na kvalitu webu.
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ZAVER

Tato bakalaiska prace se zabyvala teoretickymi zaklady a praktickymi aplikacemi
optimalizace pro vyhledavace (SEO) v kontextu moderniho vyvoje webovych stranek.
Teoreticka ¢ast poskytla podrobny piehled on-page a off-page strategii SEO, vnitini
mechaniky vyhledavact a klicovych faktorti ovliviiyjicich hodnoceni webovych stranek.
Zabyvala se také rliznymi nastroji pouzivanymi k hodnoceni a zlepSovéani vykonnosti SEO,

vcetné Google Search Console, PageSpeed Insights a Lighthouse.

V praktické casti prace byly analyzovany a porovnany SEO strategie Ctyf vyznamnych
webovych stranek — Google, Wikipedia, Amazon a Seznam. Tato srovnavaci analyza nabidla
pohled na to, jak rizné typy platforem pouzivaji techniky SEO k dosazeni vysoké
viditelnosti ve vysledcich vyhledavani. Na zékladé téchto zjisténi byl vytvotfen prototyp
webové stranky, ktery se vyrazné zaméfil na uplatiiovani osvéd¢enych postupti SEO.
Webové stranky byly nésledné¢ nasazeny a otestovany pomoci nastrojii pro kontrolu
vykonnosti, jako jsou Lighthouse a SEO Site Checkup. Audity potvrdily méfitelné zlepSeni

rychlosti stranek, struktury a celkové optimalizace.

Hlavnim cilem této bakalarské prace bylo ukazat, jak miize dobfe strukturovana a spravné
provedena strategie SEO vyrazné zlepsit viditelnost, technicky vykon a uZivatelsky komfort
webovych stranek. Vysledky ukazuji, Ze systematické provadéni SEO vede k vyssi technické

kvalité webu a zlepSuje jeho pfipravenost pro redlné nasazeni a dalsi rozvoj.

Pro budouci praci by bylo cenné aplikovat podobné metody SEO na rizné typy webovych
stranek, jako jsou e-shopy nebo obsahové¢ naro¢né platformy, a sledovat jejich vykonnost po
delsi dobu. To by mohlo nabidnout hlubsi pohled na dlouhodobou G¢innost a Skalovatelnost

ruznych technik SEO v digitalnim prostiedi.
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