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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	x
	
	

	praktické zkušenosti
	x
	
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	x
	
	

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	x
	
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap.)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu

	Kritéria hodnocení práce:
	Úroveň

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	x
	
	
	

	samostatnost při zpracování
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	x
	
	
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	x
	
	
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	


	úroveň návrhu řešení (realizace)
	
	
	
	x

	jazyková úroveň práce 
	
	x
	
	

	formální úroveň (text, grafy, tabulky)
	
	x
	
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	x
	
	

	jiné kritérium (novost, přínos praxi)
	x
	
	
	


 (Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Autor práce Robert Renč si vzal za cíl analyzovat účinnost reklamních kampaní na internetu. Autor si jasně stanovuje v úvodu práce své cíle, metodologii, jak chce při hodnocení postupovat. Popisuje několik způsobů metriky užívané v oblasti internetu a internetové reklamy. Následně si též stanovuje hypotézy. V práci dostatečně cituje, nicméně seznam zdrojů bych ocenil o něco větší, ale toto ovšem nezmenšuje kvalitu práce. 
Posluchač Robert Renč pravidelně konzultoval, dbal připomínek a na práci je to, myslím, znát. V práci užívá též nejen vlastního dotazníkového šetření (na vzorku 150 respondentů), ale také přejatého průzkumu (pro oblast videoreklamy). Prosím při prezentaci seznámit komisi se základními výsledky jak autorova zjištění, tak tohoto přejatého průzkumu.
Poznámka pro autora na konec – Google Analytics jsou bezplatné do doby, než analyzovaná stránka dosáhne počet zobrazených stran 5. mil., poté je třeba si zakoupit kampaň Google AdWords v minimální ceně 500 CZK.
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:


A – výborně

Ve Zlíně dne 18. května 2008
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