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Tabulka A – hodnotí náročnost tématu, nikoli zpracování práce
	
	
	
	

	Hodnocení náročnosti tématu na:
	
	Úroveň
	

	                                                                                        
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná

	teoretické znalosti
	
	x
	

	praktické zkušenosti
	
	x
	

	sběr a zpracování podkladů a vstupních dat
	
	
	x

	specifické nároky tématu (originalita, rozsah,
	
	x
	

	statistické zpracování dat, interpretace závěrů ap)
	
	
	


Tabulka B – hodnotí úroveň  zpracování  tématu
	
	
	
	
	

	Kritéria  hodnocení práce:
	
	            Úroveň
	

	
	nadprůměrná
	průměrná
	podprůměrná
	nelze hodnotit

	splnění cíle práce
	
	x
	
	

	metodologická kvalita postupu 
	
	
	x
	

	úroveň teoretické části 
	
	x
	
	

	práce s literaturou (citace)
	
	x
	
	

	úroveň analytické části 
	
	
	x
	

	adekvátnost použitých metod
	
	x
	
	

	úroveň návrhu  řešení  (realizace)
	
	
	
	

	jazyková úroveň práce 
	
	
	x
	

	formální úroveň  (text, grafy, tabulky)
	
	
	x
	

	přehled literatury (rozsah, kvalita)
	
	
	x
	

	jiné kritérium (novost,  přínos praxi)
	
	x
	
	


Hodnocení v jednotlivých kritériích označte znakem X) v příslušné úrovni.

(Obraťte, prosím, list a pokračujte v hodnocení na druhé straně formuláře.)
Připomínky a otázky k obhajobě:

Student si zvolil téma reklamních kampaní na internetu s ohledem na jejich vyhodnocování a používání klientů. Téma, které je vzhledem k neustálému technologickému rozvoji internetu možné neustále doplňovat, příp. výzkumy provádět znovu. 
V teoretické části autor popisuje základní náležitosti plánování nákupu reklamního prostoru na internetu, základní analytické nástroje, které efektivitu net reklamy měří. V praktické části jsou uvedeny výsledky několika výzkumů, které se účinnosti net reklamy 
a jejího používání týkají.  
Pokud jsem vše dobře pochopil, tak autor se osobně na žádném z výzkumů nepodílel, pouze interpretuje výsledky. Stačilo by,kdyby autor pouze nepoužíval množného čísla „my jsme provedli“ a vysvětlil, kdo je to „my.“ Celkově je s daty z těchto výzkumů nakládáno velmi volně, jen to vypadá, jako by autor vybíral jen ty nejlepší části, které však nemohou dát dohromady celou skládačku. Tento fakt je citelně znát v kapitole věnované výzkumu efektivity web kampaně na Sony Bravia – nejsou zde uvedeny informace o tom, kdy kampaň probíhala a na koho měla cílit. Také způsob dotazování na místo, kde respondenti shlédli video banner se spotem je trochu zavádějící, když v možnostech jsou také časopisy, letáky nebo billboard, které video spot asi dost dobře nepřehrají. Minimálně je zde rozpor v popisku části výzkumu. Autorovi bych také doporučil lépe popisovat jednotlivé kapitoly, nebo kapitola 5.4 se týká vyhodnocení kampaně Sony Bravia, ale má zároveň sloužit také jako potvrzení/vyvrácení pracovních hypotéz. To se však čtenář dozví pouze pokud bude listovat na zpět, kde si autor tyto hypotézy stanovil.
Velkou výtku bych měl také ke stylu, jakým je tato práce napsána. Kromě již zmíněného plurálu mi velmi vadí žoviálnost autora, která sice může přiblížit text čtenáři, avšak ve vědecké práci tohoto typu by své místo mít neměla. Bylo by také vhodné uvádět 
u obrázků a grafů zdroje (což v celé části chybí).
Otázka k obhajobě:

1. Ve vyhodnocení výzkumu v kap. 4.2.7 uvádíte, že se vydělilo pět hlavních názorových proudů. Jaké byly ty vedlejší? Ptám se proto, že sečtením těch hlavních, jsem dostal pouze 
59 % dotazovaných.
2. V kap. 4.3 uvádíte, že net reklama bude v roce 2008 růst na úkor investic do televize a tisku – z čeho konkrétně vycházíte?

3. Kdy proběhla kampaň Sony Bravia, kterou analyzujete v kap. 5.2?







D - uspokojivě
Návrh na klasifikaci bakalářské  práce:
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