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Poznamky k vypliovani posudku:

1. U hodnoceni jednotlivych kritérii pouZijte ndsledujici stupnici: A — splnéno vyborné bez vyhrad, B — splnéno velmi dobre s
drobnymi pripominkami, C — splnéno primérné, D — spinéno s nedostatky, E — spinéno, ale s vyraznymi nedostatky, F —
nesplnéno.

2. Pokud je jakékoliv kritérium ohodnoceno stupném F, prace musi byt celkové hodnocena jako nevyhovujici, kterd nesplriuje
kritéria pro obhajobu BP a nelze takovou prdci doporucit k obhajobé.

3. Oponent BP se musi slovné vyjadrit ke kazdému hodnoticimu kritériu!

Hodnotici kritéria: Hodnoceni

1. Cile a metody prace A

Komentdr se zaméri na: srozumitelnost formulace cili prdace a pouZitych metod zpracovadni prdace; zhodnoceni cill prdce
v souladu s tématem prdce; zvolené metody a postupy pouZité pro naplnéni cili prdce.

Bakaldrska prace je zpracovana v rozsahu 76 stran textu a jedné prilohy, kterd obsahuje otdzky dotaznikového
Setfeni. Cilem bakalarské prace bylo vytvofit doporuceni pro praxi, tykajici se vlivu storytellingu a emoci na chovani
spotrebiteld. K ziskani dat bylo vyuZito primarniho vyzkumu, kvantitativni Udaje byly shromaidény formou
dotaznikového Setfeni, byly naformulovany a ovéreny statistické hypotézy.

2. Teoreticka ¢ast prace A

Komentdr se zameéri na: obsah kritické literdrni reserse; vhodnost zvolenych domdcich a zahranic¢nich zdroji,; zptsob citovani
zdroji adekvdtnim zplsobem.

Literarni reSerSe vytvofila vychodiska pro naslednou analyzu. V BP feSici vliv storytellingu a emoci na chovani
spotiebitelll je vsak zcela nadbytecné se zabyvat a vysvétlovat, tak zakladni terminologii — co znamena marketing.

3. Prakticka cast prace — analyza A

Komentdr se zaméri na: vyuZiti poznatk( z teorie, jejich vhodnost aplikace; dostatecny popis postupu aplikace metod prdce;
souhrnné zhodnoceni soucasného stavu,; dostatecnou podloZenost zavéru analyz; ndrocnost sbéru dat a jejich zpracovani.
Kvantitativni vyzkum je doloZen zpracovanim deskriptivni statistikou a vypoctem statisticky vyznamnych hypotéz.
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4, Prakticka ¢ast prace — resici / navrhova / vyzkumna A

Komentdr se zaméri na: ndvaznost resici ¢dsti prdce na teorii a na vysledky analyz; podloZenost ndvrhi odpovidajicimi
argumenty; splnéni stanovenych cili. U BP s vyzkumnym zamérenim je nutno zamérit se na diskuzi vysledku a jejich zhodnoceni.
Na zakladé vysledkd analyzy je vytvoren zavér pro praxi pro vyuzivani storytellingu.

5. Formalni uroven prace A

Komentdr se zaméri na: logickou provdzanost textu prdce; pouZiti spravné terminologie; pouZiti predepsané normy citovani
zdroju; odpovidajici jazykovou a grafickou troveri.
V BP jsou spravné citovany zdroje, prace ma odpovidajici i grafickou uroven.

Zavérecné hodnoceni BP* A

Cile BP byly spInény, prace odpovida poZadavkim kladenym na tento typ prace

* Vyslednd zndmka neni aritmetickym primérem jednotlivych kritérii hodnoceni prdce

Otazky k obhajobé:

1. Vzhledem k tomu, Ze jako pfiklady jsou uvadény globalni znacky jako Disney, Apple nebo Coca-Cola, do jaké
miry jsou zavéry této prace prenositelné na malé nebo lokalni firmy s omezenymi rozpocty a dosahy?

2. Jak byla zajisténa reprezentativnost vzorku 100 respondentl a do jaké miry Ize na zakladé tohoto poctu cinit
zobecnitelné zavéry o chovani spotrebitel(?”

3. Prace uvadi, Ze storytellingové reklamy neovliviiuji pfimo nakupni rozhodnuti, ale mohou mit podvédomy vliv.
Na zakladé ¢eho byl tento podvédomy vliv vyhodnocen, kdyZ dotaznik zfejmé pracoval s védomymi postoji
respondentd?

Prace splfiuje kritéria pro obhajobu BP. Praci doporucuji k obhajobé.
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